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INTRODUCCION

El presente trabajo tratara de ofrecer
una panoramica del consumo de la miel en
Espafia en el periodo 1990-94, ya que no
hay que perder de vista que Espana es el
pais europeo con un mayor nimero de
colmenas, asi como un mayor nimero de
apicultores profesionales respecto al total.
De esta manera se realizara un andlisis de
la demanda, centrado en el consumo, pre-
cios y gasto, a la vez que en el apartado de
la oferta se ofrecera una perspectiva de la
produccion y comercio exterior. También
se analizara la distribucion y el entorno
econdémico, asi como la posible evolucion
del sector.

EL CONSUMO ESPANOL DE MIEL

El consumo de miel en Espafia en el pe-
riodo 1990-94 se ha mantenido practica-
mente en los mismos niveles, situandose
en cerca de veinticinco millones de kilos
en 1994. La tendencia es la misma en el
consumo per capita, alcanzandose los 630
gramos per capita en 1994. Pese a que
tanto el consumo total como el per capita
se ha mantenido en los mismos niveles, la
tendencia ha sido de un crecimiento du-
rante los primeros cuatro afos del perio-
do, para descender en 1994 (Tabla I).

El consumo de miel se da casi exclusi-
vamente en los hogares, con tasas del
99%, siendo insignificante el consumo ex-
trahogar (hosteleria e instituciones), por lo
que al hablar de consumo nos referiremos
al consumo en el hogar.

En cuanto al consumo de miel segtn
tamario de habitat se aprecia claramente
que es mas elevado en aquellos nucleos
de poblacién con menos de 2000 habitan-
tes, con un consumo en 1994 de cerca de
ochocientos gramos per capita (0.79 kg.
p.c.), un veintiuno por ciento superior a la
media nacional (0.63 kg/per cap.). El resto

de habitats no tienen un comportamiento
tan marcado, variando su tendencia en los
distintos afos, estando mucho mas cerca
de la media nacional que los nucleos con
menos de 2000 habitantes.

En relacién con el status social se ob-
serva que el consumo de miel desciende
al aumentar el nivel social. La clase social
baja es la que mayor consumo presenta,
siempre superior a la media nacional en
todos los afos del periodo 90-94. Lo con-
trario ocurre con el resto de clases socia-
les, ya que su consumo es en éste periodo
siempre menor a la media.

Las diferencias de consumo por dreas
geograficas presentan pocas diferencias,
ya que las cantidades compradas no son
muy grandes (entorno a los 0,63 Kg. por
habitante y afio como promedio en Espa-
fia), pero estas diferencias se hacen pa-
tentes cuando expresamos el consumo
respecto a la media nacional. De esta ma-
nera, encontramos en el aio 1994 areas
geograficas como la Norte con un consu-
mo un veintinueve por cien superior a la
media nacional, Castilla-Ledn un veinticin-
co por cien y la region Noreste un dieciséis
por cien superior.

Por otro lado estan las areas con un
consumo menor a la media nacional, entre
las que se encuentran Canarias, con un
consumo un cuarenta por cien inferior a la
media nacional, la region Centro-Sur un
dieciséis por cien, Areas metropolitanas
un catorce por cien y Levante un trece por
cien por debajo de la media nacional, en el
afo 94.

Se puede apreciar (Tabla ll, Anexos)
que para el periodo 1990-94 las areas Nor-
te y Castilla-Ledn tienen en cada uno de
los afios un consumo superior al de la me-
dia nacional (siendo la zona Norte la Unica
area geografica cuyo consumo presenta
una tendencia creciente en todos los afos
del periodo), mientras que Canarias siem-
pre presenta un consumo inferior al nacio-
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NUEVOS PIENSOS
PARA RUMIANTES

(VACAS - OVEJAS - CABRAS - CIERVOS)

PRECIO OE ORIGEN
TIPO DE PIENSO t%%hﬁ’z“ o | || Mo | | hoge || v “hianaigo”
MANTE RUMY 13'5] | 4'3 |[18'1][16'0] si ||0'80] 19,75 ptas/kg.
HENOSPUNY 15'5 | 2'5 | 21'2| 10’3 _NO | 0’68 14,75ptas/kg.
RUMICAMPO 16.5 | 41 | |16’1|20'2| Sl || 0’85|| 22,50 ptas/kg.
ALFAGRAN 19'5|| 2'4 || 20'2| 11’6 || NO | | 0’69 || 16,50ptas/kg.
PLUS RUMY 20°0| 3'8 ||12'8||28'0| Sl | |0'90 | 25,75 ptas/kg.
VITAPRO 22'0 || 3'5 | |18’2|[12'5| DOBLE| | 0’75 | 23,00 ptas/kg.
PROTESPUNY 24’0 || 2’2 ||19°2|[13°0|| NO | | 0'70 | | 19,00 ptas/kg.
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nal. El resto de areas presenta un compor-
tamiento variable.

Al abordar el estudio de los lugares de
compra o forma de adquisicion de la miel
nos encontramos frente a unas caracteris-
ticas propias que lo distinguen en cierta
manera de lo que considerariamos una co-
mercializacién tipica en otros productos
alimentarios. De esta manera, para el peri-
odo 1990-94, encontramos como principal
lugar de compra los autoservicios y super-
mercados, por delante de |a tienda tradi-
cional o especializada, debido principal-
mente al caracter no perecedero del pro-
ducto que lo hace idéneo para ser distri-
buido a través del libre servicio. Es de des-
tacar la existencia de muy pocas tiendas
especializadas en este producto, pudien-
do mencionar entre ellas a algun ultramari-
no, tiendas dietéticas, herbolarios, etc. En
tercer lugar como forma de adquisicion se
encuentra la compra directa al productor,
seguida por los hipermercados.

En el afio 1994, la cantidad comprada en
los hipermercados superé por primera vez
a la venta directa, con lo que los principales
lugares de compra en este afio fueron, por
este orden: autoservicios y supermercados
con un treinta y seis por cien de las com-
pras, tiendas tradicionales con un veinte
por cien, hipermercados con un dieciséis
por cien y venta directa con un trece por
ciento de las compras totales. El resto de
formas de adquisicion (economatos, mer-
cadillos callejeros, autosuministro, etc.) su-
pusieron un quince por ciento de las com-
pras en este aio (Tabla Ill, Anexos).

Como tendencia en el periodo pode-
mos sefalar el descenso de la cantidad
comprada en autoservicios, supermerca-
dos y tiendas tradicionales, una cierta es-
tabilidad en la compra directa y un creci-
miento relativo en la importancia de los hi-
permercados.

En cuanto a la estacionalidad del con-
sumo, tras el estudio de los datos sobre
consumo de miel en el periodo 1990-94
por meses, se aprecia un menor Consumo
en los meses de verano, pudiendo desta-
car los meses de Julio con un consumo un
treinta y seis por cien inferior a la media del
resto de meses, Agosto un veintinueve por
cien inferior y Junio un veintitrés por cien
inferior, siendo los primeros meses del afio
la época donde se da un mayor consumo,
destacando Enero con un consumo un
treinta por ciento superior a la media, Fe-
brero y Marzo un veinte por ciento supe-
riores a la media. Es resenable que el por-
centaje de compras en lcs meses de Ene-
ro doblan a las realizadas en Julio (once
por ciento de las compras anuales frente a
un cinco por ciento).

LOS PRECIOS DE LA MIEL EN
ESPANA

Et precio de la miel, entendiendo gue
este precio es el pagado por los consumi-
dores y que es un precio promedio (media

CUﬁosamente, la venta
directa, la mas cara

Aumentan las importaciones

y disminuyen las
exportaciones

Futuropocohalagﬁeﬁo

ponderada), tras un primera época de es-
tancamiento (1990-92) ha experimentado
un crecimiento, en pesetas corrientes, en
los ultimos aftos del perfodo considerado
(1993 y 1994) tal como se muestra en la
Tabla IV. Esto ha significado un incremen-
to del precio de la miel en este perfodo del
ocho por ciento, situandose en las 470,5
pta/kg en 1994.

Pero en témminos de pesetas constan-
tes (pesetas reales), el precio ha descendi-
do respecto a 1990 un nueve por ciento,
alcanzando en 1994 el menor precio de to-
do el periodo (470.5 ptarkg.).

Tabla IV. Precio promedio de la miel paga-
do por los consumidores en Espana en el
periodo 1990-94 (pta/kg)

TABLA L. Consumo de miel en Espaiia en el periodo 1990-94

1990 1891 1992 1993 1994 Consumo Medio
1990-94
Mill. Kg. 24.5 246 26.4 301 24.9 261
Kg. per capita 062 0.62 0.70 0.76 0.63 0.66

Fuente: Consumo alimentario en Espana. MAP.A.

TABLA Ii. Consumo de miel en Espaita en el periodo 1990-94
por areas geograficas (expresado en kg per capita)

1990 1991 1992 1993 1994 Desviacién
respecto
media(1994)

Total Espafia 0.62 0.62 0.70 0.76 0.62 -
Areas metropolitanas 0.58 0.61 0.65 0.71 0.53 -16.1 %
Noreste 0.52 0.56 0.53 0.83 0.74 16.4 %
Levante 0.60 0.64 0.75 0.61 0.54 -12.9%
Andalucia 0.71 0.59 0.76 0.81 0.56 9.7 %
Centrosur 0.59 0.69 0.69 0.70 0.52 -16.1 %
Castilla-Leon 0.77 0.66 0.72 0.89 0.83 253 %
Noroeste 0.75 0.63 0.52 0.73 0.59 -4.8 %
Norte 0.65 0.75 0.81 0.82 0.87 287 %
Canarias 0.33 0.38 0.32 0.62 0.37 -40.3 %

Fuente: Consumo alimentario en Espara. M.A.P.A.

TABLA lil. Consumo de miel en Espaiia en el periodo 1990-94 por lugares de
compra o forma de adquisicién (expresado en Tm y porcentaje)

Autoservicios + Tiendas Compra Hipermerca- | Otras
supermercados tradicionales (Tm) | directa al dos (Tm) formas
(om) productor (Tm)
(Tm)

1992 12.000 (45.6%) 5.895 (22.4%) 3.576 (13.6%) | 1.889 (7.2%) | 2.928
(11%)

1983 11.000 (36.4%) 6.155 (20.4%) 4.700 (15.6%) | 4.287 4.036
(14.2%) (13%)

1994 8.974 (36.4%) 4.851 (19.7%) 3.233 (13.1%) | 3.896 3.679
(15.8%) (15%)

Fuente: Consumo alimentario en Espania. MA.P.A.
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TABLA V. Precio medio de la miel pagado por los consumidores en Espaiia
en el periodo 1990-94

1990 1991 1992 1993 1994
Precio promedio 4325 432.2 432.8 460.9 470.5
(ptas corrientes/Kg)
Indice 1894 = 100 91.9 91.8 91.9 97.9 100
Precio promedio 511.8 4904 470.8 480.7 470.5
(ptas reales/Kg.)
Indice 1994 = 100 108.7 104.3 100.1 102.2 100

Fuente: Consumo alimentario en Esparia. M.A.P.A. y elaboracion propia.

En cuanto a los precios de la miel por
tamano del habitat se puede sefialar que
existen grandes diferencias entre los pre-
cios en las distintas poblaciones, siendo
mas barata por regla general la miel que se
compra en las grandes ciudades. Para el
ano 1994 se aprecia que donde alcanza un
precio mas alto la miel es en las ciudades
de menos de 2.000 habitantes, un quince
por ciento superior al precio promedio,
disminuyendo progresivamente hasta al-
canzar un precio considerablemente me-
nor en las ciudades de mas de 500.000 ha-
bitantes, un tres por cien menor a la me-
dia. De esta manera, en este afo 94, el
precio de la miel en las habitats mas pe-
quenos es un diecisiete por ciento supe-
rior al precio en las grandes ciudades.

Podemos destacar que no existen
grandes diferencias entre los precios pa-
gados por los diferentes estratos sociales,
tinicamente, como ejemplo, sefialar que
en el ano 1994, el precio pagado por la cla-
se social baja ha sido en torno al cinco por
ciento inferior al precio pagado por el resto
de clases sociales.

En cuanto al comportamiento de los
precios por areas geograficas podemos
senalar que existe una gran variabilidad de

éstos segun las distintas zonas, siendo los
precios en las areas Norte y Noroeste de
Espafa, asi como en Canarnias, en el perio-
do 1990-94, superiores al precio promedio
nacional. De esta manera, y para el afno
1994, es de destacar (Tabla V), la zona No-
roeste con unos precios superiores un
veintiocho por ciento a ia media nacional,
Canarias un catorce por cien superior y la
zona Norte con unos precios un ocho por
cien superiores. El resto de las areas geo-
graficas tienen unos precios menores a la
media nacional, destacando la zona de Le-
vante, un doce por cien menores, Castilla-
Ledn un once por cien menores y Centro-
Sur y Andalucia con unos precios un ocho
por ciento inferiores a la media nacional.
Esta gran variabilidad de precios entre las
distintas areas geogréficas tiene como
consecuencia que el precio de la miel en
1994, por ejemplo en la zona Noroeste,
sea un treinta y cinco por ciento superior al
precio pagado en Levante.

Es de destacar que los precios de la
miel en compra directa at productor, que
hipotéticamente debian ser los mas venta-
josos para el comprador, no son los mas
baratos, mas bien es la contrario, siendo
los maés altos en todos y cada uno de los
afos del periodo 1990-94, siendo para el
ano 1994 un ocho por cien superiores al
precio promedio nacional (Tabla VI). De es-
ta manera, podemos senalar que los pre-
cios mas baratos se dan en los hipermer-
cados (un trece por cien menores al precio
promedio en 1994), seguidos de los auto-
servicios y supermercados( un dos por
cien menores). Se puede apreciar una dife-
rencia de precios, para el afio 1994, entre
el lugar de compra con unos precios me-
nores (hipermercados) y el de mayores
precios (compra directa) de cerca del vein-
te por ciento. Al contemplar esta diferencia
de precios, hay que considerar que no to-
das las formas de venta ofrecen la misma
calidad y tipo de producto, por lo que un
mayor precio en algunas de estas formas
de adquisicion puede ser debida a la ofer-
ta de un producto de mayor calidad o ti-
pos de miel mas apreciados por los con-
sumidores.

Senalar, que tras el andlisis de los datos

disponibles, no se aprecia estacionalidad
en los precios de la miel en este periodo.

EL GASTO ESPANOL EN MIEL

El gasto total en miel en el aito 1994 as-
ciende a 11.752 millones de pta, lo que su-
pone un incremento del gasto, en pesetas
corrientes, respecto a 1990, del diez por
ciento. Al considerar pesetas constantes
(reales) se aprecia un descenso del gasto
en este periodo del seis por ciento.

El gasto per capita en este periodo ha
crecido un poco mas de un ocho por cien-
to, en pesetas corrientes, pese a lo cual en
el afio 1994 se ha producido, respecto al
afo anterior, un descenso en el gasto de
un dieciséis por ciento. Considerando el
gasto en pesetas constantes (ptas. reales),
se ha producido un descenso de éste en el
periodo 1990-94 de mas de un ocho por
ciento, siendo el descenso de 1994 frente
al ano anterior de un veinticuatro por cien-
to (Tabla VII).

El porcentaje del valor de la miel adqui-
rida sobre el total de la cesta de la compra
es muy pequefio, siendo solo del 0,2% en
este periodo.

Destacar que el gasto, en el afio 1994,
es mayor en las ciudades de menos de
2000 habitantes (un treinta y tres por cien
superior al gasto medio), siendo la clase
social alta y media alta la que presenta un
gasto menor (un siete por ciento inferior al
gasto medio). Por regiones, ia que mayor
gasto presenta es la zona Norte, un treinta
y cuatro por cien superior a la media, se-
guida de la zona Noroeste y Castilla-Ledn (
un veinticuatro y un diecisiete por ciento
superiores respectivamente), mientras que
Canarias con un gasto un treinta por cien
inferior a la media, Centrosur (un veintitrés
por cien inferior) y Levante (un veintidos
por cien menor) son las areas geograficas
con un menor gasto per capita.

En cuanto a los lugares de compra, pa-
ra este afto 1994, hay que senalar que el
mayor gasto se da en autoservicios y su-
permercados, con un treinta y cinco por
cien del gasto total en miel, seguidos por
las tiendas tradicionales (un veinte por
cien del valor total), la compra directa y los
hipermercados (catorce por cien cada
uno).

LA PRODUCCION

El numero total de colmenas en el total
del estado espanol es, para el ano 1993,
de 1.704.979, lo que representa respecto
al ano 1990 un incremento del nueve por
ciento. De estas colmenas alrededor del
noventa por cien son de tipo movilista (su-
ponen el noventa y seis por ciento de la
produccion nacional en 1993) frente a un
diez por ciento de colmenas fijistas, por lo
gue nos centraremos principalmente en
las primeras.
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TABLA V. Precio de la miel en Espaiia en el periodo 1990-94 por
areas geograficas (expresado en pta/kg)

1990 1991 1992 1993 1994 Desviacion
respecto
media(1994)

Total Espaiia 432.5 432.2 432.8 460.9 470.5 -
Areas metropolitanas 409.3 388.2 420.2 438.2 4498 -46 %
Noreste 451.2 418.6 427.3 4416 4551 -34%
Levante 3814 409.1 4113 4345 421.2 -11.8 %
Andalucia 385.9 410.4 392.7 4243 438.1 714 %
Centrosur 3786 366.4 3773 426.4 437.7 -7.5%
Castilla-Ledn 3946 398.5 400.3 403.6 4246 -10.8 %
Noroeste 596.8 645.4 600.9 666.6 649.9 276 %
Norte 459.4 466.7 4758 500.9 509.5 76 %
Canarias 507.5 4921 581.2 496 .4 546.1 13.8%

Fuente: Consumo alimentario en Espana. M.AA.P.A.

TABLA V1. Precio de la miel en Espaiia en el periodo 1990-94 por
lugares de compra o forma de adquisicion {(expresado en pta/kg)

Autoservicios + Tiendas Compra Hipermerca | Otras
supermercados tradicionales directa al dos (pts/Kg) | formas
(ptas/Kg) (ptas/Kg) productor (p/Kg)
(ptas/Kg)
1990 394.6 457.52 464.9 363.1 397.6
1991 378.0 451.0 500.0 350.0 4943
1992 409.2 450.3 492.5 375.4 474.6
1993 443.4 4601 529.0 421.2 469.8
1994 463.6 485.2 509.8 410.6 492.2

Fuente: Consumo alimentario en Espana. M.A.P.A.

Por Comunidades Auténomas, en el
ano 1993, destaca en numero de colme-
nas Castilla-Ledn con un diecisiete por
ciento del total nacional, Andalucia un die-
ciséis por cien, Extremadura un quince por
cien y Valencia un catorce por cien. Por
provincias destaca Salamanca (once por
cien del total nacional), Valencia (nueve
por cien), Caceres (siete por cien) y Bada-
joz (siete por cien).

Los rendimientos por colmena (kg/afno)
en el periodo 1990-93 han crecido un seis
por ciento, situandose en 17,6 kg*colme-
na/afio en 1993. Las CC.AA. con mayores
rendimientos (kg/colmena) en 1993 son:
C.Valenciana, un sesenta y cuatro por cien
superior a la media nacional, Cataluiia
(cuarenta por cien), Navarra (veinticinco
por cien) y Andalucia (catorce por cien).

En cuanto a la produccién propiamente
dicha ha crecido en el periodo 1990-93 un
veintiuno por ciento, situandose en las
28.393 Tm en 1993. Por CC.AA,, los princi-
pales productores son en este ano: C.Va-
lenciana con el veinticuatro por ciento de

la produccién nacional, Andalucia (diecio-
cho por cien) y Castilla-Leén (quince por
cien). Por provincias destaca Valencia, con
el diecisiete por ciento del total nacional,
Salamanca (diez por cien) y Cordoba (cin-
€o por ciento).

LOS PRECIOS DE
PRODUCCION

Los precios percibidos por los agricul-
tores han sufrido una serie de oscilaciones
en el periodo 1990-93, moviéndose en tor-

no a las doscientas pesetas, situandose
en 1993 en las 206,5 pta/kg, lo que supone
unos precios similares a los del 90 (Tabia
VIIl) hablando en pesetas corrientes, ya
que si nos referimos a pesetas reales, el
descenso del precio en el periodo 1990-93
es de un quince por ciento.

En cuanto al valor de la produccion, és-
te ha experimentado un crecimiento del
veinte por ciento en el periodo (este creci-
miento se reduce al seis por ciento en pe-
setas reales), situandose en los 5.862 mi-
liones de pesetas en 1993.

EL COMERCIO EXTERIOR ESPANOL
DE MIEL

En la Tabla IX se muestra la evolucién
de las exportaciones e importaciones de
miel en Espana para el periodo 1990-95,
de las que podemos destacar:

¢ Las exportaciones expresadas en Tm
han sufrido un descenso del cuatro por
ciento, segun datos provisionales del
M.A.P.A,, registrandose descensos en to-
dos los afnos del periodo (excepto en el
ano 1994), situandose en las 4.841 Tm en
el afo 1995. En cuanto al valor de dichas
exportaciones ha experimentado un creci-
miento del cuarenta por ciento (con la mis-
ma evolucién senalada anteriormente), al-
canzando en 1995 los 1.336 millones de
pesetas (en pesetas reales este crecimien-
to es solo del diecinueve por ciento).

Por paises la U.E. fue en 1995 la princi-
pal receptora de miel esparnola, con un cin-
cuenta y cuatro por ciento del total en Tm,
situandose en este ano en 2.587 Tm, lo que
supone un descenso respecto a 1990 del
cuarenta y ocho por ciento. En valor (mill.
pta) suponen el cincuenta y ocho por cien-
to de las exportaciones totales de miel es-~
panolas en 1995, con un descenso en el
periodo del veintidés por ciento.

Como puede apreciarse, las exporta-
ciones espariolas de miel hacia la Comuni-
dad han descendido en este periodo, rom-
piendo en el afio 1995 la tendencia gene-
ralizada en otros anos, en los cuales los
mercados europeos eran los principales
destinos de las exportaciones espanolas
(destacar, por ejemplo, que en el afio 1990
el noventa por cien de las exportaciones
espanolas de miel tenian como destino los
mercados europeos).

Dentro de la U.E., los principales desti-

TABLA VII. Gasto per capita en miel en Espafia para el periodo 1990-94
(expresado en pta/aiio)

1990 1991 1992 1993 1994
Gasto per capita 269.0 271.0 288.9 349.3 293.7
(ptas. comientes/ano)
Gasto per capita 318.3 307.5 314.3 364.3 293.7
(ptas. reales/aro)

Fuente: Consumo alimentario M.A.P.A. y elaboracién propia.
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nos en 1995 han sido: Francia (cuarenta y
siete por ciento de las exportaciones espa-
fiolas a la Comunidad), Alemania (veintitrés
por ciento), Portugal (once por cien), Grecia
(diez por cien) e italia (cinco por cien).
Considerando el mercado mundial de la
miel, los principales paises destino de las
exportaciones espafolas son, por impor-
tancia, en el afio 1995: Francia con el vein-~
ticinco por ciento del total de la miel ex-
portada, Argelia el veintidés por ciento,
Alemania trece por cien, Marruecos doce
por cien, Portugal seis por cien, Grecia cin-
co por cien y Arabia Saudi dos por ciento.

e Las importaciones en Tm se han mul-
tiplicado por trece en el periodo 1990-95,
situandose en 1995 (datos provisionales)
en las 15.985 Tm, creciendo en todos los
afios (aunque se ha detectado una anoma-
lia en los datos disponibles para el afio
1993 en lo referente a las importaciones de
Cuba, las cuales se sitiian en este afo en
21.903 Tm, dato que se supone erréneo,
dado que anteriormente dichas importa-
ciones estaban en valores iniciales de 200-
400 Tm/ano, para pasar posteriormente a
valores de entre 1500-1700 Tm/ano). El va-
lor de estas importaciones se ha multipli-
cado por catorce, situandose en 1995 en
los 2.353 millones de pesetas.

Las importaciones espafiolas de miel
provenientes de la U.E. alcanzan en 1995
las 1987 Tm, lo que representa que en el
periodo 90-95 estas importaciones se han
multiplicado por doce. Estas importacio-
nes de la CEE sélo representan el doce
por ciento de las importaciones espafolas
totales (Tm). El valor de estas importacio-
nes se ha multiplicado por diez en el perio-
do 90-95, representando en el afio 1995 el
diecisiete por ciento del valor total de las
importaciones en este afno. Dentro de la
CEE las principales importaciones espa-
fiolas en 1995 provinieron de Francia
(treinta y siete por cien), Alemania (treintay
cinco por cien), Gran Bretana (diez por
cien) y Portugal (nueve por cien).

Los principales paises de los que im-
porté miel Espafa en 1995 son: Argentina
(cuarenta por ciento del total de importa-
ciones), China (veinticinco por cien), Cuba
(diez por cien), Uruguay (siete por cien) y
Francia {cinco por cien).

LA DISTRIBUCION COMERCIAL
DE LA MIEL EN ESPANA

A continuacion y de una manera resu-
mida, al no ser objeto de este articulo el re-
alizar una detallada relacion de las opera-
ciones en el manejo de la miel, se intentara
mencionar las diferentes operaciones que
sufre la miel desde la colmena hasta que
llega al consumidor.

En primer lugar y una vez que nos ase-
guramos que la miel se encuentra en su
estado 6ptimo de madurez (cantidad de
agua en torno al 18%) procedemos a su

extraccion mediante centrifugacion, previa
desoperculacion de los panales, quedan-
do desechados los procedimientos de
prensado (peor calidad de la miel, rotura
de los paneles, etc) y decantacién o escu-
rrimiento (proceso mas caro, obteniéndo-
se la denominada “miel virgen”). Los res-
tos de los opérculos obtenidos también se
reutilizan para la obtencién de miel, supo-
niendo en torno a un dos por cien de la
miel total recogida.

La miel sale de las celdas atravesando
una tela metalica, y va a parar al recipiente
de donde se recoge por medio de una es-
pita, recibiéndola sobre un tamiz. Una vez
la miel en estos recipientes, es pasada a lo
envases para su venta, evitando y elimi-
nando las burbujas de aire y procediendo
a un desespumado de la misma (procesos
de decantacion y limpieza).

Una vez que tenemos la miel en el en-
vase, se produce el fendmeno que puede
que mas influya en la calidad de una miel,
la cristalizacion. Este proceso (espontaneo
o conducido) consiste en la formacién de
cristales de azicar en el interior de la miel,
solidificandose, variando éste segun el ti-
po de miel. Ante todo debemos sefalar
que es un proceso natural y en principio
no se debe tachar de defectuosa una miel
que presente este aspecto. Para evitar la
presentacion de la miel con este aspecto
solido (o separada en dos fases) podemos
proceder de dos maneras: una fluidifica-
cioén a 37-40°C durante 36 a 48 horas, 0
bien un proceso de pasteurizacién, con-
sistente en la exposicidén durante dos o

tres minutos a temperaturas entre 78-
82°C. Este ultimo proceso disminuye la ri-
queza aromatica y enzimatica, disminu-
yendo la diversidad de sabores y provo-
cando una caramelizacion de los azticares
y un oscurecimiento de la miel. Con todo
lo anterior queremos hacer hincapié en
que el consumidor esta acostumbrado a
encontrarse con una miel liquida recha-
zando en muchas ocasiones la miel crista-
lizada que generalmente ofrece el produc-
tor, la cual suele poseer unas caracteristi-
cas superiores a las liquidas. Esto no quie-
re decir que no pueda haber mieles pas-
teurizadas que cristalicen y que presenten
una baja calidad.

En cuanto a la forma en que la miel sue-
le llegarle al envasador, las mas comunes
son: bidones metalicos (sobre unos 300 kg
netos de miel), latas de lamina estafada
(80-32 kg) o en latas con bamices para ali-
mentos de 25 kg. El envase final debe reu-
nir algunas de las siguientes caracteristi-
cas: peso reducido, bajo precio, resisten-
cia, cierre hermético, higiénico, atrayente,
etc. Generalmente suele ser de cristal
(aunque también aparecen envases de
plastico no poroso o cartén parafinado) y
con unos formatos standard de presenta-
cion: 250 g (212 c.c.),500g (390 c.c.) y
1000 g (780 c.c.). En lo que respecta al eti-
quetado, respeta la Norma de Calidad de
la miel, haciendo constar el origen floral de
la miel, su contenido neto en gramos o kg,
cadiicidad, identificacién del lote y pais de
origen, estando prohibidas toda referencia
como “pura”, “de abeja”, “natural”, “extra-

TABLA VIII. Produccion, precios percibidos y valor de la produccién
de miel en Espaita (periodo 1990-93)

1990 1991 1992 1993
Produccién (Tm) 23.458 25.302 23.958 28.393
Precios percibidos agric.(ptas 208.5 199.3 2321 206.5
corrientes /Kg)
Valor produccion (mill. ptas) 4.891 5.043 5.561 5.862

Fuente: Anuario de Estadistica Agraria.

TABLA Vill. Exportaciones-Importaciones de miel de Espaiia al mundo,
en el periodo 1990-94

1990 1991 1992 1993 1994 1995 ()
Exportaciones (Tm) 5057 4358 | 4128 3.990 5.453 4.841
Exportaciones (mill ptas) 951 829 880 853 1.297 1.336
Importaciones (Tm) 1225 | 2455 | 11.582 | 32.200(1) | 13.111 15.985
Importaciones (mill ptas) 167 302 1.323 1.312 1.634 2.353
Saldos (Tm) 3.832 | 1903 | -7.454 -28.210 -7.658 -11.144
Saldos (mill ptas) 784 527 -443 -459 -337 -1.017

Fuente: Anuario de Comercio Exterior M.A.P.A.
(1) Dato erréneo.
(2) Datos provisionales.
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fina”, asi como hacer referencia a su ca-
racter terapéutico o curativo.

En cuanto a las operaciones de indus-
trializacién, resumiendo lo anterior y por or-
den de ejecucién serian: desoperculacion,
centrifugacion, filtrado, envasado al por
mayor (decantacion, desespumado y lim-
pieza), vaciado (pérdidas del 0,5%), fluidifi-
cacién y pasteurizacion, y envasado final.

Los agentes que intervienen en el pro-
ceso de comercializacion de la miel pue-
den apreciarse en la siguiente figura, dis-
tinguiéndose seis canales de comerciali-
zacion diferentes:

CANAL 1 (Longitud: 0) Apicultor -
Consumidor

El apicultor vende directamente al consu-
midor, llevando a cabo todas las opera-
ciones mencionadas anteriormente.

CANAL 2 (Long: 1) Apicultor - Coope-
rativa - Consumidor

La Cooperativa recibe la miel a granel del
Apicultor, encargandose del vaciado (pér-
didas del 0.5%)}), limpieza, desespumado,
fluidificacién y pasteurizacion, asi como
del envasado final, ofreciendo la miel di-
rectamente al consumidor.

CANAL 3 (Long: 2) Apic. - Coop. - Mi-
norista - Consumidor

El proceso es similar al del Canal 2 excep-
to por el hecho de que la Cooperativa en-
trega la miel, ya en su envase final, a mino-
ristas que son los encargados de ofrecer
el producto a los consumidores.

CANAL 4 (Long: 3) Apic. - Coop. - Ma-
yorista Envasador - Min. - Cons.

El Apicultor entrega la miel a la Cooperati-
va, la cual una vez recogida toda la cose-
cha de sus socios la entrega al Mayorista
envasador, el cual llevara a cabo los pro-
cesos mencionados en el Canal 2 (decan-
tacién, desespumado, limpieza, fluidifica-
cién y desplumado, envasado final). El
Mayorista, una vez la miel en su envase fi-
nal, la distribuye a los minoristas los cua-
les Unicamente se encargan de ofrecerla a
los consumidores.

CANAL 5 (Long: 2) Apic. - Mayor. Env.
- Minor. - Cons.

Este canal se diferencia del anterior en
que es el Apicultor el que ofrece la miel di-
rectamente al Mayorista envasador, y no
la Cooperativa, manteniéndose el resto
igual que en el Canal 4.

CANAL 6 (Long: 2) Apic. - Mayor. Im-
portador (Exportacion) - Min. - Cons.

El Mayorista importador compra la miel a
apicultores de otros paises, pudiendo
comprarla a granel o ya envasada. Una
vez ya dispone de la miel, este Mayorista
se comporta como Mayorista envasa dor,
por lo que el comportamiento es el sena-
lado en el Canal 5.

En cuanto a los margenes de comercia-
lizacién sefalar que en el Canal 1 nos en-
contramos con un margen absoluto, para
el afo 1993, de 322,5 ptas, mientras que el
margen relativo es dei sesenta y uno por
ciento, resaltando que es un canal de lon-
gitud 0. Por su parte el Canal 5 (con una
estructura clasica en los esquemas de la
comercializacion) presenta un margen ab-
soluto, para el mismo afio, en supermerca-
dos y autoservicios de 226,1 pta, mientras
que el margen relativo es del cincuenta y
uno por ciento, apreciandose que se trata
de un canal de longitud 2. Este comporta-
miento que a priori podria parecer contra-
dictorio, tiene su justificaciéon en la calidad
del producto que se esta comprando. La
miel que se compra directamente al pro-
ductor suele ser una miel de mayor cali-
dad, generalmente monofloral y de varie-
dades mas apreciadas. A esto se le afiade
el hecho del contacto directo con el pro-
ductor, lo que da una idea al consumidor
de producto mas “biolégico y natural”, a
parte de la connotacion de consumir ali-
mentos del pais. La miel que se comercia-
liza en hipermercados, supermercados,
etc, suele ser por lo general una miel muiti-
floral, proveniente de otros paises {(gene-
raimente a unos precios mucho menores),
por lo que alcanza unos precios mas bajos
en estos establecimientos, lo que hace
que pese a encontramos con mas eslabo-
nes en la cadena de comercializacién el
margen comercial en estos canales sea
menor.

EL ENTORNO DEL MERCADO

Como sabemos, la situacién econdmi-
ca europea a corto y medio plazo esta
marcada por los Acuerdos de Maastrichty
por una politica de ajuste mas o menos
dura en los paises de la Unidn. Este entor-
no macroeconémico caracterizado, entre
otros, por una reduccion del gasto y un
mayor control de los precios, parece que
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no va a infiuir notablemente en la ya de por
si no muy elevada tasa de consumo de
miel en Espafia (0,6 kg per capita).

Por otra parte, si parece un elemento
de mayor influencia sobre la apicultura es-
panola (la cual no hay que olvidar que es la
que mayor numero de colmenas censadas
posee en la Unidn, asi como el mayor nu-
mero de profesionales en relacién al nu-
mero total de apicultores) la no existencia
de una Organizacién Comun de Mercado
especifica, asf como la no existencia de un
sistema global de apoyo a las rentas. Jun-
to a esto, afadir que tras los acuerdos
GATT liberalizadores del comercio mun-
dial, se puede prever una mayor entrada
de miel extracomunitaria en la Unién Euro-
pea, ya que como bien es sabido el merca-
do europeo es el principal importador
mundial {siendo a su vez el tercer produc-
tor mundial tras Rusia y China), suponien-
do estas importaciones alrededor de la mi-
tad del mercado total (el grado de autoa-
bastecimiento de la Unién gira en torno al
50%). Estas importaciones futuras se uni-
ran a las elevadas tasas actuales, lo cual
repercutira negativamente en la apicultura
europea, y por tanto en la espafola, princi-
palimente via precios.

No obstante la Comisién preconiza se-
guir una orientacién de mejora de las con-
diciones de produccion mediante progra-
mas nacionales de lucha contra la varroa-
sis, de racionalizacion de la trashumancia
y de creacion de una red de centros apico-
las regionales. También se hace hincapié
en las medidas para conformar una politi-
ca de calidad como, por ejemplo, la defini-
cién de las caracteristicas de los origenes
botanicos y geogréficos de la miel y de los
métodos de analisis armonizados corres-
pondientes.

En este sentido sefialar que en Espana
existe una unica denominacion de origen
para la miel, “Miel de la Alcarria”, la cual
englobaba en 1993 unas nueve mil colme-
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nas con 19 industrias envasadoras y un
volumen comercializado bajo la denomi-
nacién de origen de 28 toneladas. De igual
forma, hasta 31 de diciembre de 1994, en
Espafa solo existen dos agrupaciones de
productores agrarios en miel reconocidas
de acuerdo a la normativa nacional y co-
munitaria ( R(CEE) 1360/78), con una pro-
duccién de 2.363 Tm.

Esta es una de las posibles vias de tra-
bajo futuro en la apicultura espanola, estos
es, incidir y recalcar las caracteristicas
propias (sabor, aroma, propiedades espe-
cifica, etc.) de las diferentes mieles nacio-
nales. Junto a esto la miel, como cualquier
producto que se enfrenta al mercado, de-
be de adaptarse a los deseos del consu-
midor, no debiendo dejar escapar el sector
aquellas oportunidades comerciales que
se |le planteen en el futuro, tales como infu-
siones con miel (té, poleo, manzanilla, etc),
mieles con jalea real, mieles con Ging
Seng, etc.

CONCLUSIONES

El consumo de miel en Espana en 1994
se situd en cerca de veinticinco millones
de kilos, lo que supone practicamente los
mismos niveles de consumo-que en 1990,
estando el consumo per capita en los seis-
cientos gramos/ano (igual que en el ano
1990). Este consumo se da casi unicamen-
te en los hogares, con una tasa del 99%.

En cuanto a la diferencia de consumo
destaca el norte de Espana como principal
consumidor, con cantidades por encima de
la media (Norte, Castilla-Leon y Norte), mien-
tras que la parte sur del pais presenta un
consumo menor a la media (Canarias, Cen-
tro-Sur, Levante y Areas metropolitanas).

El precio de la miel en 1994 se encuen-
tra en las 470,5 pta/kg, lo que supone un

Castra de miel. La Brena. 1996

descenso en el periodo de casi un diez por
ciento (en pesetas reales). Los mayores
precios se dan en los poblaciones mas pe-
quenas, y en las areas Norte, Noroeste y
Canarias. Por el contrario, el menor precio
se da en Levante, Castilla-Leén, Centro-
sur y Andalucia. El menor precio de com-
pra se da en hipermercados, mientras que
la compra directa es la opcién mas cara.

El gasto total en miel asciende a 11.752
millones de pesetas, lo que en términos re-
ales supone un descenso del seis por
ciento en el periodo (este descenso es del
ocho por ciento en el gasto per capita,
293,7 pta en 1994). Cabe destacar que el
porcentaje del valor de la miel comprada
sobre el total de la cesta de la compra es
muy pequeiio, sélo del 0,2%.

La produccioén en el periodo 1990-93 ha
crecido un veintiuno por ciento, situandose
en 1993 en las 28.393 Tm, siendo los princi-
pales productores la C. Valenciana (25%
del total), Andalucia (18%) y Castilla-Ledn
(15%). El valor de esta produccion en 1993
es de 5.862 millones de pesetas, lo que su-
pone un incremento del seis por ciento en
pesetas reales. En cuanto al precio percibi-
do por los agricultores es en 1993 de 206,5
pta/kg, lo que supone en términos reales
un descenso del seis por ciento.

En cuanto a la tendencia del comercio
exterior, senalar que las exportaciones en
1995 (datos provisionales) se sitian en las
4.841 Tm, lo que supone un descenso del
cuatro por ciento respecto a 1990 (creci-
miento en valor de un diecinueve por cien-
to). Estas exportaciones van principalmen-
te hacia la Unién Europea (Francia, Alema-
nia), Argelia y Marruecos. En cuanto a las
importaciones, éstas se han muitiplicado
por trece en el periodo 1990-95, situando-
se en 1995 (datos provisionales) en 15.985
Tm, mientras que supusieron 2.353 millo-
nes de pesetas. Las principales importa-

ciones provienen de Argentina, China, Cu-
ba y Uruguay. De esta manera se puede
apreciar que el saldo en 1995 es muy ne-
gativo, tanto en unidades fisicas (-11.144
Tm), como monetarias (-1.017 millones de
pesetas).

En la distribucion sefalar que al contra-
rio que en otros productos el canal de ven-
ta directa al productor es el que a pesar de
una menor longitud mayores margenes
presenta (absoluto y relativo), achacable a
la calidad y caracteristicas especificas de
la miel comercializada.

En cuanto al entorno econémico que
rodea al mercado de la miel, parece que
en el futuro mas proximo las expectativas
no son muy halaglienas, siendo previsi-
bles mayores importaciones, con los con-
secuentes efectos sobre la apicultura na-
cional. De esta manera se deberan fomen-
tar, favorecer y desarrollar las diferentes
modalidades de asociacion y agrupacion
de productores, pudiéndose lograr de esta
manera importantes descuentos en la
compra de colmenas, material para la ex-
traccién, productos sanitarios, etc. A su
vez se deben crear, potenciar y reforzar las
Denominaciones de Origen. De esta ma-
nera se producira un reforzamiento del
sector que le permitira afrontar con mayo
peso y una mayor legitimidad sus reivindi-
caciones frente a la administracion (pri-
mas, subvenciones, créditos, etc..). No de-
bemos olvidar tampoco que el apicultor no
debe estar ajeno al mercado y debe adap-
tarse a los deseos del consumidor, sabien-
do innovar y ofrecer al consumidor aquel
producto que en el futuro éste pueda de-
mandar.
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