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La horticultura en el sureste
de Andalucia: analisis del precio
en origen del mercado almeriense

INTRODUCCION

La produccion y comercializacion de hortalizas, sobre todo
extratempranas, asi como el peso de éstas en la balanza co-
mercial agraria, constituyen sin duda uno de los apartados
mas importantes dentro del sector agricola espanol.
Esta produccién horticola ha tenido un relevante desarro-
llo en la zona suroriental de Andalucia, donde la incorpora-
ci6én de nuevas tecnologias y las buenas condiciones climaticas
han convertido a este sector en uno de los mas competitivos a
nivel nacional y, sobre todo, a nivel de Union Europea, que es
hacia donde se dirigen la mayor parte de exportaciones
(cerca del 95 por ciento del total).
Sin embargo, recientemente, en este sector, se viene po-
niendo de manifiesto una serie de elementos desfavorables
que pueden determinar el futuro de esta actividad. ‘
Desde el punto de vista de la teoria econdmica, muchos de ?
esos elementos constituyen caracteristicas o problemas partt-
culares de los mercados agrarios (Tomek y Robinson [1975],
Ritson [1977], Houck [1988], Lipsey [1991], Samuelson y
Nordhaus [1993], Caldentey y Gémez [1993], entre otros): os-
cilaciones elevadas en los precios, tendencia de éstos a dismi-
nuir con el paso del tiempo, alto grado de competencia entre
los agentes, intervencion estatal, etc.

(*) Departamento de Economia Aplicada. Universidad de Almeria.
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Utlizando, especialmente series de precios diarios (resul-
tantes de las subasatas) del mercado en origen localizado en
la provincia de Almeria, cuyas publicaciones se iniciaron a
partir de la campana 1991/92, el objeto de este trabajo es pro-
fundizar en estos problemas. La variabilidad interanual de los
precios y el riesgo asociado a ella, o aspectos tradicionales
como el alto grado de competitividad (1), derivada de produc-
cién y comercializacion atomizada y dispersa, puede ser relat-
vamente medido a través de diversos analisis cuantitativos
sobre los precios.

A lo largo de este estudio, primero se describe el contexto
de dicho sector y se exponen los factores determinantes de la
evolucién y de la problematica actual del mercado de hortali-
zas considerado. En el segundo apartado, el trabajo se centra
en la determinacién del nivel de volatilidad de los precios,
que mide el riesgo de precio derivado de una elevada variabi-
lidad de éste. A continuacion, en el tercer apartado, se ha es-
tudiado, otra de las caracteristicas tradicionales de los merca-
dos agrarios a la que hemos hecho alusion, la existencia de un
nivel alto de competencia entre los distintos agentes del sec-
tor, para lo que se ha recurrido al analisis de eficiencia en la
formacion del precio.

Por dltimo, se muestran las conclusiones de los resultados
obtenidos y se proponen posibles soluciones o formas de pa-
liar los problemas existentes actualmente.

1. ASPECTOS GENERALES Y PROBLEMAS ACTUALES
DEL SECTOR HORTICOLA EN LA ZONA SURORIENTAL
DE ANDALUCIA

La produccién de hortalizas extratempranas, surgida a
principios de los afnos sesenta, con la técnica del enarenado y
del invernadero, tiene su origen y centro principal en la pro-
vincia de Almeria, aunque se extiende desde el sur de la pro-
vincia de Granada hasta los limites con la region murciana.

(1) Véase Caldentey, P. y Gomez, A. C. (1993): «Economia de los mercados agrarios»,
p. 14. Ed. Mundi-Prensa.
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La produccién de hortalizas, en el contexto regional, de
esta zona representa alrededor del 45 por ciento de todo el
sector andaluz. A nivel nacional esa produccion andaluza su-
pone algo mas de la cuarta parte del sector horticola espaniol.
De esta tltima, sélo la produccion almeriense supone aproxi-
madamente un 11 por ciento de toda la espanola (2).

Cuadro 1.1

PRODUCCION DE HORTALIZAS EN ANDALUCIA
Provincias Tm. %
AIMETTA ©1ovviireriirrrvnrrrinenreemreerreeneees 1.123.135 42
CAdIZ oo 271.824 10
COrdoba ..o e 201.700 7
Granada c..o.ooveeeiveen e 284.270 11
HUEIVA .ovvvirieriaeresnereeeinr e seiiieiees 258.600 10
é 85.905 3
254.315 9
220,260 8
TOTAL ANDALUCIA .....c..ccevverrene 2.700.009 100

Fuente: Consejeria de Agricultura de la Junta de Andalucia (1992). Revista Poniente (1993). Elaboracion
propia.

En el contexto de la Unién Europea la produccion hort-
cola espanola ocupa el segundo lugar (con un 20 por ciento
del total) después de la de Italia (cuadro 1.2).

Se puede apreciar la importancia de la produccién horti-
cola, no sélo a nivel regional, sino en los contextos nacionales
y comunitarios. Hay que tener en cuenta, ademas, que su
valor econémico tiene una gran relevancia, en buena medida
porque las exportaciones alcanzan cifras elevadas. Aproxima-

(2) No obstante, si se analizan muchos productos individualmente, se observa como el
porcentaje es muy superior. Asi, tenemos que la produccién de pimiento en Almeria (en es-
pecial ¢l de «carne gruesa») representa un 72 por ciento de la regional y un 37 por ciento de
la nacional. Es el caso, también, de la sandia cuya produccion provincial representa casi el 50
por ciento de toda la andaluza y aproximadamente ¢l 37 por ciento de toda la espaiola. O el
caso de la judia verde que representa el 33,5 por ciento de toda la produccion de Andalucia y
un 16 por ciento de toda la de Espana. Y, en general, en Ja mayoria de las hortalizas se supera
¢l porcentaje global del 11 por ciento.
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Cuadro 1.2

PRODUCCION DE HORTALIZAS EN LS PAISES DE LA ACTUAL UNION EUROPEA

Provincias Tm. %
Alemania ......coceveenieiien e, 3.927 8
Francia .....cocoocoooeeiieniiinnnan. . 7.229 14
Ttalia covevceeneniiviiiieeeee 13,035 25
Holanda ..ocovvvevvviene 3.702 7
Bélgica ..., 1.600 3
Luxemburgo 80 0
Reino Unido 4.160
Irlanda .ooovveeeici . 228 0,5
Dinamarca . 314
Grecia ....ooooeviveiieee .. 4.013 :
Espana .....coiverininnnies . 9.945 20
Portugal - 1.800 3,5
Austria ..........oceenn . 455 1
Suecia ...eoneienn. 246 0,5
Finlandia 214 0,5
TOTAL UE ..o 51.028 100

Fuente: FAO (1993) /Elaboracion propia,

damente unos 500 mill. de kg. de hortalizas por campana, en
los ultimos periodos, se han exportado desde esta zona pro-
ductora considerada (lo que supone casi un 30 por ciento de
la produccion), siendo su principal destino los paises de la ac-
tual Unién Europea (cuadro A.1 del Anexo) (3).

En el contexto de los paises occidentales, existen también
grandes productores, como EE.UU. (con una produccién de
mas de 32 mill. de Tm.) o Brasil (con alrdedor de unos 6 mill.
de Tm. de produccién). Pero, en un amhito econémico mas
cercano, nuestros principales competidores, concretamente
en cuanto a exportaciones a clientes europeos, son los paises
mediterrineos extracomunitarios:

— Los paises del norte de Africa, por un lado, destacando
Marruecos como mayor exportador.

(3) Entre los destinos de las exportaciones almerienses, destaca Alemania, como compra-
dor de casi el 30 por ciento de las hortalizas exportadas del sector analizado. Le siguen por
orden de importancia Francia, Holanda y el Reino Unido.




— Y por otro lado, Israel, aunque en general sus calenda-
rios de producciéon no coinciden con los de la zona an-
daluza analizada.

Evolucion y problemas actuales

Los origenes de la actual produccion horticola se remon-
tan a finales de los anos cincuenta, tras una serie de experien-
cias en técnicas agronomicas del antiguo Instituto Nacional de
Colonizacién en la provincia de Almeria (consistentes, esen-
cialmente, en anadir en el suelo de cultivo una capa de
arena), con las que se empezaron a obtener mejores rendi-
mientos y precocidad en los cultivos de hortalizas.

A partir de aqui, el favorable comportamiento de los diver-
sos factores de produccion: clima, agua, tierra, trabajo y capi-
tal, propicio que desde mediados de los anos sesenta se inicia-
ra un periodo de crecimiento sostenido de este tipo de agri-
cultura en el litoral almeriense (Palomar, 1993) (4).

La evolucién y desarrollo pudo mantenerse gracias a la
continua incorporacion de nuevas tecnologias en los cultivos,
que iban compensando, con incrementos de productividad, el
continuo encarecimiento de los inputs necesarios para la pro-
duccién.

Desde casi el principio se inici6é la construccién de inver-
naderos como base tecnologica y productiva fundamental. To-

(4) Entre los elementos favorables de este desarrollo tenemos:

- Bondad del clima, especialmente en lo gue respecta a temperaturas benignas y elevada
insolacion en invierno, lo que permite obtener buenas cosechas de hortalizas fuera de época
y en sencillos invernaderos (sin recurrir a sofisticadas instalaciones).

— Las posibilidades acuiferas del campo de Dalias, en Almeria, que con la apertura de
pozos en los anos sesenta, por iniciativa privada v por ¢l IRYDA (Instituto de Reforma v Desa-
rrollo Agrario), ademis del establecimiento de colonos, permitio el desarrollo de los culovoes.

- Facilidad de conseguir terrenos por parte de las familias inmigrantes, sobre todo por el
bajo precio de la tierra (ya que, en general era de mala calidad) y por la existencia de gran-
des extensiones de eriales.

— Fuerte inmigracion a las zonas et litoral de Familias procedentes del interior de la pro-
vincia de Almeria y de otras provincias de Espana.

- Gran capacidad de trabajo ¢ iniciativa por parte de los agricultores de ki zona,

- Facilidades encontradas por el agricultor en la financiacion de estas mejoras, tanto por
parte de la Banca Estatal (IRYDA, Banco de Crédito Agricola), como de la Banca Privada y
Cajas.

- Esuructura de la propiedad con el 85 por ciento de las explotaciones familiares, que es
el tipo ideal para esta agricultura por la gran cantidad de mano de obra necesaria.

st s
b




ECO

NOMI&

AGRA
RiA

trmits Galdesne Somaz v Mares! Jren

mando como referencia la produccién almeriense, tenemos
que en el ano 1992 se llegd a superar las 23.000 ha. de inver-
nadero (sobre las 35.000 ha. del cultivo de hortalizas en la
provincia), que representan aproximadamente el 50 por cien-
to del total nacional, lo que hace, como vimos anteriormente,
que ocupe el primer puesto nacional en la Produccion Horti-
colay el quinto puesto en la Produccién Final Agricola.

Paralelamente al aumento de la superficie cultivada, prin-
cipalmente en invernadero (como hemos visto), se fueron de-
sarrollando estructuras comerciales que no sé6lo daban salida
con fluidez a los incrementos de la produccién, sino que in-
corporaban valor anadido a la misma (5).

En los dltimos afios, pese a conservar su buena posicién
dentro de la agricultura espafola y europea, en el sector des-
crito, se vienen poniendo de manifiesto una serie de problemas
que inciden de forma decisiva en el sostenimiento de esta acti-
vidad productiva:

a) En la actualidad, la situacién de muchos de los factores que
Javorecieron el desarrollo del sector hoy es bastante distinta (Palo-
mar, 1993):

— La sobreexplotacién de los acuiferos con los anos, ha
dado lugar a una preocupante disminucion de los nive-
les fredticos (llegando a salinizarse incluso los mas proxi-
mos a la costa) (6).

- La dierra, debido a la intensiva utilizacién a que ha esta-
do sometida, presenta sintomas de fatiga, al tiempo que
han proliferado en ella innumerables plagas y enferme-
dades que precisan de costosos tratamientos para su
cura, ademas de las pérdidas de cosechas y disminucion
de los rendimientos que ocasionan.

— También presenta dificultades el factor trabajo, debido a
la escasez de mano de obra para realizar las tareas mas
penosas; aunque en buena medida se esta supliendo con

(5) La produccién y comercializacién, en las dltimas campanias, se ha centrado, en nueve
hortalizas (que representan alrededor del 95 por ciento de la produccion): tomate, judia, pi-
miento, pepino, berenjena, calabacin, melén, sandia y col china.

(6) Este constituye, sin duda, el «freno» natural mis importante para el desarrollo de esta
agricultura intensiva.




La hortnatnarg ooy ol sureste de Angilardn B on e B Driner el mronde abmerienss ECO

NOMIA

AGRA
RiA

inmigrantes norteafricanos. Ademas, en las explotacio-
nes donde se mantiene el caracter familiar (un 85 por
ciento del total) se aprecia menos, aunque con necesida-
des temporales de mano de obra externa.

b) La politica comercial poco favorable. Por una parte las res-
tricciones a la comercializacién impuestas durante el periodo
transitorio tras nuestra entrada en la CEE (7), han afectado
de forma importante a productos como el pepino o el tomate.
Hasta la entrada del Mercado Unico en enero de 1993 no se
eliminaron, la mayor parte, de los mecanismos comunitarios
(principalmente los precios de referencia, los Mecanismos
Complementarios de Intercamhios [MCI] (8) y algunos dere-
chos aduaneros residuales) que, de alguna forma, encarecian
las ventas de hortalizas (respecto a los competidores del conti-
nente) a los paises europeos.

Y, por otra parte, los acuerdos actuales de la Union Euro-
pea con terceros paises productores (a raiz de la liberalizacion
de mercados impuesta tras 1a Ronda Uruguay del GATT), en
especial el Acuerdo de Libre Cambio con los paises del norte
de Africa, que representan una dura competencia para el sec-
tor horticola considerado y, en general, para toda la horticul-
tura espanola.

¢) Ralentizacién, en la incorporacion de nuevas tecnologias. Ello
se refleja en los rendimientos medios (medidos en Tm./ha.):
en diez anos, desde 1980 hasta 1991, han crecido s6lo un 3
por ciento, lo que supone una tasa media interanual de creci-
miento del 0,25 por ciento (Molina, 1992). Aunque el com-
portamiento es diferente segiin los productos, se observa que
s6lo en berenjena, tomate y pimiento los incrementos han
sido importantes, mientras que en el resto han aumentado o
disminuido levemente. Pero, en general, los niveles medios
para el conjunto de la produccién muestran una tasa de creci-

(7) La integracion de las frutas y hortalizas espafolas en la CEE ha venido marcada un
elevado nivel de proteccionismo de las restantes producciones europeas, impuesto en el
Tratado de Adhesién, inicialmente, por un periodo de diez aios (dividido en dos tramos).
Aunque, pese a ello, las exportaciones no han dejado de aumentar (cuadro A.1 del
Anexo), si ha incidido de forma notable en los precios de venta de muchos de los produc-
tos exportados.

(8) Sin embargo, actualmente los MCI permanecen vigentes para seis productos (entre
ellos el tomate y el melon).
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Cuadro 1.3

EvOoLUCION RENDIMIENTOS HORTICOLAS EN ALMERIA

(Tm./ha.)

Producto 1980 | 1982 | 1983 | 1985 | 1987 | 1988 | 1989 | 1990 | 1991
Sandia ..o 40,28 § 34.89 | 35,00 F 35,00 | 38,46 | 33,96 | 34,00 | 40,00 { 40.00
Melon ... 30,09 | 28,00 | 28,00 30,00 | 27,42 | 29,41 | 2534 | 27,00 | 27.00
Calabacin 50,00 | 44,97 ) 44,95 60,00 | 61,54 | 61,54 | 50,00 | 52,50 | 50,00
Pepino ............... 65,00 | 60,00 [ 5251 | 70,49 | 61,43 [ 75,00 | 75,00 | 70,00 | 76,00
Berenjena .......... 83,74 | 45,03 | 44,80 [ 50,00 | 60,00 { 49,41 | 46,08 { 73.55 ] 47.91
Tomate .............. | 54,39 | 5764 { 61,47 | 5588 | 59,62 | 6258 | 59,52 | 66,66 | 70,00
Pimiento .............. 28,42 | 30,00 | 35,00 | 32,541 35,00 | 45,00 48,00 | 40,00 | 40,00
Judias V. ... 10,00 ] 12,00 [ 12,00 | 17,64 | 12,00 | 10,00 ] 12,00 | 16,00 | 11,00
TOTAL ... 34,30 3383 | 34001 36,12] 3592 38,86 | 38,63 | 34,18 | 35.42

Fuente: Servicio de Estudios Econdmicos cie la Cdmara de Comercio de Almeria (1992).

miento de los rendimientos muy baja (9): en 12 anos tan solo
han aumentado un 3 por ciento.

d) Tendencia de los precios de las hortalizas a disminuir con el
paso del tiempo. Esta es una de las caracteristicas de los merca-
dos agrarios, considerada tradicionalmente en la microecono-
mia basica. Esta circunstancia se produce porque, con el trans-
curso del tiempo, la oferta crece en una mayor proporcién
que la demanda. Generalmente, aunque con el paso del tiem-
po aumenta la poblacién y por tanto €l consumo, la amplia-
cion de los cultivos y las mejoras tecnolégicas provocan que el
incremento en la produccién sea mucho mayor (Samuelson y
Nordhaus [1993]) (10).

(9) Por otra parte, puede parecer que nos encontramos ante una situacién de desarrollo
tecnologico avanzada en la cual es muy dificil conseguir avances significativos. Sin embargo,
st compi{ramos nuestros rendimientos con los que se obtienen en Holanda {pais europeo con
la mejor tecnologia en ¢l sector), comprobaremos que nuestro nivel tecnoldgico es minimo
{Garcia, 1993). Comparando rendimientos de algunos productos con dicho pais se obtienen
diferencias muy significativas:

Holanda Almeria
- Tomate ........... 300 Tm./ha. 70 Tm./ha.
— Pimiento ......... 150 Tm./ha. 40 Tm./ha.
— Pepino ... 250 Tm./ha. 70 Tm./ha

(10) DBicha tendencia lleva consigo un aumento de pérdida de rentabilidad, que se deri-
va, fundamentalmente, del hecho de que los precios de los productos agrarios crecen en una
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Este hecho se puede apreciar en los precios medios ponde-
rados obtenidos en las distintas producciones si se miden en
pesetas reales. El cuadro 1.4, recoge precios de produccion en
el ano 1964 (en ptas. nominales o corrientes) para cuatro pro-
ductos en el mercado almeriense, y su actualizaciéon en ptas.

del ano 1991 (ptas. reales o constantes).

Si observamos los precios medios obtenidos para estos cua-
tro productos, en los afnos 1991 y 1992 (cuadro 1.5), vemos
que los precios medios de las producciones, se quedan muy
por debajo de los que se obtenian en 1964 (actualizados al

ano 91).
Cuadro 1.4
PRECI0S MEDIOS DE PRODUCCIONES
(Ptas./kg.)
1964 1991
Productos
Aire libre Invernadero Aire libre Invernadero
Judias ... 28,29 98,75 442 45 606,05
Pimiento ....... 6,50 20,84 101,66 325,94
Pepino .......... 5,878 8,81 84,11 137,79
Tomate ......... 3,29 8,48 51,45 132,62
Fuente: Instituto Nacional de Colonizacion (1964) /Bretones Castillo, F. (1992).
Cuadro 1.5
PRECIOS MEDIOS
(Ptas./kg.)
Productos 1991 1992
Judia o 160 180
Pimiento ........ccooceevvceeeene . 96 80
Pepino ... 50 65
Tomate ...oooveveeeveveiirrneneen 52 51

Fuente: Ministerio de Agricultura y Consejeria de Agricultura de la Junta de Andalucia (1993). Anuario de

la Horticultura Espanola 93 («Poniente~).

proporcién menor en relacién a los otros bienes o productos de la economia, especialmente,
los precios de los insumos o factores de preduccidn: insecticidas, fertilizantes, costes de per-

sonal, costes de transporte, etc,
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Aunque no se han descontado los precios de los factores
de produccién en los precios anteriores, esta tendencia en los
precios ha incidido, posiblemente de forma notable, en una
disminucion del margen de beneficio no sélo en las explota-
ciones, sino también en las empresas comercializadoras (11).

Como ya se ha indicado, este ultimo problema, junto a
otros aspectos como la elevada inestabilidad de precios y el
alto grado de competencia entre los distintos agentes suelen
caracterizar a los mercados agrarios. A continuacién, el anali-
sis de la volatilidad en ¢l precio y de la eficiencia del mercado
determinaran la existencia de estas dos circunstancias en el
mercado de origen almeriense.

2. ANALISIS DE LA VARIABILIDAD EN EL PRECIO
DE LAS HORTALIZAS

En el sector horticola, que estamos considerando, la alta
inestabilidad o variabilidad en los precios, se deriva de nume-
rosos factores que afectan al precio:

— En primer lugar, la tpica rigidez en la oferta y, muchas
veces, en la demanda, de los productos agricolas, tam-
bién es una caracteristica del mercado de hortalizas
(IRESCO, 1977), lo que da lugar a que los cambios el
precio tiendan a ser elevados. En el caso de la oferta, la
poca elasticidad respecto al precio viene dada por las
pocas posibilidades de alterar los cultivos a lo largo de la
campana por parte de los agricultores, que planifican su
produccién al inicio de ésta (12). En cuanto a la deman-
da, posiblemente esta es diferente segin los productos,

(11) Del trabajo realizado por Price Waterhouse (1998), basado en una serie de encues-
tas a los distintos agentes del sectar, se desprende esta situacion de pérdida de rentabibdad.
No obstante, para confirmar esta circunstancia seria necesario un estudio mis exhaustivo de
los costes.

(12) No existen, practicamente, estudios cuantitativos sobre la elasticidad de la oferta en
el mercado horticola del sureste andaluz, aqui considerado, pero la existencia generalmente
de periodos con excesos de produccion, alternando con otras periodos de escasez de produc-
to a lo largo de la campana puede ser un indicativo de la rigidez en la oferta y de la forma de
planificacion de los cultivos (tomando como referencia ¢l precio de la campana anterior).
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pero la consideracion general de tratarse de bienes infe-
riores, respecto a la renta (Ballestero, 1991), inciden de
forma notable en la relativa estabilidad en el consumo
de hortalizas.

-~ En segundo lugar, y unido al hecho anterior, las altera-
ciones de caracter climatico, incrementan en ocasiones
{pese a tratarse de cultivos protegidos) la variabilidad en
los precios.

— Luego, habria otra serie de factores que inciden, tam-
bién, de una forma importante, en los movimientos
inesperados de los precios. Entre ellos, podemos desta-
car: falta de informacién de los mercados de destino;
falta de calidad en los envios de los productos o no
cumplimiento adecuado de la normativa (por ejemplo,
en el tema de los residuos de insecticidas), que repercu-
ten en la reduccién de los precios; la, cada vez mayor,
competencia extranjera; las restricciones comunitarias
en las exportaciones; los acuerdos de comercio interna-
cional; etc.

Estas grandes fluctuaciones en los precios implican que
exista un elevado «riesgo de precio» en el mercado hortico-
la (13).

Para medir la inestabilidad de precios, y, en definitiva, el
riesgo derivado, se utiliza la volatilidad (segin el concepto de
ésta desarrollado por Cox y Rubinstein [1985]), de forma que
cuanto mayor sea el valor de volatilidad tendremos un mayor
grado de riesgo en los precios.

Para el estudio se han tomado los precios formados en el
mercado de origen almericnse, correspondientes a tres de
los productos representativos del sector (con sus variedades
comerciales principales) y que no presentaban distorsiones
en sus series historicas de precios motivadas por las restric-
ciones a su comercializacién, en su mayor parte de origen

(13) Desde el inicio de esta agricultura intensiva, en el sureste espaiol, los distintos agen-
tes eran conscientes de este problema, sin embargo, la existencia de altas rentabilidades hacia
que se considerara como algo secundaric. Actualmente, con la disminucion del margen de
beneficio, la reduccién de este riesgo en el precio se considera como un elemento esencial
para conseguir una rentabilidad minima en la actividad productora o comercializadora
{Price Waterhouse, 1988).
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comunitario (Mecanismos Complementarios de Intercam-
bios, tasas basadas en los precios de referencia, etc.). Los
productos considerados son: pimiento lamuyo (largo y corto
de carne gruesa) rojo y verde, berenjena (larga y redonda) y
calabacin (14).

En este analisis se ha contado con dos tipos de series:

— Precios semanales (15): correspondientes a las campa-
nas 90/91, 91/92 y 92/93 (considerando la campana
desde la semana 31 del primer afio a la 30 del siguiente).

~ Precios diarios (16): correspondientes a las campafas
91/92y 92/93 (considerando, para este caso la variedad
de pimento «california»).

Metodologia

Para determinar la volatilidad con el objeto de cuantificar
la variabilidad en los precios y su riesgo inherente se ha em-
pleado el método descrito por Cox & Rubinstein (1985) (17):
basado en el cilculo de una «varianza anualizada», a partir de
la cual se obtiene el valor de la volatilidad (que se correspon-
de con la desviacion tipica).

Estos autores parten de la hipotesis de que las series de
precios relativos en logaritmos siguen una normal, por lo que
se ha constrastado la normalidad (cuadros A.2 y A.3 del
Anexo) de las series de precios para los productos analizados,

(14) Hay que sefialar que el pimiento no ha estado sometido a ninguna restriccién en su
comercializacién. Por lo que respecta a la berenjena y al calabacin no estin ¢n la lista de los
Mecanismos Complementarios de Intercambios desde 1989, y aunque si han estado someti-
dos a las tasas sobre precios de referencia, en el periodo de analisis considerado, éstas no han
llegado a aplicarse, segun informe del departamento de estadistica de la Junta de Andalucia
en Almeria,

(15) Boletin Infermativo de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalu-
cfa. Varios niimeros. Precios elaborados por el departamento de estadistica de la Delegacion
de Almeria de la Consejeria de Agricultura y Pesca de 1a Junta de Andalucia, procedentes de
las distintas althéndigas y empresas del sector. Dichos precios se refieren al «pimiento lamuyo
verde» o pimiento largo de «carne gruesa», que aparecen en sus distintas categorias comer-
ciales (I, LI, etc.).

(16) Revista «Poniente» (varios niimeros), publicacién que recoge los precios medios pon-
derados de las subastas diarias de los centros de contratacion (alhéndigas) de Almeria. Las pu-
blicaciones de estos prccios diarios del mercado de origen se iniciaron en la campana 91/92.

(17) Cox, J. C.y Rubinstein, M.: «Options Markets», p. 257. Ed. Prentice Hall, 1985.
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para lo que se ha utilizado el estadistico propuesto por Jarque
y Bera (1980) (18).
A partir de aqui se ha calculado de forma sucesiva:

el logaritmo neperiano de la tasa de variacién entre dos
Precios sucesivos

la media de las cantidades asi obtenidas

las desviaciones-tipicas correspondientes

la varianza anualizada (el indicador de volatilidad), te-
niendo en cuenta si se trata de precios diarios o sema-
nales (19).

Los valores de volatilidad (en %) obtenidos en el anilisis
de las series de precios semanales de los productos considerados,
son los siguientes:

90/91 (%)  91/92(%) 92/93 (%)

- Pimiento lamuyo verde .. 166 225 186
~ Pimiento lamuyo rojo ... 194 182 258
- Berenjena redonda ........ 232 211 234
- Berenjenalarga .............. 238 218 307
— Calabacin ....ccocovvrevveverenen. 270 280 386

Los valores anteriores nos indican una elevadisima volatili-
dad en el precio (20) y, por tanto, la existencia de gran riesgo
de precio en este mercado horticola en origen.

(18) El estadistico establecido por Jarque y Bera es el siguiente:

j-B=2 [M2 + Lk - 55)2]
6 4

Donde n es el niimero de observaciones, M representa el sesgo y K indica la curtosis.

Bajo la hip6tesis nula de normalidad el estadistico Jarque-Bera se distribuye como una X2
(chicuadrado) con dos grados de libertad. De forma general no se rechaza la hipétesis nula,
para un nivel de significacién del 5 por ciento, cuando el valor obtenido es menor de 5,99.

(19) Los parimetros, para el cilculo de dicha varianza anualizada, varian en funcion de
si los datos son diarios o semanales:

- Diarios = 225 hasta 366.

- Semanales = 52.

(20) Ello, teniendo en cuenta que un producto se considera que tiene volatilidad alta a
partir de un valor superior al 0,8 u 80 por ciento.
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Los resultados en el analisis de las series (previamente nor-
malizadas) de precios diarios fueron los siguientes:

91/92(%)  92/93 (%)

- Pimiento lamuyo verde ................. 177 174
- Pimiento lamuyo rojo ... 193 150
— Pimiento california verde .............. 176 150
— Pimiento california rojo ................. 291 148
- Berenjenaredonda ..........cc.ovven. 235 194
- Berenjena larga ... 193 186
— Calabacin ....cocvveivieciiecee, 187 216

Se puede apreciar como se confirman los resultados obte-
nidos para el analisis de los precios semanales, es decir, la ele-
vada inestabilidad de precios y un importante riesgo derivado
de este hecho.

3. ESTUDIO DE LA COMPETENCIA EN EL MERCADO
DE HORTALIZAS EN ORIGEN

El sector horticola que estamos analizando se ha caracteri-
zado, desde su inicio, por sus buenas rentabilidades, lo que ha
motivado la aparicion de numerosos agentes, tanto desde el
lado de la oferta como desde el lado de la demanda. Actual-
mente, en la formacion del precio en origen intervienen:

— Agricultores o productores individuales.

— Agricultores agrupados en Cooperativas v Sociedades
Agrarias de Transformacién (SAT), principalmente.

— Alhéndigas (como centros de contratacion y también de
exportacion).

— Intermediarios o corredores en origen.

— Otras empresas de exportacién y comercializacién, en
general.

Partiendo de las transacciones entre estos agentes, el precio
se determina de dos formas bésicas: a través de las subastas en
las alhéndigas y a través de las compraventas de las otras em-
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presas comercializadoras. Pero, en lineas generales, la impor-
tancia de las subastas («a la baja») en origen de las alhdndigas y
los precios resultantes de éstas constituyen el elemento basico
del precio de mercado de las hortalizas (Molina, 1991) (21).

La posible competitividad, unida a la habitual actuacién es-
peculativa (como consecuencia de las altas rentabilidades) de
los productores y comercializadores (Price Waterhouse, 1988),
repercute de forma directa en la correcta formacion del precio.

La existencia de esta competencia se puede analizar a par-
tir de los estudios de eficiencia. Desde un punto de vista eco-
némico, un mercado eficiente es aquél donde la oferta y la
demanda estan implicados en la informaciéon que se obtiene
de las expectativas de equilibrio de los precios del mercado y
entonces toman posiciones basadas en las expectativas. En
todos los mercados, los precios son los que determinan la
asignacién de recursos y, por tanto, el grado de eficiencia
(Fama, 1976) (22).

El objetivo de este analisis es verificar empiricamente que
el mercado de hortalizas en origen, de la zona suroriental de
Andalucia, es un mercado competitivo y especulativo.

Metodologia

Para el analisis de este comportamiento se ha realizado un
estudio de la eficiencia a nivel débil del mercado. Para su con-

(21) En el caso de las Cooperativas, las SATs y los intermediarios en origen, el sistema de
determinacion del precio de liquidacién al agricultor, estd en funcién del precio que los pro-
ductos alcancen en €l mercado de destino, del que se deducen los costes de comercializacion
en concepto de almacenamiento, manipulacion, envasado y transporte al mercado de dest-
no. Sin embargo, en la practica, también se tiene muy en cuenta el precio obtenido en las su-
bastas de las alhéndigas.

Aunque, tradicionalmente, estas subastas de hortalizas (con origen en la provincia de Al-
meria) han presentado una serie de defectos, especialmente, en relacién a los precios obteni-
dos: pocos intermediarios en relacién al ntirnero de productos, escasa informacion del precio
obtenido por las distintas categorias de producto, etc. Estos problemas, en los ltimos afos,
con el posible aumento de la competencia entre los distintos agentes, probablemente tiendan
a desaparecer.

(22) La hipétesis de eficiencia, en su forma mas pura, implica que el proceso de ajuste de
la nueva informacién es virtualmente instantaneo, es decir, los agentes del mercado reaccio-
nan ripidamente con 1a nueva informacién y el ajuste del precio es instantineo. De esta
forma, precios aleatorios implicarian informacion también aleatoria.

Asimismo, se habla de eficiencia, en otro nivel més débil, en el mercado si respecto a una
informacién disponible, resulta imposible la obtencién de beneficios a través de una regla de
inversion o negociacién (Jensen, 1978). Esta eficiencia de tipo débil es la que mas se suele
dar en la priciica, ya que, es my dificil encontrar mercados perfectamente competitivos.
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trastacién existen diversos métodos de andlisis. Uno de los
mas utilizados es verificar que los precios, formados en dicho
mercado, responden a un proceso del tipo «paseo aleatorio» (o
«random walk~»), que implica que el cambio o variacion de un
precio es independiente de las variaciones de los precios pre-
cedentes (23), (lo que implica, a su vez, que las autocorrela-
ciones entre dichas variaciones no van a ser significativas).
Dicho proceso es aquel que se genera en base al siguiente
modelo:

P, = P_, + g /€ esruido blanco [1]

Por otra parte, para llevar a cabo los contrastes, es necesa-
rio eliminar cualquier tendencia en las series de datos, o sea,
que el proceso estocastico generador de la serie permanezca
invariante a lo largo del tiempo (serie estacionaria).

Para verificar la estacionariedad se ha utilizado, en primer
lugar, la metodologia Box y Jenkins (1970), consistente en es-
tudiar los correlogramas de los coeficientes de autocorrela-
cion. Y, en segundo lugar, se han utilizado los denominados
«tests de las raices unitarias», fundamentalmente los desarro-
llados en los trabajos de Dickey y Fuller (1979) v (1981) (24),

que permiten contrastar la hipétesis de estacionariedad.

Andlisis empirico

Para el estudio se han tomado los precios de las subastas
diarias de los centros de contratacion (alhondigas) de Alme-
ria, empleados anteriormente, también, en el analisis de vola-

(23) De esta forma las variaciones de precios se generan por variables aleatorias indepen-
dientes e idénticamente distribuidas (ruido blanco).

(24) El test de Dickey-Fuller parte de la idea que el proceso generador de la serie, consi-
derando en una primera aproximacién un modelo simple autorregresivo de primer orden
[AR(1)] con término constante, seria el siguiente:

P =0 +p P +¢ / donde g es ruido blanco

El contraste de 1a no estacionariedad del proceso supone la fijacion de la hipdtesis nula
de que p =1 (siendo la hipétesis alternativa de estacionariedad [p| < 1).

En la practica, se ha popularizado la utilizacién de los contraste s sobre el modelo auto-
rregresivo (AR) especificado en primeras diferencias. Para ello, basta observar que la contras-
tacion de la hipotesis nula H;: p = 1 en el modelo anterior, equivale a la contrastacion de la
hipotesis H.: v = 0 en el modelo:

P—-P=0+vP_ +e
siendov=p -1
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tilidad. Se ha optado por las variaciones diarias en los precios
de las hortalizas para tener una mejor referencia de la depen-
dencia o independencia entre dichas variaciones.

Estas series corresponden a las campanas 1991/92 y
1992/93 de los siguientes productos: pimiento lamuyo rojo y
verde, berenjena (larga y redonda) y ‘calabacin. *

En primer lugar, se han obtenido las diferencias de los lo-
garitmos de precios (que han sido designadas por S ), ya que
el caracter aleatorio no corresponde tanto a los movimientos E
«absolutos» de precios, como a las «variaciones» de los mis-
mos en logaritmos (Pérez Gorostegui, 1982):

LOg (Pl) - LOg (P[—l) = 5, (2]

A continuacién se han determinado los correlogramas de
las series (25). A modo de ejemplo (con el objeto de no ex-
tendernos demasiado) se muestran a continuacion los corres-
pondientes a la campana 1992/93.

Como puede observarse en los correlogramas incluidos en
los cuadros, los coeficientes no muestran, en principio, ningu-
na tendencia. Ademas, se aprecia como la mayoria de los valo- i
res obtenidos no sobrepasan la banda de significacién (26) v, 1
en general, la autocorrelacion es débil.

En el caso de la berenjena ocurre algo similar a lo obte-
nido para el pimiento, es decir, por una parte no son mu-
chos los coeficientes de autocorrelacién que sobrepasan la
banda de significacion, son bastante proximos a cero.

Por ultimo, se ha hecho un analisis de los precios del cala-
bacin, producto considerado, también, como uno de los mas
representativos del sector en los tltimos afos.

(25) A tal efecto podemos definir la funcion de autocorrelacion como:

n-k n
Buso = 2, (8 = 8) = (S, - S)/E (s, - 8¢
1

donde k expresa el niimero de retardos y o el tamafio de la serie.

(26) Puede demostrarse que la varianza de los coeficientes de autocorrelacion estimados
puede aproximarse, come primera referencia, por 1/n. Por tanto, admitida una distribucion
normal, un coeficiente no significativamente distintos de cero debera estar en un 95 por cien-
to de los casos comprendido entre las bandlas:

—2¥1/n € By 2 +2¥1/n
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Coeficientes de Autocorrelacion
de Variaciones de Precio de la Berenjena Larga
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Los resultados para el calabacin muestran una evolucién
con caracteristicas similares a las senaladas para los otros
productos, como se puede apreciar en el correlograma ela-
borado.

Por tanto, a través del analisis grafico (metodologia de Box
y Jenkins, 1970), dada la debilidad de las autocorrelaciones,
podemos considerar que las series son estacionarias.

Los tests de raices unitarias realizados a continuacion, con-
firman lo observado en analisis anterior.

Cuadro 3.6
TEST DE RAIGES UNITARIAS
Estadistico Valores criticos Estimacion
Producto DF d
- 1% 5% 10% eV

Pimiento L. verde ..... -12,6023 ~4,0002 | -3,4305 | -3,4388 | -1,2555424
Pimiento L. rojo ....... -13,2085 -3,9988 | -3,4298 | -3,1384 | -1,3792246
Berenjena redonda ... -15,7840 -3,9067 | -34287 | -3,1379 | -1,6786464
Berenjena larga ........ -13,7183 —3,9983 | -3,4296 | -3,1383 | -1,4794712
Calabacin .......c.ccoceen. -11,4146 -3,9961 -3.4286 | -3,1877 | ~1,0624865

Fuente: Elaboracién propia,

Se puede apreciar como se rechaza la hipotesis de no esta-
cionariedad a todos los niveles de significacion. Los valores es-
tadisticos son superiores a los niveles criticos en todos los
casos.

El mismo tipo de analisis se ha llevado a cabo para las se-
ries correspondientes a la campana 1991/92, llegando a las
mismas conclusiones.

A partir de ello, se va a contrastar la hipétesis de que el
proceso generador de la serie de precios transformada (en
primeras diferencias) es un «ruido blanco», lo que nos indica-
ra si la serie de precios diarios de las hortalizas analizadas es
un «paseo aleatorio».

Para aceptar que la serie en primeras diferencias se aproxi-
ma al comportamiento de un ruido blanco, los coeficientes de
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autocorrelacion no deben ser significativamente distintos de
cero (Taylor, 1982) (27), esto es:

HyB = 0/Vi>0 [3]

donde f; es el coeficiente de autocorrelacién (anteriormente
definido).

En este caso, tratandose de precios diarios, se ha optado por
realizar contrastes individuales de cada uno de los coeficientes.

De este modo, como se ha demostrado (Anderson, 1992), los
coeficientes de autocorrelacién muestrales (3;) procedentes de
un proceso ruido blanco se distribuyen, en muestras grandes,
mediante una Normal de media cero y varianza I1/n, esto es:

Bi ~N(0,1/n) Vi (4]

El contraste de series individuales se basa en la construc-
cién de bandas de confianza, teniendo presente que aquéllos
se distribuyen de la forma senalada. En consecuencia, cabe es-
perar que, bajo la hipétesis nula de que S, es un ruido blanco,
el valor abscluto de Bi‘\fn sea menor que 1,96 en un 95 por
ciento de los casos (28).

Los resultados del contraste son los siguientes:

Cuadro 3.7
CONTRASTES INDIVIDUALES DE LOS COEFICIENTES DE AUTOCORRELACION
lB;an
Campaiias
91/92 (%) 92/93 (%)
Pimiento largo verde ... 96 94
Pimiento largo rojo 96 98
Berenjena redonda 94 96
Berenjena larga a8 94
Calabacin ... 96 92

Fuente: Flaboracién propia.

(27) Por el contrario, una secuencia tendencial en las variaciones de precios, supone
una autocorrelacion serial decreciente:

O< By <Bi<..<B<P <l
Ello se debe a que en caso de tendencias en los precios, el efecto de la informacion dispo-
nible no se refleja en el precio presente, por lo que para futuros rendimientos, se esperan
menores antocorrelaciones seriales.
(28) Teniendo en cuenta que para la contrastacion de los coeficientes individuales de auto-
correlacion se aconseja tomar todo i menor o igual a n/4.
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Podemos observar como los intervalos de confianza obte-
nidos son suficientemente elevados (entorno al 95 por ciento,
exceptuando al calabacin en la campana 1992/93) como para
no rechazar la hipétesis nula.

Este resultado constituye una evidencia de la existencia de
signos de eficiencia (en sentido débil) en el mercado de horta-
lizas analizado y, por tanto, un posible indicativo de alta com-
petencia, actualmente, entre los distintos agentes en origen.

4. CONSIDERACIONES FINALES

En los apartados anteriores se ha analizado la existencia de
problemas econdmicos generales de los mercados agrarios en
la horticultura de caracter extratemprano del sureste andaluz,
que pueden determinar en buena medida el desarrollo o in-
cluso el mantenimiento de este sector: la sobreexplotacion de
los recursos fisicos, la tendencia a la disminucion de los pre-
cios de venta de las hortalizas, la variabilidad de éstos, etc.

El estudio de volatilidad nos muestra el elevado riesgo de
precio en las transacciones de estos productos como conse-
cuencia de las altas fluctuaciones de éste a lo largo de la cam-
pana. La produccién y comercializacién atomizada también se
pone de manifiesto en el estudio de eficiencia realizado, del
que se deduce una considerable competencia entre los distin-
tos agentes.

Todo ello, sugiere la proposicion de actuaciones y transfor-
maciones en la actividad que permitan paliar estos problemas.

La importante reduccion experimentada en el precio, en
términos reales, asi como el poco crecimiento de los rendi-
mientos en las explotaciones plantean la necesidad de incor-
porar mejoras técnicas que permitan un aumento en la pro-
ductividad. La reconversion tecnologica, por otra parte, se
plantea como decisiva de cara a la competitividad del sector
frente a las producciones de otros paises, especialmente las
procedentes del norte de Africa (con un coste muy inferior),
que también tienen como principal cliente la Union Europea.
Esto supone un considerable inversion, que légicamente debe
de ir acompanada de una mejora en la comercilizacion,
donde la unién de la oferta podria ser un elemento funda-
mental. Esto Gltimo producira, entre otras cosas, Ia elimina-

ECO
NOMIA
AGRA

Ria



i
i
H
1
H
1
{
{
H
i
i
H
{

ot FE S P P S PSP X FTRO
P Geldenngt Somes i Masyg

cion de intermediarios en la red comercial o aspectos como
un mayor control de cara a la planificacion de las cosechas.

Sin duda, el mayor grado de asociacién en origen (incenti-
vada también desde la Politica Comunitaria Europea), tende-
ra a eliminar los costes derivados de la competencia, e incidird
en la mejor distribucion de la oferta entre los diferentes culti-
vos. Como en todo mercado agricola, el precio de las hortali-
zas es muy inestable como consecuencia de variables exogenas
principalmente de tipo climatolégico, las que, légicamente,
no se pueden evitar. Sin embargo, si se pueden reducir las al-
teraciones de las variables endégenas del mercado (funda-
mentalmente la oferta) que, a su vez, permitiria amortiguar
las oscilaciones en los precios y el riesgo inherente a éstas. Por
tanto, una mas adecuada planificacion de las producciones,
redundara en la disminucién de los excesos y situaciones de
escasez en la oferta.

Por tiltimo, de cara al futuro y dada la problematica actual,
puede resultar apropiada la idea de potenciar especialmente
la comercializacion, que es la que va a permitir luchar mejor
contra la competencia extranjera (por ejemplo aprovechar la
situacion de «puente» entre los paises del Magreb y el resto de
la Unién Europea) vy, en mayor medida, mantener los niveles
de produccién de hortalizas y rentabilidad actuales. O
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EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES HORTICOLAS ALMERTENSES POR PAISES

. 199091 199192 1992-93 1993-94
Pais Tm. % Tm. % Tm. % Tm. %

Alemania 177.107 | 29,12 142.838| 2955 | 150.633 | 30,13 | 140.604 | 29,78
Bélgica ...... 5712 1,42 7348 152 11862 237 10774| 228
Dinamarca 6412 1,59 7.475 1,5 6.514 1,36 8.458 1,79
Francia ..o 65233 | 1622 | 35684 17,73] 83724 16,75 | 87.766 | 1559
Grecia omnvmmnnnenns 24 ¢ 0,07 670 014 335| 0,07 481 0,01
Holanda ..o 55.664 | 1384 53.852| 13,21} 65.334| 13,07 74.177| 1571
Irlanda ......cccooevvencn. 223 0,06 429 0,09 231 0,06 200 0,04
Ttalia wocooveerronnercren 30263 | 753 376151 778 36993| 740] 24.47| 5,18
Luxemburgo ........... 281 001 20 0,00 13 000 32| 001
Portugal ..o 2.517 0,63 2.590 0,54 1.573 0,31 1576 0,33
Reino Unido ......... 53.822 | 13,38| 60960 | 12,61| 63.118] 12,63 62.871] 1332
AUStra oo, 9.938 247 14.3% 297 8.596 1,72 6.114 1,30
Finlandia ..o | 13,357 | 3,32] 13387 277 12409 248 9265, 196
Suecia wovereeereinnnn | 15.031 3,74] 18.881 391 14.012 2,801 10951 2,32
Total UE .... 375.590 | 93,401 456.087 | 94,37] 475.799 | 95,19 | 437.283 | 92,63
Islandia ..... 27 0,01 16| 000 01 0,00 34 0,01
Noruega 6.270 1,56 4828 100 2,566 [ 051 1830 039
SWIZA oo | 17.813 4431 19.105 395 19.640 393 22.866 4,84
Resto Europa ........... 1.970 049 2764 0,57 821 017 9.076 1,92
Total RE. rvevreerne. | 26080 | 649 26713 552| 23.027| 4,61 33.806| 7,16
OUOS oveerernne 445 | 0,11 520 0,11 9921 020 990 | 021
402.114 | 100,00 | 483.320 | 100,00 | 499.818 | 160,00 | 472.079 | 100,00

Fuente: Centro de Inspeccién de Comercio Exterior (SOIVRE) /Elaboracién propia.
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Cuadro A.2

Emilic Galdean: Gomez y Manuel Jaén Ssroin

TEST DE NORMALIDAD DE LAS SERIES DE PRECIOS SEMANALES

Estadistico J-B
Producto Campaiias N.2 d'e
observaciones
90/91 91/92 92/93

Pimiento L. verde .. 4,8155H* 0,9776% 0,5862* 34
Pimiento L. rajo ... 3,3111%* 1,2248% 1,4940% 33
Berenjena redonda 0,8455%* 7,2254%* 6,8944%* 34
Berenjena larga .... 0,6750% 0,7757* 0,3127% 34
Calabacin .............. 2,5526* 0,0204* 0,6058% 34

* Se acepta la hipdtesis nula con un nivel de significacién del 5%.

** Se acepta la hipdtesis nula con un nivel de significacion del 1%.

Cuadro A3

TEST DE NORMALIDAD DE LAS SERIES DE PRECIOS DIARIOS
Estadistico J-B
Producto Campaiias N.* de
observaciones
91/92 92/93

Pimiento L. verde .......... 112,6298 204,3643 208
Pimiento L. rojo ........... 132,3439 979,9536 205
Pimiento C. verde .. 17,2928 84,1623 121
Pimiento C. rojo ... 3,3528%* 32,9270 125
Berenjena redonda ........ 744,9441 825,170 216
Berenjena larga ............. 39,8370 204,2478 213
Calabacin ..........c......... 117,7665 76,0103 216

* Se acepta la hipotesis nula con un nivel de significacion del 5%.
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RESUMEN

El objeto de este trabajo es analizar la presencia de proble-
mas econdémicos tradicionales de la actividad agraria en el sec-
tor horticola del sureste de Andalucia. Para ello, se han lleva-
do a cabo diversos estudios, de tipo cuantitativo, del precio en
origen del mercado almeriense, que reflejan aspectos caracte-
risticos de los mercados agrarios en general, como la existen-
cia de un elevado riesgo de precio, medido por su volatilidad,
o aspectos como el alto grado de competencia, que hay actual-
mente entre los distintos agentes. Dada la incidencia de estos
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factores, en el desarrollo de esta actividad, se plantean algu-
nas de las posibles soluciones a la problemadtica del sector de
cara al futuro.

PALABRAS CLAVE: Sector horticola, riesgo de precio,
competencia.

RESUME

Le but de ce travail est d’analyser la présence de proble-
mes économiques traditionnels de I'activité agraire dans le
secteur horticole du Sud-Est de I’Andalusie. Pour cela, nous
avons élaboré diverses études, de type quantitatif, du prix a
I'origine du marché en Almeria, qui reflétent les aspects ca-
ractéristiques des marchés agraires en géneral, ainsi que 1'exis-
tence d’un rique élevé du prix, mesuré par sa volatilité, ou des
aspects tel le haut degré de concurrence, qu’il y a actuelle-
ment entre les différents agentes. Etant donné l'incidence de
ces facteurs, dans le développement de cette activité, nous
donnons quelques-unes des solutions possibles a la problémati
que du secteur face au futur.

SUMMARY

The aim of this project is to analyse the presence of tradi-
tional economic problems in the horticultural section of agri-
culture in south east Andalucia. To thisend various quantitati-
ve surveys have been caried out on Almeria’s market prices,
which reflect characteristic aspects of agricultural markets in
general, such as the high risk of prices measured by its incons-
tancy, or aspects like the high amount of competition that
exists at the moment between commercial agents. Taking into
account the consequences of these factors in the development
of this activity, some possible solutions to the problems in
theis sector are put forward with a view to the future.
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