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DOSSIER COMUNICACION

Promocion de la Marca Calidad Rural

LA IMAGEN DE
LA COMARCA

PATRICIA SAN SEGUNDO BARAHONA. Unidad de Promocién y Animacion.
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Camparia de publicidad
para la Marca
““Calidad Rural”.

n el Grupo de Desarrollo Rural Condado

de Jaén consideran la promocion del terri-
torio como pieza fundamental de su trabajo y
por este motivo, desde el afio 1998, decidieron
contar con el periodista Manuel Collado como
responsable de co-
municacién con el
objetivo de dar a
conocer las activi-
dades impulsadas
por el Grupo a los
habitantes del te-
rritorio. En la ac-
tualidad, Manuel
colabora con el
Grupo como em-
presa de comuni-
cacioén externa, y
realiza labores de
gabinete de pren-

La difusién de la Marca de
Calidad Condado de Jaén
es un buen ejemplo de
estrategia de comunicacion
aplicada a un producto.
Apoyada en instrumentos
como cufas radiofénicas,
programas de radio o
campaiias comerciales en
tiendas, la Marca
promociona una imagen de
la comarca apoyada en el
concepto de calidad global.

sa, elaboracion de reportajes fotograficos, man-
tenimiento de la pagina web de la Asociacion,
asi como servicios técnicos de apoyo para la
asistencia a ferias.

Una de las actuaciones del GDR Condado
de Jaén, que ademas supone su gran pilar es-
tratégico, es la Marca “Calidad Rural”, dentro
de los proyectos de Cooperacion LEADER +.
Se trata de crear una imagen comun de terri-
torios con calidad en sus productos y servicios
y en los que sus empresas e instituciones cum-
plan con los principios del respeto medioam-
biental y de responsabilidad social.

Desde el Grupo se realiza la difusion de la
Marca a través de multiples canales de comu-
nicacion. Por ejemplo, durante todo 2006 se
llevé a cabo una intensa promocién utilizando
como medio las cuatro emisoras de radio pro-
vinciales. La campafia consistié en la emision
de dos cufias genéricas, de apertura y cierre, y
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otras tres especificas referidas a la gastronomia,
la artesania y el turismo respectivamente. “La
campana ha servido para vincular el Condado
con la idea de la Calidad y hacer Marca”, se-
nala el gerente del GDR, Sebastian Lozano.
La tnica emisora de ambito estrictamente
comarcal es la Cadena SER-Condado, que
cuenta con una audiencia media de 2.000 oyen-
tes y que esta dirigida por el responsable de co-
municaciéon del Grupo, Manuel Collado. En
dicha cadena existe un espacio semanal, de una
hora de duracidn, dedicado a “hablar de la
Marca”, donde, se organizan mesas redondas
de debate entre empresarios implicados, se en-
trevista al equipo evaluador de la Marca o a los
gerentes de los Grupos de Desarrollo Rural
adscritos al proyecto, o bien se comentan dis-
tintos eventos relacionados, como seminarios,
presentaciones, etc. El resto de las cadenas ra-
diofénicas han colaborado por iniciativa propia
con la realizacién de micro-reportajes, en los
que se visitaban empresas del territorio pose-
edoras de la Marca para que explicaran, por un
lado, qué modificaciones habian tenido que re-
alizar para ajustarse a los parimetros requeri-
dos y por otro, la repercusién comercial que
habia supuesto la implantacién de la Marca.
La promocién de la Marca se realiza ade-
mas mediante espacios publicitarios en revis-
tas y periddicos provinciales, asi como con la asis-
tencia a ferias (provinciales, nacionales e inclu-
so internacionales) a las que acuden en ocasio-
nes, no s6lo como Condado de Jaén, sino ba-
jo el paraguas de la red de todos los territorios
asociados al proyecto. Como iniciativa pione-
ra, ademas, el GDR ha organizado en colabo-
racién con El Corte Inglés de Linares un par de
campafas comerciales con productos del
Condado, que ahora quieren repetir en Madrid
a nivel de toda la red de la Marca. La tltima fa-
se de promocidn, en la que actualmente estin
trabajando, se denomina “Alianza con las
Tiendas”,y consiste en la instalacioén de expo-
sitores con productos agroalimentarios y arte-
sanales de la Marca y con folletos turisticos del
Condado, en los comercios gourmet de la pro-
vincia. “El problema es la distribucion” comen-
ta Sebastian Lozano, por lo que pasarin un pe-
riodo de prueba con 25 expositores y si la ex-
periencia piloto tiene éxito pretenden aumen-
tar el nimero a 150. En el futuro el objetivo
serfa trasladar esta iniciativa a comercios de los
corredores industriales de Madrid o Barcelona.

Una voz para el Condado
Para la difusion del resto de las iniciativas y
proyectos apoyados por el Grupo de Desarrollo
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Rural, la gran
apuesta infor-
mativa se llama
“La Voz del
Condado”. Se
trata de una
publicacidén
con una tirada
de 8.000 e¢jem-
plares, bimen-
sual y gratuita,
que contribu-
ye a acercar el
territorio a sus
habitantes y a
que éstos se identifiquen con él. Su redaccién
es responsabilidad de la empresa externa de co-
municacién que colabora con el Grupo, y su
edicidn, impresion y distribucidn corre a cargo
del periddico provincial Diario de Jaén, gracias
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En la cadena SER-Condado
existe un espacio
semanal dedicado a la
Marca Calidad Rural

a un convenio entre el Grupo de Desarrollo
Rural y este medio. La empresa colaboradora
se encarga de redactar todos los contenidos,
aunque las secciones de Cultura, Deportes y
GDR se elaboran en consenso con el equipo
del Grupo de Desarrollo.“LaVoz del Condado
es un periddico de informacidén en positivo”
comenta Manuel Collado, refiriéndose a que
en ¢l no se expresan opiniones ni criticas, s6-
lo se lanza informacién sobre la gestiéon y el
trabajo que cada organismo estd desempefan-
do para hacer asi participes a los vecinos de la
comarca. “La Voz del Condado” comenzé a
publicarse en marzo de 2004 y el objetivo es
que en 5 afios se consolide y pase a ser res-
ponsabilidad del Diario de Jaén, financiando-
se con publicidad.

“Cada etapa necesita sus instrumentos’, co-
menta el gerente del Grupo, refiriéndose al pro-
ximo proyecto de comunicacién que preparan:
una revista profesional sobre la Marca de Calidad
para ser distribuida exclusivamente entre los
empresarios adscritos a la misma. &
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Manuel Collado,
responsable de

comunicacion del grupo
Condado de Jaény
director de la cadena Ser
Condado, durante la
grabacion de un programa.



