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Esta familia de
emprendedores obtiene
més del 50% de su
renta de la pequefia
agroindustria.

Las Vegas (Madrid)

Envasado de produccion ecologica

TODO QUEDA EN CASA

Luis CoLLADO. Célula de Promocién y Animacién.

En el sur de la Comunidad de Madrid desarrolla
su actividad el Grupo de Accion Local de
Aranjuez-Comarca Las Vegas (ARACOVE),
zona de cultivos de secano, pero también de
huertas regadas por el Tajo.

En la localidad de Colmenar de Oreja han
vivido siempreVictoria Séiz y Pedro Martinez,
donde este ultimo desarrollaba su actividad co-
mo agricultor dedicado fundamentalmente al
cultivo de ajos mediante practicas convencio-
nales. Sin embargo, en 1995, tras recuperarse
de una grave enfermedad, reflexion6 sobre lo
que le habia sucedido y pensé que alguna cul-
pa podria tener la alimentacion. Decidido a re-
alizar una actividad siguiendo procesos total-
mente naturales, comenzé a producir ajo, gar-
banzo, lenteja y melén en régimen de agricul-
tura ecoldgica, a lo que se sumo un pequefio
huerto para autoconsumo. No obstante, tuvo
que mantener parte en convencional porque
aquello s6lo “no daba para comer”.

Conocedor de LEADER 11 como socio de
ARACOQVE, se animo a solicitar una ayuda pa-
ra acometer el envasado del ajo y las legumbres
en pequefias cajas de cara a incrementar el va-
lor de los productos que obtenia. En un pri-
mer momento las inversiones fueron de pe-

quefa cuantia, pues basté el acondicionamien-
to de un espacio, una pesadora y poco mas pa-
ra lanzarse personalmente a la distribucion de
la produccion, que, en 1996, logré colocar en
supermercados de grandes superficies, a través
de una distribuidora especializada.

Paralelamente, siguio con la actividad de
huerta en una finca colindante que regaba con
agua de un pozo de la propia finca. Primero
comenz6 con patatas y siguié luego con to-
mates, pero como el agua continuaba saliendo
terminé por plantar hortalizas en el resto de la
parcela, de aproximadamente 8.000 m2,

Poco después la distribuidora con la que tra-
bajaba se trasladd a Navarra, por lo que se vio
incluso obligado a vender los productos mas
perecederos como si fueran convencionales,
con el consiguiente perjuicio econémico. La
idea de la conservacién empezaba a vislum-
brarse como una alternativa.

Pedro se acerct de nuevo a ARACOVE con
el objeto de que le buscasen informacion sobre
la conservacion de alimentos. Precisamente iban
a financiar y organizar un curso para desem-
pleados mayores de 25 afios. Se trataba de un
Taller-Escuela que se iba a celebrar en el Centro
3D (Divulgacion, Desarrollo y Demostracion)
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del Sector Horticola, financiado también por
ARACOVE.Victoria se inscribié en aquel mis-
mo momento Y, de hecho, fue la primera alum-
na del curso, que comenzo en octubre de 2001.

Mientras Victoria hacia el curso, Pedro fue
preparando las instalaciones para la transfor-
macion con una ayuda LEADER+ para la ad-
quisicién de la maquinaria. “No teniamos ni
idea de nada, ni de qué teniamos que com-
prar”, reconoce Pedro, si bien tomaron las de-
cisiones adecuadas apoyandose en ferias, en las

- I

Envasan una amplia gama de
productos con certificacion
ecoldgica que les permite
mantener la actividad durante
todo el afo

visitas a otras empresas, asi como en el criterio
que les aportaron las monitoras del curso.
También se preguntaron como transformar al-
gunos de los productos a escala industrial para
darle el punto adecuado y tomaron lo que cre-
en que es una acertada decision: “vamos a ha-
cerlo como en casa”.

Hortalizas y legumbres

En agosto de 2002, dias antes de terminar el
curso, y con las primeras producciones de to-
mates en el punto 6ptimo para la recoleccion,
empezaron a envasar tomate frito y triturado.
Cuando acabaron con los tomates continuaron
con ajetes, recogidos en primavera, pero que se
vieron obligados a congelar debido a que la
instalacion no se habia puesto en marcha.
Acabados los productos de la huerta continua-
ron con las legumbres. “Como vimos que la
cosa funcionaba y necesitdbamos mas gente ha-
blamos con los hijos y dejaron los trabajos que
tenian en Madrid para venir con nosotros”, co-
menta orgullosaVictoria.

En la actualidad cuentan con un ciclo de
produccion y una amplia gama de productos
con certificacién ecologica que les permite
mantener la actividad durante todo el afio, pa-
ra favorecer la estabilidad en el empleo crea-
do. En abril comienzan a envasar ajetes; hasta que
llegan las hortalizas elaboran legumbres; desde
agosto hasta octubre elaboran tomate y pisto;
y con la llegada del otofio retoman la elabora-
cién de las legumbres hasta la siguiente prima-
vera.A pesar de la estacionalidad de la produc-
cion, los clientes, amantes de lo natural, son to-

talmente comprensivos con la situacion ya que
salvo el pimentdn, procedente de LaVera, el
aceite, que es de Toledo, el azlcar, importado de
Holanda, y la sal, el resto de los ingredientes
salen de la explotacion de los promotores.

Pedro, que ademas de trabajar en la explo-
tacion se dedica a la comercializacion y distri-
bucién, nos comenta que su principal cliente son
los supermercados de grandes almacenes, si bien
cuentan con otros clientes en Madrid, Granada
y en Euskadi, donde destacan por su fidelidad.
Precisamente destacan este atributo como uno
de los rasgos mas distintivos de sus clientes.“El
consumidor ecoldgico es muy fiel porque es
mucho de sus ideas”, lo que hace que no te
abandone facilmente. A pesar de eso, nunca
abandonan la busqueda de nuevos mercados y
destacan el importante esfuerzo que realizan
en asistir a ferias nacionales e internacionales
y en hacer degustaciones
de sus productos sin esca-
timar en cantidades como
parte del motivo del éxito.

Actualmente esta fami-
lia de emprendedores esta
muy satisfecha con los re-
sultados alcanzados ya que
ademés de obtener mas del
50% de su renta de la pe-
quefia agroindustria, este
es el primer afio en el que
la totalidad de su explota-
cion de mas de 50 ha de
secano, ademas de la parte
de la huerta en regadio, se
encuentra en régimen de
agricultura ecoldgica, lo
que consideran es la Unica
alternativa para la zona. ES
cierto que tienen algunas
quejas relativas a los retra-
sos en las licencias, la con-
fusa utilizacion del térmi-
no “bio” o el coste que su-
pone la certificacion por
parte del Comité de Agricultura Ecoldgica de
la Comunidad de Madrid, especialmente cuan-
do en otras regiones se encuentra subvencionado
por la Administracion. Pero, a pesar de todo, los
animos estan vivos y pretenden adquirir ma-
quinaria en los préximos meses, asi como con-
tratar a dos personas mas, lo que les permitiria
duplicar la produccion. s

Asociacion de Desarrollo Rural Aranjuez-
Comarca LasVegas

Telf. 918 921 928

E-mail: aracove@aracove.com
WWw.aracove.com

Los principales clientes
son los supermercados de
grandes almacenes.



