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Muchos grupos de desarrollo rural
estan implicados, de una u otra forma,
en el apoyo para la obtencion de los
diversos distintivos de calidad.
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NO ES SUFICIENTE

INNOVACION E INVESTIGACION

Quiza haya sido la mejora de la calidad (y
también de la seguridad alimentaria), mediante
la innovacién en los procesos sobre la que se
han volcado mayores esfuerzos. Asi, el dise-
flo de nuevas maquinarias, la innovacion en
instalaciones y en la mecanizacion y adaptacion
de las mismas a la reglamentacion higiénico-
sanitaria, la lucha contra enfermedades, las
nuevas técnicas de conservacion de produc-
tos, la-introduccion de las Nuevas Tecnologias
de la Informacion y Comunicacion (sistema
informadtico del control de la vendimia, por
ejemplo), la puesta en funcionamiento de la-
boratorios o la mejora en la manipulacién y
envasado de los alimentos, son alguno de los
ejemplos que los Grupos han apoyado.

Pero también ha habido mejora de la calidad
mediante la innovacion en los propios produc-
tos: mejoras genéticas de ganado y variedades
vegetales, investigaciones-para la mejora de pro-
ductos concretos, subproductos carnicos o la pre-
sentacion de los productos (nuevos envases y en-
vasado a la carta —segtin cliente-, etc..) han sido
acciones realizadas en LEADER II y PRODER.
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Por ultimo, no se ha descuidado la mejo-
ra de la calidad mediante la innovacién en la
organizacién. Valga como ejemplo la crea-
cién de centros para clasificacion y tipifica-
cion del ganado, estudios estratégicos para la
estructuracion de sectores productivos y el
apoyo al asociacionismo, controles de cali-
dad, uso de normas ISO, o la creacién de cen-
tros de formacidn e investigacion para la me-
jora de la calidad.

MARCAS DE CALIDAD

Para las comarcas rurales, las marcas de
calidad de los productos agroalimentarios son,
sin duda, una oportunidad, ya que, entre otros
aspectos, ayudan a abrir nuevos mercados,
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aseguran la diferenciacion y la identidad, ga-
rantizan al consumidor el origen del produc-
to, crean una normativa comun para la ela-
boracion y comercializacion y facilitan el po-
sicionamiento ante la competencia desleal.
En suma, incrementan el valor afiadido del
producto. Pero para que estos sistemas sean
vélidos es muy importante hacer una utiliza-
cién adecuada de los distintivos de calidad
con el fin de evitar confundir al consumidor.

Por todo ello, una parte de los grupos de
desarrollo rural estdn implicados, de una u



DENOMINACIONES Y MARCAS

La legislacion permite que un producto pueda
diferenciarse, en términos de calidad, acogién-
dose a las siguientes figuras:

De un lado, estéan aquellas figuras de titularidad
y amparo publico, a partir del Reglamento CE
2081/92, como son la Denominacion de Origen
Protegida (D.0.P) y la Indicacion Geografica
Protegida (I.G.P.) -también conocida como
Denominacién Especifica-.

En ambas figuras el nombre del producto ha-
ce referencia a una localizacion geografica de-
terminada. En el caso de la D.O.P. la produc-
cion, transformacion y elaboracion del pro-
ducto deben realizarse en una zona geografi-
ca determinada, con unos conocimientos es-
pecificos reconocidos y comprobados. Sin em-
bargo para la |.G.P. el vinculo geogréafico debe
estar presente en al menos una de las etapas
de la produccion, de la transformacion o de la
elaboracion.

Otra de las figuras de calidad que se contemplan
en el ambito europeo es la Especialidad
Tradicional Garantizada (E.T.G.), a partir del
Reglamento CE 2082/92. Dicha certificacion no
hace referencia a la localizacion geografica del pro-
ducto, sino que tiene por objeto destacar una
composicion tradicional o un modo de produccion
tradicional del producto. Entre los alimentos con
E.T.G. se encuentran el “Jamén Serrano” y la
“Leche Certificada de Granja”.

Por dltimo, y al margen de estos identificativos, es-
ta permitida la utilizacion de indicaciones geogréficas
en la designacion de vino de mesa (mencion “Vinos
de la Tierra”), instrumento desarrollado en el Real
Decreto 409/2001.

Pero hay otras formas para la proteccion de pro-
ductos. A partir de la Ley de Marcas 32/1988,
se desarrollan dos distintivos, bajo las figuras
de marca colectiva y marca de garantia, que
son otorgadas por la Oficina Espafiola de Patentes
y Marcas.

Mientras que la marca colectiva, siempre de ti-
tularidad privada, se utiliza para diferenciar en el
mercado los productos de los miembros de la
asociacion titular con respecto al resto de sus
competidores, la marca de garantia certifica
las caracteristicas comunes (calidad, compo-
nentes, origen, etc..) de los productos autoriza-
dosy controlados por el titular, en este caso pu-
blico o privado, de la marca. Sea cual sea el ti-
po de marca elegida, es fundamental un proceso
de autocontrol por parte de los propios produc-
tores amparados por la marca.

otra forma, en el apoyo para la obtencion de
los diversos distintivos de calidad. Este apo-
yo por parte de los grupos LEADER y PRO-
DER ha sido muy diverso: desde aquellos que
han realizado todo el proceso (su concepcion,
disefio y desarrollo), a los que han colabora-
do puntualmente en alguna de las fases (pro-
mocion, creacién de asociaciones para la ca-
lidad, etc..).

Asi mismo la eleccién del identificativo
de calidad para un producto agroalimentario,
estd definida tanto por las propias cualidades
del producto que se ha decidido “valorizar”
(no todos los productos pueden tener una de-
nominacion de origen o especifica, pudién-
dose optar por otro tipo de certificado), co-
mo por el grado de compromiso que los pro-
ductores y transformadores implicados han
decidido plantearse. Cabe destacar que la ob-
tencion de estos identificativos de calidad es-
td basada, en la mayoria de los casos, en ac-
ciones de tipo colectivo, muy en la linea de la
filosofia LEADER, y siempre tiene un caracter
voluntario.

En el ambito LEADER y PRODER la pues-
ta en funcionamiento de las marcas de calidad
han servido, entre otros aspectos, para po-
tenciar y vertebrar el asociacionismo intra o
intersectorial en una comarca. Concretamente
la marca colectiva se ha utilizado como ele-
mento de la identidad de una comarca (con
la utilizacion del nombre del territorio) en
torno a los agentes econémicos adheridos a es-
te tipo de sistemas. Por su parte, la marca de
garantia, mds sectorial, ha servido para la re-
vitalizacion de ciertos subsectores concretos
de la comarca (sobre todo en el apoyo al sec-
tor carnico de calidad, donde se detectan un
mayor numero de acciones).Hl
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Mejoras genéticas de ganado y
variedades vegetales, investigaciones
para la mejora de productos
concretos... han sido acciones
realizadas en LEADER Il y PRODER.
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CALIDAD Y MARCAS

APOYO A LA CALIDAD

DENOMINACION DE ORIGEN

DENOMINACION ES-
PECIFICA, L.G.P,OTROS

MARCAS

PRODUCTO
Castafia
Citricos
Champinén
Olivo
Uva
Frutas
Vino
Embutidos
Ovino
Ovino y caprino
Porcino
Porcino
Varios comarcales
Varios comarcales
Vino
Aceite
Aceite
Aceite
Aceite
Queso
Queso
Varios regionales
Espérrago
Lenteja
Patata
Vino
Vacuno
Vacuno
Vacuno
Reposteria
Varios comarcales
Varios comarcales
Varios comarcales

Varios comarcales

NOMBRE DEL TERRITORIO

El Bierzo

PRODER Costa Occidental de Huelva

Manchuela Alta

La Rioja

Vega del Segura
Valle del Jerte
Somontano

Alt Urgell Sud

La Serena

Sierra de Bejar y Francia
Alto Guadiato
PRODER Guadalteba
Los Pedroches

Bajo Martin

La Manchuela
Massis del Ports
Sierra Morena Cordobesa
Sierra de Cadiz
Terra Alta

Palomares

Jabalon

PRODER Valle de Ambroz
Poniente Granadino
Valladolid Norte
Terra Cha

Noreste de Granada
Aliste, Tabara y Alba
Pinares-El Valle
Sierra de Aranza

Los Alcornocales
Serrania de Ronda
Condado de Jaén
Ese-Entrecabos

Priorat

ACCION

Valorizacion de produccién de castafia:
introduccién de variedades comerciales, lucha contra enfermedades (chancro americano)

Insectario para la lucha integrada contra la plaga de citricos

Plan estratégico del champifién: estructuracién del sector, asociacionismo e identificacion retos futuros
Valorizacién del cultivo y cultura del olivo: creacion de instalaciones para la produccién de aceite

Disefio de una maquina para limpiar la uva

Nuevas técnicas en sistema de clasificacion, transformacién

y conservacion de fruta fresca mediante “Hydrocooling™

Sistema informatico de control de calidad de la vendimia con conexion
entre el C.R.de D.O. “Vino de Somontano” y las bodegas

Mejora y ampliacién de empresa agroalimentaria: secador de embutidos

° y revestimiento para el empaquetado

Centro de clasificacion y tipificacién de ganado ovino

Plan integral de recuperacién y mejora ganado ovino y caprino.
Centro de reposicion y mejora genética caprina

Instalacién de un nuevo secadero de jamones

Laboratorio de anélisis del Instituto para el Desarrollo del Porcino para explotaciones
e industrias de transformacién del cerdo

Laboratorio de Microbiologia y Control de Puntos Criticos para explotaciones
e industrias de transformacién ganaderas

Ayudas al Anélisis de Riesgos y Control de Puntos Criticos. Sectores: aceite de oliva,
queso oveja, carnicos, restauracion y pasteleria

Creacién de la Denominacion de Origen del vino “Manchuela™ con el apoyo

de las cooperativas vitivinicolas

Solicitud de la Denominacién de Origen para el aceite de oliva “Massis del Ports”

Solicitud de la Denominacion de Origen del aceite de oliva “Montoro-Ademuz Sierra Morena”

Solicitud de la Denominacién de Origen del aceite de oliva “Sierra de Cadiz”

Proceso para la obtencién de la Denominacién de Origen del aceite de oliva “Terra Alta”
Empresa que produce queso con Denominacién de Origen “Queso Zamorano™
Modernizacién de queseria con productos con Denominacién de Origen “Queso Manchego™
Tienda de productos tipicos y de Denominacién de Origen en Extremadura

Obtencidn de la Denominacion Especifica del Esparrago “Huetor-Tajar”

Promocion y estudios para alcanzar la Indicacion Geografica Protegida “Lenteja Pardina™

Centro de envasado y comercializacién de patata con Denominacién Especifica “Patata de Galicia”

Obtencion de la mencién “Vino de la Tierra™ Norte de Granada

Obtencién de la Marca de Garantia “Ternera de Aliste”

Obtencion de la Marca de Garantia “CARPIVAL” (Carne de Pinares-El Valle)
Obtencion de la Marca de Garantia “Carne de Vacuno de la Sierra de la Demanda”

Obtencion de la Marca “Alfajor de Medina” para la produccion y promocion del producto

Marca colectiva “Aca” Serrania de Ronda: quesos, cdrnicos ibéricos, aceite de oliva,
vinos, pasteleria (almendra)

Marca colectiva “Comarca del Condado-Jaén™: reposteria, charcuteria, aceite de oliva,
miel, restauracion.

Marca de calidad “ALCE” para embutidos de caza (ciervo y jabali) y avestruz,
chorizo asturiano y morcilla

~Marca “Productes seleccionats, comarca del Priorat” para promocion en expositores y comercios




