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Galia

Amarillo redondo

Piel de sapo

Cantaloup Charentais

Honey Dew

Charentais

Pinonet "escriturado”

Charentais

Estimacion de superficie cultivada

en Europa:
Espana 42.248 ha
Italia 23.000 ha
Francia 18.500 ha
Grecia 9.800 ha
Portugal 1.100 ha

Paises Bajos 200 ha
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El cultivo del melon ha
pasado de ocupar
puestos secundarios a
estar en primera linea del
comercio internacional
horticola. La aparicion
de nuevos tipos y
variedades apoyan los
desarrollos de marketing
que permiten esta
expansion productiva y
comercial
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La situacion europea

El mel6n, (Cucumis melo) es, presumiblemente, origi-
nario de Africa, aunque dada la gran variabilidad genética de
esta planta existente en India, numerosos expertos se incli-
nan a creer que ese subcontinente ha sido el drea donde la
especie se originé. En todo caso, se registra ya su cultivo por
egipcios y hebreos desde tiempos biblicos (2400 A.C.). Los
romanos le conocfan y eran muy afectos a su consumo. Los
drabes le cultivaron en Valencia y Murcia, y fue llevado a
América por los conquistadores espaiioles.

La produccién europea de melén se encuentra actual-
mente en auge. Este auge se inicia en 1992, con la aparicién
de numerosas variedades nuevas y la introduccién del melén
como monocultivo en numerosas grandes empresas comer-
ciales. Espafia es el ejemplo mds claro de este desarrollo,
apoyéindose sobre la produccién de regiones muy especiali-
zadas y sobre estructuras comerciales potentes. Espaia sola
se encontrarfa en condiciones, por ejemplo, de abastecer la
totalidad del mercado francés. Los Paises Bajos se ubican in-
mediatamente detrds en volumen de produccién, seguidos
por la propia Francia.

En el relativamente corto plazo de dos decenios, el me-
16n ha pasado de ser un cultivo estacional mediterrdneo més
a ser uno de los «pesos pesados» entre los cultivos horticolas
europeos. Esto ha sido el resultado del desarrollo del consu-
mo, de la creacién de variedades y de las estrategias comer-
ciales sofisticadas.

A nivel productivo, los avances mds notables son los
que conciernen a las variedades. De toda esta evolucién, lo
que mds ha favorecido al consumidor es la seguridad de la
calidad interna del fruto. Los melones «vitrificados» han
abandonado los estantes de las fruterfas. Elegir un melén no
es més un juego de azar.

El arribo de estas nuevas variedades ha revolucionado
también la organizacién de la produccién. Aquella ha coinci-
dido con el traslado de la produccién hacia dreas dénde ad-
quiere dimensiones industriales. El meldn se convierte en un
monocultivo de grandes empresas debido a la mecanizacién
y a la evolucién de las técnicas de cultivo. La biisqueda de Ia
precocidad lleva a una localizacién del mismo en los paises
mediterrdneos. Espana saca partido de su posicién geografi-
ca y logra casi decuplicar sus exportaciones a Francia en el
lapso de diez afios (de 7.700 t en 1986 a 63.000 t en 1997).
Este proceso se vio también favorecido por la aparicién de
variedades de larga vida (LSL), lo que resuelve el problema
de su transporte, dejando suficiente tiempo para su comercia-
lizacién en el punto de venta. Debido al mismo hecho, los
abastecedores de Europa en los meses invernales son Brasil,
Costa Rica, Israel, Sudéfrica, y dltimamente Uruguay y Hon-
duras, donde ANECOOP estd produciendo unas 1.000 t
anuales bajo su marca «Bouquet».

El melon es una de las frutas méds populares y tradiciona-
les de verano en los pafses de clima mediterrdneo, cada pais «
productor», consume prioritariamente su propio tipo tradicio-
nal de melé6n , asf en Francia es muy popular el consumo de
Charentais, en Espafia consumimos, sobre todo, el tipos Piel
de Sapo, en los paises drabes se consume mucho melones
tipo Ananas y en EEUU, por ejemplo, tiene un consumo
fuerte de mel6n del tipo Cantalupo o Charentais, cosechado
en sus Estados del sur y en los paises de Centro América
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Es, aunque parezca una
contradiccién, en los paises
no productores, en los que
no hay una especial tradi-
cién de consumo, donde po-
demos encontrar en las es-
tanterias de los supermerca-
dos més variabilidad de ti-
pos de melén, y donde los
dltimos afios est4 creciendo
més su consumo.

El gran poder que estdn
adquiriendo en Europa vy
EEUU las cadenas de distri-
bucién y la necesidad de los
supermercados en aumentar
y diversificar la oferta est4
cambiando los hébitos de
consumo de los habitantes
de los paises «ricos». Espa-
fta y los otros paises produc-
tores no estdn ajenos a estos
cambios y se puede observar
un aumento considerable de
variabilidad de tipos de me-
16n en nuestras tiendas asi
como la posibilidad de ad-
quirirlos durante todo el
afio. Esto estd favorecido,
sin duda, por la gran varia-
bilidad genética, por las
nuevas variedades que so-
portan mejor un periodo lar-
go de post-cosecha, y por
un mejor uso de las técnicas
culturales. En todos los ca-
s0s, esto se apoya por una
cadena logistica muy desa-
rrollada, camiones y barcos
equipados con modernos sis-
temas de conservacion.

Otro factor influyente
en el consumo es el alarga-
miento del periodo de cose-
cha. Asi en paises como Es-
pafia, ya se pueden encon-
trar melones a mediados de
marzo, procedentes de la
produccién de invernaderos
en Almeria, hasta cosechas
tardias para de produccién
de otofio. En los meses de
otoiio e invierno son los pai-
ses del Oriente Medio y
norte de Africa los que ya
estdn cosechando solamente
para el mercado europeo y
paises mds alejados de los
mercados europeos, como
los paises de Centro y Sur

Eden, hibrido tipo Ananés.

Melén tipo Orange Flesh.

Resumen de las caracteristicas comerciales
del melon segun los mercados de destino

Caracteristicas

Mercado Nacional

Mercados europeos

Tamano

Calibres grandes (2-3Kg)

Calibres medianos o0 pequenos
segun el tipo comercial (0,1-1Kg)

Forma

Preferentemente alargadas
pero también se aceptan
las redondeadas

Preferentemente redondeadas
o semielipticas

Color externo

Color verde mas o menos 0scuro;
algunos tipos ligeramente dorados
en madurez

Se acepta casi cualquier color
pero interesa que denote
madurez

Color interno

Blanco o blanco cremoso

Textura y sabor

Carne crujiente y con menos
frecuencia la semiblanda.
Muy dulce

En principio, se aceptan
diversidad de colores
Cualquier textura, aunque

la blanda y semiblanda debe ir
acompafada de un alto indice
de azucar

Rayado de la piel

Un ligero rayado

Sin rayar o muy rayado.
Un escriturado intermedio
puede no resultar comercial

Las casas de semilla estan
investigando para ofrecer
al mercado melones
diferentes a los que hoy
encontramos en las
tiendas de fruta; en un
futuro no lejano tendremos
un mas amplio abanico de
oferta de melon durante
todo el ano.

América, estdn produciendo
practicamente todo el afio con
variedades cada dia maés
adaptadas a la posibilidad del
transporte con barco, con lo
que disminuye su costo final
y se esta haciendo del mel6n
una fruta que puede ser con-
sumida por amplias capas de
poblacién durante todo el
afio.

Pero esto no es, sin lu-
gar a dudas el final. Las ca-
sas de semilla estdn investi-
gando fuertemente  para
ofrecer al mercado melones
diferentes a los que hoy en-

contramos en las tiendas de
fruta, melones mds atracti-
vos, de diferentes formas,
medidas y colores, que junto
al desarrollo de nuevas 4reas
de cultivo y la mejora de los
sistemas de transporte hard
en un futuro no lejano que
tengamos un mds amplio
abanico de oferta de melén
durante todo el ano.

Se trata, en resumidas
cuentas, de innovar y sor-
prender al publico, comuni-
cando la innovacién median-
te técnicas adecuadas. Lo
nuevo no se compra espon-
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Melén tipo Honey Dew.

Interior melén Chanterais liso.

tdneamente; es necesario ex-
plicarlo y hacer ver al con-
sumidor la ventaja que pue-
de obtener al adquirir ese
producto. Paradéjicamente,
es en los paises no producto-
res - que tampoco tienen tra-
diciones de consumo de este
fruto fuertemente arraigadas
- donde mayor éxito tendré
las diversificacién de varie-
dades en las géndolas de los
supermercados.

Significado del cultivo
en Espafia

Espafa es el mayor
productor, exportador y con-
sumidor de melones en Eu-
ropa. No obstante, no consi-
gue imponer su liderazgo
impulsando la diversidad de
tipos de esta fruta a nivel de
punto de venta. Junto con
Francia y los Paises Bajos
forma la trilogia de expor-
tadores fuertes a nivel euro-

peo, pero con una gran venta-
ja en lo que respecta a voli-
menes exportados (192.000 t
de Espaiia contra 36.000 de
Francia y 22.000 de loa Pai-
ses Bajos). Los principales
importadores son el Reino
Unido (100.000 t), Alemania
(53.500 t), Bélgica, (25.200
t), Francia (40.950 t) y los
Paises Bajos (53.500 t) - és-
tos dos tltimos actuando tan-
to como importadores como
exportadores. Gran Bretafa y
Alemania son mercados en
plena expansién, que son do-
minados por los exportado-
res espaitoles. Como sumi-
nistradores extracomunitarios
destacan Brasil, Costa Rica,
Africa del Sur e Israel, pero
con fracciones de mercado
pequefias. Es de senalar que
las exportaciones francesas
a sus socios comunitarios, si
bien pequefias en volumen,
incrementan su importancia
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Interior melén Amarillo redondo.

relativa si se las mide en va-
lor, 1o cual indica la calidad
de su producto.

Los mercados y los
gustos

Los gustos de los mer-
cados de exportacién difie-
ren de los de los consumido-
res espaiioles. El cuadro ad-
junto, segin Llanos Com-
pany (1998), resume estas
diferencias.

El melén se consume
normalmente en fresco y du-
rante todo el aiio. Mediante
la gran gama de tipos y va-
riedades existentes, es posi-
ble mantener la oferta a lo lar-
go del aio, y también a gus-
tos y hébitos de consumo de
diferentes paises. Las distin-
tas variedades, adaptidndose a
los distintos nichos de mer-
cado, de acuerdo con los
gustos anteriormente descri-
tos, son una poderosa arma

[ MELONES ||

de «marketing». Los grupos
de variedades més importan-
tes son los siguientes:

Tipos espaiioles, gran-
des - 1,3 a 3 kg - forma lige-
ramente eliptica, piel color
verde y carne firme, de color
blanco cremoso. Las tres va-
riedades més conocidas y
cultivadas son la Piel de
Sapo, Rochet y Tendral. Ul-
timamente estdn aparecien-
do variedades hibridas, de
apariencia similar a las tra-
dicionales y con caracteristi-
cas agronémicas positivas,
aunque aparentemente de
menor calidad gustativa.

Las variedades Piel de
Sapo son las més cultivadas
en Espana, cubriendo més
de la mitad de la superficie.
Su caracteristica distintiva
ma4s importante son las man-
chas de color verde oscuro
repartidas sobre la piel.

Las distintas variedades,
adaptandose a los
distintos nichos de
mercado, de acuerdo
con los gustos de los
consumidores, son una
poderosa arma de
«marketing»

Las variedades del gru-
po Rochet han sufrido un re-
troceso los tltimos afios, es-
tando su superficie estabili-
zada en las 6.000 ha. Se cul-
tivan bdsicamente en la pro-
vincia de Ciudad Real. Es
una variedad precoz a media
precoz, resistente al trans-
porte, aunque no se conserva
tan bien como la anterior.

Tendral negro se en-
cuentra en francio retroceso,
cubriendo una 3.000 ha. De
produccién tardia, se comer-
cializa bdsicamente en oto-
fo-invierno. Es de producti-
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Comunidades espanolas mas

productoras
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vidad inferior a otras varie-
dades, razén por la cual ha
sido sustituida por el tipo
Piel de Sapo.

Tipos amarillos

Se caracterizan por el
color amarillo de su piel y
los tonos blancos cremosos
de su carne. Son melones de
maduracién precoz con muy
buena resistencia al trans-
porte, por lo cual se cultivan
bdsicamente para la exporta-
cién. La superficie de estas
variedades ha ido retroce-
diendo en los ultimos afos,
cultivdndose principalmente
en las provincias de Almeria
y Murcia.

Tipo Galia

Se cultivan unas 4.000
ha de estas variedades, la
mayoria de ellas en Almeria.
Tiene frutos de tamafno me-
diano, con piel muy estriada
de color verde, que se torna
amarillenta con la madurez.
La carne es de color blanco-
verdoso y muy aromatica.

Tipo Cantaloup o
Charentais

Se cultiva en unas
1.500 ha, principalmente en
las provincias de Almeria y
Murcia. Tiene frutos de ta-
mafio mediano, de piel lisa
verde clara con acanaladuras
verde oscuras. Carne ana-
ranjada, muy aromadtica en
la madurez. Responde mds a
los gustos gastronémicos

37.527

Baleares

Murcia

franceses que a los espafio-
les. Soporta mal la manipu-
lacién y el transporte, aun-
que se estdn incorporando
variedades de «larga vida»
para superar este inconve-
niente. Su mercado seguiréd
siendo el francés

Tipo «Supermarket»

También conocido como
«americano». Algunas varie-
dades se cultivan esporédi-
camente en Espaifia; se cul-
tiva y consume en Italia, Mé-
xico y los Estados Unidos
de América.

Tipo «<Honey Dew»

Sus variedades tienen
piel y carne blanca, aunque
algunas tienen carne anaran-
jada. El fruto es ligeramente
eliptico y la piel lisa, ligera-
mente acostillada. Tiene un
alto contenido en azuicares,
aunque su sabor no siempre
responde a este hecho.

Zonas de produccién

Las principales zonas
productoras de melén en Es-
pafia se sitian en Andalucia
(siendo Almeria la principal
provincia productora), Ex-
tremadura, Murcia, Castilla-
La Mancha y la Comunidad
Valenciana.

Almeria

La produccién ha au-
mentado en los ultimos anos
debido principalmente a la
introduccién de los tipos

Exportaciones expanolas
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Charentais y Galia, mante-
niéndose constante la pro-
duccién de melones verdes y
disminuyendo la de melén
amarillo.

Murcia

En los dltimos afos la
superficie ha disminuido, y ha
aumentado el rendimiento de-
bido a la introduccién de nue-
vos hibridos, tanto en Galia,
como en Amarillo, altamente
productivos, con resistencias
a enfermedades, etc.

Castilla La Mancha

Es la principal zona pro-
ductora de melones tipo es-
panol. La mayor parte del
mel6n que se produce en esta
zona va al mercado interior.

Comunidad Valenciana

Casi la totalidad de la
produccion es de meldn es-
panol. La produccién y la
superficie no ha aumentado
debido a la muerte de la plan-
ta por causas vasculares.

Exportaciones
espanolas de melén
Las exportaciones de
mel6n en los dltimos 10 afos
han ido aumentando. En un
principio, las exportaciones
empezaron siendo de mel6n
amarillo. A continuacién se
introdujeron los Galia, los
Charentais y los hibridos de
Amarillo. La introduccién
de estos nuevos tipos supuso
ese aumento de las exporta-

1993 1994 1995

ciones, ya que casi la totali-
dad de la produccién se des-
tina al mercado exterior. El
nuevo melén Piel de Sapo,
con variedades que produ-
cen melones mds pequeftos y
redondeados, también encon-
trard su lugar en el mercado
de la exportacion.

La superficie total
dedicada a melones de
piel lisa ha disminuido
en un 60%, con el melon
tipo Charentais esta
ocurriendo lo contrario,
ha aumentado en un
68% la superficie
cultivada.

El mes de médxima ex-
portacién es julio, y el
94,4% de las exportaciones
se concentra durante los me-
ses de mayo, junio, julio,
agosto y septiembre. Es im-
portante saber que las posi-
bilidades de crecimiento en
exportacion, se centran du-
rante los meses de octubre,
noviembre y abril, porque la
produccién es posible y el
mercado lo demanda.

22/
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Superficies
y producciones

En los dltimos 10 afios,
la superficie dedicada a la
produccién del melén ha dis-
minuido en un 42%, mientras
que la produccién lo ha hecho
en un 4,76%. Esto es debido
al mejor material vegetal que
se traduce en mayores rendi-
mientos, mejoras técnicas de
cultivo, etc.

Si analizamos la evolu-
cién de los distintos tipos de
mel6n, vemos que la super-
ficie total dedicada a melo-
nes de piel lisa ha disminui-
do en un 60% en los dltimos
10 afios. Lo mismo ocurre
con el melén Tendral, en el
que la superficie dedicada a
este melén se ha reducido en
un 64%

Sin embargo, con el
melén tipo Charentais estd
ocurriendo lo contrario, ha
aumentado en un 68% la su-
perficie cultivada, mientras
que la produccién se ha tri-
plicado..

La superficie dedicada
a otros tipos ha disminuido
en un 16%, mientras que la
produccién ha aumentado en
un 61%.

Melones en otras
latitudes

Centroamérica

La produccién de melo-
nes en Centroamérica para
mercados de exportacién se
inicié en la década de los
70s, comenzindose en Gua-
temala, en la regién de Zaca-
pa, con produccién de melo-
nes tipo Honey Dew. Inicial-
mente se contd con apoyo de
programas de investigacién
oficiales gobierno y la Agen-
cia Internacional para el De-
sarrollo (AID) norteamerica-
na. Asi fue como se iniciaron
investigaciones de melones
tipo Cantaloup, lo que favore-
cié el desarrollo del cultivo
en toda la regién, pues cono-
ciendo los requerimientos
climéticos del cultivo se lo-
calizaron zonas ideales para

Foto superior: moderna planta de empaquetado
en Honduras.
En la foto inferior: empaquetado al vacio de melones,
también en este pais.
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hacerlo, principalmente du-
rante las épocas en que los
paises consumidores no tie-
nen produccién propia.

Actualmente se produ-
cen melones para exporta-
cién y para consumo domés-
tico en toda la regién, inclu-
yendo Panamd. En Guate-
mala se producen melones
principalmente en Zacapa
que estd ubicada al noreste
del pais, sembrdndose alre-
dedor de 8.000 ha de sep-
tiembre a marzo. El perfodo
de cosecha se inicia en no-
viembre, finalizando los pri-
meros dias de mayo; esto es
debido a que la mayor parte
de la produccién estd desti-
nada al mercado de los Esta-
dos Unidos y Canada. Los
tipos de melones que aqui se
cultivan son Cantaluopes en
un 85%, de los hibridos
Ovation, Sol Real, Acclaim,
Veracruz de Novartis Seeds,
Hymaark, Durango, Crist6-
bal del grupo Seminis vy
Honey Dew. Un 15% corres-
ponde a los hibridos Perla de
Oriente, Santana, Tan Dew y
se estdn haciendo algunas
pruebas con Galias. En los
mercados locales se consu-
men principalmente Canta-
loupes.

En Honduras se siem-
bran alrededor de 9.000 ha
de octubre a febrero; el pe-
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riodo de cosecha se inicia en
diciembre, finalizando los
primeros dias de abril. Las
principales zonas de cultivo
se encuentran ubicadas al
sur del pafs, en San Lorenzo
Valle y Choluteca. All{ se
cultivan Cantaloupes en un
85%, de los hibridos Hymark,
Cristébal, Caravelle del grupo
Seminis, Sol Real, Acclaim y
Veracruz de Novartis Seeds.
Debido a que un 90% de la
produccién va para Estados
Unidos y un 10% para Euro-
pa, también se siembra un
14% de Honey Dew y aproxi-
madamente unas 100 ha de

Actualmente se
producen melones para
exportacion y para
consumo doméstico en
toda la region; la mayor
parte de la produccion
esta destinada al
mercado de los Estados
Unidos y Canada.

melones exéticos para consu-
mo interno, tipo Galias y Piel
de Sapo (Total y Sancho).

En Nicaragua se culti-
van alrededor de 200 ha de
Cantaloupes, exportdndose
para Estados Unidos, via ma-
ritima. En este pais existen
dreas adecuadas al cultivo,
pero no existe infraestructura
maritima para exportacion.

En Costa Rica se siem-
bran alrededor de 7.000 ha
de noviembre a febrero, el
periodo de cosecha va de
enero a primeros dias de
abril. Las principales zonas
de cultivo son: Guanacaste,
Nicoya, Orotina y Parrita, es
aqui donde se ha logrado
una mayor diversificacién
de tipos de melones, debido
a que las condiciones de in-
fraestructura y transporte

maritimo para Europa y Es-
tados Unidos lo permiten.
Aqui se siembra un 65% de
Cantaloupes y de esta pro-
duccién, un 60% se exporta
a Estados Unidos y el resto a
Europa. También se obtiene
un 20% de Amarillos (Dora-
do, Melao) y su produccién
se exporta a Europa y un 15%
de Honey Dew, cuya su pro-
duccién se exporta a EE.UU.
Se estdn sembrando 200 ha de
Piel de Sapo y unas 150 ha
entre Galias y Charenteis.

En Panam4 se siembran
alrededor de 1.000 ha, de
las cuales el 80% son Honey
Dew destinados al mercado
americano y el 20 %, Amari-
llos destinados al mercado
Europeo. Se estdn haciendo
algunas pruebas con melo-
nes Galias y Charenteis,
pero no hay dreas significa-
tivas. Los sistemas de co-
mercializacién que se utilizan
varian de acuerdo a los pro-
ductores, pero existen compa-
fifas que producen, transpor-
tan y comercializan a la vez,
como por ejemplo Del Mon-
te, Hondex, Capco, Fresh
Quest, Dole y otras como
Chiquita, que financian a los
agricultores para asegurar la
comercializacién.  Actual-
mente se estd desarrollando
fuertemente el cultivo de
sandfas para exportacién a
Europa, del tipo Seedless y
algunas hibridas, especial-
mente en Guatemala, Hon-
duras, Costa Rica y Panama.

Brasil

El Brasil se presenta
como uno de los paises del
continente americano con
mayor potencial de produc-
cién y exportacion de melo-
nes hacia el mercado euro-
peo. La produccién brasile-
fia de meldn estd concentrad
en el nordeste, particular-
mente en los estados de Rio
Grande del Norte y Cear4,
siendo el 95% del total de
melén exportado producido
en Rio Grande del Norte. El
melén en Brasil ocupa cerca

de 10.000 ha con una pro-
duccién anual estimada en
180.000 t, representando las
exportaciones del 40 al 50%
de esa produccién (72.000 a
90.000 t/aiio).

La exportacién estd des-
tinada sobre todo al Reino
Unido y a Alemania, a Holan-
da y a los paises nérdicos. La
concentracién de la produc-
cién de melén brasilera ocu-
rre en el mismo momento en
que el frio perjudica la pro-
duccién en Espaiia. Se produ-
ce una reduccién de la oferta
espafola en los meses de no-
viembre, diciembre, enero y
febrero, lo que ofrece oportu-
nidades para el ingreso de
fruta brasilefia a los merca-
dos de la Uni6én Europea.

De las cinco variedades
de melones producidas en

Brasil (Amarillo, Piel de Sa-

po, Galia, Cantaloupe vy
Orange Flesh), el tipo Amari-
llo es el mds importante, des-
tindndose 7.200 ha por aiio al
cultivo de esta variedad. El
Brasil estd en la lista de los
cinco mayores productores
mundiales de mel6n amarillo.
La productividad media al-
canzada por los productores y
empresas centrados en la ex-
portacién estd alredededor de
las 30 a 35 t/ha.

Se verifica en Brasil un
fuerte crecimiento de la pro-
duccién, consumo interno y
exportacién de melones «no-
bles». En ese segmento, el
incremento de la superficie
cultivada de melén tipo Piel
de Sapo y Galia en el afo
1999 es de cerca del 20% en
relacién con 1998. Con esto,
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Empaquetado de melones
tipo Galia en Egipto
destinados al consumo
interno.

Brasil tendr4d unas 1.000 ha
de mel6n Piel de Sapo, con
un potencial productivo de
alrededor de 40 t/ha. Para el
mel6én tipo Galia se estima
un area de 900 ha en 1999,
con una productividad me-
dia de 30t/ha.

La introduccién de nue-
vas variedades de melones
nobles, del grupo Piel de
sapo y Gdlia (variedades glo-
balizadas, como Sancho y
Galileo) ha determinado un
sensible aumento del con-
sumo interno de esos melo-
nes, dado que esas variedades

presentan una alta performan-
ce productiva y una alta cali-
dad para el consumo (Brix
elevado, aroma, buena con-
servacioén poscosecha) y tam-
bién se abren definitivamente
posibilidades concretas de ex-
portacién para Europa de va-
riedades ya consagradas mun-
dialmente y que estdn respon-
diendo plenamente a las con-
diciones ambientales y de ma-
nejo de la produccién.

La estructura de pro-
duccién para el mercado de
exportacién se estd ade-
cuando para atender las exi-
gencias cualitativas, cuanti-
tativas y de regularidad de
los exigentes pafses euro-
peos. Asi, los cuidados con
la calidad del producto final,
el control de los residuos de
los tratamientos quimicos,
inversiones en plantas de en-
vasado y cdmaras de refrige-
racion, creacién de sellos de
calidad, embalaje personali-
zado y un plan de marketing
para el melén de Brasil, son
todas prioridades que estdn
siendo trabajadas para este
sector productivo.

Otro factor positivo para
la exportacién es la proximi-
dad - unos 200 km - de la
regiéon de produccién a los
puertos maritimos de embar-
que para Europa, Natal y
Fortaleza.

Las condiciones climé-
ticas para la produccién de
melén son favorables, pues
las regiones de produccion
de los estados de Rio Gran-
de del Norte y Cear4 presen-
tan un periodo de produc-
cién con temperaturas eleva-
das, alta luminosidad y cli-
ma seco. La temperatura de
la regién oscila entre los 28°
y 33° C durante el dfa, sien-
do la temperatura nocturna
media entre los 20* y 25° C.

La Iluvias son escasas
y se concentran en los meses
de enero a mayo, con indi-
ces pluviométricos de 765
mm/afno y con una humedad
relativa media anual de 68,5
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Contribucion al
conocimiento del cultivo
y comercializaciéon del
melén

El libro
"Melones", coor-
dinado por Alicia
Namesny y pu-
blicado en la se-
rie "Compen-
dios" de Edicio-
nes de Horticul-
tura, s un aporte
sustancial al co-
nocimiento téc-
nico del cultivo
y conservacién
de este producto,
incluyéndose
también un capitulo referente a la comercializacién.

La obra retne el concurso de veinticinco exper-
tos sobre distintas facetas del melén, los cuales desa-
rrollan sus conocimientos a lo largo de diecinueve ca-
pitulos de su especialidad.

Estos capitulos cubren aspectos tales comoel me-
joramiento genético del melén, sobre todo a la bus-
queda de la "larga vida"- "long shelf life" o LSL - que
permitan su exportacién; calendarios de produccion,
la problematica del cultivo al aire libre y en inverna-
dero, el uso del riego y de los pldsticos, distintos as-
pectos fitopatolégicos, los injertos y, por iltimo, la
obra dedica dos capitulos a problemas de poscosecha
y comercializacién.

Sin querer ser injusto con la mayoria de los vein-
ticinco expertos que colaboraron, podemos no obstan-
te mencionar los nombres de algunos de ellos, como
José M. Torres, experto en tipos comerciales, Vicente
Navarro Cortés, cuya drea de especializacién son las
variedades de larga vida, Concepcién Jordd, viréloga,
o Hugo Giambanco de Ena, reconocida autoridad en
poscosecha.

Dada la creciente importancia del cultivo del me-
16n, que ha sido descrita en las presentes pdginas, el
libro es una lectura de gran importancia. Sobre todo
la diversificacién del material vegetal que se ha veni-
do llevando a cabo en los dltimos afios es particular-
mente captada por los autores, es uno de los elemen-
tos que ha hecho posible la "explosién” del cultivo del
melén y constituye el "hilo rojo" a lo largo del cual
se estructura la obra comentada.
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%. Otro factor indispensable
es la alta luminosidad, que
registra una media diaria de
11 a 12 horas, gracias a la
proximidad con la linea del
Ecuador.

De esta forma, el Brasil
forma parte del contexto
mundial del negocio del me-
16n y estd capacitado para
ser uno de los paises que
puede suplir las carencias de
oferta en Europa en determi-
nadas épocas del afio.

El Medio Oriente tiene
condiciones naturales
para producir melones
en determinadas épocas
en las cuales la
demanda y los precios
son altos en los paises
occidentales.

Medio Oriente

El mel6n es uno de los
productos mds importantes
cultivados en el Medio
Oriente. La produccién del
melén se estd volviendo muy
importante tanto para consu-
mo en los mercados domésti-
cos como para exportacion,
principalmente hacia los
paises del Golfo y, en menor
grado, hacia Europa.

El incremento de la de-
manda proviene fundamen-
talmente de la exportacién,
o sea que se ha incremen-
tado la necesidad de produ-
cir fuera de estacién. Para
ello, en los ultimos diez
afios se han realizado pro-
gresos en superficie planta-
da, en técnicas de cultivo, en
marketing y en variedades
utilizadas.

El cultivo del melén se
ha desarrollado desde el uso
de variedades de poliniza-
cién abierta hacia la utiliza-
cién de hibridos -que tienen

caracteristicas tales como
LSL, mayores rendimientos
y calidad-; desde el riego
por surcos al por goteo, pa-
sando por la aspersién; des-
de el cultivo al aire libre
hasta el de invernaderos sen-
cillos, pasando por micro-
tineles. Se estd llegando,
aunque en una escala limita-
da, al uso de invernaderos
con calefaccién. Por otra
parte, las necesidades del
mercado de exportacién hace
necesario producir buena ca-
lidad.

A fin de lograr lo ex-
presado en el parrafo ante-
rior, es necesario incremen-
tar Jos conocimientos en los
aspectos siguientes:

- Variedades aptas para
la exportacion.

- Adaptacié6n de las préc-
ticas de cultivo a las necesi-
dades de estas variedades.

- Control de plagas y
enfermedades, especialmente
la «marchitez sibita» (sudden
wilt), y al mismo tiempo ob-
tener un producto respetuo-
so del medio ambiente.

- Tratamientos y practi-
cas poscosecha.

- Marketing y posibili-
dades de exportar mediante

Foto superior: Empaque en
Egipto. Se observa el
abundante uso de mano de
obra

Foto derecha: China tiene
un gran potencial tanto
para producir como para
exportar. En la imagen,
melones en un mercado

de ese pais

carga maritima refrigerada
en vez de por aire.

El Medio Oriente tiene
condiciones naturales para
producir melones en deter-
minadas épocas en las cua-
les la demanda y los precios
son altos en los paises occi-
dentales; ademds existen otras
ventajas, como un mercado
local importante, proximidad
a los mercados de exporta-
cién, suelos adecuados y bajo
costo del agua y de la mano
de obra, especialmente en
Sudén y en Egipto.

Los sistemas de comer-
cializacién de melones en el
Medio Oriente incluyen la
venta mediante el sistema
«Kelala» en la finca -la co-
secha se vende aun en la
planta, el comprador es res-

ponsable de la cosecha, cla-
sificacién, empaque y venta
- y la subasta en el mercado.

Israel, Egipto y Jorda-
nia pueden producir y ex-
portar principalmente en no-
viembre, diciembre; hasta
promediar enero; y también
en abril. En Sudé4n es posi-
ble producir y exportar en
enero, febrero y marzo. Los
principales mercados son el
Reino Unido y Alemania.

Es necesario mejorar el
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conocimiento en muchos as-
pectos, especiaimente tecno-
logia de poscosecha y en la
posibilidad de exportar por
barco.

Melén para el merca-
do local

Tipo «anand»: son los
tipos mds comunes para con-
sumo local, cubriendo una
superficie de 25.000 ha; de
las cuales unas 2.000 son de
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variedades hibridas.

Tipo Galia: este tipo se
estd volviendo mds y mds co-
mun. Los productores usan
variedades hibridas.

Tipo «Honey Dew»:
tanto de los tipos de pulpa
anaranjada o de pulpa verde.
Se siembran en areas limita-
das, tanto variedades hibri-
das como de polinizacién
cruzada.

Variedades  principales
usadas para el mercado local:

Tipo «Anand»: M 531
Fl (S&G) , Eden (Hazera) y
Eyal (Zeraim), todas para el
mercado local.

Tipo Galia:

- Galia F1 es la mis co-
muin en el mercvado local;
en una escala menor tam-
bién para la exportacién.,
especialmente por via aérea.

- Arava (Hazera vy
Zeraim) , variedad muy tem-

prana utilizada para el mer-
cado local, no se adapta bien
al transporte.

- Revigal (Hazera)
tanto para mercado local
como para exportacién, pero
aun no tiene suficiente vida
util en el punto de venta
(«shelf-lifex).

Mel6n para exportacién

Principales tipos de me-
16n plantados para la expor-
tacién:

Tipo «Galia»: la varie-
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dad mds comtin utilizada para
exportacién,  especialmente
hacia paises occidentales; los
cultivadores comienzan a usar

variedades  «LLSL», como
«ldeal» y «Vicar».
Otros tipos, plantados

aun en pequefa escala, son:
Piel de sapo y Charentais,
que tienen buenas perspecti-
vas de exportacién, vy
American cantaloupe.

Variedades principales
usadas para la exportacién:

- Ideal (S&G) : usada
principalmente para exporta-
cién; tiene una larga vida
itil en el punto de venta y
soporta bien el transporte
maritimo.

- Vicar (S&G) : intro-
ducida recientemente en la
regién hace poco tiempo, es-
pecialmente para la exporta-
cién, dado que es una varidad
de larga vida en el punto de
venta (LSL) y apata para
transporte maritimo.

- Primal and Regal
(8&G), tanto para el merca-
do local como para el de ex-
portacién.

En general «ldeal» y
«Vicar» son las mejores para
exportacion.

Un mercado en
expansién; el Reino
Unido
El mercado de consu-

mo de melén en el Reino
Unido se describe muy a
menudo como uno de los
mds importantes del norte de
Europa. EI consumo total es
de aproximadamente
200.000 t, con un valor
aproximado de £80 millo-
nes. Durante muchos afos el
mercado estuvo dominado
por el Honeydew Amarillo,
pero las cosas han cambiado
en los dltimos afios - se es-
tdn probando y promoviendo
nuevas variedades y los con-
sumidores estdn encontran-
do que hay mds tipos de me-
I6n, aparte del Honeydew.

Tratiandose de un mer-

cado que ha sido dominado
por Honeydew durante tanto
tiempo, estas estadisticas
son realmente muy intere-
santes, sobre todo teniendo
en cuenta que el consumo se
incrementé en un 20 % entre
1997 y 1998. Algunos estu-
dios han demostrado que
este incremento se esti pro-
duciendo fuera del periodo
tradicional de consumo, el
verano. E1 75 % de las perso-
nas entrevistadas consumen
melones durante todo el afo.
Este cambio en los ha-
bitos de consumo ha sido
acompanado de un cambio
en las dareas de abasteci-

La estructura

de produccion hrasileia
para el mercado

de exportacion

se esta adecuando
para atender las
exigencias cualitativas,
cuantitativas

y de regularidad

de los exigentes paises
europeos.

miento de melén. Espaia,
Israel, Sudafrica y Sudamé-
rica juegan un papel impor-
tante en este mercado. Los
grandes minoristas conside-
ran prioritario el poder ofre-
cer este producto a sus
clientes durante 52 semanas
al afio.

El consumidor britdni-
co compra guidndose por el
aspecto exterior del produc-
to - si luce bien, debe saber
bien - pero, ;qué ocurre si
esto no es asi? El cliente se
desilusiona y piensa que no
le estin dando un contra-
valor por su dinero.
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