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El cultivo del melón, un fruto hortaliza, ha experimentado en los últimos 
aflos un desarrollo extraordinario en todo el mundo, pasando de ser un 
producto de consumo minoritario a otro de amplia aceptación. 
El melón a principios de los anos cincuenta era un producto de lujo o 
primor, que se cultivaba en Europa bajo formas muy esmeradas, con 
sistemas de protección climática. o bien al aire libre, según prácticas 
tradicionales muy poco exigentes. Los mercados se situaban en los 
propios lugares de producción o en áreas prdximas, abasteciéndose casi 
en exclusiva con productos de temporada. 
En los últimos anos sesenta se da una respuesta más o menos satisfactoria 
a una serie de objetivos generales que implicaban situar a la especie en 
competencia en los mercados. El conjunto de innovaciones técnicas que 
se introducen contribuyen a un fuerte incremento del cultivo en los 
principales paises productores, y, subsidiariamente, a una notable 
ampliación del calendario de producción y venta. 
En la actualidad, la comercialización del melón está sometida a toda una 
serie de controles, regulaciones y disposicienes, como corresponde a un .. -. 
producto de notable significación económica y continuada presencia en 
los mercados europeos. 
En este trabajo los auto i z a n .  a!!!! entre otras cuestiones, las 
variedades de melón que se exportan desde Espafla, importancia de cada 
una, volumen y Cpocas de exportación, concurrencia en los mercados con 
producto procedente de otros paises y sus circunstancias. Como 
consecuencia, se establecen las perspectivas más probables del mercado 
del melón para cada una de las variedades españolas. 

Introducción 
Antecedentes 

Una fuente bibliográfica, relata que 
el melón es de origen desconocido. 
posiblemente procedente de la India, 
el Sudán o los desiertos iranies, era 
ya conocido al comienzo de la era 
cristiana y que trescientos anos má's 
tarde se encontraba muy extendido 
por Italia. Durante la Edad Media 
parece que desapareció del Sur euro- 
peo, excepto de Espafla, ocupada en 
aquella época por los árabes. que ya 1 utilizaban las camas de esiié.rco1, pa- 
ra adelantar el cultivo. 

De lo que si hay confirmación es 
que en el siglo XVII se desarrollaron 
las principales formas carnosas que 
hoy conocemos, y que la especie se 
extiende por todo el mundo. 
El melón al principio de la década 



de robbstez y resisiencia tradkional en nuestras 
estructuras. a las exigencias propias de cualquier 
tipo de clima. 

Variedad de tbcnicas de aireación. 
Construcción con tubos de hierro ovalizado (aumen- 

to de la resistencia). 
Galvanizacibn de gran calidad (aumento de la 

duracibn). 
Sistema patentado de ensamblaje de arcos y cor- 

reas. medlante brldas soldadas a las correas (preci- 
sión del montaje a lo largo del tiempo). 
Amplia gama de modelos : 4.50 m (Especial fres6n) 
4.50 m normal - 7 m - 7,50m - 8 m - 9.30 m - BITUN- 
NEL 16m - MULTICAPILLA modular de 6 40m de 
ancho. en S~MPLE PARED0 DOBLE PARED INFLA- 
BLE (que permite hasta un 40% de ahorro de 
enetgia). 
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Reparto porcentual de melones en la exportación española 

En 1983 la exporlacidn 
total espahola era de 
63.290 Tm, en la 
campaiia 1987 la 
cantidad enviada a los 
mercados exteriores 
fue de 117.152 Tm. El 
Ministerio de 
Agricultura no 
empezaría a 
cuantificar las 
cantidades de rneldn 
Galia enviadas a la 
exportacidn hasta la 
campana 1984. Tan 
espectacular 
crecimiento se ha 
producido. casi 
exclusivamente. en las 
variedades iipo Galia. Galia 
Amarillo liso y algo en 
los Cantaloup. 

Cultlvo de melón Amarillo lino. Este tipo es lider en exportacion 
y esth en el regundo lugar del consumo interlor. 

de los cincuenta era, en gran parte 
de Europa, un cultivo de primor o de 
lujo, con una superficie muy reduci- 
da y una comercialización muy loca- 
lizada. A mediados de los cincuenta 
y principios de los sesenta, el cultivo 
experimenta un lento aunque contí- 
nuo incremento, que lo hace cada día 
más popular y conocido de un am- 
plio grupo de consumidores. 

Espafla con una gran tradici6n de 
cultivo era quizss la excepción. pues 
a mediados de los cincuenta la su- 
perficie cultivada se situaba en torno 
a las 30.000 Has. y crecía hasta si- 
tuarse en las 42.000 Ha. en 1963, lo 
que suponía una producción de unas 
550.000 Tm. Su cultivo se extendía 
por la mayor parte de las provincias 
españolas. 

La producción se comercializaba, 
mayoritariamente, en el mercado in- 
terior e iba dirigida principalmente 
hacia las grandes ciudades. El mer- 
cado exterior ya tenía alguna impor- 
tancia pues a CI iban dirigidas unas 
25.000 Tm. siendo el principal y 
gran cliente Inglaterra con una parti- 
cipación del 80% seguido a mucha 
distancia por Francia con un 8% y 
Alemania con un 4%. 

Objetivo 
Nuestro objetivo trata de mostrar la 

rápida evolución de la comercializa- 
ci6n del melón a partir de los anos 
sesenta, una especie de consumo mi- 
noritario anteriormente, como conse- 
cuencia de una serie de factores que 
se analizan detalladamente, hasta 
convertirse en una especie de gran 
significación económica en los mer- 

q) en Ciencia y ~ e c n o i o ~ i a  (ICYT). pu- 
blicaciones espaflolas en general, in- 

I formación de diversos centro's de in- 
vestigación españoles e información 
estadística agraria de carácter inter- 
nacional, nacional y regional. 

A finales de los sesenta, la prensa 
especializada europea nos describe 
el melón como un fruto hortícola que 
se democratiza, es decir que se con- 

~ u i i i v o  proiegiao  ajo iunei. vierte poco a poco en producto de 



amplio consumo. Y ello debido en 
gran medida a los progresos realiza- 
dos en los medios de protección con- 
ltra los frios de primavera (chasis con 
o sin cama, acolchados, invernade- 
ros, tiíneles de plástico, etc.) que han 
permitido una cierta expansión del 
cultivo y sobre todo ganar precoci- 
dad. incluso en las regiones meridio- b 
nales. De ahí, que el mel6n conside- 
rado antes como un producto de lujo. 
experimente a partir de mediados los 
sesenta un crecimiento en su consu- 
mo muy importante. Se asegura en 
dicha época que la tendencia no ha Arriba, un cultlvo tradlclonal de m16n al aire libre. En este caro, de la varledad Pid de Sapo. 
hecho sino comenzar y que no sólo Abajo, una plantación de venno del tipo Tendral con riego por uoteo (Interllnea). 

se debe a la mejora en las técnicas 
de producción y a las variedades se- 
leccionadas, sino también al alza del 
nivel de vida experimentado por la 
sociedad europea, así como al desa- 
rrollo de sistemas modernos de ven- 
tas .y distribución (cadenas comercia- 
les, autoservicios, supermercados. 
etc.). 
En aquellos tiempos el objetivo nú- 

mero uno de los cultivadores euro- 
peos es alcanzar precocidad, es de- 
cir. conseguir melones en una época 
del aAo en que los mercados no estCn 
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- Primera marca de calidad 
en tubería de riego por goteo 
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es la primera empresa en Espaíia 
que se le ha concedido 
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en tuberías de polietileno 
de baja densidad para ram,ales 
de m icr~irrigación. 
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Ponga a cubierto M 

su cosecha. 
Conozca la calidad de nuestros 
productos. 

La constante investigación y 
desarrollo nos permite ofrecer hoy 
una amplia gama de productos para 
la agricultura. Compuestos especiales 
de Polietileno y Copolimeros EVA, con 
propiedades térmicas, que protegen los 
cultivos de heladas y bajas temperaturas, 
proporcionan una mejor difusión de la 
luz y consiguen una mayor precocidad 
y producción de cosechas. 

Conózcalos. Ponga a cubierto su 
cosecha. 

Compuestos especiales para la. 
fabricacidn de filmes Dara invernaderos 
y pequeños túneles: 
Invernaderos: 

Polietileno Alcudia CP- 124 y CP- 127 
(térmico). 
Polietileno Alcudia CP- 1 17 (larga 
duración). 
Copolimero EVA Alcudia CP-632 
(térmico). 

Pequerios Túneles: 
Copolimero EVA Alcudia CP-636 
(térmico). 

ia innovación empieza 
por la materia prima. 
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Zonas de producción y épocas de recolección 
de melón 

Recogido del Calendario de Mercosa. 

saturados y los precios tengan un  
buen nivel. 

A finales de setenta la prensa espe- 
cializada europea indica como se 
van alcanzando paulatinamente los 
objetivos comerciales y como el per- 
feccionamiento de las técnicas ha 
permitido impulsar diversos sistemas 
o métodos de cultivo muy elabora- 
dos tanto en el cultivo tradicional en 
pleno campo como en el cultivo hor- 
tícola semiforzado o forzado. Todo 
ello ha contribuído a un escalona- 
miento de recolecciones en el calen- 
dario de producción. habida cuenta 
de la localización bastante extendida 
de artificios técnicos, de chasis o 
abrigos. e incluso. del invernadero 
calefactado o de forzado para la pro- 
ducción en primavera. 
En la actualidad las principales va- 

riedades espaííolas exportadas están 
comprendidas en los siguientes tipos 
de melones: Amarillo liso. Tendral, 
Cantaloup, Verde Liso, orras aromá- 
ticas, Cuper, Ogen y otras varieda- 
des. 
El Amarillo liso es el tipo de melón 

que, con mucha diferencia respecto a 
los demás, posee una mayor cuota de 
exportacidn. Así, en la campana 
1985-86 se exportaron 78.763 Tm de 
melón Amarillo liso sobre un total 
de 108.573 Tm. lo que supuso un  
porcentaje de casi el 73% del total. 
En segundo lugar en importancia, 

en cuanto a volumen de exportación. 
se sitúa el tipo Tendral, que alcanzó, 
en la referida campana 85-86, un vo- 
lumen de exportación de 9.752 Tm. 
lo que representó alrededor del 9% 
del total exportado; Este tipo de me- 
16n ha sufrido una ligera disminu- 
ción de su participación en la expor- 
tación espafiola en los últimos afios, 
en favor de nuevas variedades y, 

En k fotografla, unir plantar de mel6n 
empanado. En erte caro u trata de la 
variedad Ogen con la qw 8a Inlclrron lo8 
forzador de m16n en Invamidero, alli por l w  
rfior, 1874 y 1075. Acturlnmnte, loa tlpor mir 
tempnnor de melón son el Galla, Cantaloup y 
Anurllloa. (Fotoa da P. Cabrera) 

ENERO, uuuuu ----- 

muy concretamente, en favor del me- 
lón tipo Galia. 
Este último. el melón Galia. perte- 

nece al grupo de los melones aromá- 
ticos. cuyo cultivo se realiza gene- 
ralmente bajo invernadero. En la ac- 
tualidad ha desbancado al melón 
Tendral en su posición exportadora. 
Si se tiene en cuenta que su cultivo 
era prácticamente desconocido hacia 
el-&o 1979, se constata fácilmente 
el auge alcanzado por esta variedad, 
que ocupa actualmente una extensión 
próxima a las 600 Has. de cultivo 
bajo invernadero. 
El melón tipo Cantaloup, aromático 

temprano al igual que .al anterior, 
contó con unas excelentes perspecti- 
vas hacia el aiio 1973, que no han si- 
do confirmadas hasta el momento. 
Sin embargo, últimamente se está 
produciendo una importante recupe- 
ración de este tipo de melón que se 
refleja en en el incremento de su 
producción, fundamentalmente en la 
Costa del Sol, donde la superficie 
cultivada se ha triplicado en la últi- 
ma campaña. 
La denominación -Verde liso- da 

cobertura a un conjunto de varieda- 
des cuyas caracterfsticas más desta- 
cadas son. entre otras, una piel de 
color verde y una determinada tersu- 
ra. no teniendo denominación varie- 
tal reconocida entre los cosecheros- 
exportadores. La poca importancia 



de este grupo de melones en el co- 
mercio exterior espaflol con sus 
1.467 Tm en la campaña 1985-86, se 
basa, principalmente, en la no acep- 
tación, por parte del consumidor eu- 
ropeo, del color verde de la piel, 
considerando que esta característica 
es signo de que el fruto no ha alcan- 
zado su madurez. 

En el grupo de otros aromáticos se 
incluyen aquellos melones de carac- 
terísticas similares al tipo Galia y 
Cantaloup que, por su menor inci- 
dencia individual en la exportación 
española, se comercializa en forma 
agrupada. Los representantes más so- 
bresalientes incluídos en este grupo 
son el tipo Marina y el Wiga. En su 
conjunto, los melones aromáticos, 
están llevando a cabo una revaloriza- 
ción de la producción y de la expor- 
tación ya que hacen su aparición en 
los mercados en las fechas claves, 
tal como lo demuestran las 5.660 Tm 
de la campaña 85-86 y siguientes. 

Las var. Cúper y Ogen poseen en la 
actualidad una escasa repercusión en 
el marco de la exportación española, 
llegando hasta tal punto que casi han 
desaparecido de la oferta exportable. 

Discusión 
Todo parece indicar que continuará 

el nivel ascendente de la exportación 
espafíola en los primeros meses de la 
campaña, en un intento de no saturar 
el mercado durante los meses de má- 
xima producción, y de incrementar 
la rentabilidad del producto. 
En líneas generales se mantiene la 

preferencia clara hacia el melón - 
Amarillo Liso- en los mercados nor- 
teuropeos, siendo indiferente que 
sean híbridos o var. locales. siempre 
que la calidad exigida sea mantenida 
(frutos de 800 gr a 1.200 gr. lisos, 
consistentes y con el azúcar necesa- 
rio). 

Se inicia tímidamente, la exporta- 
ción de melones -Verdes- (Rochet, 
Piel de Sapo, etc), pero encuentran 
ciertas dificultades, debido princi- 
palmente a la competencia de melo- 
nes -Amarillos- y. también, a razo- 
nes de tipo psicológico ya apuntadas 
con anterioridad (asociación del co- 
lor verde con la falta de madurez), 
más que a ovas razones objetivas. 
El melón Tendral se encuentra esta- 

bilizado, pero con una sólida posi- 
ción en mercados donde existe una 
cierta preferencia por este tipo de 
melones, como son los de Inglaterra, 

! 
Tendral. 

Piel & rapo. 

Amarillo 1180. 

Italia y Francia. Su caracter tardío, 
junto con unas adecuadas condicio- 
nes para su conservación, permiti- 
rán, seguramente. el mantenimiento 
de su firme posición. 

Es de suponer que el consumo de - 
melones aromáticos- seguirá su rápi- 
do incremento, especialmente los ti- 
pos Galia y Cantalupo, debido a su 
gran aceptación en numerosos paí- 
ses, en los que aparece al principio 
de la campafla gracias a su extratem- 
praneidad. Los envíos fuera de este 
periodo carecen de sentido, ya que la 
mejor calidad y el menor precio de 
los -Amarillos- no permiten compe- 
tencia alguna. 

Se prevee un inicio de cultivo de 
melón aromático en ciclo tardío (oc- 
tubre-noviembre), con el fin de ex- 
portar melones en unas fechas en las 
que la producción es mínima, incre- 
mentando la exportación en un pe- 
ríodo en el que está muy reducida. 

La var. Ogen ha desaparecido, 
prácticamente, de la oferta espaííola, 
siendo sustituída por el Galia, melón 
que ya tiene una importancia en el 
consumo exterior, y que consolida 
aiío tras aíío. 

Respecto al mercado español, se 
mantiene la preferencia por los me- 
lones -Verdes,- principalmente Piel 
de Sapo y Rochei, con calibres grue- 
sos, de 2 Kgs. a 2.5 Kgs por fruto y 
bien dotados de azúcar. 
Los -Amarillos- tienen escaso con- 

sumo en Espafía, con excepción de 
cantidades reducidas que se comer- 
cializan en las Islas Canarias y Cata- 
lufla, donde son demandados por el 
turismo extranjero. Existen también 
regiones, como Galicia y Asturias, 
donde tiene gran aceptación. que po- 
drá incrementarse en la medida que 
se les envíe productos de calidad y 
no los deshechos de las exportacio- 
nes. 

El consumo de -merones aromáti- 
cos- en Espafla es prácticamente ine- 
xistente, exportandose toda la pro- 
ducción. 

Conclusión 
La oferta espaiíola exportable de 

melones se ve amenazada por una se- 
rie de puntos débiles que, sin duda, 
actúan desfavorablemente en nuestro 
comercio exterior. A continuación 
exponemos los más interesantes: 

- Algunas veces se producen defi- 
ciencias en la correcta aplicación de 
las tCcnicas de cultivo, lo que origi- 



na un melón de mala calidad y de 
poco aguante. Asi, abonados dese- 
quilibrados, exceso de Nitrógeno y 
fatiga del suelo, reducen el período 
de conservación del fruto. Se origi- 
nan, entonces. problemas de planifi- 
cación de entregas, que pueden satu- 
rar los mercados en fechas con exce- 
sos de oferta y no atenderlos debida- 
mente en los momentos de mayor de- 
manda. 
- Otras veces. y con el fin de incre- 

mentar la precocidad del melón, no 
se consigue el grado de dulzor de- 
seado. La presencia de melones insi- 
pidos al comienzo de la campafia 
puede producir un fuerte contraste 
con melones sobremadurados de 
otras zonas en donde la campana es- 
tC finalizando, lo cual, sin duda, ori- 
ginará un retraimiento del consumo. 

- Una campafla de exportación dila- 
tada en el tiempo, coincidiendo con 
producciones importantes de países 
como Francia e Italia, especialmente 
en los meses estivales, produce una 
excesiva concentraci6n de la oferta, 
que hace bajar los precios. 
- Actualmente va creciendo la com- 

petencia de productos sustitutivos, 
algunos con mejores posibilidades 
de conservación, lo que les permite 
una mayor constancia en el suminis- 
tro a lo largo de la campana. Por otra 

parte, se está produciendo un impor- 
tante incremento del consumo de 
sandias, quizá el más importante 
ucompetidorn del melón. 
- Se está produciendo la pérdida de 

algunos mercados al otro lado del 
Atltíntico, y existe una gran compe- 
tencia de terceros paises, cómo Is- 
rael, que desarrolla una política co- 
mercial muy agresiva y efectiva. 
La situación espaflola es desfavora- 

ble, en materia arancelaria, respecto 
a otros países, Csta es una situaci6n 
que todavía tenemos que soportar. 
aún siendo miembros de pleno dere- 
cho de la C.E.E. 0 
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