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B RESUMEN

El incremento de competitividad de las empresas vinicolas en Espaia precisa de una adaptacion continua para conocer cuales son las
preferencias de los consumidores, con el fin de adecuar mejor su oferta. Para ello se han realizado 421 encuestas a consumidores de
vino utilizando la metodologia Best-Worst Scaling. Los resultados indican que los tres principales atributos que condicionan al consumi-
dor en su eleccion del vino son: la region de origen, el haberlo probado previamente y su precio. Los consumidores que eligen el vino por
su origen son los que mas valoran la cercania del establecimiento de compra, los que lo eligen porque lo han probado previamente son
los mas informados de la composicion de los alimentos, y los que eligen el vino por su precio son aquellos que no muestran preocupa-

cion ni por la composicion de los alimentos ni por la cercania del establecimiento de compra. La estrategia empresarial basica pasaria
por intentar incrementar la presencia de vinos en los lineales de los establecimientos mas cercanos al consumidor de distintas regio-
nes de origen, lo que a su vez puede coadyuvar a probar vinos por aquellos consumidores mas innovadores.
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