La unién hace la fuerza entre agricultores
ecoldgicos del Baix Llobregat

CAN PEROL

a comarca del Baix Llobregat esta marcada por su proximidad
a la ciudad de Barcelona. A pesar de que sus poblaciones mas
importantes y habitadas, como Cornell3, El Prat o Castelldefels,
se ubican dentro del cinturén industrial de Barcelona, la comarca
sigue manteniendo una importante produccién agricola. Un
grupo de agricultores de la zona decidieron unirse y constituir

una empresa de produccién y venta directa al consumidor de

22

buenas practicas

frutas, verduras y productos de panaderia ecoldgicos.

Agricultores y ganaderos de toda Espana denuncian de forma
reiterada que los desequilibrios de la cadena agroalimen-
taria les llevan a percibir un precio demasiado bajo por sus
productos. Desde hace un tiempo, critican que demasiados
intermediarios obtienen los margenes comerciales que se
generan con la venta de los productos que ellos elaboran. “So-
mos el primer eslabén de la cadena vy el mas débil”, lamentan.

Ante esta realidad, surgen en toda Espafa iniciati-
vas de venta directa al consumidor de productos agrarios,
aprovechando las oportunidades que brindan las nuevas
tecnologias, con el fin de reducir intermediarios y obtener un
mayor valor afadido por los alimentos. Can Perol surgié en
2008 en la comarca barcelonesa del Baix Llobregat.

A pesar de la presion industrial y demografica que sufre la
z0Na, un grupo de agricultores constituyeron en el ano 2000
la Agrupacion de Defensa Vegetal Fruiters del Baix Llobregat,
con el objetivo de poner en comuln sus experiencias y me-
jorar sus técnicas agrarias. El técnico Andreu Vila —por aquel
entonces un joven de menos de 30 anos- capitanea desde el
principio la asociacion, que comenzd con unos pocos agricul-
tores y hoy aglutina a 65 productores de la comarca.

En 2004, uno de los miembros de la agrupacion fue el
primero en convertirse a la agricultura ecoldgica, tendencia
gue siguieron después muchos otros socios, animados por
la mayor cotizacion de los productos ecolégicos en el mer-
cado. “Los anos 2005 y 2006 fueron muy malos en cuanto
a precio de las frutas y verduras’, recuerda Andreu Vila, "y
observamos que el producto ecolégico era mas valorado en
el mercado; eso animé a muchos a convertirse”.

Andreu Vilg, junto a su esposa lLaia Mateo y otras cinco
familias de agricultores, se animaron a constituir, en 2008, la
empresa (an Perol, centrada en la produccién y comercializa-
cion via Internet de frutas, verduras vy productos de panaderia
ecolégicos. Hoy, en palabras de Vila, “la iniciativa ha sido un
éxito”. No en vano, (an Perol mantiene, ademas de la actividad
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de los socios, veinte puestos de trabajo
directos, ademas de los indirectos vy la
dinamizaciéon que ha supuesto para la
agricultura de la comarca.

Can Perol mantiene, ademas de
la actividad de los socios, veinte

puestos de trabajo directos

Can Perol naci6 en Sant Viceng
dels Horts (Barcelona) con el objetivo
principal de mejorar el sistema de comer-
cializacion de los productos agrarios de
la comarca del Baix Llobregat. “Nuestra
intencion es llegar directamente al con-
sumidor con un producto de alta calidad,
gue permita por un lado establecer un
buen precio para nuestras producciones
y por otro, servir la demanda gue tienen
algunas familias de productos agroali-
mentarios de calidad”, explican desde la
empresa. Distribuye sin intermediarios
de ningun tipo, y exclusivamente en el
drea metropolitana de Barcelona. “No
tendria sentido producir un alimento
ecologico y sostenible y después gene-
rar una enorme huella de carbono en
su transporte a zonas lejanas’, afirma el
fundador Andreu Vila.

Con el proyecto, los agricultores
han tenido que modificar en parte sus
actividades tradicionales, ademas de la
conversion al producto ecoldgico. (an
Perol lleva a cabo una programacion
optimizada de cultivos para abastecer a



sus clientes los doce meses del ano. La
gama abarca desde fruta dulce, como
cereza, melocotdn, ciruela, albaricoque,

manzana y pera; verduras, entre las que
destacan lechuga, alcachofa, cebolla, co-
les, escarola, tomates y habas; y otros
tipos de cultivos, como higos, caquis Y
aceitunas. “la inclusion del negocio de
mi familia, una panaderia —explica Vila-,
nos permiti® ampliar el catalogo y ofre-
cer un mejor servicio a nuestros clientes”.
También comercializan aceite de oliva,
mermeladas, pasta, arroz, vinos, zumos y
embutidos, entre otros productos.

Los indices de compra de alimenta-
cion por Internet son todavia bajos en
Espafa. Segun los Ultimos datos sobre
comercio electronico del Ministerio de
Industria, once millones de personas
gastan 831 euros de media al ano en
compras por Internet. De esa cifra, sélo
un 10% de los internautas adquirieron
productos de alimentacion en el Gltimo
ano. Los expertos coinciden, sin embar-
go, en que el potencial de crecimiento de
este canal es muy alto, asi como benefi-
cioso para productores y consumidores.

La producciéon ecolégica, por su par-
te, vive una evolucibn muy positiva en
los Ultimos anos en nuestro pals. Entre
1999 y 2009 se ha pasado de poco mas
de 4.000 hectdreas a mas de 1,6 millones,
y de 386 a 27627 operadores. Sin embar-
go, esta produccion va acompanada de
un consumo y una comercializaciéon muy
débil en el mercado interior —apenas
un 19% del gasto total en alimentacion,
unos 37 millones de euros-, por lo que el
75% se destina a la exportacion.

Los promotores de Can Perol afron-
tan el futuro con optimismo vy explican
gue una de las principales conclusiones
de estainiciativa es que los proyectos de
bajo presupuesto, “si estan basados en
la calidad vy parten de una buena idea”,
pueden generar amplios beneficios en

las zonas rurales. “Creemos que (an
Perol puede servir de ejemplo a agricul-
tores y ganaderos de toda Espana, que
pueden mejorar sus producciones y sus
métodos de comercializacion y obtener
asi un mayor valor anadido por sus pro-
ductos’, concluye Vila. R

Mas informacion: www.canperol.cat

Cultivos, agricultores y productos
de la huerta y otros elaborados
como ejemplo del trabajo realizado
en Can Perol.

“Servimos de ejemplo a agricultores y ganaderos de
toda Espana, que pueden mejorar sus producciones
y sus métodos de comercializacion y obtener asi un

mayor valor anadido por sus productos”




