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LOS PRODUCTOS
Tipicos Agrarios
en ANDALUCIA
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Por Pedro Caldentey Albert*

EL CONCEPTO DE PRODUCTO
TIPICO

El tema de los productos tipicos esta
adquiriendo gran importancia sobre todo
en los paises europeos mediterraneos.
Por producto tipico se entiende un pro-
ducto que presenta unas caracteristicas
cualitativas especificas que lo distinguen
de otros productos similares, pero que
debe estar ligado al territorio, no sola-
mente en sus aspectos puramente técni-
cos como las variedades o la influencia
del clima sino también en los aspectos
culturales e histéricos (CEE, 1991)

Los productos tipicos agrarios pue-
den ser productos agricolas o ganaderos
sin transformar o pueden ser productos
que han pasado por un proceso de in-
dustrializaciéon. En un sentido mas am-
plio también pueden ser incluidos deter-
minados productos que pueden ser cali-
ficados como gastronémicos (por ejem-
plo el gazpaco andaluz o el salmorejo);
pero estos productos quedan fuera del
concepto que aqui tratamos, aunque la
linea de separacion no es precisa.

En su inicio suelen ser producidos
para atender al mercado local pero es
frecuente que a partir de determinado
momento pasen a ser comercializados
en otros mercados con el objeto de obte-
ner unos ingresos para agricultores, arte-
sanos locales y otros miembros de la co-
munidad. En base a las caracteristicas
especiales se pretende conseguir un

El venenciador representa la figura mas
internacional de los vinos jerezanos.
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(*) Catedratico del Departamento de Economia,
Sociologia y Politica Agrarias. Universidad de
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precio superior al de los productos simi-
lares, produciendo lo que puede deno-
minarse una "renta de especificidad”,
aunque no siempre se consigue dado
que frecuentemente tienen que competir
con productos similares, tipicos o gené-
ricos, de otras procedencias.

LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

Desde hace tiempo han existido
acuerdos o disposiciones que se han
preocupado de la proteccion juridica de
los nombres geograficos utilizados para
la distincion de los productos agrarios.
El primer acuerdo internacional sobre
este tema es la Convencion de Paris de
1883. Actualmente esta en vigor el
Acuerdo de Lisboa de 1958 que define el
concepto de "Denominacion de Origen”

En Espana las denominaciones de
origen fueron reguladas por el Estatuto
del Vino del aho 1932, que es sustituido
por el Estatuto de la vifia, del vino y de
los alcoholes de afio 1972, en donde se
regulan las denominaciones de origen y
las denominaciones especificas dei vino
y de los productos derivados de la vina.
De acuerdo con lo previsto en este uiti-
mo, en anos posteriores se amplia el uso
de estas denominaciones a otros pro-
ductos agrarios. La diferencia entre los
dos conceptos es que en la denomina-
cién de origen las caracteristicas especi-
ficas deben ser debidas al lugar geogra-
fico, a las materias primas y al sistema
de elaboracién, mientras que en las de-
nominaciones especificas es suficiente
que la relacion sea con alguna de las
tres caracteristicas indicadas; el caso
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mas significativo de producto especifico
es el de un producto industrializado que
utiliza materia prima (producto agricola o
ganadero) procedente de otras zonas ge-
ogréficas.

A partir de los Estatutos de Autono-
mia derivados de la Constitucién Espa-
fola de 1978, las competencias sobre las
denominaciones de origen y especificas
pasaron a las Comunidades Auténomas.
Desde hace afios este tema ha pasado a
ser impulsado por la mayor parte de las
comunidades, aigunas de las cuales han
establecido nuevas denominaciones de
ambito regional que reciben el nombre
de denominaciones de calidad, aunque
algunas comunidades aplican otros nom-
bres. Pero esta actividad de promocion
de nuevas denominaciones puede resul-
tar perjudicial para el conjunto de la poli-

tica agraria de denominaciones o signos
de calidad de productos agrarios porque
se estan incluyendo productos con ca-
racteristicas muy poco especificas, no
sélo en denominaciones regionales sino
también en denominaciones nacionales,
debido sin duda a presiones de las go-
biernos autonémicos sobre el INDO.

Segun el INDO, en el afio 1993 existi-
an en Espafia 72 denominaciones de ori-
gen, 24 denominaciones especificas y 46
denominaciones de calidad (regionales)

En Andalucia existian 12 denomina-
ciones de origen y 4 denominaciones es-
pecificas (algunas de ellas provisionales)
que amparaban sobre todo a productos
vinicos, seguidos de aceites virgenes de
oliva y de jamones (Cuadro n° 1). No exis-
tian denominaciones regionales de cali-
dad, aunque se puede indicar la existen-
cia del distintivo "Alimentos de Andalu-
cia” que era utilizado por unas 100 em-
presas para casi 400 productos.

Es interesante hacer una referencia a
la proteccién de denominaciones por
parte de la Unién Europea. Los distinti-
vos de calidad para el vino estan aproba-
dos en la Organizacién Comun del Mer-
cado (OCM) del vino (Reglamento

Cuadron®1
Denominaciones de origen y especificas
en Andalucia

DENOMINACIONES DE ORIGEN
Vinos

Jerez-Xeres-Sherry y Manzanilla-SanltGcar
de Barrameda
Montilla Moriles

Malaga :
Condado de Husiva

Jamoén de Huelva
Los Pedroches
Otros productos
Vinagre de jerez
Pasa de Malaga

DENOMINACIONES ESPECIFICAS

Brandy deé Jerez
Jamén de Trevélez
Fresén de Huelva

Esparragos de Huétor Téjar

Fuente: INDO



Cuadron®2
Inventario de productos tradicionales de la tierra en Andalucia

ACEITE DE OLIVA VIRGEN

Baena (DO)

Priego de Cérdoba (DO)
Sierra de Segura (DO)
Sierra Magina (DO)

BEBIDAS ESPIRITUOSAS

Anis de Rute
Brandy de Jerez (DO)

FRUTAS, HORTALIZAS Y LEGUMBRES
FRESCAS

Esparragos de Huétor-Tajar (DO)
Fres6n de Huelva (DE)

Habas verdes

Judias verdes de la Vega de Granada
Tomate de Almeria

FRUTOS SECOS

Pasa de Malaga (DO)

LEGUMBRES SECAS

Garbanzo de Escacena
CONSERVAS VEGETALES

Aceituna gordal de Sevilla
Aceituna hojiblanca
Aceituna manzanilla
Mermelada de naranja agria

CONDIMENTOS Y ESPECIAS
Vinagre de Jerez (DO)
PANADERIA-PASTELERIA
Reganas

Alfajores de Medina-Sidonia
Came de membrillo de Puente Genil

Mostachones de Utrera

Pan de Céadiz

Pinonate de Huelva

Piononos de Santa Fe

Polvorones de Estepa

Tocinillos de cielo de Jerez

Tortas de aceite de Castilleja de la Cuesta
Yemas de San Leandro

EMBUTIDOS

Cana de lomo

Chorizo de Benaojan

Chorizo ibérico de Huelva
Morcilla de Granada

Morcilla de la Sierra de Huelva
Morcilla rondefa

Relleno de Huescar

SALAZONES CARNICAS

Jamén de Huelva (DO)
Jamon de Trevélez (DE)
Jamon del Valle de los Pedroches (DO)

QUESOS

Queso de Alhama de Granada
Queso de Aracena

Queso de Cadiz

Queso de Calahorra

Queso de Grazalema

Queso de los Montes de San Benito

PESCADOS Y MARISCOS

Atin de Almadraba
Coquina

Langostinos de Sanlucar
Mojama

Fuente: INDO

El Inventario de
Productos
Tradicionales de

la Tierra recoge
49 productos
andaluces

CEE/87), en el que se definen los VCPRD
(Vinos de Calidad Producidos en Regio-
nes Determinadas), que para su aplica-
cion a Espafia se hacen equivaler a los
vinos con denominacioén de origen.

Por otra parte en el ano 1992 se publi-
ca el reglamento 2081/92 por el que se
regulan las denominaciones de origen
protegidas (DOP) y las Indicaciones geo-
gréficas protegidas (IGP), para productos
distintos del vino. La aprobacién de este
reglamento fué un tanto inesperada dado
que en los anos anteriores hubo un fuerte
enfrentamiento entre paises latinos (so-
bre todo Francia) que defendian las de-
nominaciones aduciendo razones de de-
fensa del patrimonio y los paises del cen-
tro y norte de Europa (sobre todo Reino
Unido y paises escandinavos) que defen-
dian una postura liberal y por tanto eran
contrarios a la regulacion, a la que consi-
deraban una forma de proteccionismo y
de limitacion de la competencia.

LOS PRODUCTOS TIPICOS

Pero aparte de los productos ampa-
rados por denominaciones de origen o
por otras denominaciones, existen otros
productos tipicos no amparados, porque
ni las autoridades ni las instituciones lo-
cales se han preocupado de solicitar el
registro o porque se trata de productos
producidos por grandes empresas que
prefieren aplicar otras estrategias como
las marcas comerciales privadas o por-
que se producen otras circunstancias
por las cuales no procede su inclusion en
el regimen de denominaciones.

En un sentido amplio pueden incluir-
se entre los productos tipicos a los pro-
ductos locales que se ofrecen a los visi-
tantes de las zonas rurales (turismo rural)
en la propia explotacion o en puntos es-
peciales y que aunque no posean carac-
teristicas muy especiales, su caracter de
producto local y natural le hace ser con-
siderado como tipico. Es el caso por
ejemplo de los productos "naturales” que
se ofrecen en las zonas de las Alpujarras

AGRICULTURA-449



de Almeria y de Granada, de la Axarquia
de Malaga, etc.

El tema de los productos tipicos es
objeto de muchos estudios y publicacio-
nes en Francia y algo menos en ltalia,
mientras que en Espana ha sido menos
estudiado. Sin embargo son mas abun-

dantes los trabajos relati-
vOs a las denominaciones
de origen y especificas, pe-
ro estos trabajos se refieren
principalmente a aspectos
administrativos. Como ex-
cepcion es de destacar la
publicacion de un numero
monografico de la Revista
"Agricultura y Sociedad”
dedicado a "Los productos
de la tierra en la Europa del
Sur”, en donde se tratan
por primera vez aspectos
econoémicos, antropolégi-
cos, filosoéficos, sociologi-
cos, etc de los productos
tipicos.

Recientemente el Insti-
tuto Nacional de Denomi-
naciones de Origen ha he-
cho publicos los resultados
de la parte espanola de un
proyecto europeo sobre
"Inventario de Productos
Tradicionales de la Tierra”
(Euroterroirs) financiado
por la Comision Europea. El
numero de productos asig-
nados a Espana en el indi-
cado proyecto era de unos
500 y estaba excluido el vino.

El inventario recoge para Andalucia
un total de 49 productos y en el mismo
estan incluidas las 12 denominaciones
de origen y especificas existente en An-
dalucia (sin conter las denominaciones
de vino)

En el cuadro n°® 2 se ofrece la lista de
estos 49 productos, de los cuales 4 son
productos de la pesca. Es posible que al-
gunos de los productos incluidos lleguen
a ser incluidos en el régiman de denomi-
naciones y, segun nuestras noticias, al-
guno de ellos es objeto de los tramites
necesarios pero otros son de caracter
muy genérico como para que sea posible
su inclusion.

De momento solamente conocemos
la lista escueta de los productos pero el
Ministerio de Agricultura anuncia una pu-
blicacion especial en la que parece que
se van a exponer las caracteristicas de
todos y cada uno de los productos inclui-
dos en el inventario.
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LIBROS

PODA DEL OLIVO

moderna olivicultura

NOVEDAD EDITORIAL
PODA DEL OLIVO

22 EDICION

Miguel Pastor Munoz-Cobo y José Humanes Guillén
(16,5 x 24 cm) 224 pp. Editorial Agricola Espanola - P.V.P.: 2.500 PTA

Agotada con prontitud la primera edicion del libro «Poda del olivo (moderna olivicultu-
ra)», el interés actual por este cultivo hace necesario acometer una segunda edicion.

Tras contemplar las bases biologicas y agronomicas {con texto nuevo) de la poda del
olivo, los autores tratan ampliamente las distintas podas de formacion, produccion y re-
novacion con textos ampliados en algunos capitulos y con nuevos datos y resultados ob-
tenidos en ensayos de campo, que complementan a los publicados en la primera edicion.

Se presta ahora especial atencion a la nueva olivicultura surgida de la utilizacion de
plantones formados en el vivero, asi como al aclareo quimico de frutos y recoleccion me-
canizada, entre otras innovaciones del libro.

Se trata, por tanto, de una edicion revisada, actualizada y muy ampliada.

Los autores, Miguel Pastor y José Humanes, son especialistas en temas de olivicultu-
ra sobradamente reconocidos en todo el sector internacional del olivar y el aceite de oliva.

Agricultura

EDITORIAL AGRICOLA ESPANOLA, S.A.
Caballero de Gracia, 24, 3° izqda. - Teléfono: 521 16 33 - FAX: 522 48 72. Madrid-28013

ciembre 1996.
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