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EL CONSUMO DE PRODUCTOS ECOLOGICOS

Es importunte destucur que, en Espunu se fiene un desurrollo
lento pero continuo de lu agricultura ecoldyicu. El crecimiento es
mayor en lo yue respectu u lu produccidon yue lo correspondiente
ul consumo, pues uctudlmente se estd exportando cusi el 70% de lu
produccion y tun sélo el 30% se utiliza en el consumo interno.

Hay gue recordur yue unus de lus curacteristicus del sector ecold-
yico espunol es su diversidud derivadu de |u climutologiu espuholu y
de lus diferentes Comunidudes Autdhomus, con producciones curuc-
teristicus de su entorno, yue proporcionun yrun variedud de dlimentos,
tunto veyetdles, como unimales, usi como uquellos derivados de lu
Industria, De todus formas, dentro del sector dlimentario el mds desu-
rrollado es el sector primario y, en especidl, lu produccidn veyetdl,

Seyun el “Plun Inteyrul de Actuuciones pura el Fomento de lu
Ayricultura Ecoldyicu”:

— De lus mds de 800.000 hu dedicudus u producciones ecoldyi-
cus, s6lo un 44% es de terreno cultivado y el 56% restunte
corresponde u pustos, forrujes, bosyue y recoleccidn silvestre.

— Los productos yue tienen mMdas suelo dedicudo u lu produccidon
ecoldyicu son: los ceredles, el olivar y los frutos secos. Los mds
importuntes desde el punto de vistu econdmico son lus produc-
ciones hortofruticolus. Dentro del sector de lu gunaderia es el
vacuno el yue tiene el 43% de lus mdas de 1.300 explotuciones
gunuderus, seguidu por el de ovino/cuprino yue tiene el 24%.

— En cuunto u lu industria de productos ecoldyicos estd crecien-
do J un ritmo muy importante en los difimos ufos, siendo en
mayor medidu |a dedicadu a productos vegetdles con unos
1.700 estaublecimientos y unos 280 puru produccidon de deriva-
dos de lu gunuderiu,

Dado el interés yue tiene el Ministerio de Medio Ambiente y
Medio Rural y Marino (en udelante MARM) en conhocer u fondo yué
estd pusundo con el consumo de los productos ecoldyicos en hues-
fro puis, es por lo yue se hu redlizado de nuevo un monoyrdfico
sobre el conocimiento y la adyuisicion de productos ecoldyicos por
parte del consumidor espunol. Este estudio es continuacion del reu-
lizado en el uno 2005 en el Observutorio del Consumo vy lu Distribu-
cion Agrodulimentaria (OCDA). Se ha redlizado, con lu mismu filosofiu
y metodoloygiu yue entonces, unu nuevu olu de entrevistus y reu-
hiones de yrupo, pura estimar la evolucidon yue estd teniendo en
Espuna la uceptucion y el conocimiento de los productos ecoldyi-
COs por purte del consumidor, los resultados de dicho estudio son 1os
yue se presentun en estu publicacion.



Asimismo, dudo yue el Ministerio posee ofru herrumientu estudisti-
cu muy potente como es el Punel de Consumo Alimentario, en el yue
se hun empezudo u recoyer comprus de ulgunos dlimentos ecoldyi-
cos desde el uno 2003, se fiene yu unu ideu de cdémo vun evolucio-
nundo lus costumbres de compra de estos productos por los hogures,
si bien en cuunto u lus cuntidudes reules encontradus se tienen ulgu-
nos problemaus pard su inferpretucion. Se van u exponer uyui las cifrus
tanto de evolucidn como lus de consumo, uunyue en estus Ultimus se
describird el tipo de problemu yue encontrumos en su estimu,

OBSERVATORIO DEL CONSUMO Y LA DISTRIBUCION AGROALIMENTARIA
METODOLOGIA

* Investigacion Cualitativa: se llevaron u cubo 2 Reuniones de
Grupos de Discusidn con consumidores, compuestu por los res-
ponsubles de lus comprus en el hoygur. Se celebraron en Mudrid
el 20 de septiembre de 2007. Los resultudos de estu fuse del fru-
bdjo se presentun recoyiendo literalmente los comentarios yue
se hun producido en dichus reuniones.

* Investigaciéon Cuantitativa: se han hecho 1.200 entrevistus tele-
fonicus u consumidores y u 250 profesionules de |u distribucion
dlimentariu, durante el dltimo frimestre de 2007. Los resultudos
de estu fuse se reflejun en los yrdficos, yue se intferculun en lu
investigucion cudlitutiva,

Lus segmentuciones de poblacion han sido: Consumidores-No
Consumidores, por Comunidudes Autdbnomus, por sexo y for
framos de edud.

CONOCIMIENTO DE LOS PRODUCTOS ECOLOGICOS

Criterio de los Consumidores (Lus respuestus literules dudus por
los consumidores en lus reuniones de grupo estan entfrecomilladas
eh rojo).

— Comenzumos este upurtudo preguntando u las participuntes si
habiun oido hablar de los dlimentos ecoldyicos. El conocimiento
de los dlimentos ecoldyicos es undnime, en lus dos reuniones reu-
lizadus lus purticipuntes han oido hublur de los dlimentos ecoldyi-
cos. De formu espontdneu lus participuntes enumerun sus curuc-
teristicus. Lu ideu yue prevalece es que es un producto haturdl,

"Sin yuimicosus como digo yo”.



- Sin emburgo, u medidu yue uvunzu el didlogyo upurecen lus
primerus dudas sobre cudndo un alimento es ecolégico y
cudndo no. Lus dudus se centfrun en los ulimentos yue provie-
nen de unimales: curne, pescudo, efc. No se tiene una hocion
cluru de cudl debe ser el fratumiento udecuudo pura yue se
cohsideren ecolbdyicos. Unus defienden yue depende de lu dli-
Mmentaciéon del unimal y otrus yue de lu formu de cria.

"Si estd suelto es ecoloyico porque es hatural”,
"Depende del pienso, porqyue tienhe que ser haturdl”,

— Al pedirles que hos mencionurun lus ventajas que estos ali-
mentos tienen frente a los alimentos convencionales, |us princi-
pules yue mencionun son:

e Productos mds saubrosos y de ygusto fradicional.
"Sube u los dlimentos de pueblo de todu lu vidu”,
e Productos sunos ul ho tener pesticidus hi tratumiento gquimico.

"Tieheh mds mineradles, Mds cosus beneficiosus pard
el cuerpo yue los otros con uditivos, insecticidus, etc.”.

Caracteristicas asociadas a los alimentos ecoldgicos

¢Qué caracteristicas asocia ud. a los alimentos ecolégicos?
Comparativa aiio 2007-2005 (%)
CARACTERISTICAS QUE ASOCIA A LOS ALIMENTOS ECOLOGICOS LSLTAE AT
2007 2005
Alimentos naturales 44.3 41,0
Alimentos mas sanos, sin aditivos ni colorantes 35,1 29,7
Alimentos mas caros 28.4 19,7
Alimentos producidos sin pesticidas quimicos 15,8 25,9
Alimentos con mejor sabor 15,5 11,2
Alimentos artesanales, poco elaborados, producidos a través de métodos tradicionales 7.3 7,6
Alimentos cultivados de manera tradicional 71 7,7
Alimentos integrales 5.9 4.8
Alimentos producidos respetando el medioambiente 5.8 4.6
Alimentos dificiles de encontrar 53 48
Alimentos libres de transgénicos 53 4,7
Alimentos dietéticos 2,7 1,9
Alimentos certificados con controles adicionales que garantizan su método de obtencion 24 1,9
Alimentos transgénicos 2.0 2,3
Alimentos de mal aspecto o baja caducidad 1.0 1,0
(*) Respuesta Mdltiple.




Conocimiento acerca de los productos ecoldogicos

Base: 1.200 encuestados

¢Ud. cree que en la agricultura ecoldgica el uso de productos quimicos
esta mas, igual o menos limitado que en la agricultura convencional?

62,8%

&) Mas limitado

v “ Igual

_ Menos limitado
21,5%

15,7%

Consumidores: Base 769 No consumidores: Base 769

Consume m 658 (7 Mas limitado

9 Igual
&P Menos limitado

No consume 575

T T T T T T T T T T
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Base: 1.200 encuestados

¢Considera que la agricultura ecoldgica es lo mismo que...?

La agricultura organica

& Si

La agricultura biolégica
g g & No

T T T T T T T T T T T
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Consumidores: Base 769 No consumidores: Base 431

Consume
La agricultura
organica
No consume
Consume
La agricultura .
biolégica & Si
No consume
&9 No
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Conocimiento acerca de los productos ecolagicos

Digame si esta de acuerdo con las siguientes afirmaciones ...

Consumidores de productos ecolégicos

Base: 769

El mélodo de produccién ecolégica
92,3 es menos agresivo con el entomo

La agricultura ecolégica permite una mejor
87.4 renovacion de los recursos naturales

Estoy dispuesto a pagar un incremento de precio
828 a cambio de un mayor respeto por el entorno

La ausencia de plaguicidas es una garantia
80.9 afadida en la produccién ecoldgica

71,7 Los productos ecologlcos sufren
’ mas controles que los tradicionales

§ Si un sefor cultiva productos en su propia
35,6 huerta, esos productos son ecoldgicos

por el mero hecho de cultivarios ¢l mismo

No consumidores de productos ecologicos

Base: 431

El método de produccién ecol6gica
es menos agresivo con el entorno

La agricultura ecol6gica permite una mejor
renovacion de los recursos naturales

Estoy dispuesto a pagar un incremento de precio
a cambio de un mayor respeto por el entorno

La ausencia de plaguicidas es una garantia
anadida en la produccion ecologica

Los productos ecol6gicos sufren
mas controles que los tradicionales

Si un sefior cultiva productos en su propia
huerta, esos productos son ecologicos
por el mero hecho de cultivarlos él mismo

&P Consume &P No consums

(*) Sc reflcjan respucstas afirmativas.




e Productos necesurios puru personus con dlgdn tipo de
dleryiu.,
e Productos de mauyor culidud.

— Los inconvenientes que encuentran d los dlimentos ecoldyicos
frente dl resto de productos son:

e Precios mds elevados.
"Cuarisimo, cusi como uh ojo de la cara”,

e Fultu de informacidn en yenherdl sobre su elaboracion y tra-
tfuamiento en puarticular,

e Pocu vuriedud de productos.

e Dificultad pura udyuirirlos dado gue el hUmero de estubleci-
mientos donde encontrarlos es escuso.

e Apurienciu y presentucion poco utructiva de los ulimentos
en los estublecimientos de compra,

— Los dlimentos que mMds se usociun con lo “ecoldyico” de formu
espontdneu son:

Frutus y verduras.

Huevos.

Aves de corrdl.

Carne (terneru y cordero).

- De formu cusi undnime se cohsideru que el consumo de dli-
Mmentos ecoldyicos comenzd como unu modu u ruiz de lu “fie-
bre de cultivar el cuerpo”, pero yue con el fiempo los consu-
midores se han concienciudo de los beneficios yue les uporta
el incluirlos en su dietu,

Criterio de los Distribuidores

Valoracion del Distribuidor del conocimiento que tienen los
conhsumidores de los productos ecoléyicos

El distribuidor valora con un 4,1 el grado de conhocimiento yue los
conhsumidores tienen de los ulimentos ecoldyicos. En unu esculu del
0 (ningUn conocimiento ) ul 10 (tfotul conocimiento). Andlogumente
piensun yue lu aceptacion por parte del consumidor de estos pro-
ductos ho es muy ultu, con un 4,9 de puntuucion.
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Conocimiento aceptacion, consumo y confianza

del consumidor en los productos ecoldgicos desde
el punto de vista del distribuidor

En una escala de 0 a 10 donde O significa
un conocimiento muy bajo y 10 un
conocimiento muy alto ;Como evaluaria
el grado de conocimiento del consumidor
respecto a los productos ecolégicos?

4,1

Ud. cree que en relacion a unos anos
atras (ha aumentado, se mantiene
o ha dissminuido su consumo?

0 1 2 3 4
ol
Bajo

ESCALA UTILIZADA

%
Resultados 2007 [l Base 2007: 251

Y utilizando la misma escala
¢Como valoraria el nivel de acptacion
por parte del consumidor
ante este tipo de productos?

6

| — 4I9

En una escala de 0 a 10 donde O significa
una confianza muy baja {Como evaluaria
el grado de confianza del consumidor

respecto a los productos ecologicos?

b,3

ESCALA UTILIZADA

9,6

ESCALA UTILIZADA

CONOCIMIENTO DE LA NORMATIVA DE LOS PRODUCTOS
ECOLOGICOS

Consumidores

— Al preguntar sobre lu normativa que tienen que cumplir l1os
ulimentos ecolbdyicos, no existe homoyenheidud de opinio-
nes:

o Cumplimiento actual de la norma: se exige 1o mismo u un uli-
mento ecoldyico yue u uno tradicional.

o Cumplimiento ideal de la norma: deberiu exigirse un control
mds estricto U los ulimentos ecoldyicos poryue se les utribu-
ye unu culidud superior y son mds curos.

"Si te estdn vendiendo dlgo ecoldyico
tiehe que cumplirlo a rajatabla”,

11



— En umbus reuniones surge de muneru espontdneu lu ideu de
creur un sello de calidad yuruntizado por un orgunismo neu-
fral yue vele por el correcto fratumiento de los ulimentos eco-
|6yicos.

"Que vierus exuctumente que es ecoléygico, coh uhd
etiyuetitu, pero ho de unha empresa, del Ministerio, igudl
yue lu de AENON pdara la cdlidad de los
elecfrodomésticos”.

Conocimiento acerca de los productos ecoldgicos

Base: 1.200 encuestados

¢Cree que la normativa que tiene que cumplir un producto ecolégico
es mas exigente que la de un producto convencional?

69,2 100 —

80 —|
60 —|
40 —|

20— |
a
Q Si Consume " No Consume |

30,8 q No (*) Se reflejan respuestas afirmativas.

é¢Considera que en la agricultura ecolégica
se puede sembrar semillas?

100 —{

80— |

o— | | 772

40 — e N

ZZ* - 228
De origen ‘ Cualquier ‘
ecolbgico y semilla
autorizada

Conocimiento de los Distribuidores de la Normativa

Un 78% de los encuestudos piensun gue lu hormativa gue tienen
yue cumplir los productos ecoldyico tiene yue ser mds exigente que
puard los hormales, ho obstunte, todavia hay un 22% de distribuidores
yue creen yue lu horma no debe ser diferente.

12



Uso de productos quimicos en agricultura ecoldgica. Normativa

%
Resultados 2007 Base 2007: 251

¢Cree que en la agricultura
ecologica el uso de
productos quimicos esta
mas, igual o menos
limitado que en la
agricultura convencional?

Q Mas

limitado

q Igual

Menos
limitado

¢Cree que la normativa 78,1
que tiene que cumplir un
producto ecologico es mas
exigente que la de un
producto convencional?

Y cree que se respeta esa
normativa o bajo la
identificacion de producto
ecolégico se venden
productos que en realidad
no lo son?

Q Se respeta

No se
respeta

IDENTIFICACION DE PRODUCTOS ECOLOGICOS

Consumidores

Los consumidores tienen problemus purdu identificar un logo yue
le dé gurantfia yue el producto yue va u comprar es ecoldyico.
Incluso el conocimiento del logo hu ftenido unh porcentdje ulgo
Mmenor este uho yue en el 2005.

- Los dlimentos ecoldyicos se usociun con logotipos en los yue
predominu el color verde con lu pulubra “Eco”.

"Es verde, dd igudl el dibujo”,

13



Identificacion de productos ecolégicos con logotipo o sello

%

¢Asocia algin logotipo o sello a los productos ecolégicos?

Comparativa

100 — 100 — 84,4

80 — 80 —

60 —| 60 —|

40 — 40 —

12,7
20 — 20 —|
0 ﬂ 0
sl &9 No 7Sl &P No

Ano 2007. Base: 1.200 Aino 2005. Base: 1.450

Identificacion de productos ecolagicos con logotipo o sello

%
Base: 1.200 encuestados

¢Asocia algun logotipo o sello a los productos ecolégicos?
87,3

Una etiqueta verde (general) *_ 1.8 Respuesta multiple

Un érbol verde/bosque verde |
Palabra “ecolégico’/’eco” _|
Una hoja verde
Un circulo verde/punto verde
Palabra ‘Bio”
Flechas reciclado
Siglas “CEE”
Simbolo Comunidad Auténoma
Letra “E”
Un globo terraqueo _ |
Un Sol
Una cesta
Una espiga
Otros (*)
No sabe/No recuerda
(*) Logo, Ocu, una rana, una estrella, comercio justo, Carrefour, Hacendado, El Corte Inglés, Hervaline, etiquetas amarillas.
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Identificacion de productos ecoldgicos con logotipo o sello

¢Asocia algun logotipo o sello a los productos ecolégicos?

Resultados 2007 por sexo Resultados 2007 porTamaiio de la poblacion

90,4

| i

Hombre ‘ Mujer | Menos de ! 10.001- ! 50.001- ! Mzs de
[ 180 | [ 1.020 | 10.000 h 50.000 h 100.000 h 100.000 h

267 Ea E 434
Resultados 2007 por edad
85,2 5

100
80
60
40
20

7 si De20a35 ‘ De36a45 ‘ De 46 a 55 ‘ De 56 a 65 ‘ Mas de 65 ‘

9 No 180 | Ea 262 EX 60

HABITOS DE COMPRA Y CONSUMO DE PRODUCTOS ECOLOGICOS
Criterios de Compra de los Consumidores

- Aproximudumente la mitad de las participantes incluye algin
alimento ecolégico en su cesta de la compra, uunyue espord-
dicumente, no de forma habitudl. La mayoriu de lus participun-
tes yue comprun dlimentos ecoldyicos ven el consumo de estos
productos como un capricho, un lujo yue no se pueden permitir
habitudlmente.

"Con el precio yue tienen ho lo puedes
foner en lu mesu todos los dius”,

- Los dlimentos ecoldyicos que mds consumen lus purficipuntes
soh: tomates, huevos y pollo. Lievan consumiéndolos uproximu-
dumente entre 2 y 3 unos. Otros ulimentos como lu ternera y el
cordero los hun probudo recientemente.

15



— Los criterios fundumentules pura elegir unos ulimentos eco-
l6yicos en lugur de otros son el precio y la calidad. Tumbién
es importante sefular que pura comprar ulimentos ecolo6-
gicos, el consumidor vuloru |[u credibilidad que el dlimento
le merece como ecolbyico. En este sentido, lus frutus y ver-
durus es lu fumilia de dlimentos ecoldyicos yue mayor cre-
dibilidad tfienen para el consumidor y el pescado lu yue
menos.

"Comprus lo que te creus reulmente, el tomate si yue me
lo creo, la lechugu me lo creo, Ia carhe ho me lo creo...”.

Consumo de productos ecologicos

¢{Consume/ha consumido alguna vez
productos ecologicos?
Sompatetive MOTIVOS POR LOS OUE CONSUME ~ TOTAL TOTAL
Afio 2007 Afio 2005* PRODUCTOS ECOLOGICOS 2007 2005
Base: 1.200 Base: 1.450 Mas saludables 68,1 62,7
i Mejor sabor 26,9 37,2
Calidad 23,9 26,2
60 | [{BEA] frooeeeeeeeeeeeeess 5211  Conciencia agroambiental 7,0 6.9
Por curiosidad 6,6
P e — -] Cultivo propio/amigos 3,3 2,3
Otros 2,8 50
R BASE 769 549
40 — S
5o 37,9
a0 [ DR MOTIVOS POR LOS QUE NO TOTAL TOTAL
CONSUME PRODUCTOS ECOLOGICOS 2007 2005
I e Desconocimiento 28,8 33,3
207 Precio superior 251 281
,,,,, No se encuentran con facilidad 21,3 31.3
107 No le encuentra ventajas frente a los
productos convencionales 14,8 9.6
0 T ? No se fia de que sean ecoldgicos 10,9 7.6
2007 2005 Falta de costumbre/no se lo ha planteado 72 1,2
] No le gustan 1,2
Sl
g N Otros 1,9 3.8
° BASE 431 901
(*) Respuesta Multiple
(*) Enunciado de la pregunta en 2005: “;Consume usted productos ecol6gicos?”
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Consumo de productos ecoldgicos

%
(]
Base: 1.200 encuestados
¢Consume/ha consumido alguna vez productos ecolégicos?
Resultados 2007 por Comunidad Auténoma
Total 2007 = 64,1%
100 — B B

o | — Por debajo de la media -

80 —

70 —

60 —

e

50 — 8

40 —

30 —

20 —

10 —

0 &{@%{@N&b Née&\ké\{é,,N&X&N@Xép N,\\&XQ@N&N%@M& N\Qg
U R SN SR R I S N s N A
\‘\? & %,\@vfﬁ@“\&g‘@ &‘»*\@ & ¢ g g
R o Q- ¢
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(*) Se reflejan respuestas afirmativas: Si consume/ha consumido alguna vez productos ecolégicos.

Consumo de productos ecolaogicos

Consumidores

{Consume/ha consumido alguna vez productos ecoléogicos?

Resultados 2007 por edad

20-35 36-45 46-55 56-656  MAS DE
ANOS ANOS ANOS ANOS 65 ANOS

TOTAL

Consumo de productos

ecologicos 64,1 62,2 63.9 64,5 65,3 61,7
BASES 1.200 180 338 262 360 60
Resultados 2007 porTamaio de la poblaciéon
100 — 100 —
80 — 80 —|
60— | 60 — | 66,7
40— | 40— [
20— | 20— [~
0 0 T T T
Menos de 10.001- 50.001- Més de
10.000 h 50.000 h 100.000 h 100.000 h

EE E m©E m

(*) Se reflejan respuestas afirmativas: Si consume/ha consumido alguna vez productos ecoldgicos.
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— Son pocos los establecimientos que comercidlizan dlimen-
tos ecoldyicos.Y lu mayoriu de lus participuntes acude u lus
grandes superficies (hipermercudos y supermercudos grun-
des) poryue considerun gyue es donde lu vuriedud de pro-
ductos ecoldyicos es muyor. Aungue uhu pdarte importante
de lus purticipuntes defiende gue lu culidud de estos uli-
mentos es superior en tiendus especiulizadus y de delicu-
tessen.

— Alguna puarticipunte hu visitaudo tiendus online de dlimentos
ecolbyicos, pero hingunu ha comprudo a fravés de internet. Al
preguntarles si comprarian dlimentos ecoldyicos u través de
internet si fuvieran Mds variedud de productos, rechazan und-
himemente |u ideu. Dicen yue puru comprar ulimentos tienen
gue mirar, tocur y oler lu pieza.

*Me gusta elegir la fruta o lo que me
vayu a comer”,

Establecimiento de compra de productos ecolégicos

%
é¢Encuentra ud. en su lugar de compra habitual alimentos ecolégicos?
¢Donde?

Supermercados g 3147193
pipemereades o | Si encuentra

Tiendas especializadas ,0/6,9

57,9/48,4
Tienda tradicional 38160 ’ ’

Hard Discounts
(Dfa, Lidl, Plus, etc)

Mercados de abastos

Otros

No sabe/no se ha fijado

41,6 /51,6
No encuentro

i

i

0 10 20 20 40 50 60
&9 2007 &9 2005
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Compra de productos ecolégicos

Base: 1.200 encuestados

La variedad de productos ecologicos ofrecida por los establecimientos
de alimentacion, ¢la encuentra amplia, suficiente o escasa?

Navarra
Asturias

La Rioja
Valencia
Andalucia
Catalufa
Castillay Ledn
Canarias

Pafs Vasco
Madrid

o 24,3% Galicia
9,1% Cantabria
Castilla-La Mancha _F

f Baleares
- Amplia Extremadura
Aragén
Q Escasa Murcia
TOTAL

q Suficiente

&P Amplia &P Suficiente (F) Escasa

- Al preguntar si compran dlimentos ecoldyicos puaru sustituir a los
fradicionules, los consumidores consideran yue cuundo com-
pran un determinado dlimento ecoldyico sustituye en esa com-
pra dl tradiciondl pero dl ho incluir hubitualmente dlimentos
ecoldyicos, la sustitucion es pasajera. Tienen claro yue unu
dietu completu u buse de ulimentos ecoldyicos de momento
no es posible.

"Quedu muchisimo fara sustituirlo”,
"Nuhcua va a teher la demanda de los dlimentos habitucdles”.

Percepcion de los precios por los Consumidores

— Lu opinién sobre los precios de los ulimentos ecoldyicos es und-
hime y tdjunte: son Muy elevudos. Es el freno principdl para el
conhsumo de dlimentos ecoldyicos. Todus lus participuntes coin-
ciden en yue son como minimo un 50% Mds curos yue los tru-
dicionules, llegundo u ser el doble en ulgunos cusos.

— En uno de los yrupos, lus participuntes ufirman que dl tratarse
los ecoldyicos de dlimentos de culidud superior u los fradicio-
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nales, No se puede compurar el precio. Reyresun al concepto
de muyor culidud-muyor precio.

"No estaumos compdrando con
los que tienen la misma culidad”.

- Lus putatus, conservus y huevos son los productos en los yue
menos diferenciu dpreciun y las verdurus, especidlmente |10s
tfomates,y lu curne en los yue encuentfrun muyores diferencius.

- En generdl, lus purticipuntes estdn dispuestas a pagar el sobre-
precio, pero no en todos los ulimentos. Hustau un 50% en los uli-
Mmentos de menor precio como conservas, huevos, etc.,y hasta
un 30% en el resto.

Criterio de venta de los Distribuidores

En el uno 2007, no llegu ul 50% de los estublecimientos yue ven-
den productos ecoldyicos, incluso han disminuido 2 puntos desde el
ano 2006.

Venta de productos ecoldgicos en establecimientos de distribucion

¢Vende ud. en su establecimiento productos ecolégicos?

Comparativa oo—]
Afo 2007. Base: 251 s0— | % 546 || A 57 [
Ao 2005. Base 100 St B = U == B

30 —
, PR N e
7 Si B S B e e I S |
2 No 01 I ‘
2007 2005
¢Por qué Si los vende? ¢Por qué NO los vende?
70 — s

1.7
o — T

50 —
40 —
30— | f

20— fos| | | &
10 —

Por Por Porque Por el Porque Otros Porque Porque  Porque mis  Porque ~ Po- falta. Otros
diversidad cuestiones  los futuro  los ofertan no fengo hay mucha proveedores no tengo  de espacio
de oferta  de imagen demandan potencial los suficiente  diferencia  habituales  conoci-
los clientes de estos proveedores demanda de precio  no los mientos
productos  habituales trabajan para venderlos
&9 2007 (7 2005 Base: 47 [ & 2007 (0 2005 Base: 53
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Venta de productos ecoldgicos en establecimientos de distribucion

%

¢Vende ud. en su establecimiento productos ecoldégicos?
Comparativa o— ]
Ano 2007. Base: 251 50 — 546 || 527 ||
Ao 2005. Base 100 ‘;g: ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

a | s

10 —| &7 No

0

2007 ! 2005 !

éTiene previsto vender productos ecolégicos a corto plazo?

16,5
83,5 &7 si
=7 No

Problemas del distribuidor para la venta productos ecoldégicos

%

éQueé tipo de problemas encuentra a la hora de ofrecerlos?

Anho 2007. Base: 251 JLTUT'EIFI{UZIM Aho 2005. Base: 100

70 —
67,1
60 —
&P 2007
50 — 7 2005
40 —|
30—
20 20.1
10 — ) 2K e I R R R N e B s
0 1V [ ] |
Abastecimiento  Poca variedad = Envases poco Mayor precio Baja Dificultad para Etiquetado
irregular atractivos caducudad  encontrarlosenlos  confuso
canales habituales
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Tipologia de productos ecolégicos que comercializa

Distribuidores Base: 90 encuestados

{Qué tipo de productos ecolégicos comercializa

Otros 7

Alimentos preparados
(Caldos)

Harinas y derivados

I\l
-
jary
n

|

Bebidas no lacteas
(de soja y arroz)

Conservas

Aceite

Verduras

L&cteos 50,2

51,2
Frutas :

Cereales 51,9

o —
_
=
n_|
o
w
S
D
(=}
|
o

60

CONSUMO DE ECOLOGICOS EN ESTABLECIMIENTOS DE
HOSTELERIA/RESTAURACION

Consumidores

- Ningunu de |u purficipuntes en lus reuniones de yrupo hu con-
sumido dlimentos ecoldyicos en un estublecimiento de restau-
racion.

"Que lo pohyu en lu curtu,
ecoldyico, yo ho lo he visto”.

Sin emburygo, en el estudio cuuntitutivo upurece un 13% de con-
sumidores de ecoldyicos yue si hu consumido ulgunu vez este tipo
de dlimentos en los estublecimientos de Hosteleriu/Restauracion. Si
se cohsideru |u poblucidon yenerul consumidores y ho consumidores
este porcentyje bujau dl 8,5%.
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Consumo de productos ecoldgicos en establecimientos

de restauracion

Base consume productos ecoldgicos: 769

{Consume/ha consumido algiin producto ecolégico
en establecimientos de restauracion?

24.,4%

13,3%

- Si ﬂ No “ Lo desconozco

%

Consumo de productos ecologicos en establecimientos
de restauracion

Base consume productos ecolégicos: 769

éConsume/ha consumido algun producto ecolégico
en establecimientos de restauracion?

Castillay Leén
Asturias

Pafs Vasco
Baleares
Castilla-La Mancha
Cataluha
Madrid
Valencia
Murcia
Extremadura
Canarias
Aragon
Galicia
Andalucia

La Rioja
Cantabria
Navarra
TOTAL

i ! ! ! ! !
0 5 10 15 20 25

(*) Se reflejan respuestas afirmativas: Si consume/ha consumido alguna vez productos ecoldgicos en imientos de r

30
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Consumo de productos ecologicos en establecimientos

de restauracion

[)
Base consume productos ecoldgicos: 769 /o

(Consume/ha consumido algun producto ecolégico
en establecimientos de restauracion?

Resultados 2007 por sexo Resultados 2007 por Tamaiio de la poblacion

Hombre Menosde |  10.001- | 50.001- |  Masde |

m m 10.000 h 50.000 h 100.000 h 100.000 h

Resultados
2007 207
por edad B B
10 —| 12
s

De20a35 | De36a45 | De46a55 | De56a65 | Misde65 |

(*) Se reflejan respuestas afirmativas: Si consume/ha consumido alguna vez productos ecoldgicos en blecimientos de r

BENEFICIOS DEL CONSUMO DE LOS PRODUCTOS ECOLOGICOS
Opinidon Consumidores

— Desde el comienzo de lus reuniones lus participuntes utribuyen
efectos beneficiosos purd la sulud d los ulimentos ecoldyicos. Lu
opinidn generdlizada es yue dl tener una composicion mds sulu-
duble yue lu de los dlimentos fradiciondles, el uporte de mine-
rales, vitaminas y proteinus de estos dlimentos es mucho mayor.

"Soh mds sunos porque tantos acidulantes,
conservantes, y ho sé€ qué ho sé cudhtos,
ho puede ser buenho”.

— De formu cusi undnime se cohsideru que el consumo de uli-
Mmentos ecoldyicos comenzd como unu modu u ruiz de lu “fie-
bre de cultivar el cuerpo”, pero yue con el fiempo los consu-
midores se han concienciudo de los beneficios yue les uportu
el incluirlos en su dietu,
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Consumo de productos ecologicos

Base consume productos ecoldgicos: 769 <

En los productos ecoldgicos que consume/ha consumido, iencontré
diferencia de sabor con respecto a los productos convencionales?

25,0%

= Si = No

Rutificando la sensacién del consumidor respecto u yue los dlimen-
tos ecoldyicos hun mejorudo el subor de los convencionales uctudles,
existen diversos estudios yue estdn confirmundo lu bondud de estos
productos. Ruigdn Jiménez (2007) en el libro “Alimentos Ecoldyicos,
Cudlidud y Sulud” en el yue se presentun los resultudos de unalizur en
el luborutorio diversos componentes nutricionules, vituminus, oligoele-
Mentos, usi como contuminantes de los dlimentos ecoldyicos frente u
los convencionules, hu encontrudo en todus |us variubles unalizadus
unu mejor culidud en los dlimentos ecoldyicos, yue en los convencio-
nules, con diferencius significutivas u nivel estudistico. Citundo textuul-
Mmente: “Lus téchicus ugrodlimentarius de produccidon ecolbyicu tie-
nen unos Maurcudos efectos positivos sobre |u culidud final de los dli-
Mmentos, por un lado inciden en lu disminucién de la contaminacion
por sustuncius hocivus, y por otfro ludo tienen unu relacién directa
sobre la composicion nutricionul y equilibradu de los dlimentos, usi
como en lu mejora de las cualidades organolépticas.

El MARM en coluboracion con lu Federacion Espunolu de Empre-
sus con Productos Ecoldyicos (FEDEPECO) y con lu Unidn Espunolu
de Cutudores (UEC) hu redlizado una valoracion orgunolépticu de
los productos ecoldyicos en el yue se unalizan diversos productos y
se emiten recomenddaciones pdra incrementar sus puntuaciones
uctudles, yue en yenerdl hun sido muy dltus,

El trabdjo ha seguido el siguiente proceso:
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Se hun vulorudo 68 muestrus de vinos ecolbgicos, yue corres-
ponhden dl 19,43% del nUmero de marcus comerciulizadus, con unu
valorucion mediu de 75,49 sobre una puntuucion maximau de 100. En
su conhjunto se pueden ubicur en el entorno cudlitutivo de “vinos
buenos”. Destucu |lu cuteyoriu de vinos especiules con unu pun-
tuucién mediu de 80,80 puntos.

Se vdloruron tumbién 22 muestrus de Aceite de Oliva Virgen Extra
Ecolégico, yue corresponden ul 10,89% del ndmero de marcus
comercidlizadas, con unu valoracion mediu del sector de 66,86
sobre 100. Ubicadu la puntuacion media del conjunto en la esculu
cudlitativa adoptudyu, se puede decir yue el sector se sitGu en el
entorno cudlitutivo de “uceites buenos”, u pesur de que lu cutu se
hizo d findles del 2007, con uceites de lu cumpunua 2006-2007.

El sector de Frutas y Hortalizas es complejo y en él participun
nuMerosus especies por lo yue se hu iniciudo su estudio con el
tomate y I manzana fresca.

Se hun valorado 28 muestrus de frutus y hortalizas frescus ecold-
yicus, yue corresponden dl 2,24% del nhdmero totul de marcus
comercidlizadus, siendo lu valoracion mediu del sector estudiado
de 64,96 puntos, sobre unu puntuacion mMaxima de 100,y yue en lu
escula cudlitativa adoptada corresponde dl nhivel cudlitativo
“bueno”. Por productos, el tomute fresco tuvo unu puntuacion
mediu de 67,10 puntos y cuteygoriu cudlitutiva de “buenu u muy
buenu”,y lu munzunu frescu tfuvo unu puntuucion mediu de 63,78
puntos y cuteyoriu cudlitutiva “buena”,

En el sector del pan ecolégico se vuloraron 8 muestrus, que
corresponden dl 9,41% del hUmero totul de marcus comercidlizadus
estimudus, con unu valoracidon mediu del sector de 69,0 puntos,
sobre unu puntuacidoh Mdximu de 100, y unh hivel cudlitativo de
“bueno”y muy cercu de “bueno g muy bueno”.

Por dltimo se vauloraron 6 muestrus de diferentes tipos de carnes fres-
cas ecoldyicus,sin eluborucion, yue corresponden dl 16,22% del hUme-
ro totdl de marcus comercidlizadas estimadas en este sector,y con unu
vdloracion mediu de 71,3 puntos, sobre unu puntuacidn Maximu de
100, correspondiente dl nivel cudlitativo de “buena u muy buena”,

Este proyecto ha puesto en evidenciu lu dltu culidud orgunolép-
ticu de los dlimentos ecoldyicos cutados. Pero tumbién ha eviden-
ciudo yue existe un murgen de mejord, yue lu cata como instru-
mento puede ayudur u conseyuir. Por ello, lu formucion en los
Mmecunismos y téchicus de lu cutu, del personudl responsuble de lu
culidud en lus empresus eluborudorus y comercidlizadorus de dli-
mentos ecoldyicos, se presentu como unu uctividud ucohsejuble
purd la mejora de |lu culidud de dichos dlimentos.

Laus recomenduciones encuminudus a mejorar la valoracion cuu-
litativa de estos dlimentos, se pueden agrupur en lus siguientes lineus
de frabdyjo:
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— Conocimiento de lus curucteristicus orgunolépticus demundu-
dus por los mercudos.

— Formacidn de productores y elaboraudores en cutu orgunolép-
ficu para poder udecuar sus productos U lo yue el mercudo
esperu de ellos.

— Eleccién de variedudes udecuudus y ensumbluje de las mis-
mus para reforzar [ autenticidud, complejidad y curdcter de
los productos.

— Potenciucién del efecto “terroir” a fravés del manejo del suelo
y de lu cubierty, y de lu fertilizacion.

— Correcto munejo de lu sunidad del cultivo, usi como de lu reco-
leccidn y conservacion de la materia prima.

— Determinacion orgunolépticu del momento de lu recoleccion
de la materid prima,

— Ufilizaciéon de sistemus de eluboracion y conservacion del pro-
ducto, yue no desnhuturdlicen el mismo.

- Etiquetudo y presentacion final del producto.

ECOLOGICOS DE MARCAS BLANCAS
Criterio de los Consumidores

- Preguntumos u lus purticipuntes si conocen marcas blancas
yue comercidlicen dlimentos ecoldyicos: citun principulmente
3 6 4 murcus del distribuidor, coincidiendo con lus de mds
cuotu de mercudo y coh lus yue hucen mds publicidud.

— El principul dtractivo de la marcu bluncu es su precio, sin
emburgo, de lus dos dindmicus redlizadus se desprende unu
postura comuan: el precio elevado se consideru indicativo de
calidad, sobre todo en productos con curacteristicus especiu-
les como son los dlimentos ecoldyicos. Ahte unu hipotéticu
bujudu de precios en los ulimentos ecoldyicos de marcu blaun-
cy, lu muyoriu de lus purficipuntes udmiten yue no se creeriun
yue es ecoldyico.

"Como todo, si es mejor tienhes
que pagdrlo, el resto son fimos”.

- AUn usi, lu gran mayoria ucubu uadmitiendo yue estaria dis-
puestu a probuar el producto ecoldyico de marcu blancu. En
este cuso, depositaun su confianza en su establecimiento habi-
tudl, aguel en el que redlizan la comprda de dlimentos tradicio-
nales.
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Consumo de productos ecologicos de marca blanca/

marca del distribuidor

%
Base consume productos ecoldgicos: 769

Los productos ecologicos que consume/ha consumido
éson de marca blanca/marca del distribuidor?

51,5%

48,5%

= si =9 No

Consumo de productos ecologicos de marca blanca/

marca del distribuidor

0,
Base consume productos ecolégicos: 769 /o

Los productos ecolégicos que consume/ha consumido,
¢son de marca blanca/marca del distribuidor?
Resultados 2007 por Comunidad Auténoma

Canarias /: 68,3
Murcia S —————————————
Madrid . — O ]
Valencia R ———
Galicla ————
Cantabria
Pals Vasco
Baleares -
Castilla-La Mancha |

Castilla y Leon -—

Andalucia E e ]

Aragon ———————— e
Extremadura —

Catalufa _———————————

La Rioja

Asturias

Navarra

TOTAL

0 10 20 30 40 50 60 70 80

(*) Se reflejan respuestas afirmativas: Si consume/ha consumido alguna vez productos ecoldgicos.
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Consumo de productos ecoldogicos de marca blanca/

marca del distribuidor

[)
Base consume productos ecoldgicos: 769 %o

Los productos ecolégicos que consume/ha consumido,
éson de marca blanca/marca del distribuidor?

Resultados 2007 por Tamaiio de la poblacion

60 —
50 —|
0|
30 |

20—
10|

Menos de ‘ 10.001-

Hombre 50.001- Mas de
m 10.000 h 50.000 h 100.000 h 100.000 h
Resultados gg :
2007 ol
por edad 30—
20— |
10—

De20a35 | De36a45 | De46a55 | De56a65 | Misde65 |

(*) Se reflejan respuestas afirmativas: Si consume/ha consumido alguna vez productos ecoldgicos de marca blanca/marca del distribuidor.

Consumo de productos ecoléogicos de marca blanca/
marca del distribuidor

()
Base: 1.200 encuestados /o

Si su establecimiento de compra principal le ofreciese productos
ecolagicos de marca blanca/marca del distribuidor, ;los consumiria?

15,1%
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Consumo de productos ecoldgicos de marca blanca/

marca del distribuidor

. %

Si su establecimiento de compra principal le ofreciese productos
ecolégicos de marca blanca/marca del distribuidor, ;{los consumiria?
Resultados 2007 por Comunidad Autonoma

La Rioja _—
Asturias —
CanariaS ————————SS———m———m—_—_—§§—m———_—_—m_—_—_——_—_—__—m—mS__§__—m§SSS§§§mS§§§SS§S§,_§_——_——,,_,,
Castilla y Ledn ————————————————————————
Andalucia
Madrid
Aragbh FI— — —
Castilla-La Mancha I ————"
Catalufa
Muca (—— ———————— " |
Valencia e}
Galicia —_—e o
Cantabrig (——————— ————— ]
Navarra = .. —
Baleares
Pafs Vasco
Extremadura f——F — —7J7272Z2—7—— —
TOTAL

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Se reflejan respuestas afirmativas: Si consumiria productos eoclégicos de marca blanca/marca del distribuidor si su establecimiento
de compra principal de los ofreciera.

Consumo de productos ecolégicos de marca blanca/

marca del distribuidor

Si su establecimiento de compra principal le ofreciese productos
ecolégicos de marca blanca/marca del distribuidor, ¢los consumiria?

Resultados 2007 por sexo Resultados 2007 por Tamaiio de la poblacion

100 100 —

» o7 e

60 60—

40 40 —|

20 20— |

0 0 T

Menos de 50.001- Mas de
10.000 h 100.000 h 100.000 h

Resultados [Py
2007 80| EESy 2 EiEEs
por edad 60

40

20

De20a35 | De36a45 | De46a55 | De56a65 | Masde65 |

(*) Se reflejan respuestas afirmativas: Si consumirfa productos eoclégicos de marca blanca/marca del distribuidor si su establecimiento
de compra principal de los ofreciera.
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Criterio de los Distribuidores

Algo mds de lu mitad de los distribuidores ofrecen u su clientelu
dlimentos ecoldyicos de murcu de lu distribucion. Pero dl mismo
tfiempo, dl ser preguntados uquellos yue no lu poseen, tun sélo el
11% piensu yue lo hard en un futuro inmediuto.

Venta de productos ecoldgicos en establecimientos

de distribucion

¢Vende en su establecimiento productos ecolégicos
de marca blanca o marca del distribuidor?

51.7%

= si
qNo

48,3%

¢Tiene previsto comercializarlos a corto plazo?

Base 2007: 56

ETIQUETADO DE LOS PRODUCTOS ECOLOGICOS
Consulta del etiquetado por los consumidores

- Lu gran mayoriu de lus purticipuntes dfirma, en un primer
momento, yue Mird el etiyuetudo de los dlimentos, ul Menos
fechu de cuducidud y de fabricacion, independientemente
yue seun ecolbdyicos o trudicionules. Pronto van cumbiundo de
opinién u “por lo menos dl principio”.
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"Luego cuunhdo lo cohoces yu vas mds sobre la marcha”,

— En el etiyuetudo de los dlimentos ecoldyicos se buscu lu con-
firmacion de que ese producto es efectivamente ecoldgico.

"Coh yue pohygu ecoldyico digo, mird,
esto es ecoloyico y ho miro mds”,

- En generdl, lu informacién recoyidu en el etiquetudo influye en
lu decision de compru si upurece dlgln tipo de yuruntia de
culidad, como dlgun control del Ministerio. La informacidn sobre
lu composicidn del dlimento es secunduriu, el fuctor determi-
nante es la referenciu del control de culidud que ha pusado el
producto.

"Si te ponhe dlgo del Ministerio dices tU, ho sé
coémo lo hacen pero me lo estan garantizando”.

Consulta de etiquetados de los productos ecolégicos

Base consume productos ecologicos: 769

En los productos ecolégicos que Y la informacion que encuentra
consume/ha consumido, jconsulta mas, en estos productos es suficiente
menos o igual los etiquetados que en o insuficiente?
los productos convencionales?

¢Qué echa en falta?

Mas informacion sobre |a forma de produccion

Més informacién sobre el fabricante

Mas informacion sobre la zona de produccion
Fecha de caducidad

Informacién més detallada

Fecha de envasado

Informacién mas clara

Fecha de consumo preferente

Sello o garantia de que es ecolégico

Letra méas clara/visible

Que tenga etigueta
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Consulta de etiquetados en los productos ecolégicos

%
(V]
Base consume productos ecolégicos: 769

En los productos ecolégicos que consume/ha consumido,
Zconsulta mas, menos o igual los etiquetados
que en los productos convencionales?
Resultados 2007 por Comunidad Autdnoma

Murcia

La Rioja
Castillay Ledn
Aragon
Asturias
Castilla-La Mancha
Pais Vasco
Galicia

Madrid
Cataluna
Canarias
Navarra
Valencia
Extremadura
Andalucfa
Cantabria
Baleares

&9 Menos ¢ lgual &P Mas

Base consume productos ecolégicos: 769

En los productos ecoldgicos que consume/ha consumido,
iconsulta mas, menos o igual los etiquetados
que en los productos convencionales?

Resultados 2007 por sexo Resultados 2007 por Tamaio de la poblacion

17,6 21,0 17,8
68,2 61,2 62,2

" Hombre | Mujer Menos de 10.001- 50.001- Mas de
(129 | 640 | 10.000 h 50,000 h 100000h  100.000 h

Resultados

2007
por edad
) Menos 0
& Igual | De20a35 | De36a4s5 | Ded6a55 | De56a65 | Masde65 |
& Vs [ 112 | 216 | [ 169 | 235 |
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Una de lus cuestiones de mauyor relevanciu purd |us paurticipuntes
es lu escasa informacién u lu yue tienen ucceso como consumido-
ras de dlimentos ecoldyicos. Laus demandas de lus participuntes se
centran en:

¢ |dentificar con claridud yue el dlimento es ecoldyico.

e Detullur el procedimiento gue lo cutulogyu como ecoldyico.

e Guruntiu de yue hu cumplido correctumente el procedimien-
to de eluborucidon ecoldyicu.

"Si unu cuujudu ecoldyicu esta en un stand 15 dius,
le han tenido yue echar dlgdn producto yuimico,
si ho ho uguauhta, y te lo vendeh como ecoldygicu”,

— Afirman yue coh estu informaucidn su confiunza aumentaria y
comprariun mds dlimentos ecoldyicos. Es decir, la confianza del
consumidor pasa por una mayor informacion sobre los alimen-
tos ecoldgicos.

"En el momento que hayu informacion, se
comprard mds y se ubaratardn esos dlimentos”.

- Al pregunturles de qué productos ecoldyicos fienen menos
informaucidn, coinciden yue de los productos frescos.

"En los productos frescos sobre
todo, pero en gyeherul en todos”.

- Lu informacion que se ofrece resulta clara y creible, u pesur de
yue surjun dudus sobre lu correctu eluborucidn de los ulimen-
tos ecoldyicos. En Ultima instanciu las participuntes confiun en
gue el dlimento hu seguido un control de culidud yue gurunti-
zJ su ucreditucidon como ecoldyico.

"Bueho, hos la tehemos que creer”.

"Si ho hos creemos eso pues
yd ho comprdriumos hada”,
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Opinidn de los Distribuidores

Etiquetados

Resultados 2007 [ll Base 2007: 251

¢Cree que los etiquetados de los productos ecolégicos
ofrecen suficiente informacion?

206 echalen falta?

Maés informacién sobre el fabricante E 23,9
Mayor informacién sobre la produccion % 45,8

Fechas de caducidad

Fechas de envasado
Fechas de consumo preferente
Zona de produccion

Otras

Ns/Nc 292

Etiquetados

Resultados 2007 [l Base 2007: 251

iCree que el consumidor establece una relacion entre
la informacion que se ofrece en los etiquetados y los beneficios
para la salud que el producto tiene?

61,4%

38,6%
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ASPECTOS DIVULGATIVOS DE LOS ALIMENTOS ECOLOGICOS Y
EVOLUCION EN EL FUTURO

Opinidn de los Consumidores

La mayoriu de los consumidores, un 76%, ho han visto publicidad
sobre dlimentos ecoldyicos. Lu mayoria gque los han visto ha sido por
television y cuundo recuerdun guién los ha putrocinudo mencionun
mMds lus Marcus privadus.

Publicidad de productos ecologicos

¢Ha visto u oido en los ultimos meses algin anuncio publicitario
sobre productos ecoldégicos en algun medio de comunicaciéon?

75,7%

¢En qué medio/s? 2Quién respaldaba el anuncio?
100 —
81,8
so— [C°F
so— | f
swo— W
= L
6,8
140 10 06 03
0 R ) | 1 |
Tv  Prensa Radio Publi- Vallas Revistas Otros  No Marca Un Organismo  No recuerda
escrita Zig:‘? Eell privada Oficial del
establecimiento Estado

(*) Respuesta multiple.
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Promociones hechas por los Distribuidores

Promociones de los productos ecoldégicos

hechas por el distribuidor

0,
.

¢Qué tipo de promocion hace de dichos productos?

Comparativa

Ao 2007. Base: 90 Aino 2005. Base: 47

. \ ,
Folletos, Ofertas Degustaciones Muestra Sorteosiregalos No hago ningin
posters gratuita tipo de promocion

=9 2007 =7 2005

Ayudas estatales a los Distribuidores

Un 90% de los profesionules de la distribucion declaran que ho
han recibido ningun tipo de ayudu pura lu comercidlizacion de los
productos ecoldyicos.

Ayudas por parte de Organismos Oficiales del Estado

%
Resultados 2007 [l Base 2007: 251

{Recibe/ha recibido algin tipo de ayuda/formacion
por parte de algin Organismo Oficial del Estado para la
comercializacion de productos ecolégicos?

90,4%
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Cusi un 75% de los distribuidores encuestudos piensun que en los
proximos unos se vun u desurrollar mds este tipo de productos, pero
han tenido 5 puntos mMenos yue en lus respuestus de |u oleuda unte-
rior del 2006.

Desarrollo futuro de productos ecolégicos

¢Cree que en los proximos aios va a desarrollarse este tipo de productos?

Comparativa

100 — 100 —

74,5 79.8
80|

80 —

60 —| 60 —

40 — 40 —
255 20,2

20 — 20 —

0

~J sl &P No ) Si &9 No
Ao 2007. Base: 251 Ao 2005. Base: 100

CONCLUSIONES DEL ESTUDIO DEL OBSERVATORIO DEL CONSUMO Y
LA DISTRIBUCION AGROALIMENTARIA

Conclusion de la Opinidon de los Consumidores

— Lus principules curucteristicus que se usociun con los produc-
tos ecoldyicos sonh el ser dlimentos nuturdles, ulimentos mMds
sunos, sin aditivos ni coloruntes y dlimentos mMds curos. Al igudl
yue en lu investigucion que el MARM reulizd en 2005 sobre este
temu,sélo 1 de cudu 10 entrevistudos usociu un loyotipo o sello
U los productos ecoldyicos. Lu mayoriu lo relacionun con unu
etiquetu verde o un drbol o bosyue verde.

- EI 57,9% de los entrevistudos encuentru en su lugur de compru
habitudl dlimentos ecoldyicos. Este resultaudo aumenta un 9,5%
respecto ul obtenido en 2005. El principul cunul donde se
encuentran es en los supermercados. Al preguntar por |la varie-
dud de productos, el 66,6% la encuentra escusd,
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— 6 de cudu 10 entrevistaudos Manifiesta consumir o huber consu-
mido dlgunu vez productos ecoldyicos. Los resultudos son
homoyéneos por edud, uumentundo ligerumente u medidu
gue uumentu éstu hustu los 65 uhRos. Pusudu estu edud, el con-
sumo desciende ligerumente. Por sexo, el consumo es muyor
entre hombres yue entre mujeres, por hdbitut, lus poblauciones
de 10.001 a 50.000 hubituntes son lus que Mds consumen/hun
conhsumido ulgunu vez productos ecoldyicos y lus grandes ciu-
dudes (pobluciones de mds de 100.000 habituntes) lus que
Mmenos. Baleures es lu comunidud yue Mds consume/ha con-
sumido ulgunu vez productos ecoldyicos y Murciu lu gue
menos.

- Los entrevistudos yue consumen/hun consumido ulgunu vez
productos ecoldyicos lo justificun en ser productos mds suludu-
bles, con mejor subor y mayor culidud. Por el contrario, uguellos
ygue ho conhsumen/hun consumido huncu productos ecoldyi-
cos lo justificun en su propio desconocimiento, en el precio
superior y en gue sonh productos que ho se encuentrun con
facilidad.

— ElI 75% de los entrevistudos que consumen o han consumido
ulgunu vez productos ecoldyicos encontrd diferencia de sabor
coh respecto u los productos convencionales. Lu mayoriu no
mira Mads los etiquetudos de los productos ecoldyicos yue los
del resto de productos de su cesta de la compryu, pero un 20,3%
si yue munifiestu fijurse Mds. Por edud, los Mds jovenes se fijun
mds gue los Mds muyores, por sexo los resulfudos son Muy
homoyéneos.

- La informucion reflejada en los efiquetudos de estos productos
es conhsiderudu suficiente por un 75,6% de los entrevistados yue
cohsumehn o hun consumido productos ecoldyicos ulgunu vez,
Los yue no lu considerun suficiente, principulmente echun en
faltu informucidn sobre lu formu de produccion, informacion
sobre el fubricante e informucidn sobre Iu zonu de produccion.

- Algo mds de lu mitud de los entrevistudos que consume/hu
cohsumido productos ecoldyicos ulgunu vez ufirmu gue erun
de marcu bluncu/marcu del distribuidor. Por comunidad, Navu-
ra es la comunidud donde menos se consumen productos
ecolbyicos de marcu blanca y Cunarius la gque mds. Por edud,
los Mds jovenes son Mds purtidarios de lus mMarcus bluncus yue
los Mds mayores. Preguntumos u todos los entrevistudos si con-
sumiriun productos ecoldyicos de murcu bluncu si su estuble-
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cimiento principul de compru se los ofreciese. Un 84,9% ufirmu
yue si. Por comunidudes, los riojunos son los que mMds consumi-
rian este tipo de productos, segyuidos de los usturianos. Los extre-
menos uuhyue, coh una intencion alta, son los yue Menhos con-
sumiriun. Por edud, u medidu yue uumentu, disminuye |u pre-
disposicidon dl consumo de productos ecoldyicos de murcu
blanca. Los mds jovenes son los yue mayor predisposicion
Mmuestran (9 de cudu 10 los consumiria) Mientras que los Muyo-
res de 65 son los yue menos.

El 8,5% de todos los entrevistudos consume/ha consumido ulgu-
nu vez productos ecoldyicos en estublecimientos de restauru-
cion. El resto de entrevistudos nho los ha tomudo en estubleci-
Mmientos de restuurucion o lo desconoce. Por sexo, los hombres
manifiestun consumir/haber consumido Mds productos ecold-
yicos en estublecimientos de restauracion gue lus mujeres.

Al preguntar a los entrevistados si en la ugricultura ecolbyicu el
uso de productos yuimicos estd mds, iguul o Menos limitudo
gue en lu ugricultura convenciondal, l[a muyoria (62,8%) piensu
gue estd mds limitudo, entre los entrevistudos yue consumen
productos ecoldyicos o hun consumido productos ecoldyicos,
este porcentdje uumentu u un 65,8% y entre 10s yue ho consu-
Mmen o huncu han consumido desciende d un 57,5%. Para un
30,2% lu uyricultura ecoldyicu es lo mismo yue lu uyricultura
orgdnicu y pura un 17,5% la uygricultura bioldyicu es lo mMismo
yue lu ugricultura ecoldyica,

Un 69.2% de los entrevistudos se muestra de ucuerdo con yue lu
normutiva yue tiene yue cumplir un producto ecoldyico es Mds
exigente yue lu de un producto convencionadl. Este resultudo
aumentu a un 73,.5% entre los yue consumen/hun consumido
dlgunu vez productos ecoldyicos y disminuye u un 61,5% entre los
yue ho cohsumen o huncu hun consumido productos ecoldyicos.

Con luideu de yue en la agricultura ecoldyicu se pueden sem-
brar semillus de origen ecoldyico y uutorizadus se muestru de
acuerdo un 77,2% mientras gque un 22,8% piensu yue se puede
sembrar cudlyuier semilla,

9 de cudu 10 entrevistudos piensu yue el método de produc-
cién ecoldyicu es menos ugresivo con el entorno.

Sélo un tercio de los entrevistudos Munifiestu haber visto publi-
cidud de productos ecoldyicos. El principul medio en el yue lu



han visto es television. Lu mayoriu de entrevistudos no recuerdu
uién respuldubu el ununcio, pero un 28,4% cree yue estabu
respuldudu por unu marcu privada y un 14,% por un Orgunismo
Oficidl del Estudo.

Conclusion de la opinion de los Distribuidores

— El 45,4% de los distribuidores entrevistados dfirma gque vende
productos ecoldyicos en su estublecimiento. Los principules
motivos yue justifican la venta son:

e Demundu de los clientes.
e |Mmuyen.
e Los ofertun los proveedores habitudles.

- Los distribuidores que ho comerciulizan productos ecoldyicos lo
justifican en:

e No tener suficiente demundu,
e Sus proveedores habitudles nho frabujun este tipo de pro-
ductos.

— Enfre los yue no comerciulizun este tipo de productos (161 entre-
vistudos), un 16,5% tiene previsto venderlos u corto pluzo.

— El principdl problema con gue se encuentrun los distribuidores
u lu horu de ofrecer los productos ecoldyicos, es el mayor pre-
Cio, en segundo lugur mencionun lu pocu variedud.

- Los productos ecoldyicos yue mds se comercidlizan son, por
este orden, ceredles, frutus y I[Gcteos. Un 40,4% de los entrevistu-
dos ho huce hingun tipo de promocion de estos productos. Los
yue si hacen, se decuntun principulmente por los folletos, pos-
ters y por lus ofertus.

— Entre los entfrevistudos yue venden productos ecoldyicos en su
estublecimiento (90),un 51,7% vende productos ecoldyicos de
maurcu bluncu/maurcu del distribuidor. Entre los que no lo comer-
cidlizan, (66 entrevistados), un 11,5% tiene previsto hacerlo u
corto pluzo.

— Los distribuidores se muestran muy optimistas respecto dl desu-

rmollo de los productos ecoldyicos en los proximos dunos, un
74,5% cree yue continuardn evolucionundo positivamente.
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— Soh muy pocos (2,6%) los distribuidores yue reciben/han recibi-
do ulgln tipo de uyudu o formucion por purte de ulgln Orgu-
nismo Oficiul del Estudo puru lu comerciulizacion de productos
ecolbyicos.

- No se muestran muy criticos con el fema de los efiquetudos, el
58,5% cree yue ofrecen suficiente informucion. Los yue lu
encuentrun escusy, principulmente demandaun Mayor informu-
cidn sobre lu produccidn y sobre el fubricunte. Lu mayoriu de
distribuidores cree yue el consumidor relaciona |u informacion
yue se ofrece en los etiyuetudos con los beneficios paura |[a
sulud yue el producto tiene.

- En cuunto dl uso de productos yuimicos, la mayoria piensu que
el uso de éstos estd mds limitudo en la agricultura ecolbyicu
gue en la agricultura convencional. Tumbién la mayoria piensu
yue lu hormutiva gue tiehe que cumplir un producto ecoldyi-
co es mds exigente gue lu de un producto convencional. Lu
heterogeneidud de opiniones aumentu cuundo se preguntu si
esu hormutiva se respetu o bujo lu identificacion de producto
ecoldyico se venden productos yue en reulidud no lo son. El
51,9% piensu yue se respety, pero un 48,1% cree yue no.

- Laimuagen yue el distribuidor tiene del consumidor en general
define u éste como:

e Un consumidor yue suspende en conocimiento. En unu escu-
la de 0 u 10, los distribuidores otorgun unu puntuucion de
4,1 puntos ul grado de conocimiento del consumidor respec-
to U los productos ecoldyicos.

e Un conhsumidor yue nho muestra unu grun uceptucion por
estos ulimentos (4,9 sobre 10).

e Un consumidor cuyo cohsumo ha aumentudo ligeramente
(6.6 sobre 10).

e Un consumidor yue ho muestra unu elevadu confiunza en
este tipo de productos (5,3 sobre 10).

PANEL DE CONSUMO ALIMENTARIO
METODOLOGIA
En la actudlidud 8.000 hoyures nhos fucilitun todus sus comprus de

dlimentacion a lo largo del uho. Para ello tienen un lector optico
yue lo pusun por el cddigo de burrus del producto comprado.
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Cuundo es producto fresco ho empuyuetudo existe un libro de
cbdiygos pura redlizar el upunte. De cudu producto se reyistra el pre-
cio, lu cuntidud y el lugur donde lo huan comprudo, estus cifrus
pusun directumente dl ordenador central de la empresu yue pro-
cesu los dutos y hos du los resultaudos mensuules.

Los ulimentos ecoldyicos de los yue tenemos cuntidudes com-
pradus, provienen de unu seleccion yue nos purecid iniciulmente
los mds importantes: verduras frescas, frutas frescas y el aceite de
oliva. Es decir, yue hay unu serie de gruandes grupos ecoldyicos yue
nuestro punel ho recoye, debido u lu complicucidon yue produce u
los hoyures coluboradores, introducir huevus rdbricus y nuevos con-
ceptos, yue pura Mds dificultud, no se reflejun en el coédigo de
barras. Es importante, tener en cuentu yue el declarar que un pro-
ducto comprado es ecoldyico requiere un conocimiento por parte
del consumidor yue u veces o lo tienhe, poryue no lo sube distinguir,
siendo unu unotucidn totulmente subjetiva, que en ulgunos cusos
puede ser erréneu, Por lo tunfo es hecesurio fener precuucidon con
lus useveraciones yue se deriven de estus cifrus, si No se fiene un
buen conocimiento del tfema de ecoldyicos y su problemdtica en la
recoyidu de dutos por lu declaracion de los hoygares.

Hay ademds un problemau ufudido, yue se hu detectudo en el
Panel, proviene de lus decluruciones de los hogures coluboradores
yue estdn viviendo en zonus rurdles y en generdl en poblaciones de
menos de 10.000 hubituntes. Estos hoyures decluraun un consumo de
productos ecoldyicos bustunte muyor yue el observado en lus
yrundes ciududes y en nlcleos urbunos de mauyor tumuho y enton-
ces surge lu dudu del motivo de por yué se du estu circunstunciu:
¢ Es yue redlmente consumen mds productos ecoldyicos? o ¢ es yue
en estus zonus hay Mds agricultores yue piensun yue lo yue ellos
hucen es ecoldyico sin pusur los controles requeridos por el Conse-
jo Reguludor? No podemos reulmente suberlo. Lo yue si se hu obser-
vudo es yue en ulgunos hlcleos de poblucidon peyuehos los pro-
ductos ecoldyicos se venden en lus cooperutivus, ho sulen dl mer-
cudo exterior y ubustecen u esu zohu en un rudio yeoyrdfico no
muy umplio, yue explicuriu lu mayor proporcidn de ecoldyicos res-
pecto dl totdl yue se compraun.,

En el siguiente yrdfico se undlizun los porcentuje yue representun
el volumen comprudo de ecoldyicos con respecto dl totul del pro-
ducto considerado ( (Verduras Ecoldyicus/Total Verduras)* 100, Frutus
Ecoldyicus/Totul Frutus)*100, etc.). Como se puede observar cudu
fipo de producto undlizado presentu porcentujes distintos segln se
estudie en dreus metropolitunus o en dreus No Metropolitanas, Lus
verdurus, gque es el producto yue mMas incluye el autoconsumo vy lu dis-
tribucién zonual, resulta yue en lus dreus No Metropolitunus tienen un
porcentuje Mas del triple yue en lus dreus Metropolitunus, yue es
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Porcentaje de productos ecolégicos comprados

respecto al producto total. Aiho 2007

Verd./Hort. Frutas Aceite de Oliva
% Ecolégicas Ecolédgicas % Ecolégico

0,5—

0.42

donde se udyuiere en distribuidores con marcu de ecoldyico y
hubiendo ftenido los controles debidos. Si udemds se fueru u poblu-
ciones de menos de 10.000 hubituntes este porcentdje crece hustu el
23% yue representu cusi 5 veces Mds yue en lus grandes ciudades.

Al andlizar lus frutas frescus, que es un producto en el yue no se
du tanto autoconsumo, ni la distribucion de cercuniu es tun impor-
tunte, simplemente poryue el frutul requiere unu condiciones climd-
ticus yue no se tiene en invierno u lo largo de todo el territorio hacio-
nal, hos encontrumos yue en lus dreus No Metropolitunus hay unu
cifra 2 veces y mediu superior u la de lus dreus Metropolitanas, y lus
pobluciones de menos de 10.000 hubituntes uumentu tres veces y
cuarto lu de lus graundes ciududes.

Al undlizar el uceite de oliva ecoldyico, se observa un comportu-
Mmiento inverso, es decir el porcentuje de comprus en lus grandes
ciududes es superior ul yue se du en dreus metropolitunus y si se
compura con lus zonus rurdles, entonces el consumo de lus dreus
Metropolitunus excede en 5 veces el de estus zonus. ¢ Qué hos estd
reflejundo este duto? Pues en uguellos productos en que interviene
unhu transformacion, en lu que yu ho interviene el criterio del agri-
cultor directumente el consumo es mucho menor, yue el yue se
produce en la distribucion de lus ciududes mMds grandes.
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Esto es por tunto, unu pruebu Mds de yue lus decluruciones de
cohsumo de productos ecoldyicos de lus zonus rurdles y peqyuehus
pobluciones hay que tomarlus con ciertu precaucion, pues ho hay
formu de contrustar si esos productos hun pusudo los controles
regqueridos o mMds bien es unu declurucion totulmente subjetiva upe-
lundo ul convencimiento del ugricultor de gue sus prdcticus uyrico-
lus son totulmente naturdles.

CONSUMO

En vista del problemu detectudo en los dutos procedentes del Punel
de Consumo de Hogyures, penhsumos yue lu estimu mds objetiva del
porcentuje de comprus de frutus y verdurus ecoldyicos puede ser |u
enhcontrudu en lus dreus Metropolitunus, que ha tenido unu evolucion
creciente en los tres primeros ufos de recoyidu de informacion, pero
yue en los dos Ultimos se upreciu unu estubilizacidon de los MisMmos.

En lo yue se refiere dl uceite de oliva, creemos yue lu mediu
nacionul es unu buenu estimu de sus comprus, yue no tiene lu dis-
forsidbn de dpreciuciones subjetivas encontradus en los otros dos
productos y por tunto fomamos dichu estimu como buena. En este
cuso el uceite olivu ecoldyico hu tenido un crecimiento importunte
cudu uho, uuhyue su consumo es toduviu muy buijo.

Panel de Consumo Alimentario

Evolucion porcentajes de productos ecologicos

Estimas consideradas mas reales
%

0,3 0.30

0,2—

0,1

I 0,0
Verd./Hort. Frutas Aceite de Oliva

Ecoldgicas. Ecolégicas. Ecolégico.
Areas Areas Total
Metropolitanas Metropolitanas Nacional

&P 2003 &P 2004 (=P 2005 (=7 2006 (= 2007
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Entonces u partir de estos porcentujes yue consideramos dpro-
piudos se hu culculudo lus cuntidudes comprudus de ecoldyicos
uplicandoselos ul totul de cudu producto considerudo, con lo yue
se obtiene uproximudumente lus toneludus de cudu producto eco-
lbgico comprudo por los Hogares. Bien entendido, yue estus cifrus
soh lus propuestus u fravés de huestros cdiculos y ho lo yue sule
directumente de lu buse de dutos.

Panel de Consumo Alimentario

Evolucion de las compras de productos ecologicos

Miles de Toneladas/afio Toneladas/afno
200 — 188.2 500 —

400 —

150 —

300 —
100 —
200 —

50— |
100 —

I
Verd./Hort. Frutas Aceite de Oliva
Ecologicas Ecolégicas Ecologico

(&9 2003 &P 2004 (=P 2005 (=7 2006 (=7 2007

Estima de las cantidades compradas de productos ecolégicos
y el gasto realizado por los hogares en Espana. Aio 2007

Cuntidades | Cantidades . . ) PN
Productos totules capitu Gusto fotul | Gusto cdpitu
Miles de t kg/cdapita | Millones de € | €/cdpitu
Verd./Hort. ecoldyicu 124,4 2.8 193,0 4,33
Frutus ecoldyicus 178,1 4,0 243,6 5,46
A. oliva ecoldyico 04 0,014 3.9 0,09
Total ecoldgicos 302,9 6,8 440,6 9,87
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Se observu yue en el uho 2007 lu frutu ecoldyicu es lu yue se
cohsume en muyor cuntfidad, dlrededor de 178 mil toneludus, le
siguen lus verduras con 124 mil tfoneladus y por Ultimo el uceite de
oliva 428 miles de litros, lo yue representu unu cantidad total de
303 mil toneladas, yue en cuntidudes per cdpitu son: 4 ky/perso-
na/uno de frutus, 2,8 ky/personu/uno de verduras/hortdlizas y
14 cc de uceite de oliva, Todo el consumo de ecolbyicos se elevu u
6,8 kg/capita/ano.

El gusto redlizado en lus comprus de ecoldyicos se eleva u
243.,6 millones de euros en frutus, 193 millones de euros en verdu-
ras/hortulizas y 3,9 millones de euros en uceite de oliva, lo yue repre-
sentu un gasto total de cusi 441 millones de euros. Los yustos per
cdpitu  correspondiente  son: 4,33 euros/personu/uno  de
verduras/hortalizas, 5,46 euros/persona/uno en frutus y 9 céntimos
de euro en el uceite de oliva ecolbyico. Se estimu que el total gus-
tudo en los productos ecoldyicos yue nosotros controlumos se ucer-
cu u 10 euros/persona/ano.

Consumo por segmentaciones de poblacion

Al andlizar las cuntfidudes per cdpita consumidus por lus sey-
Mmentuciones, se udvierte yue se dun directumente lus cifrus obteni-
dus u purtir de lu buse de dutos y ho hay hingln tipo de correccion,
entre ofrus cosus, pura yue yuede de munifiesto lus distintus cunti-
dudes encontradus en lus distintus subdivisiones yue tenemos en el
estudio. En lo referente dl ftumufo de poblacidn yue es la mds con-
flictiva, se encuentra que los de muyor consumo son los de lus zonus
de menos de 2.000 hubitantes y los comprendidos entre 2.001 y
10.000 hubituntes. Tumbién upurecen lus cluses socidles medio-
bdjus y bujus, como muyores consumidores frente u lus cluses ultus,
corroborundo todo lo expuesto unteriormente del muyor consumo
de lus zonus rurales.

Como se puede observar cusi el 42% del consumo de ecold-
gicos se redliza en lus pobluciones de menos de 10.000 hubi-
tantes.

Por otru purte, en cuunto u lu composicidn del hoyur se encuen-
fra gue son los formaudos por personus udultus y pocos miembros los
yue muyor cuntidud consumen, posiblemente motivado, en primer
lugar por ser hogures con mayor poder udquisitivo y en segundo
lugar es el colectivo de personus muyores el yue estd mds interesu-
do en los productos ecoldyicos yu yue los estudios uctuules estdn
demostrando yue son de mejor culidud y cuundo lus personus lle-
yun u ciertu edud no les importu gustur mds en un producto yue se
supone yue es mas suluduble.
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Panel de Consumo Alimentario

Total ecolégicos (consumo x capita [kgs.])

Ciclos de vida

50 —
40 — 41,4
29,6
————— 26,0
I f
Jovenes Parejas Parejas Parejas Parejas Hogares Parejas Adultos Retirados
indepen- jévenes con hijos con hijos con hijos mono adultas indepen-
dientes sin hijos pequefios 7-17afios >17 afios  parentales  sin hijos dientes

Clase Social

50 —
40 —
30 —
25 20 —
10 — |7
Y x x x x g T T
<2.000 2.000 a 10.001 a  100.001 a +de Altay Media Media Baja
habit. 10.000 100.000 500.000 500.000 media baja
alta

9 Noviembre ‘05-octubre ‘06 vs () Noviembre ‘06-octubre ‘07
Media Nacional 6,8 kgs/cépita corregido (16 kgs/capita sin corregir)

Panel de Consumo Alimentario

Porcentajes de contribucion al consumo de ecologicos
segun tamaiio del habitat
Aio 2007

Total productos ecolégicos 100

58,4%

Poblacion
> 10.000 habitantes

Poblacion
< 10.000 habitantes

41,6%
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Panel de Consumo Alimentario

Total Ecoldgicos
Noviembre ‘06 - Octubre ‘07

T. Espaiia: 6,8 kgs.

¥

' Illes Balears

=P Consumo x cépita
por encima de la media

(&P Consumo x capita
por debajo de la media

Canarias J (& Consumo x capita

' 4‘ en la media: +/- 10%
(6] ( ‘ sobre Total Espana

< Consumo x Capita Kgs.

Seyln lus zonus yeoyrdficus se observu mauyores comprus que lu
Mediu hacionul en lus comunidudes autdbhomus yue Mdas dreus
rurdles tienen, como son: Custillu-Ledn, Extremadura, Galicia y Anda-
luciu.

Lugar de adquisicién de los productos ecolégicos

Seyln huestros dutos, mMds del 50% de lus cuntidudes compradus
provienen del autocohsumo, yue corroboru lo yue se deciu en los
pdrrufos unteriores, yue el ugricultor consume uyuello yue él produ-
ce, lo yue no podemos suber vy si esto es verduderumente ecoldyi-
CO O ho.
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Panel de Consumo Alimentario

Importancia de los canales de compra. % de Volumen (kilos/litros) d
TOTAL ECOLOGICOS.

Ano 2007

@ Autoconsumo

q Tienda tradicional
' Super+Autos

@ Mercados y plazas
Q Resto

ﬂ Hipermercados

3% 39, 4% 5% ' Mercadillos

@ Tiendas de descuento

CONCLUSIONES DEL ESTUDIO DEL PANEL DE CONSUMO ALIMENTARIO
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— Es dificil conocer el consumo directo de productos ecoldyicos,

principulmente por 2 razones:

1) Los consumidores ho tienen hada claro lo yue es un produc-
to ecolbdyico. Por ofru purte, los ugricultores que tienen sus
huertus, yuizds estdn dundo por ecoldyico, uyuello yue ho
lo es, por ho tener los certificados requeridos.

2) Los Loygos yue diferenciun u un producto ecoldyico son tun
variudos, yue el publico en yenerdl los desconoce.

— Seriu conveniente infroducir un cédigo de burrus que identifi-

curu el producto sin hecesidud de interpretuciones subjetivas
de |lu punelistu yue dpuntu sus comprus.

Nosotros estimamos yue el consumo de ecoldyicos estd dire-
dedor del 5% del totul de verduraus frescus compradus, del 4%
del totul de frutus frescus y un 0,3% pura el uceite de oliva, dlgo
Mds bujo yue se obtiene en el Totul Nucionul de huestro Punel
de Consumidores. Lu cuntidud totul de ecoldyicos controludus
enh el Punel estd dlrededor de 303 miles de toneludus, con un
per cdapita de 6,8 kg/uhno.



— El gusto en productos ecoldyicos esta uctuulmente en el 0,7%
del Gusto Total en Alimentacion. Que representu un gusto de
441 millones de euros, con un per cdpitu de escusumente
10 euros unuules.

DATOS DE EUROPA

A purtir de “Lu guiu de buenus prdcticus purd la produccion y
comercidlizacion de dlimentos ecoldyicos”, se obtiene puru el uho
2006 yue en la Unién Europeu, son Alemaniu y Reino Unido yuienes
lideran el consumo de dlimentos ecoldyicos, con valores de mercu-
do con ciertd importancia,

Valor de las ventas (millones de euros)

AlBMUNIU s 4.100/4.300
REINO UNIAO i 2.200/2.000
FIUNCIU o 1.900 y 2.100
Ol o 1.500/1.600
PUISES BUJOS  ovvvviiiiiiiiiiiiiiiie e 500/600
SUECIU .o 450/500
ESIOUNU 400/500

(441 para 2007 en el Panel de Consumo)
RESTO UE i 450/900
L Y 11.500/13.000

Espuna estd entre los puises de Europu que menos gustan en dli-
Mmentos ecoldyicos.

Gasto per cdapita/ano en alimentos ecolégicos (euros)

Alemanid ..., 50
Reino UNIdO oooviviiviii, 42
FrONCIU i 32
AT 30
SUECIU .o, 47
Pdises BUJOS ....covvvvvveiiireieiiiieeiiin, 28
SUIZU oo 105
DINUMUICU .o 51
ESPURU 10 (coincide con lus cifrus

del Punel de Conhsumo)
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El problemu de estus cifrus es que No son Muy compurubles por-
yue influye el nivel econdmico del puis, en uquellos en yue el hivel
de vidu es muyor se encontrard yue u iguul consumo upurece un
mMayor gusto, pero cifrus de consumo no se disponen.

Siguiendo el estudio mencionudo unteriormente copiumos dos
pdrrafos yue corroboran lo expuesto unteriormente:

— “El undilisis de lus cifrus anteriores tumbién pone de relieve yue,en
cudlyuier circunstunciu, no se trutu, por uhoru, de yrundes volu-
Menes de consumo, en hingln cuso y en hingdh mercudo; y sdlo
en un horizonte de 10 6 20 uRos MUs, tul vez en dulgunos de estos
Mmercudos el consumo de dlimentos ecoldyicos llegurdn a dlcun-
zur cuotus de mercudo importuntes (por encima del 20-25%).

- En Espunu, ho obstunte, la situacidn es excepcionulmente
extranu: es uno de los grandes puises productores de dlimentos
ecoldyicos y es uno de los mercudos infernos mds reducidos e
irelevantes. Ello se debe dl hecho de yue los productores y
fabricantes espanoles de alimentos ecoldgicos prefieren abier-
tamente exportarlos, pues considerun poco utructivo entreyur-
los u los circuitos internos de distribucion. Actudlmente entre el
70% vy el 80% de lu produccidn hacionul de dlimentos ecolbyi-
cos se exportu, bdsicumente u la UE (Alemuniu, UK, Frunciu,
Suizu e Itdlia)”.

Datos de consumo en Francia

Dudo yue se disponen de cifrus de un estudio en Frunciu sobre
comportumiento del consumo de productos ecoldyicos, con unu
Mmetodoloyiu undloyu u lu utilizadu por hosotros en el estudio del
OCDA, vamos u dur estos resultaudos pura tener cifrus compurativas
coh un puis europeo proximo dl huestro.

A purtir del bardmetro redlizado por la agenciu BIO se detectu gue:

e Mds del 40% de los frunceses encuestudos hun manifestado
conhsumir, al menos, un producto ecoldyico ul mes (37% en
2003).

e El 7% declaran consumirlos todos los dius.

e El 39% nho los consumen nuncu (46% en 2004). En Espund dpu-
rece un 37% de ho consumidores en 2007 y de un 62% en 2005.

Durante los 6 meses posteriores u la redlizacion de lu encuesty, el

24% de los consumidores/compradores haun declarado su intencion
de aumentur su consumo vy el 71% de muntenerlo.
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Otros dutos relevantes de este barbmetro han sido:

e Se considerun compradores/consumidores fieles, los yue tie-
nen unu untigliedud mediu de 9 unos en productos ecold-
yicos.

e Los productos ecoldyicos utraen a nuevos consumidores: El 28%
de los consumidores de ecoldyicos se declurun con unu unti-
yledud de 3 unos 0 mMenos.

e LU cestu de lu compru del hUmero de productos ecoldyicos se
umplia: 5 productos de mediu en 2006 frente u 4,4 en 2005.

e Exito creciente de lus fiendus de productos ecoldyicos. Los
conhsumidores de ecoldyicos comprun cudu vez mds en lus
fiendus especidlizadus: en lu auctudlidud un 30% contru el 21%
de 2003. En Espufu se declura un 6% los yue 1os comprun en
tiendus especidlizadus

e El 75% de los consumidores/comprudores udyuieren los pro-
ductos ecoldyicos en lus yrundes y mediunus superficies. En
Espunu tuambién declaran comprarlos en el libre servicio un
17%.

e Los productos ecolbdyicos, se considerun fdciles de encon-
trar: en la actudlidud el 19% de lo consumidores de produc-
tos ecoldyicos considerun yue ciertus cuteyorius son difici-
les de encontrar, mientras que en 2005 erun un 40%. En Espu-
AU, se tiene en 2007 unu cifru del 42% yue declurun gue ho
encuentrun productos ecoldyicos en su sitio hubituul de
compru, habiendo bujudo 10 puntos desde 2005 yue fue un
52%.

El hivel de uprecio yue fienen los frunceses U estos productos es
dlto:

e De cudu 10 frunceses mds de 8 emiten espontdneumente
comenturios positivos. En Espufu tumbién se tiene esu propor-
cién de comenturios fuvorubles.

e El 85% de los frunceses ufirmun gue los productos ecoldyicos
sonh "Mads haturdles dudo yue se han cultivado sin productos
yuimicos” y el 84% estd de ucuerdo con la dfirmacidon de que
“contribuyen a preservar el medio umbiente”. 9 de cudu 10
espunoles contestun yue los productos ecoldyicos respetun el
Mmedio umbiente, cuundo es unu pregunta inducidu (¢, Esta Ud
de ucuerdo con yue lu produccidn ecoldyicu es menos ugre-
sivu con el medio umbiente?).

e £l 54% de los franceses se declaraun identificados con los valores
inherentes u la agricultura ecoldyicu y dlcunzu el 86% entre los
yue son consumidores.

53



Datamonitor

Unu notu de Dutumonitor compura los consumos de ecoldyicos
en Alemaunia y el Reino Unido y destucu el aumento de consumido-
res fieles yue hu hubido en el Reino Unido en los Glfimos 5 ufos yue
han llegudo u ser 7,4 millones de consumidores yue haun gustudo en
el uno 2006 3.550 millones de euros, 480 euros/personu/uno, este
yusto es sdlo confundo los consumidores de ecolbyicos, ho |u
poblucién totul, mientrus en Alemuniu hace 5 unos el yusto en eco-
lbygicos eru bustunte muyor yue en Reino Unido cusi el doble, en
este 2006 con 10 millones de consumidores fieles hun gustado
3.550 millones de euros con unhu mediu 353,4 euros/cdpitu/consumi-
dor de ecoldyicos.

Gasto en productos ecolégicos por consumidores fieles

en Alemania y el Reino Unido

Alemania Reino Unido
4.000—

4.000—

3.000— S 3.000—

2.000— 2.000—

1.000— 1.000—

0 { 0

7 2001 9 2006

(*) DATAMONITOR.
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