


LA ALIMENTACILA ALIMENTACIÓÓN ESPAN ESPAÑÑOLA  EN 2004OLA  EN 2004

Gasto Total en Alimentación:
74.752 Millones de €€ (12,44 Billones de (12,44 Billones de 
PesetasPesetas), de los que ), de los que 16 Millones de euros16 Millones de euros
se han gastado en se han gastado en Total CarnesTotal Carnes

Un 7,7% más que en 2003
Un 4% en moneda constante
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ESTRUCTURA DEL ESTRUCTURA DEL GASTOGASTO TOTAL TOTAL 

AAÑÑO 2004O 2004
Contraste Hogares<>Hostelería/Restauración

Hogar
H&R
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13,9 8,7 7,6 7,2 6,0 4,4 3,7 2,9 2,3 2,2 1,9 1,6 1,2 0,9 0,6
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DISTRIBUCIDISTRIBUCIÓÓN DEL N DEL GASTOGASTO Y EL Y EL CONSUMOCONSUMO

TOTAL CARNE. TOTAL CARNE. AAññoo 20042004

54.230,9 Millones €

INSTITUCIONES

HOSTELERIA 
RESTAURACION

HOGARES

14.866,6 Millones €

(320  Millones €)

2.877 Millones  €

GASTO
16.095 MILLONES DE EUROS

80%

18%

2%

100%

12.898 Millones  €

(91  Millones kilos)

480 Millones kilos

CONSUMO
2.800 MILLONES DE KILOS

80%

17%

3%

100%

2.229 Millones kilos



ESTRUCTURA DEL CONSUMOCONSUMO
DEL TOTAL CARNE. AÑO 2004

C. FRESCA

C. CONGELADA

C. TRANSFORMADA

INSTITUCIONESHOGARES HOSTEL/REST.

77%

2121%%

1%1%

63% 75%

7%7%

7%7%

18%18%30%30%



DISTRIBUCIDISTRIBUCIÓÓN DEL N DEL GASTOGASTO Y EL Y EL CONSUMOCONSUMO

DE CARNE FRESCA. DE CARNE FRESCA. AAññoo 20042004

54.230,9 Millones €

INSTITUCIONES

HOSTELERIA 
RESTAURACION

HOGARES

(68 Millones kilos)

305 Millones kilos

CONSUMO
1.725 MILLONES DE KILOS

82%

15%

3%

100%

1.548 Millones kilos

14.866,6 Millones €

(242 Millones €)

1.651 Millones  €

GASTO
10.883  MILLONES DE €

83%

15%

2%

100%

8.990 Millones  €



VACUNO
(426 mill. Kgs)

OVINO/CAP.

CERDO
FRESCA

POLLO

RESTO  
CARNE

ESTRUCTURA DEL CONSUMOCONSUMO
DE LA CARNE FRESCA. AÑO 2004

19%
(329 mill. kgs)

34%

7%

27%

13%

27%
(81 mill. kgs )

30%

8%

28%

7%

4%

23%
(16 mill. kgs)

42%

24%

7%

HOGARES HOSTEL/REST. INSTITUCIONES



EVOLUCIEVOLUCIÓÓN DEL N DEL CONSUMO,  CONSUMO,  DEL GASTODEL GASTO TOTAL (H+H/R+I)TOTAL (H+H/R+I)
Y DEL Y DEL PRECIO PRECIO EN LOS HOGARES DE LAS CARNESEN LOS HOGARES DE LAS CARNES

Porcentaje 2004/2003  Porcentaje 2004/2003  

7% 5,9%
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GASTO CANTIDAD
COMPRADA

PRECIO

CARNES FRESCAS (49,7 CARNES FRESCAS (49,7 kgkg/c/cáápita)pita)

RESTO DE CARNE
FRESCA  84%

IMPORTANCIA DEL CONSUMO DE CARNE CERTIFICADA 
SOBRE TOTAL CARNE FRESCA

CARNE 
CERTIFICADA

16%

GASTO PRECIOCANTIDAD
COMPRADA

TOTAL CARNE (66,3 TOTAL CARNE (66,3 kgkg/c/cáápita) pita) 
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• Carne Total                                           1,1%     (66,3 kg/cápita)

• Carnes Frescas                                    1,2%      (49,7 kgápita)

• Carne de Vacuno 3,6%      (10 kg/cápita)

• Carne de Pollo                            0,0%      (16,6 kg/cápita)

• Carne de Ovino/capr.                -1,1%      (3,4 kg/cápita)

• Carne de Cerdo Fresca              0,8%     (13,6 kg/cápita)

• Otras Carnes Frescas                3,3        (6 kg/cápita)

•Total Carne Congelada                        11,2%     (1,6 kg/cápita)

•Carnes Transformadas                        -0,5%      (15 kg/cápita)

• Salazones                                    4,0%      (4,6 kg/cápita)

• Prod. Curados                            -3%        (4 kg/cápita)

• Cocidos y Otros -1,3%      (6 kg/cápita)

EVOLUCIEVOLUCIÓÓN DEL N DEL CONSUMO CONSUMO DEL TOTAL CARNE (H+H/R+IDEL TOTAL CARNE (H+H/R+I))
Porcentaje de variaciPorcentaje de variacióón 2004/2003n 2004/2003



• Carne Total                                           1,5% 

•Carnes Frescas                                     2,1%      

• Carne de Vacuno 2,1%

• Carne de Pollo                            1,8%

• Carne de Ovino/capr.                3,3%

• Carne de Cerdo Fresca              2,1% 

• Otras Carnes Frescas                2,2%        

• Total Carne Congelada               2,8%     

•Carnes Transformadas                        -0,3%

• Salazones                                    0,9% 

• Prod. Curados                            0,7% 

• Cocidos y Otros -1,8%

EVOLUCIEVOLUCIÓÓN DEL N DEL CONSUMO CONSUMO DEL TOTAL CARNE (H+H/R+IDEL TOTAL CARNE (H+H/R+I))
Porcentaje de variaciPorcentaje de variacióón 2004/1999 (TVI)n 2004/1999 (TVI)



0
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1.000 
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3.000 

HOGARES 2.246  2.287  2.217  2.256  2.363  2.373  2.286  2.167  2.037  2.082  2.188  2.113  2.087  2.122  2.163  2.262  2.243  2.229  
Extradom. 357 360 358 350 359 361 360 365 369 397 431 486 506 507 500 509 527 571
TOTAL 2.603  2.648  2.575  2.606  2.722  2.734  2.646  2.532  2.406  2.479  2.619  2.600  2.594  2.629  2.663  2.771  2.770  2.799  

1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Total Carne es constante a L.P.

En Hogares
Es constante a L.P.

En (H&R+I) crece 
un 3,1% ** anual a L.P. 

Total Carne crece 1,6%** 
anual a C.P.

T.C. Hogares crece 1,5%** 
anual a C.P.

T.C. H&R crece 
2,1%* anual a C.P.

EVOLUCIÓN CONSUMO TOTAL CARNE
Hogares + Extradoméstico

1987-2004      ..........    L.P.
1999-2004      _____    C.P.

** significativamentedistinto de cero al 1%
*            “ “ “ al  5%

M
illo

ne
s 

de
 K

gs



0

10

20

30

40

50

60

70

80

0,0

0,5

1,0

1,5

2,0

2,5

3,0

3,5

4,0

4,5

5,0

Millones kgs 23 20 23 20 20 27 40 51 59 59 69
Kgs/cápita 0,6 0,5 0,6 0,5 0,5 0,7 1,0 1,3 1,4 1,4 1,6

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

En Millones de kgs
Aumenta un 14% medio anual.

En kgs/cápita
Aumenta un 13% medio anual.
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EVOLUCIÓN CONSUMO DE PLATOS PREPARADOS CON 
COMPONENTE  PRINCIPAL CARNE

Hogares + Extradoméstico
Kgs/cápita



POBLACIPOBLACIÓÓNN

• 2004/2000 5,3%
• 2004/2003 3,0%

NNºº HOGARESHOGARES

• 2004/2000 15,8%
• 2004/2003 10,2 %13.007.993             13.676.700                      15.066.810

39.873.152           40.753.000                    41.995.300 

2000                 2003                  20042000                 2003                  2004

EVOLUCIEVOLUCIÓÓN DE LA POBLACIN DE LA POBLACIÓÓNN



131,9€ (10,2%)

15,3€ (1,2%)

15,3€ (1,2%)

17,1€ (1,3%)

21,2€ (1,6%)

24,1€ (1,9%)

28,2€ (2,2)

29,3€ (2,3%)

37,8€ (2,9%)

47,2€ (3,7%)

56,2€ (4,4%)

77,5€ (6,0%)

92,9€ (7,2%)

98,7€ (7,6%)

112,2€ (8,7%)

179,8€ (13,9%)

1.292 €

RESTO 

CERVEZAS

PATATAS FRESCAS

HUEVOS

VINOS

T.FRUTA&HORTA.TRANSF

ACEITE DE OLIVA

GASEOSAS Y BEBID.REFR

PLATOS PREPARADOS

BOLL.PAST.GALLET.CERE

TOTAL LECHE LIQUIDA

T.HORTALIZAS FRESCAS

PAN

DERIVADOS LÁCTEOS

T.FRUTAS FRESCAS

TOTAL PESCA

307,2€ (23,8%)TOTAL CARNE

TOTAL ALIMENTACION

LA ALIMENTACIÓN EN HOGARES
GASTOGASTO PER CÁPITA (AÑO 2004)



CONSUMO DE CARNES (HOGARES). AÑO 2004
Porcentajes desviados de la media nacional (53,1 Kg/Cápita)
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CANTIDAD COMPRADA PER CÁPITA DE C. CERTIFICADA EN HOGARES

Porcentaje desviado de la Media Nacional (6,2 Kg/Cápita). Promedio 2003/ 2004



ALTA

MEDIA BAJA
BAJA

MEDIA CLASES SOCIALES

TRABAJA 
FUERA DE CASA

TRABAJA EN CASA
ACTIVIDAD DEL AMA DE CASAACTIVIDAD DEL AMA DE CASA

- 35 AÑOS

50 A 64 AÑOS
65 AÑOS Y MÁS

35 A 49 AÑOS
EDAD DEL AMA DE CASAEDAD DEL AMA DE CASA

2.000 A 10.000 HB.

100.001 A 500.000 HB.
10.001 A 100.000 HB.

MÁS DE 500.000 .HB

MENOS 2.000 HB.

TAMAÑO DEL HABITAT

2 PERSONAS

4 PERSONAS
5 PERSONAS Y MÁS

3 PERSONAS

1 PERSONA
PERSONAS EN EL HOGAR

PAREJ. JOVENES SIN HIJOS

PAREJ.CON HIJOS 7<>17 AÑOS

HOGARES MONOPARENTALES

ADULTOS INDEPENDIENTES
RETIRADOS

PAREJ. ADULTAS SIN HIJOS

PAREJ. HIJOS MAYORES 17 AÑOS

AREJ. HIJOS MENORES
7 AÑOS

JÓVENES INDEPENDIENTES

CICLOS DE VIDA TNSCICLOS DE VIDA TNS

-30 -15 0 15 30 45

CANTIDAD COMPRADA PER CÁPITA DE CARNE FRESCAEN HOGARES
Porcentaje desviado de la Media Nacional (41Kg/Cápita). Año 2004



CUOTA DE MERCADO ( HOGARES )
CARNE FRESCA
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2002 43 33 12 6 5
2003 43 32 12 7 5
2004 44 33 13 7 3
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Metodología del ObservatorioMetodologMetodologíía del Observatorioa del Observatorio

8 Grupos de Discusión por año
8.000 entrevistas telefónicas en el domicilio del consumidor 
por año
Un mínimo de 2.560 entrevistas en el establecimiento de 
compra, por año

Entrevistas a Consumidores

60 Entrevistas en Profundidad por año
400 Encuestas telefónicas por año
Observaciones mediante pseudocompra en 320 
establecimientos

Entrevistas a Distribuidores?



PERCEPCIÓN DEL DISTRIBUIDOR SOBRE  LA VARIACIÓN DE LAS 
COMPRAS DE PRODUCTOS ANIMALES POR LOS CONSUMIDORES

PERCEPCIPERCEPCIÓÓN DEL DISTRIBUIDOR SOBRE  LA VARIACIN DEL DISTRIBUIDOR SOBRE  LA VARIACIÓÓN DE LAS N DE LAS 
COMPRAS DE PRODUCTOS ANIMALES POR LOS CONSUMIDORESCOMPRAS DE PRODUCTOS ANIMALES POR LOS CONSUMIDORES

Base: 100

Por debajo de la 
media

5,25,3

Cordero/
cabrito

Otras carnes:
pavo, conejo,

etc.

Ha 
aumentado 

mucho

Ha 
disminuido 

mucho
No ha 

variado

0 10
ESCALA UTILIZADA

5

PREGUNTA: ¿Ud. cree que el consumidor ha aumentado, se mantiene o ha 
disminuido las compras de estos productos en relación a años anteriores?

5,6

Porcino

Media
Por encima de la media

5,75,76,1

Pollo Vacuno



IMPORTANCIA QUE DAN LOS CONSUMIDORES A DIFERENTES 
ASPECTOS CUANDO  ADQUIRIEREN PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAL

IMPORTANCIA QUE DAN LOS CONSUMIDORES A DIFERENTES IMPORTANCIA QUE DAN LOS CONSUMIDORES A DIFERENTES 
ASPECTOS CUANDO  ADQUIRIEREN PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMALASPECTOS CUANDO  ADQUIRIEREN PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAL

Base: 2.000

MUCHA 
IMPORTAN

CIA

NINGUNA 
IMPORTAN

CIA
IMPORTAN
CIA MEDIA

0 10
ESCALA UTILIZADA

5

6,0 6,3 6,5

Trazabi
lidad

Sistema 
de cría

Producción
ecológica

6,8 6,9

Denomi
nacion

de calidad

País de 
origen

8,0 8,3

Precio Aspecto de la
pieza

PREGUNTA:  A la hora de adquirir productos de origen animal ¿Qué
grado de importancia concede a los siguientes factores ?:



FRECUENCIA DE COMPRA MENSUALFRECUENCIA DE COMPRA MENSUALFRECUENCIA DE COMPRA MENSUAL

1,7 
Días

Frecuencia 
media
(días al 
mes)

Base: 2.000 Consumidores

%

1,0 4,9
16,1 6,4 8,8 9,8 51,7

Carne de vacuno embarquetada

Todos o 
casi todos 

los días

2-3 veces
por semana

1 vez por
semana

2-3 veces
al mes

1 vez 
al mes

Menos de
1 vez al mes

Nunca  

DATOS PANELDATOS PANEL
DE CONSUMODE CONSUMO

TOTAL VACUNO FRESCATOTAL VACUNO FRESCA

Porcentaje de 
Hogares 

Compradores
55%

No 
Compran

45%

Frecuencia Media 
(días al mes) 2 días

Compra media 1,8 Kgs/vez





CONSUMO DE LOS INMIGRANTES
Pregunta: ¿Qué suele comer-almorzar habitualmente %
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CONSUMO DE LOS INMIGRANTES
Pregunta: ¿Qué suele cenar habitualmente? %
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CONSUMO DE LOS INMIGRANTES

Pregunta: ¿Qué es lo peor de la comida española? %
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