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ESTUDIOS DE COMERCIALIZACION Y CONSUMO

Dos Tipos de Estudios Realizados en
el M.A.P.A. (ahora M. A.M.R.M.)

Observatorio del
Consumo YV la Distribucion
Agroalimentaria

Panel de Consumo
Alimentario
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METODOLOGIA

Panel de Consumo
Alimentario




METODOLOGIA

7

PANEL DE %ESTABLECIMIENTOS DE

ALIM ENTAC'O’QTELERI'A-RESTAURACION

HOGARES

Variables recogidas DEL M.A.R.M.

= Producto comprado

= Cantidad comprada

= Precio unitario

= Gasto total

= Lugar donde realizan la compra
los Hogares y la Hostel./Restaur.
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METODOLOGIA

®MUESTRA:
Panelizada de 6.000 Hogares entre 05
de 8.000 Hogares desde

¢ SISTEMA DE COLABOR ‘
Apunte diario del ovmediante lecto
optico <::j>

4 NUMER EMANAS CONTROLADAS
ANUALMENTE
312.000 de 2000 al 2005
416.000 desde 2006
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Ficha Técnica: Muestra

q
e« 1.500 estableci@@i@l?ﬂ% + 300
0]

establecimi
social.

estaéjr&én
* Rec la infor f% run
ag Cuesta \

e Distribuidos \,,...' geograficas
los est Imientos de Hosteleria
Resta ron Comercial.
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&

Ficha Técnica: Universo

0
* Tipologia de es lentos que
forman part ISo:
 Restat ganiz erna
- Hoteles %
e Restaurantes
. Consumog@
e Cafe res
e Rest 10n socilal/colectiva
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METODOLOGIA

Observatorio del
Consumo y
|a Distribucion
Agroalimentaria




METODOLOGIA

INVESTICACION A. 2 Reuniones de Grupo de 8
‘ amas de casa cada una.
CUALITATIVA Segmentadas por EDAD y
CLASE SOCIAL Septiembre
2008

B. 1.000 Entrevistas telefénicas a
responsables de realizar
la compra de alimentacion en
los Hogares.

INVESTICACION ‘ Segmentacién CCAA'y

CUANTITATIVA TAMANO DEL HABITAT.
Septiembre 2008

200 Entrevistas telefénicas a
profesionales de la distribucion
de la carne. Septiembre 2008
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CONSUMO DE CARNE DE
VACUNO Y SU

EVOLUCION




Lo que nos hemos GASTADO en la compra de carne

de VACUNO en el Ailo movil jul’07-jun’08

3.600 Mill.€
g Y

HOGARES: HORECA:
2.794 Mill £(62 €/Capita) 806Mil| €
(77% del gasto total Hosteleria/Restauracion: Instituciones:
en VACUNO) 710 Mill. € 96 Mill. €
(20% del gasto (3% del gasto
en VACUNO) en VACUNO)
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La CANTIDAD QUE COMPRAMOS de carne de

VACUNO. Aiio movil julio '07-junio’08

414 Miles de Tm

(9 Kg/persona/ano)

¢ 93

HORECA:

HOGARES: 88,17 Miles de Tm
326Miles de Tm

(79% de la cantidad
comprada de VACUNO)

Hosteleria/Restauracion: Instituciones:

72,7 Miles Tm 15,4 Miles Tm

(17,5% del volumen (3,5% del volumen
de VACUNO de VACUNO)

DE ES-,I;’AM& HEDICI AMBIEMTE
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EVOLUCION DE LA CANTIDAD COMPRADA DE CARNE DE VACUNO
COMPARADA CON EL TOTAL CARNES FRESCAS

Eje de

Eje de
)
Carnes Frescas Crece 0,9% anual a M.P. Carne Vacuno

gy | T

— —

2000 ___ e—e—

(7))
VA Total Carnes frescas aumenta un 1,6% medio anual 500 =
S 1.500 S
(7p} D
) S n
c — — = o
= ——e—a — — —= 400 @
b= 1.000 S~ Crece 1,1% anual a M.P. é

(0)]

Carne de Vacuno aumenta un 1,9% medio anual
0
TAM TAM

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
JUNIO'07 JUNIO'08

—e— C. FRESCAS

1.812 1.825 1.902 1.934 2.024 2.016 2.041 2.047 2.085 2.127 2.106

—J— VACUNO

372 383 391 319 392 411 426 436 442 433 414
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EVOLUCION DE LA CANTIDAD COMPRADA DE CARNE DE VACUNO

1998-TAM JU'08 .......... M.P.
2003-TAM JU’'08 C.P.
500
TOTAL
450 | Crece 1,9% anual a M.P.
400
> 350
X
5 300 | — Estable a C.P.
(7))
5 250 HOGARES
g Crece 1,6% anual a M.P.
— 200
=
150
100
50 EXTRADOMESTICO Crece 3,2% anual a C.P.
Crece 2,7% anual a M.P.
0 TAM | TAM
1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 |JUNIO'0JUNIOC
7 8
= HOGARES 282 293 300 250 305 321 329 333 314 315 326
=& Extradoméstico 90 91 91 70 87 90 98 103 128 118 88
== TOTAL 372 383 391 319 392 411 426 436 442 433 414
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CONSUMO DE CARNE DE

VACUNO EN LOS HOGARES




IMPORTANCIA DE LOS TIPOS DE CARNE (TAM JUN 08)

HOGARES VOLUMEN

______________

@ Total Vacuno
1 Pollo
B Ovino y Caprino % VACUNO /CARNES FRESCAS EN VOLUMEN = 18%

B Cerdo

 Tras carnes ggisgcg}z das | % VACUNO /CARNES FRESCAS EN VALOR = 27%

B Carne transformada

* Nota Total Carnes frescas = Vacuno + Pollo + Ovino y Caprino + Cerdo + Otras C. Frescas

** Nota Otras Canes frescas = Conejo + Despojos + Avestruz + Pavo + Otras Aves.
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EVOLUCION MENSUAL DEL CONSUMO DE VACUNO (Hogares)

Millones de kgs

—@— ARNO 2005
Millones deKgs ANO 2006
35] —— ARO 2007
—— ANO 2008
30]
25]
20
15

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio AgostoSeptiem. Octub. Noviem. Diciem.
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CONSUMO DE VACUNO (HOGARES). TAM JUNIO’08

Porcentajes desviados de la media nacional (7,22 Kg/Capita)

ASTURIAS
CASTILLA Y LEON
CANTABRIA

PAIS VASCO
GALICIA

MADRID
CATALUNA
NAVARRA
T.ESPANA

LA RIOJA
CANARIAS
ARAGON
ASTILLA LA MANCHA
BALEARES
VALENCIA
ANDALUCIA
EXTREMADURA antajes
MURCIA

-80 -60 -40 -20 0 20 40 60 80
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CONSUMO EN HOGARES DE LA CARNE DE

VACUNO

Porcentajes desviados
de la media nacional
(7,22 Kg/Capita)

‘ Igual a la Media

\

\ - -

. \ Superior ala Media
{\ Inferior a la Media
v 8

* \
e e _
OIE ESPARLA, DE MEDID AMBIEMTE Panel de Consumo Alimentario
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CONSUMO PER CAPITA EN HOGARES

CARNE DE VACUNO

Porcentaje desviado de la Media Nacional (7,22 Kg/Capita).

TAM JUN'0O8

65 Y MAS ANOS
DE 50 A 64 ANOS
DE 35 A 49 ANOS

MR N A AN

EDAD DEL AMA DE CASA

TRABAJA EN CASA
TRABAJA FUERA DE CASA

ACTIVIDAD DEL AMA DE CASA

SIN NINOS
DE6 A 15 I |

MENOS 6 ANOS

PRESENCIA DE NINOS

ALTA
MEDIA-BAJA

MEDIA
BAJA

CLASES SOCIALES

2 PERSONAS
1 PERSONA
3 PERSONAS
4 PERSONAS
5Y MAS PERSONAS [

PERSONAS EN EL HOGAR

>500.000

100.001 A 500.000
2.001 A 10.000
10.001 A 100.000
<2.000

TAMANO DEL HABITAT

PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS L

RETIRADOS [

ADULTOS INDEPENDIENTES
PAREJAS CON HIJOS MAYORES DE 17 ANOS —

HOGARES MONOPARENTALES |:|

C——— JOVENES INDEPENDIENTES CICLOS DE VIDA (TNS)
—————————1 PpAREJAS CON HIJOS DE 7 A 17 ANOS
1 pPAREJAS JOVENES SIN HIJOS
. L 1 PAREJAS CON HIJOS MENORES DE 7 ANOS ‘
-40 -20 0 20 40 60 0
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CONSUMO DE CARNE

¢ Habitualmente consume carne de vacuno?

Q0 oo oo s oo oo
5 T N T -84--
80 80
80 +- LT T e 79 - -4 - —=
75,5
75 +- e B . | O e ---- -—-- -f-- --
70 +- e R | O O O I -—-- -—-- -1-- --
65 T T T T
Hombres Mujeres 20-35 36-45 - - Mas de Menos 10.001- 50.001- as de
anos anos f 65 afos de 50.000 100.000 0.000;
10.000
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Hogares mas consumidores de carne de

Adultos con

hogares de 1 Sin nifios
anos

Hogares menos consumidores de carne de
Vacuno (4,6 kg. TAM junio’08)

.. i Jévenes Parejas j?venes
Parejas ndependientes con hijos
jovenes sin jqr - | pequefios

hijos

GOBIERMO HIMISTERID
DIE ESPARMA, DE MEDHD AMBIEMTE Panel de Consumo Alimentario
¥ MEDIC RURAL Y MARIMG




Precios de la Carne de

Vacuno
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EVOLUCION DEL CONSUMO Y PRECIO DE LA CARNE

DE VACUNO (HOGARES)

3331 milll. Kg S 304 - mill. Kg S S525! mill. iKg S
Precio WAIBEIKS . MR . RSN
10 . o ‘
o § § § h— 4 5
Precio: Euros/Kge : : ﬁ
_ : = : 40 &
¥ o [ )
5 g = : ’ :
o : - Cantidad: Millones de Kgs 35 ¢
> . . . =
0 ° : ® —_
: 30 =

5 15
n LU U 1 U NN O© O O O O O M M M M > > 00O 0 O
© 2 % 2 9 Q9 % Q 9 Q QO 9 Q2 95 2 328 Q0
= > = o > = > = o > = > = o > = > =
8 g 3§ 3 &€ 8 g 32§ 3 & 8 & 32 o8 & a3 g 32
o & g n © o & g n © o & g nw & o & g
2005 2006 2007 2008
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EVALUACION DE LOS PRECIOS DE LA CARNE

Utilizando una escala de 0 a 10 donde O significa la encuentra muy
caray 10 que la encuentra muy barata, digame como ve, en general,
los precios de la carne

Consumidores Base: 1.000 ESCALA UTILIZADA
10

Muy
Barata

Pollo OviNg/Caprino Copiejo  Otras carnes:
Q/Cabrito) pavoy otras
aves
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Comercilalizacion de la

Carne de Vacuno
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¢ DONDE COMPRAN LOS HOGARES LA CARNE DE VACUNO?

Cuota de mercado en volumen (%)

c
g 60
O
> 20 J
X
e 0 . -, s
T.Tradi/ Super Hiperm Econom |Mercadillos Vta. Autoco Resto
_ Carniceria mercad ercado /Coo Domicil nsumo
= ANO 2006 39,9 , 30,4 10,6 0,2 0,2 0,1 48 37
ANO 2007 40,9 30,2 11,5 0,3 0,2 0,1 4,3 3,1
ANO JUL'07-JUN'08 30,6 11,2 0,3 0,3 0,1 3,8 3,5

10

(@) 8
X _
B 6
o 47
7 2-

0 -

T.Tr_ad.’ ipermer Econom./ | Mercadill Vta. Autocons
. Crniceria

ANO 2007 8,5 8,5 9,1
ANO JUL'07-JUN'08 | g7 8.8 8.4
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FORMATO EN QUE ADQUIERE LA CARNE

acostumbra a comprar la carne?

89,7
36,7
10,3 ‘

%

Al corte, en Embarquetada Al corte, en mostrador BEmbarquetada
mostrador
Si mNo
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MOTIVOS POR LOS QUE PREFIERE ESE FORMATO

¢ Por qué prefiere ese formato? %
Consumidores
Motivos principales por los que Motivos principales por los que
prefiere la carne al corte prefiere el embarquetado

49,3% Me ahorra tiempo/colas 50,9%
Veo el producto que me llevo 32.2% 44,1%

carnicero/pollero

Elijo yo la cantidad exacta 26,5% Base: 161

Tiene mas calidad 24,6%
Elijo yo la pieza exacta 21,3%
Base 839 (*) Pregunta de respuesta multiple
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FORMATOS/TIPOLOGIAS EN QUE COMERCIALIZA LA CARNE

DI Stri b u | d ores B ase: 200 (*) Pregunta de respuesta mdltiple

¢En qué formatos/tipologias comercializa la carne en su o
establecimiento? 0

44,0
25,7
15,0
11,0
-9 )

86,1

Fresca Congelada Embarquetada Al vacio Preparada
(Lista para
calentar)

GOBIERMO MIMISTERID
DE ESPANA, DE MEDKD AMBIEMTE Observatorio del Consumo y la Distribucién Alimentaria
¥ MEDID RURAL Y MARIMNG



INCREMENTO DE VENTA DE CARNE

¢ Considera que el tema de venta de productos embarquetados disminuye o
incrementa el volumen de ventas?

18,3

® Disminuye el volumen de ventas

Incrementa el volumen de ventas
mNs/Nc
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EVOLUCION DEL CONSUMO DE CARNE EN LOS DIFERENTES FORMATOS

En los Gltimos 2 afios ¢como cree que ha evolucionado el consumo de
carne en los diferentes formatos? Utilice una escalade 0 a 10 donde O
significa que ha disminuido mucho y 10 que ha aumentado mucho. EI 5

significaria que no ha variado

¢, Y como cree que evolucionara en los proximos 2 afios? Utilice una
escala de 0 a 10, donde 0 significa que disminuira mucho y 10 que
aumentara mucho. El 5 significaria que no variara

6,1
5,7
Fresca en venta Embarquetada Congelada Al Vacio Preparada
asistida {Lista para calentar)

—e—Evolucion ultimos 2 afios -#-Evolucion préoximos 2 afos
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Percepciones sobre la Compra

y el Consumo de la Carne
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FACTORES QUE DETERMINAN LA ELECCION FINAL DEL ESTABLECIMIENTO

¢, Qué factores determinan la eleccion final del establecimiento de %
compra de carne?

Confilanza en el vendedor 56,5%

Calidad de los productos 49,6%

Buenos precios 21,5%

Variedad de productos 11,7%

Resultados homogéneos por sexo, edad y habitat

Base: 1.000

Consumidores
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FACTORES QUE DECIDEN LA ELECCION FINAL DEL PRODUCTO

Base: 1.000 DISTRIBUIDORES || Base: 200

o : a hora de comprar carne ¢que
A la hora de comprar carne ¢qué factores influyen : S
valor tienen los siguientes

factores para el Distribuidor?

en la eleccidon final del produ

Calidad

24,8% 8,7
Aspecto del producto
Aspectos nutricionales 13,3%

Procedencia 9,3% 7.8

llos d lidad
g Sellos de Calida 5.6% { 80 )
Liferenciada ~———

a mdltiple ESCALA UTILIZADA

0] 10
GOBIERNO MINISTERIO —t—t—t—t+—t+++t"t—
DE ESPARA DE MEDID AMBIENTE Observatorio del Consumo y la Distribuciéon Alimentaria Ninguna Mucha

Y MEDIO RURALY MARING Importancia Importancia

(*) Pregunta de gaewe




ASESORAMIENTO DEL CARNICERO

¢, Pide ayuda/asesoramiento al carnicero ala hora de elegir el producto?
35.2

28,4%

16,2
| 2| '

Siempre Frecuentemente A veces Casinunca Nunca

22,2

»Los hombres piden mas asesoramiento que las mujeres
»Los mas jovenes mas que los mayores de 65 afios
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CONSUMO DE CARNE

¢Por qué motivos consumen carne?

Nos gusta el sabor

%

Para tener una dieta equilibrada

Por sus propiedades nutricionales

Resultados homogéneos por sexo, edad y habitat

(*) Pregunta de respuesta multiple
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DECISION DE COMPRA

Base: 1.000 %

¢Lacomprade carne es paraud ...?

Una compra PLANIFICADA: decido lo 0
gue necesito antes de salir de casa 62,3 Y0

IMPULSIVA: decido en el establecimiento 13. 7%
unavez que he visto los productos ; 0

Unas veces lo decido en casay otras

24,0%

Improviso segun lo que encuentro en el
establecimiento

“La mayoria de las veces, en mi caso, desde luego es
Impulsiva. Pongo en la nota: carne y ahi entra todo”.
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CONSUMO DE CARNE

¢, Qué tipos de carne consumen habitualmente? %

Por sexo, los hombres
consumen mas vacuno y
las mujeres mas pollo

@ (*) Pregunta de respuesta multiple

Ovino/Caprino (Cordero/Cabrito) @
Conejo @

Otras carnes: pavo y otras aves

Pollo

< Carne de Vacuno

Carne de Porcino

GOBIERNC MIMISTERIC
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CONSUMO DE CARNE FRESCA

¢,Con qué frecuencia consumen carne en su hogar? 05

Frecuencia Media de

11,4 dias al mes. Una vez cada 3 dias

Frecuencia de segun el

Panel de Consumo es de 4 veces al mes

8,8
06 02 04

m Casi todos los dias 2/3 veces a la semana Una vez a la semana
®m Una vez cada quince dias Una vez al mes Muy esporadicamente
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MOMENTO EN QUE CONSUME LA CARNE

Cuando compra carne fresca ...

La consume INMEDIATAMENTE (en el \
mismo dia) 24’8 /0
13D ' 39,3%
La consume EN LOS 2/3 DIAS 0
SIGUIENTES 14’5 /0 )
La CONGELA
ONSUME UNA PARTE y otra LA 58,9%
ONGELA
“Yo dejo un poquito [ esto /o congelo”.

LA COCINA'Y LA GUARDA PARA

CONSUMIRLA

GOBIERMNG MIMISTERIC
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CARNE MAS SABROSA

Consumidores

¢, Qué carne le resulta mas sabrosa?

Hombre

Total EDAD

1000 150 850 150 246 253 300 51

Camedevacuno mcCarne de porcino Pollo Qvino/Caprino = Conejo MOftras carnes:pavoy otras
{Cordero/Cabrito) aves
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CARNE DE ORIGEN NACIONAL VS. CARNE IMPORTADA

¢, Prefiere carne de origen nacional o importada?

De origen NACIONAL = 88,5% Me daigual = 10,8% IMPORTADA =0,7%

Prefiere carne de origen nacional Prefiere carne importada
Sabor 44 4 Seguridad/Confianza
Seguridad/Confianza [k} Calidad
Calidad Precio
Sello/etiqueta Sabor
Precio SeMo/etiqueta

Base: 885

GOBIERMNG MIMISTERID
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VENTA DE CARNE NACIONAL VS. IMPORTADA

¢Lacarne que vende en su establecimiento es nacional o importada?

B Nacional

Importada

B Tanto nacional como
importada

¢, Como las diferencia a la hora de comercializarlas?

76,8

Con etiquetados

45,2

Por la colocacion en el
mostrador/establecimiento

42,5

Por el precio

18,7

Con carteleria
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Percepciones sobre la Compra

de Productos Elaborados con

Carne
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HABITOS DE COMPRA DE PRODUCTOS NOVEDOSOS

De las siguientes actitudes que le voy a leer digame con cudl se identifica mas.
Habitualmente cuando aparecen productos nuevos en el mercado ...

Enseguida los pruebo Al principio no los pruebo, No creo en estos productos,
pero con el tiempo termino Prefiero los que compro
comprandolos habitualmente
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CONFIANZA EN LOS PLATOS PREPARADOQOS A BASE DE CARNE

, _ _ ¢ Qué confianza tiene Ud en los alimentos
¢QuUe conflanzaitiene Udienlios platos ™ \caimicos preparados en la carniceriay

preparados a base de carney listos para calentar como Pimientos
envasados por laindustria, ej. Lata Rellenos de carne. San Jacobos

albondigas, perdiz escabechada, etc.? ~
Canelones, Lasana, etc.

1 1

»Los hombres tienen mas confianza que las mujeres

ESCALA UTILIZADA

0

Ninguna
»Los mas jovenes mas que los mayores de 65 afios Confianza
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MEDIDAS PARA CUBRIR LAS EXIGENCIAS DEL CONSUMIDOR EN PRODUCTQOS

DE FACIL PREPARACION Y PRECOCINADOS

Distribuidores % Base: 200

¢, Qué medidas piensa abordar en su establecimiento para poder cubrir las exigencias del
consumidor en materia de productos de facil preparacién, precocinados, etc?

38,3
33,2
27,2 I

3,7
I
Incluiré los nuevos No me interesa esa linea de  Probaré poco a poco ir Otros Ns/Nc
productos que salgan al productos incorporandolos
mercado

(*) Otros: Ofrecer alicientes, ofertas puntuales, abrir los domingos, mejorar atencion, incluir lo que demande el cliente.
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Valoracion de las Marcas

de Carne
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CONOCIMIENTO DE MARCAS COMERCIALES

¢ Conoce Ud. las marcas comerciales de ¢,Sabe Ud. lo que son los sellos o
carne fresca? marcas de calidad de la carne
(Denominaciones de Origen e Indicacion
% Geografica Protegida)?

Sl mNO
Sl mNO

“Te prometo que yo no me he
fijado nunca en marcas”.
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VENTA DE CARNE CON SELLOS DE CALIDAD

%

¢ Comercializa carnes ¢, Realiza promociones ¢ Se interesa el
con sellos de calidad especificas de las consumidor por la
diferenciada como es el carnes con sello de procedencia de la
sello de Indicacion Indicacion Geografica carne?
Geografica Protegida? Protegida?

SI=71,6 |SI=69,6 |SI=74,4

Base: 200 Base: 143

Base: 200

GOBIERNC MIMISTERIC
DE ESPANA, DE MEDKD AMBIEMTE Observatorio del Consumo y la Distribucién Alimentaria
¥ MEDID RURAL Y MARIMNG




INFORMACION QUE DEMANDA EL CONSUMIDOR

Dl Sstr | b ul d ores 0 B ase: 200 (*) Pregunta de respuesta multiple

¢,Cual es la principal informacion que demandan los consumidores?

El consumidor
Solo 1 de cada

Denominaciones de > 9, le Interesan
Calidad/Indicaciéon ambas
Geografica Protegida caracteristicas

Edad/Tipo 16,1
GOBIERNC MINISTERID
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CONFIANZA DEL CONSUMIDOR DESDE EL PUNTO DE VISTA DEL
DISTRIBUIDOR

En una escala de 0 a 10 donde 0 significa una confianza muy bajay 10 una
confianza muy alta ¢como evaluaria el grado de confianza del consumidor
respecto ala carne?

ESCALA UTILIZADA Base: 200
Distribuidores 9—|—|—|—|—|—|—|—|—|—olo

Muy Baja Muy Alta

(%0)

Valoraciones entre 0 y 4
93,0

Valoraciones entre 6 y 10 :
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INCREMENTO DE VENTA DE CARNE

¢, Como cree que se podria mejorar/incrementar el consumo de carne?

Reduciendo los precios

Ofreciendo mas informacion sobre el producto

Con campanfas institucionales que lo promocionen

Poniendo recetas a disposicion del cliente en el punto de venta
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JCONSUMIDOR MEJOR INFORMADO

CJCONSUMIDOR MAS EXIGENTE CON LA CALIDAD
CNUEVOS CONSUMIDORES CON NUEVOS HABITOS DE CONSUMO.
CONUEVAS PRESENTACIONES DE LOS PRODUCTOS CARNICOS

ANUEVOS PLATOS ELABORADOS CON GRAN CALIDAD
NUTRICIONAL Y ORGANOLEPTICA

GOBIERMOD MIMNISTERIC
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PERSPEGTIVAS DEFUTURO

UADELANTARSE EN LAS MEDIDAS SANITARIAS PARA
PREVENIR EPIDEMIAS EN LOS ANIMALES DOMESTICOS DADO EL FLUJO
DEL COMERCIO ACTUAL.

UMEJORAR Y CLARIFICAR LA TRAZABILIDAD DE LOS ANIMALES

OTENDER HACIA UNA PRODUCCION ECOLOGICA, QUE RESPETE
EL MEDIO AMBIENTE.

QJINFORMAR AL CONSUMIDOR DE LOS BENEFICIOS DE UNA GANADERIA
SANA, CRIADA SIN PRODUCTOS QUIMICOS Y CUYO PASO
DESDE LA GRANJA AL CONSUMIDOR HA SIDO CUIDADO AL MAXIMO.
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PROPEGTIVAS DEFUTURO

EN LOS PROXIMOS ANOS SEGUIRA EL INCREMENTO DE CONSUMO, DEBIDO AL
AUMENTO DE POBLACION Y DE LOS HOGARES DE 1 - 2 PERSONAS

LJEMPAQUETADO ADECUADO A LOS HOGARES DE 1 O 2 PERSONAS.

OJENVASADOS AL VACIO Y AL SER POSIBLE CON ADICION DE ESPECIES
PARA TAN SOLO SACAR Y COCINAR.

ONUEVOS PRODUCTOS PARA LA POBLACION EMIGRANTE QUE ESTA
RECIBIENDO ESPANA

QAPLICACION DE LA INNOVACION TECNOLOGICA QUE PERMITA
LA MEJOR CONSERVACION DE LA CARNE FRESCA SIN PERDER
CARACTERISTICAS ORGANOLEPTICAS
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