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Importante aumento 
de la superficie

Leve incremento de 
superficie.

1. Superficie y Producción. Campaña 2021

Previsión Media AVANCE

anual últimas jul-21

CCAA 2020 5 campañas 2021

Andalucía 726.302 666.203 804.567 11% 21%

Región de Murcia 206.435 208.600 202.248 -2% -3%

Castilla-La Mancha 191.514 155.995 211.779 11% 36%

C. Valenciana 74.993 74.480 73.125 -2% -2%

Resto CCAA 44.925 45.226 39.296 -13% -13%

ESPAÑA 1.244.169 1.150.505 1.331.015 7% 16%

Variaciones

Avance vs 

Ant

Avance vs 

Media 5

Prov Media AVANCE

anual últimas jul-21

CCAA 2020 5 campañas 2021

Andalucía 178.083 155.112 189.713 7% 22%

Región de Murcia 178.651 200.610 205.620 15% 2%

Castilla-La Mancha 170.946 201.013 160.998 -6% -20%

C. Valenciana 43.836 44.088 49.108 12% 11%

Resto CCAA 41.952 44.122 40.144 -4% -9%

ESPAÑA 613.468 644.946 645.583 5% 0%

Variaciones

Avance vs 

Ant

Avance vs 

Media 5
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 4% s/ 2020
 35% s/ media 5

2. Comercio Exterior. Importaciones. Campaña 2021

 5% s/ 2020
 7% s/ media 5



FINAL CAMPAÑA 2020 MELÓN Y SANDÍA 5Fuente: Eurostat. Comisión Europea. Últimos datos disponibles: julio de 2021.

2. Comercio Exterior. Importaciones. Campaña 2021

Valor unitario muy similar a la media y a 
2020, tanto en melón como en sandía

 4% s/ 2020
 40% s/ media 5

 4% s/ 2020
 6% s/ media 5
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 10% s/ 2020
 11% s/ media 5

2. Comercio Exterior. Exportaciones. Campaña 2021

 5% s/ 2020
 6% s/ media 5
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2. Comercio Exterior. Exportaciones. Campaña 2021

Valor unitario muy similar a 
la media y a 2020

 2% s/ 2020
 12% s/ media 5

 4% s/ 2020
 3% s/ media 5

Valor unitario muy similar a la 
media, pero inferior a 2020
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2. Comercio Exterior. Mercado de la UE. SANDÍA
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2. Comercio Exterior. Mercado de la UE. MELÓN
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Fuente: Eurostat – International Trade. Comisión Europea

2. Comercio Exterior. Impacto Brexit
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SANDÍA SALIDA OP ESPAÑA (precio campaña):

 9% respecto de 2020

 10% respecto media 5

EN SALIDA DE CENTRAL DE 
ACONDICIONAMIENTO PRECIOS POR DEBAJO 

DE CAMPAÑAS ANTERIORES

SANDÍA ORIGEN ESPAÑA (precio campaña):
 28% respecto de 2020

 16% respecto media 5

EN LA POSICIÓN MÁS PRÓXIMA AL PRODUCTOR 
PRECIOS POR DEBAJO DE CAMPAÑAS ANTERIORES

3. PRECIOS REGISTRADOS. Campaña 2021
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MELÓN SALIDA OP ESPAÑA (precio campaña):
 29% respecto de 2020
 14% respecto media 5

EN SALIDA DE CENTRAL DE 
ACONDICIONAMIENTO PRECIOS POR DEBAJO 

DE CAMPAÑAS ANTERIORES

MELÓN ORIGEN ESPAÑA (precio campaña):
 27% respecto de 2020
 23% respecto media 5

EN LA POSICIÓN MÁS PRÓXIMA AL PRODUCTOR 
PRECIOS POR DEBAJO DE CAMPAÑAS ANTERIORE

Fuente: Informe semanal de coyuntura (datos hasta semana 39 del 27/09 al 03/10) – MAPA.

3. PRECIOS REGISTRADOS. Campaña 2021
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2021: 
128.356 t

 9% s/ 2020
 6% s/ media 5

2021: 
62.890 t

 5% s/ 2020
 10% s/ media 5

2021: 
1,00 €/kg

 15% s/ 2020
 2% s/ media 5

2021: 
1,40 €/kg

 14% s/ 2020
 0% s/ media 5

PRODUCTO 
IMPORTACIÓN

PRODUCTO 
NACIONAL

PRODUCTO 
IMPORTACIÓN

PRODUCTO 
NACIONAL

PRODUCTO 
IMPORTACIÓN

PRODUCTO 
NACIONAL

PRODUCTO 
IMPORTACIÓN

PRODUCTO 
NACIONAL

4. CONSUMO EN HOGARES. Campaña 2021
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2021: 
5.453 t

 19% respecto de 2020

2021: 
2.763 t

 16% respecto de 2020

Fuente: Informe de retiradas en el marco de los programas operativos de las OPFH – FEGA.

5. RETIRADAS. Campaña 2021

Importancia uso de 
instrumentos de 
gestión de crisis 

OPFH
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 Aumento significativo de la superficie de sandía bajo invernadero (Almería) y melón (Región de Murcia).

 Sector netamente exportador                

 Importaciones (ENE – JUL): 160.706 t (+1% vs 2020 y +24% vs media)
 Melón: ▼ Brasil y ▲ Marruecos

 Sandía: ▲ Marruecos

 Exportaciones (ENE-JUL): 968.368 t (+5% vs 2020 y media)
 Melón contracción: ▼UE27 y UK.

 Sandía: ▲Europa del Este y UK. 

 ▼Demanda, por las temperaturas anormalmente bajas de primavera en España y en Europa. 

 El consumo en hogares se sitúa por encima de la media pero retrocede con respecto a la campaña 2020 (COVID-19).

 Precios por debajo de campañas previas (Almería).

 Mayor utilización de retiradas en sandía que en melón, respecto a años anteriores. 

6. CLAVES DE CAMPAÑA 2021

Mercado de la UE: ▲compras de sandía (a partir de jun)

▼ compras de melón 
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¡Muchas Gracias!

SGFHAOV@MAPA.ES
DGPMA@MAPA.ES

mailto:SGFHAOV@MAPA.ES
mailto:DGPMA@MAPAMA.ES

