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“Definición clara de objetivos y
estrategias, un nuevo modelo de liderazgo
y el uso innovador de las Nuevas
Tecnologías. Es la clave del éxito”

–Significa pensar en recursos
–Significa pensar en financiación
–Buscar el mejor talento
–Pensar en branding
–En logística
–En comunicación
–En motivación

HACER MAS CON MENOS
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CAMBIANDO EL RUMBO
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“hoy sabemos que el poder está en manos del consumidor. 
Esto conlleva buscar una satisfacción de los consumidores 
desde el principio hasta el final. “

los consumidores buscan 

cada vez más variedad, 
cada vez más salud y 
cada vez más autenticidad en los 
productos que consumen. 
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La salud, un concepto muy amplio y 

cambiante en las últimas décadas…

Ausencia de enfermedad Una opción Un estilo de vida



ALBERTO HERRANZ
DIRECTORARGAPOR TOLEDO 20 12 2016

Impulsar el conocimiento de las 

propiedades y beneficios de la carne de 

cerdo de capa blanca entre la comunidad 

de profesionales de la salud

Generar una corriente de opinión 

favorable y respaldada de la carne de 

cerdo en los medios de comunicación
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Global Trade Information Services

Mejorar el conocimiento de los mercados exteriores, identificando los mercados objetivo, 

adaptando los productos a los mercados de destino, elaborando información económica y 

comercial



ALBERTO HERRANZ
DIRECTORARGAPOR TOLEDO 20 12 2016



ALBERTO HERRANZ
DIRECTORARGAPOR TOLEDO 20 12 2016

Líneas Estratégicas para la 
Internacionalización del Sector
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193 países en el mundo

Exportamos a 130 mercados
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Acuerdos internacionales y de libre comercio
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CAMPAÑAS DE MARKETING Y PROMOCIÓN 

El sector  reclama, 
mayoritariamente, políticas de 
calidad y promoción basadas en 
la identidad “España” como 
elemento identificativo común
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“No se trata de ser perfecto; se trata 

de conseguir el resultado que uno está 

buscando”
Gary Kaspárov,


