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EL CONSUMO EN EL MES DE DICIEMBRE

En el mes de diciembre se produce un mayor gasto, no solo en alimen-
tacion, sino también en otros bienes y servicios. Se incrementan las com-
pras de productos que se suponen de mejor calidad y por tanto de precio
mas alto. Ademas se incrementa el consumo en el sector de Hostel eria/Res-
tauracion.

En este capitulo se reflgja tanto la variacion cuantitativa de las compras
con el estudio del Panel de Alimentacion, como |os aspectos cualitativos ante
la Navidad con el estudio “Observatorio del Consumo y la Distribucion”
(OCDA). En este trabajo se ha realizado un monografico de Navidad 2004,
con dos grupos de discusion de consumidores y 500 encuestas telefonicas a
los consumidores y 100 a los distribuidores. Se ha corroborado la mayoria
de las conclusiones comentadas el afo pasado, que destacamos a continua-
cion:

1. Un 43,2% de los entrevistados reconoce que en la decision de las com-
pras navidefias participan mas personas de |o habitual. En lamayoria de
los casos se comparte esta decision con la paregja.

2. Parad disefio del menu navidefio se tienen en cuenta |los gustos fami-
liares.

3. Aumentael niumero de comidas fuera del hogar, especialmente en casas
de familiares y amigos.

4. Las compras se realizan mayoritariamente entre semana, para evitar
aglomeraciones, aumentando el uso del coche.

5. Lamayoria de los consumidores compran los productos frescos en la
misma semana de las fiestas. No se anticipa la compray luego se con-
gela

6. Solo e 9,2% reconocen comprar cestas navidefias o lotes de Navidad
pararegalar.

7. Losdistribuidores creen que, en navidades, aumenta el consumo de pro-
ductos con denominacién de origen, mientras que se mantiene €l de pro-
ductos ecol 6gicos.

8. Las “ofertas’ siguen siendo el medio mas efectivo para aumentar las
ventas.

9. Tanto los consumidores como los distribuidores perciben un aumento
generalizado de | os precios en estas fechas. Especialmente, este aumen-
to se produce en los productos frescos. pescados, carnes, frutasy horta-
lizas. Las bebidas, tanto acohdlicas como no alcohdlicas, los ultrama-
rinos, lacteos y productos de panaderia son los que se mantienen mas
estables.
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CONSUMIDORES

Ha comprado o piensa comprar cesta
Navideinas/Lotes de Navidad para regalar

74,7%

1,0%

15,1%

9,2%

&9 No @) Ns/Nc =) Sipara mi mismo/Mifamilia ) Si para regalar

10. A pesar del incremento de precios, e consumidor no modifica su cesta
de la compra.

11. No se perciben diferencias en la seguridad en los alimentos con respec-
to al resto del afo.

En cuanto a lugar donde compran los hogares en Navidad se tienen las
siguientes conclusiones:

12. En general, las compras de alimentacion en estas fechas se realizan en
los mismos establ ecimientos que € resto del afio percibiéndose un lige-
ro aumento de las compras realizadas en los Hipermercados.

13. Los Supermercados, Hipermercados y Tiendas Discount son |os canales
gue ofrecen |0s mejores precios.

14. Se detecta una cierta tendencia a comprar |os productos directamente al
agricultor/ganadero/productor. Los principales son: cordero, jamon,
chorizo, queso y dulces artesanos. Se justifica esta decision por la
mayor calidad de los productos, por ser més frescos, por tener mejores
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precios, por la elaboracion de carécter artesanal de la produccion y por
la confianza.

15. Para adquirir los productos frescos los compradores prefieren las tien-
das tradicional y los mercados.

16. Paralos productos congelados prefieren los Supermercados.

17. Para el vino se prefiere los Hipermercados.

18. Tanto consumidores como distribuidores encuentran adecuados los
horarios comerciales en estas fechas.

En diciembre se realiza en los hogares espafioles el 10,5% del gasto
anual, con 136 euros/persona/diciembre, |0 que representa un incremento
del 26,1% respecto a la media mensual de 12 meses (108 euros) y del
29,7% sobre la media de los restantes 11 meses (105 euros), sin incluir
diciembre. De nuevo, este afio no se ha encontrado en Hostel eria& Restau-
racion mayor consumo en el cuarto trimestre que es el que incluye las
comidas navidefias, como en algunos afios precedentes, pues dicho consu-
mo ha sido mayor en el tercer trimestre con un 26%, en el segundo ha sido
un 25,5% y en el cuarto no llega a 25%, lo que si ha presentado una cifra
mas alta este afio ha sido el precio medio al que ha comprado la H/R en
este cuarto trimestre.

GASTO EN DICIEMBRE

Ao 2004
Media de los 11 meses Diciembre % Diciembre
sin diciembre media resto del ano
MILES DE MILLONES DE EUROS 441 5,72 29,7
GASTO / CAPITA 105 136 29,7
% DE CONSUMO MENSUAL 8,1 10,5 -

A continuacion, se exponen |os productos con mayor demanda en diciembre
de 2004 y se comparan con lamedia del resto del afio.
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PRODUCTOS DE MAYOR DEMANDA EN DICIEMBRE

Consumo per capita en hogares. Aino 2004

Productos

Champindn y setas

Turrén de chocolate

Pavo y otras carnes frescas

Frutas en conserva y escarchadas

Carne ovino y caprino

Frutos secos

Frutas tropicales

Turrones y dulces navidenos

Moluscos y Crustaceos

Carnes transformadas

Carne de cerdo

I \ \ \ \ \ \ \

0,0 0,2 0,4 0,6 0,8 1,0 1,2 1,4
Kg/capita
‘ =7 Media mensual (sin diciembre) @& Diciembre

BEBIDAS DE MIAYOR DEMANDA EN DICIEMBRE

Consumo per capita en hogares. Aino 2004

Bebidas

Otros vinos

Sidra

Otras bebidas alcohdlicas

Vinos espumosos

Vinos de calidad

[ I L L L L L DL L
0,00 0,05 0,90 0,95 0,20 0,25 0,30 035 040 0,45

Litros/capita

=) Media mensual (sin diciembre) @& Diciembre
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CONSUMO EN NAVIDAD

Ao 2004
Media hasta noviembre Diciembre % Diciembre / media
kg/capita kg/capita resto del afio
PRODUCTOS COMESTIBLES
TURRONES Y DULCES NAVIDENOS 0,03 0,64 1.986,16
CARNES TRANSFORMADAS 091 1,33 4717
CARNE DE CERDO 0,90 1,38 53,90
MOLUSCOS Y CRUSTACEOS 0,60 1,23 103,73
CARNE DE OVINO Y CAPRINO 0,22 0,41 85,99
FRUTOS SECOS 0,20 0,44 117,60
FRUTAS EN CONSERVAS Y ESCARCHADAS 0,15 0,31 106,80
TURRON DE CHOCOLATE 0,01 0,1 1.747,40
FRUTAS TROPICALES 0,40 0,59 46,64
PAVO 0,06 0,12 100,51
CHAMPINON Y SETAS 0,07 0,09 31,03
VINOS Y BEBIDAS ALCOHOLICAS
VINOS ESPUMOSOS 0,03 0,29 898,65
SIDRA 0,02 0,15 767,55
VINOS DE CALIDAD 0,19 0,43 131,66
OTROS VINOS 0,05 0,09 90,55
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 0,09 0,36 310,47
ESTRUCTURA DEL GASTO
Ao 2004
Media del afio sin diciembre Diciembre
PRODUCTOS NAVIDENOS 20,2 359
PRODUCTOS NO NAVIDENOS 798 64,1

Evolucion anual del consumo en diciembre

El consumo de diciembre de 2004 ha subido un 5,2% para productos comes-
tible y un 5,9% para las bebidas con respecto a 2003. Los productos que mas
han subido este afio con relacion a afio anterior han sido:

» El pavoy las otras carnes frescas, 33,7%.

* Las frutas en conservay escarchadas 20,8%.
e Losvinosde C.PR.D. 17,7%.

* Los*“otrosvinos’, 14,4%.

Las frutas tropicales, 11,4%.

Los moluscosy crustaceos, 10,6%.
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EVOLUCION DEL CONSUMO EN DICIEMBRE

kgllioap. 20042003 2004/1999
1999 2000 2001 2002 2003 2004 % % TVI
TURRONES Y DULCES NAVIDEROS 0,48 070 0,68 0,64 0,64 0,64 202 6,0
CARNES TRANSFORMADAS 144 142 149 142 1% 133 -13 15
CARNE DE CERDO 141 151 13 15 1,3 138 32 05
MOLUSCOS Y CRUSTACEOS 1,02 1,03 1,08 119 111 123 106 38
CARNE OVINO Y CAPRINO 0,36 039 042 048 040 041 26 22
FRUTOS SECOS 02 038 042 048 044 0,44 10 109
FRUTAS EN CONSERV. YESCARCH. 0,30 026 027 028 026 031 208 08
TURRGN DE CHOCOLATE 0,11 012 0,08 012 012 0,11 40 06
FRUTAS TROPICALES 033 047 046 050 053 059 14 19
PAVOY OTRAS CARNES FRESCAS 0,21 032 0,31 026 026 0,34 37 104
CHAMPINON Y SETAS 0,07 009 0,09 0,10 0,10 0,09 2 64
TOTAL PRODUCTOS DE NAVIDAD 5,99 6,68 6,65 6,98 6,54 6,38 52 28
VINOS ESPUMOS0S 0,31 039 034 029 028 029 36 %
SIDRA 019 018 015 018 016 015 80 50
VINOS DE CALIDAD 040 043 045 037 037 043 172 14
0TROS VINOS 0,07 007 0,08 0,08 0,08 0,09 144 44
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 0,21 024 022 024 021 0,36 67,3 116
TOTAL BEBIDAS DE NAVIDAD 119 132 125 116 111 132 195 21

L os productos que mas han bajado su consumo respecto a afio pasado han
sido:

Sidras, —8%.

El turrdn de chocolate, —-4%.

L as bebidas de alta graduacién, —2,8%.
* Los Champifiones/Setas, —2,1%.

 Las carnes transformadas, —1,3%.

Evolucion del consumo en diciembre de 1999 al del 2004

Al comparar los consumos de Navidad en el Ultimo quinguenio, se aprecia
un aumento medio anual del 2,8% para los productos comestibles, las bebidas,
que practicamente se han mantenido, con un —0,3% medio anual.

Los productos que méas han aumentado han sido:

192



Las frutas tropicales, 12% medio anual.
L os frutos secos, 11% medio anual.
El pavo y otras carnes frescas, 10,4% medio anual.

Por centaj e de hogar es compradores

Si se analiza el porcentaje de hogares compradores de cada producto y su
aumento relativo respecto a la media del resto del afio, se observa que gran
parte de los alimentos bésicos se adquieren por casi latotalidad de los hoga-
res y que apenas incrementan su consumo en Navidad (pan, leche, pollo,
etc.).

Sin embargo, donde realmente se aprecia esa incorporacion a consumo de
Navidad es en losturrones, dulces navidefiosy turrones de chocol ate, que pasan
de ser comprados por el 7% de los hogares al 65% y del 3% al 42%, respecti-
vamente.

Otro tanto ocurre con |os vinos espumosos y con la sidra, que pasan respec-
tivamente del 3,6% a 30% y del 2,2% al 18% de los hogares. Dentro del capi-
tulo de las “bebidas alcohdlicas’ |e siguen en importancia los vinos de calidad,
las bebidas de alta graduacion (“otras bebidas acohdlicas’), y los “otros
vinos'.

PORCENTAJE DE HOGARES COMPRADORES

Ao 2004
B oan B Doaan
TURRONES Y DULCES NAVIDENOS 6,56 64,58 984,7 58,0
CARNE TRANSFORMADA 87,34 88,43 101,2 11
CARNE CERDO 61,32 62,54 102,0 1.2
MARISCO/MOLUSCO/CRUS 48,38 63,42 1311 15,0
CARNE OVINO/CAPRINO 20,76 28,26 136,1 15
FRUTOS SECOS 44,54 62,62 140,6 181
FRUTAS EN CONSERVA Y ESCARCHADAS 31,86 47,40 1488 155
TURRON DE CHOCOLATE 2,86 4247 1.482,9 39,6
FRUTAS TROPICALES 26,49 26,46 99,9 0,0
PAVO 10,94 12,14 m,0 1.2
CHAMPINON+0.SETAS 18,15 23,65 130,3 55
ESPUMOSOS 357 29,87 836,4 26,3
SIDRA 2,22 18,33 826,4 16,1
VINO C.P.R.D. 12,96 33,39 257,7 204
OTROS VINOS 6,37 13,48 2115 71
OTRAS BEB. ALCOHOLICAS 342 13,78 402,7 104
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Estructura del gasto

Es importante comprobar como la estructura del gasto varia debido alos distin-
tos tipos de compras que se redlizan en este mes, aumentando en gran proporcion
laimportancia de los productos tipicos de las fiestas y disminuyendo agquellos que
aunque son de consumo diario bgjan su proporcion respecto a gasto totdl.

ESTRUCTURA DEL GASTO DE PRODUCTOS NAVIDENOS

Ao 2004
TURRONES Y DULCES NAVIDENOS 0,18 3,64 1.970,3
CARNE TRANSFORMADA 6,67 9,31 39,6
CARNE CERDO 4,62 571 235
MARISCO/MOLUSCO/CRUSTACEQOS 373 712 91,1
CARNE OVINO/CAPRINO 1,74 2,84 63,3
FRUTOS SECOS 0,96 1,56 62,9
FRUTAS EN CONSERVA Y ESCARCHADAS 0,30 0,45 50,4
TURRON DE CHOCOLATE 0,04 0,60 1.589,9
FRUTAS TROPICALES 0,67 0,77 15,2
PAVO 0,26 0,34 30,7
CHAMPINON + 0. SETAS 0,20 0,21 49
ESPUMOSOS 0,12 1,06 758,8
SIDRA 0,02 0,16 629,7
VINO C.P.R.D. 0,56 1.1 206,8
OTROS VINOS 0,12 0,24 91,7
OTRAS BEB. ALCOHOLICAS 0,53 1,66 209,0

ESTRUCTURA DEL GASTO DE PRODUCTOS NO NAVIDENOS

Ano 2004

Media del ano Disfiamiiie % Diciembre / media

sin diciembre resto del ano
HUEVOS 1,36 0,96 -29,4
MIEL 0,20 0,18 -10,6
TOTAL CARNE (Sin Transformadas) 16,69 17,86 7,0
TOTAL PESCA (Sin Mariscos y Moluscos) 10,02 8,18 -18,4
TOTAL LECHE LiQUIDA 444 3,61 -18,7
TOTAL OTRAS LECHES 0,34 0,24 -28,8
DERIVADOS LACTEQS 7,70 5,99 -22,2
PAN 745 5,05 -32,2
BOLL. PAST. GALLET. CER. (Sin productos de navidad) 3,15 2,74 -131
ARROZ 0,42 0,35 -17,5
TOTAL PASTAS 0,40 0,35 12,1
AZUCAR 0,33 0,28 -15,1
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ESTRUCTURA DEL GASTO DE PRODUCTOS NO NAVIDENOS

Ao 2004
Media del ano sl % Diciembre / media
sin diciembre resto del ano
EDULCORANTES 0,06 0,04 -22,1
LEGUMBRES 0,37 0,33 -10,4
TOTAL ACEITE 2,50 2,51 04
MARGARINA 0,16 0,12 -22,2
ACEITUNAS 0,49 0,50 29
VINO DE MESA 0,58 0,79 35,7
CERVEZAS 1,21 0,94 -22,2
TOTAL ZUMO Y NECTAR 0,72 0,46 -36,7
PATATAS FRESCAS 1,23 0,73 -40,5
PATATAS CONGELADAS 0,07 0,05 =275
PATATAS PROCESADAS 0,35 0,30 -15,1
TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 6,20 4,29 -30,7
TOTAL FRUTAS FRESCAS 9,02 5,81 -35,6
T. FRUTA & HORTA. TRANSF. 1,87 1,82 -2,6
PLATOS PREPARADOS 3,01 2,21 =245
CAFES E INFUSIONES 0,96 0,81 -15,9
CALDOS 0,11 0,11 0,1
SALSAS 0,36 0,34 -55
AGUA MINERAL 0,72 0,51 -28,9
GASEQSAS Y BEBID. REFRESCANTES 2,31 1,91 -17,5

LUGAR DE COMPRA DE LOS PRODUCTOS NAVIDENOS EN EL HOGAR
CUOTA DE MERCADO EN VALOR

ANO 2004

ESTABLECIMIENTOS CONVENCIONALES

ESTABLECIMIENTOS
NO CONVENCIONALES

HIPERMERCADOS

Media del ano il

TURRONES Y DULCES NAVIDENOS
CARNE TRANSFORMADA

CARNE CERDO
MARISCO/MOLUSCO/CRUST.
CARNE OVINO/CAPRINO

FRUTOS SECOS

FRUTAS EN CONSERVA Y ESCARCH.

TURRON DE CHOCOLATE
FRUTAS TROPICALES
PAVO

CHAMPINON Y SETAS
ESPUMOSOS

SIDRA

VINO CP.RD.

OTROS VINOS

OTRAS BEB. ALCOHOLICAS

TOTAL PRODUCTOS NAVIDENOS
TOTAL ALIMENTACION

237
16,8
10,3
188
16,0
19,6
249
369
125
10,7
14
215
312
235
259
254

181
18,0

11
74
135
40
91
18,0
41
33
15,7
52
11
129
20
57
44
59

89
85

TDA. TRADICIONAL SUPERMERCADQS
14,6 15,1 57,2 403 205
294 252 441 34,7 19,0
399 34 38 258 128
44,0 395 34 36,0 16,6
505 483 265 218 139
211 26,5 444 40,0 16,6
6,2 50 64,7 60,5 251
28 35 66,0 433 218
437 404 296 329 11,0
39,0 437 41,6 369 14,2
38,0 37,6 36,2 36,8 14,7
8,0 45 51,6 274 274
22 19 583 474 375
38 46 55,5 31,7 349
58 23 61,6 52,0 30,7
41 22 52,7 34,8 373
344 210 393 341 174
302 274 40 419 173

209
233
325

57

79
139

9,6
16,3
14,2

8,7
143
465
135
40,2
19,7
316

208
126
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Lugar de compra de los productos naviderios

Al analizar los datos del lugar de compra de los productos navidefios, se
observa que la forma de abastecimiento de los hogares cambia algo en esas
fechas. El aumento mas espectacular es para € apartado “otros’ (recuérdese
que este epigrafe incluye regalos, compra directa a productor y alaindustria)
que crece més de 10 puntos, debido principalmente a los turrones, alas carnes
transformadas y sobre todo a los espumosos/cavas, a los vinos de calidad y a
las bebidas de alta graduacion. Estas cifras corroboran los resultados del estu-
dio del “Observatorio del Consumo y la Distribuciéon” (OCDA). De este mismo
estudio se deduce, que el 47% de los consumidores declaran comprar produc-
tos tipicos navidefios para hacer regalos, |0 que explica también el aumento del
apartado “Otros’. Por otra parte, €l 24% de los encuestados compran cestas o
lotes de Navidad, y de este tipo tan solo € 9% lo dedica aregalo, no obstante,
casi lamitad de los Distribuidores (45%) ofrecen estos conjuntos navidefios.

La cuota de mercado de “otros’ paralos vinos de calidad llega al 39,6% en
diciembre cuando €l resto del afo apenas|legaal 5%, paralos espumosos/cavas
es del 45,3% frente al 11,2% en €l resto del afio y las bebidas de alta gradua-
cion es 37% frente a 5%. También el autoconsumo sube 1,6 puntos, debido
fundamentalmente a la carne de cerdo procedente de las matanzas, que se con-
sumira posteriormente como carne transformada y a la de pavo/otras carnes
frescas. El autoconsumo junto con el apartado “otros’ hacen que las formas

CONSUMIDORES:

Ha comprado o piensa comprar productos tipicos
navidehos para regalar

Si
(47,2%)

No
(52,2%)
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AGENTES DE LA DISTRIBUCION:

Ofrecen al cliente Cestas Navidenas/
Lotes de Navidad

Si
(45,0%)

No
(55,0%)

“No Convencionales’ de comerciaizacion tengan un incremento de cuota de
mercado de 12 puntos en Navidad.

De las tres formas convencionales de comercializacion dos bajan sus cuotas
en el mes de diciembre para las compras de |os productos navidefios. Asi pues,
la tienda tradicional, con un 27% baja 7,4 puntos, los Supermercados, con un
34,1%, bajan 5,2 puntosy tan sdlo los Hiper aumentan su cuota de mercado en
1,7 puntos con un 18%. Este resultado concuerda con e resultado del estudio
OCDA.
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