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Definir la 
estrategia y 
modelo de 

negocio

1

CONSUMIDOR

CLIENTE

(€)

Modelos 
COLABORATIVOS

TECNOLOGÍA

DATOS

SMART DATA

INNOVACION

PERSONAS

Poder combinar Datos, tech y personas

65

4
23

Contexto: Ejes de trabajo



MOVILIDAD CAMPO:1



DATOS POST COSECHA

INFORMES:

CUADRO DE MANDOS
COSTES
RENDIMIENTOS
PRODUCTIVIDADES
VENTAS
LOGÍSTICA
COMPARATIVAS PRESUPUESTO
HUELLA HÍDRICA
UNIDADES APORTADAS 
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William Thomson Kelvin s.XIX: 
“Lo que no se define no se puede 
medir. Lo que no se mide no se 

puede mejorar. Lo que no se 
mejora, se degrada siempre”.

https://www.biografiasyvidas.com/biografia/k/kelvin.htm


DESARROLLO Y DISEÑO DE LOS NUEVOS CUADROS DE MANDO2



DATOS PRE - COSECHA

MODELOS PREDICTIVOS:

.- Fecha óptima de recolección

.- Cantidad estimada de recolección

.- Alertas de enfermedades

.- Previsión de la demanda
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APRENDIZAJES



.- SPONSOR: Apoyo de la DIRECCIÓN

.- CULTURA DIGITAL 

.- CAMBIO EN LA GESTIÓN: Tomar decisiones con DATOS

.- PERSONAS:

▪ Reticencia al cambio

▪ Romper silos

▪ Equipos multidisciplinares

.- COLABORACIÓN CON EXTERNOS: proyectos colaborativos

.- TRABAJAR LA UX

.- IMPORTANCIA DE REVISAR CONTINUAMENTE: Mejora continua

.- CIBERSEGURIDAD



TRANSFORMACIÓN DIGITAL FORETTE 
Daniel Berganzo Salgado

Florette Ibérica
dberganzos@florette.es

Muchas gracias 

mailto:dberganzos@florette.es

