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+£Qué ha querido saber el consum|dor i
sobre el aceite en los uItlmos 20 anos’




- Hoy, la informacion meduoamblentaT_: o
' yaesta en el mercado '

-

* La gente quiere conocer la informacion
medioambiental de los bienes y
servicios que consume.

 La mayoria de consumidores de aceite
de oliva ya saben que el aceite de oliva
es saludable, pero ya también
demandan informacion sobre como
este producto ayuda a proteger el

medio ambiente.

 Lainformacién medioambiental es
protagonista en sus decisiones de

compra. 4



¢___,_OMO'RESPONDER A ESA DEMANDADE LA :
SOCIEDAD? - f

- En 2013 existen mas de 400 etiquetas
ambientales en el mundo

- Solo para GEl (huella de carbono), se
identifican mas de 80 iniciativas tanto publicas
como privadas en el mundo

Por tanto....
__* dqueesverde?
e (icomo demostrar que mi producto o
mi empresa es “verde”?
e Siselecciono uno de estos etiquetados
ésera aceptado por todo el mundo?,
e (tendré que demostrar mi
compromiso ambiental siguiendo
/ distintas normas seguln qué cliente me
lo exija?

Confusion, desconfianza / . L
e (entenderan mis clientesy

Ganan los que vayan a su aire consumidores mi mensaje??
Costes asociados 5




Hoy, el factor critico de éxito
es comunicar la sostenibilidad

ambiental del aceite de oliva,

utilizando herramientas
sencillas e inteligentes sobre
el producto en el mercado
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La respuesta de Ia Comlsmn Europea'

The Smgle Market for Green Products Imtlaﬁve

European
Commission
]

Official Journal L 124

of the European Union

e e ey

Communication from the Commission to the European
Parliament and the Council COM(2013) 196 published on 9
April 2013

Establece y recomienda un Unico método para medir la
huella mediaombiental de un producto (PEF) y una
organizacion (OEF) con enfoque a su ciclo de vida.

Propone los principios sobre los que basar |la comunicacién
del desempeno medioambiental, tales como: transparencia,
fiabilidad, totalidad, comparabilidad y claridad.

Apoya los esfuerzos internacionales en pro de una mayor
coordinacion en el desarrollo metodologico y la
disponibilidad de datos

Anuncia la puesta en marcha de un proceso piloto (multi
observado) de tres afios de duracidn para el desarrollo de
reglas especificas de categoria de producto.
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,.f,__,ro Juct Environmental Footprint (PEF.
“la huella ambiental de un producto

* Medida multi-criterio del impacto medioambiental de un product o servicio
a través de su ciclo de vida

* Para reducer los impactos medioambientales de productos o servicios,
teniendo en cuenta el valor de las actividades de su cadena.

Las PEF Guides proporcionan:

» Un metodo para modelar los impactos medioambientales de los
flujose de material/energia y de las corrientes de emisiones y
residuos asociados con un product a lo largo de su ciclo de vida.

» Guia de como calcular un PEF, asi como de como desarrollar los
requerimientos metodolodgicos para una categoria especifica de
product para el uso en las Reglas de categoria de huella
ambiental de product (PEFCRSs).
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ObjetIVO de_l )¢ PEFCRS _

Definition:
* PEFCR —acronimo de “Product Environmental Footprint Category Rules”

» “Reglas especificas de categoria de producto, basadas en su ciclo de vida,
gue complementan la guia metodoldgica general para los estudio de Huella
Ambiental de Producto proporcionando especificaciones adicionales a nivel
de la categia especifica de producto.”

Objetivos:

* Proporcionar criterios especificos para el calculo y el reporte de los
impactos medioambientales de productos a lo largo de su ciclo de vida.

* Enfocarse sobre los principales parametros que determinan el desempeio
ambiental de un producto en concreto.

* Permitir las comparativas entre huellas ambientales de productos dentro
de la misma categoria.



éDebe el principal comercializador mundial de aceite de oliva

permanecer ajeno a un proceso normativo europeo sobre la
comunicacion de su producto en el mercado?

éPuede dejar pasar la oportunidad de influir en el
reconocimiento del olivar como un cultivo con valor
medioambiental, que supone un sumidero de CO2?

éPodemos seguir permitiendo que en las normas internacionales
solo se comuniquen los impactos ambientales negativos del ciclo
de vida del aceite?

éPodemos seguir asistiendo a un proceso en el que no se
manejan datos propios de nuestros operadores?
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EU olive oil production vs world oilve oil production
Source: International Olive Council
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2014/15 | 2015/16
(prov) (prev)

2003/04 | 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10 | 2010/11 | 2011/12 | 2012/13 |2013/14

i rest of world 726 655,8 643,9 736,2 594,3 730,8 748,9 865,9 925,8 965,6 769,4 1010,5 939
rest of UE 43 53,4 41,2 59,4 45,4 63,7 73,1 76,2 86,4 69,7 105,4 347,5 99,5
italy 685 879 636,5 490 510 540 430 440 399,2 415,5 463,7 222 350
greece 308 435 424 370 327,2 305 320 301 294,6 357,9 132 300 300
N Spain 1412 989,8 826,9 1111,4 | 1236,1 1030 1401,5 | 1391,9 1615 616,3 1781,5 564 1300
e %TS/world 77% 78% 74% 73% 78% 72% 74% 71% 72% 60% 76% 47% 68%
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ilot olive oil

- it -

OLIVES
OLIVE OIL ] POMACE

4 N N

CRUDE REFINED

| pomace || POMACE

EXTRA [ VIRGIN ] ORDINARY LAMPANT OLIVE OIL

VIRGIN OLIVE OIL VIRGIN OLIVE OLIVE
OLIVE OIL oIL OoIL
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‘Unidad de analisis (unidad funcion3% .

- :

“Un litro de Aceite de oliva envasado utilizado por los
consumidores para aderezar o cocinar”

Unidad de analisis/ unidad funcional

WHAT Aceite de Oliva

HOW MUCH 1 litro envasado

1[0)// e [c] Hasta la fecha de consumo preferente

Lol ANIEEE  Apropiado para el consumo humano
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Diapositiva 14

EMS3 The ISO term is Functional Unit, the Steering Committee has decided that we can use ISO term rather than the (old) PEF terminology.
Erwin M. Schau; 08/01/2016
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o Calen dar

aprobacién del piloto por la comisidon europea
configuracion de la secretaria técnica
lanzamiento del piloto
elaboracion del documento de alcance (scope document) |
primera fase de consulta publica i
aprobacion del documento de alcance por la comision
elaboracion del modelo tedrico (screening study)
revision cientifica externa del screening i
elaboracion del primer borrador de regla de categoria (PEFCR) |
revision cientifica externa del PEFCR
Aprobacion del screening y draft pefcr v.1
elaboracion del 22borrador de pefcr (para estudios practicos) |
aprobacion draft pefcr v.2 8
desarrollo de estudios practicos en empresas (supporting studies)
test de herramientas de comunicacién
verificacion externa de los casos practicos i
nueva version del draft pefcr i
revision final del PEFCR i
version final del PEFCR
aprobacion del PEFCR por la comisidn
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LasReglas de categoria de producto -

La tasa de almacenamiento neto Establecera:
de CO2 en suelo estara incluida. - Como se calcula la huella ambiental
de un aceite de oliva

: - Propondra herramientas sencillas y
MPRODUCT  ENVIRONMENTAL datos por defecto
WFOOTPRINT CATEGORY RULES - Qué se comunica al mercado vy,
MFOR OLIVE OIL -1% Draft - COmo se comunica
: Prepared by the Technical Secretariat for Qlive OH p —

T Draft for sheering committes

ENVIRONMEN" ENVI
IMPACT
R
g e IMPACTONMENTAL
gl ‘
W
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