La comercializacion del vino en la restauracion espaiola

La mejora de la oferta y servicio
del vino en la restauracion

“Aportacion de ideas para mejorar la venta y
consumo responsable del vino en Espaina”

Por Emiliano Garcia Domene
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La comercializacion del vino en la restauracion espaiola

PARTE | - REFLEXIONES Y EXPERIENCIAS SOBRE
EL PAPEL DE LA RESTAURACION
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La comercializacion del vino en la restauracion espaiola

Reflexion: de donde venimos

EL CONSUMO DEL VINO, CULTURA
GASTRONOMICA MILENARIA

De la importancia del
concepto de Taberna
*De la preservacion del
espiritu de la taberna en
la cultura gastronomica

espanola.
Relvindicar una
Identidad.
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Reflexion: REIVINDICAR UNA IDENTIDAD - LA
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La comercializacion del vino en la restauracion espafiola

Reflexion: el éxito de la cerveza

*Aplicacion de politicas
paternalistas hacia el
hostelero

*|_a alta rotacion del
producto

=Excelente logistica
»Facilidad de despacho
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Reflexion: recuperar terreno perdido

NORMALIZAR EL
SERVICIO DEL VINO

« Compra, gestiony
mantenimiento de la
bodega

* Preparacion de la
carta de vinos

e Eliminar tics
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La comercializacion del vino en la restauracion espaiola

Reflexion: recuperar terreno perdido

LA CLAVE ESTA EN LOS JOVENES
e Asociar el consumo a momentos de ocio
cultural

 Poner en valor los vinos jovenes, rosados y
blancos

« Emocionar a los jovenes

Grupo de jévenes de visita a la
bodega Aranledn
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La comercializacion del vino en la restauracion espaiola

"/

TABERNA DESDE
1836

e Filosofia

e Oferta comercial
 Tecnologia

e Formacion —
casamontana Seminarios

e Compromiso social
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=
Experiencia;: CASA MONTANA \_\/_I

FILOSOFIA

« Ambiente
tematico

e Conjuga
tradicion —
taberna —
modernidad
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Experiencia;: CASA MONTANA \_\/_I

FILOSOFIA

 Promocion de la
cultura del vino:
seminarios y
catas

 Apoyo a la
cultura
gastronomica

Acto presentacion
clochina valenciana
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Experiencia;: CASA MONTANA \_\/_I

OFERTA COMERCIAL

e Carta de vinos (mas d
1000 referencias)

 Propuesta de vinos de
la semana y 1 del dia

« Vino por copa o botella" "

|
e Buena relacion calidad-
precio
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Experiencia;: CASA MONTANA \_\/_I

casamontana

SERVICIO DEL VINO

e Temperaturay
humedad adecuadas

e Buena conservacion

 Copas adecuadas de
cristal

e Personal amable,
correcto sin pretension
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Experiencia;: CASA MONTANA \_\/_I

imontana

TECNOLOGIA

e Lavado con tratamiento de
osmosis al agua

e Camaras de conservacion

 Vitrinas refrigeradas para
VINoS

* Bolsas de papel reciclado
para llevar la botella con el
vInO No consumido
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Experiencia;: CASA MONTANA M

RESULTADO

Mas de 20.000 botellas consumidas al
ano entre las distintas referencias.
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Experiencia;: CASA MONTANA M

imontana

Conciertos

COMPROMISO

 Fundacion
Eutherpe

 Club de futbol Casa
Montana — CUC

Club de futbol Chacarita

Casa Montana e Fundacion AIXEC

AiRCC

@ FUNDACIO PER A L'ATENCIO A LES

PERSONES AMB PARALISI CEREBRAL
+ Cruz Roja Espafiola
<
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La comercializacion del vino en la restauracion espaiola

Reflexion: critica al margen sobre el precio del vino

CAMBIOS EN LAS EXIGENCIAS DEL
CONSUMIDOR

« Mantener una oferta en hosteleri
atractiva

e Servicio profesional

e Carta dinamica

 Tecnologia

» Gestion del stock

Obliga a una rigurosa
politica de precios.
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La comercializacion del vino en la restauracion espaiola

PARTE Il - APOYO A LA RESTAURACION,
COOPERACION Y COORDINACION DE OTROS
AGENTES RESPECTO AL CONSUMO DEL VINO

GOBIERNO MNSTERO, (%A
E &ﬁﬁ EA MR RURALY MARING O MV Con la colaboracion de la \ FE H R
f HOSTELERlA

28 mayo 09 . NOMBRE DE LA EMPRESA 19




La comercializacion del vino en la restauracion espafiola
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La comercializacion del vino en la restauracion espaiola

Apoyo: El papel de los organismos de segundo

!

grado

LA FORMACION
COMO EJE

e 134 cursos de

CEHR sumilleria
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o= HOSTELERIA e 2091 profesionales
formados en el ultimo
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La comercializacion del vino en la restauracion espaiola

Apoyo: El turismo del vino

IMPACTO

 Poner en valor su
identidad a través de la
apuesta por la
autenticidad vy tipicidad

e Desarrollo econdbmico de
la zona a traves del
turismo

e Difusidon de la cultura del
vino y la gastronomia de
la zona
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La comercializacion del vino en la restauracion espafiola

PARTE Ill - PROPUESTAS

GOMERNO  MINSTERO (%4
_E ﬁﬁ DEEPANA  DEMEDIOAMBENTE O MV Con la colaboracion de la \ FEI-EIPR.d
HOSTELERIA

28 mayo 09 NOMBRE DE LA EMPRESA 23




La comercializacion del vino en la restauracion espaiola

(lr{_; E__ F

ol o iy \w Fiamb el sy acy - el sesm—

(_ ONS j_f‘si 1

A AR RS N L P R R U N P I SR STV
i TR, - N L I3

qtli'unq P N0 = ey LT LA T

Solo.

T 5 e B e

‘w.._,-' E

Ea TR A Wl B e W e g e

l“‘j

GOBIERND MIMISTERIC (%A y FE H R
E &ﬁﬁ B A D DO RURALY MARING O MV Con la colaboracién de la \
HOSTELERIA

28 mayo 09 NOMBRE DE LA EMPRESA 24




PROPUESTAS

Reivindicar el epigrafe de taberna
Emocionar a los jovenes:

sEstimular el consumo
responsable participando de sus
actividades culturales y de ocio.
*Trabajar en la linea de la relacion
del medio ambiente, la salud y el
vino

*Poner en valor el consumo de
vinos jovenes, blancos y rosados.
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PROPUESTAS

Reflexionar sobre politicas
comerciales
*Politicas de precios
eIncentivar estrategias para la
rotacion del producto
*Club de productos

Aprovechamiento de las TIC
*Redes sociales
*Blogs
*Videos Online
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La comercializacion del vino en la restauracion espaiola

PROPUESTAS

Buscar formulas de confianzay
flexibilizacion

Acercar el consumidor al
productor mediante el
aprovechamiento de las TIC

Normalizar el servicio del vino.

Acercar la bodega al
consumidor: el enoturismo.
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La comercializacion del vino en la restauracion espafiola

GRACIAS POR SU ATENCION ...
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