INTERNACIONALIZACION
DEL SECTOR LACTEO
OVINO Y CAPRINO
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Comercio exterior espanol

Mercado mundial
., Qué ofrece ICEX?

Estrategia F&W y acciones de promocion

Mercados de interés

Oportunidades y recomendaciones
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® Comercio exterior espanol #= = ic=X ==

EVOLUCION EXPORTACIONES PRODUCTOS LACTEOS (Millones €)
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Las exportaciones del sector lacteo espanol han registrado un incremento del 57%
desde el ario 2009. La balanza comercial continua siendo deficitaria, Espana importé
productos lacteos por valor de 1.562 millones de euros en 2015
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® Comercio exterior espanol g ic=x =

EVOLUCION PRECIO MEDIO LACTEOS PARA EXPORTACION (€/Kg)
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Dentro del sector son los quesos el producto con mayor valor anadido, mejor
evolucion y mayor potencial para desarrollar su internacionalizacion
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® Comercio exterior espanol

Estados Unidos
Portugal

Francia

Italia

Alemania

Reino Unido
Paises Bajos
Andorra

Rep. Dominicana

Polonia

Total Mundo

Quesos
85.962.686 €
61.644.091 €
59.731.310 €
58.939.346 €
26.566.594 €
15.879.116 €

8.485.065 €
7.975.525 €
6.323.447 €
5.108.326 €

383.746.117 €

+/- 2014

16,71%

0,95%
11,74%
-11,23%
38,18%
38,06%
69,94%
0,12%
39,97%

32,38%

10,85%

Francia
Portugal
Italia

Bélgica
Paises Bajos
Reino Unido
Andorra
China

Corea del Sur

Hungria

Total Mundo

OF EPAsA OF BCONCMA
¥ COMPETIIVDAD

Leche
103.842.834 €
40.738.405 €
25.911.901 €
9.032.595 €
7.740.114 €
5.052.130 €
3.029.216 €
2.751.350 €
1.313.440 €
1.150.099 €

207.039.971 €

Estados Unidos y Francia son los principales mercados para el

queso y la leche espanola respectivamente

IC=X

+/- 2014

0,16%
1,83%
36,46%
13,58%

6,07%

-23,39%
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® Comercio exterior espanol

= Espana
SRS e ' Exportacior
¥ COMPETITIVIOAD: == a lrversiones

Perfil de la empresa exportadora: sector lacteo

Total Agroalimentario ' Total Lacteos Quesos Leche
e 1805 884 615 311
exportadoras
51% 467 47% 45%
N2exportadores 9,214 404 289 139
regulares
Evolucion empresas exportadoras productos lacteos
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® Mercado mundial == iC=X-

EXPORTACIONES DE PRODUCTOS LACTEOS POR REGION

o Resto del mundo o Argentina @ Australia  ® U.Europea oN. Zelanda = EE.UU.
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Source: OECD/FAO (2016), “OECD-FAO Agricultural Outlook”, OECD Agriculture statistics (database), http://dx.doi.org/10.1787/agr-data-en.



Soluciones para todo tipo de Empresas

« Para dar los primeros pasos
+ Para consolidar las exportaciones
v Paraimplantarse o invertir en el exterior

v Parala atraccion de inversiones a Espana

Servicios de informacion, asesoramiento y formacion



© ;Qué ofrece ICEX? p—
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Guia de servicios para la Eg
mternacmnallzacmn ak

Disponible a través de www.icex.es/guia

* Recoge toda la gama de instrumentos disponibles de todas
las administraciones para las empresas espanolas. =
Ve

« Ediciones diferenciadas por Comunidad Auténoma

« Todos los servicios estan disponibles a traves de

VENTANA GLOBAL 900 349 000 \ W
iInformacion@icex.es ’

1C=

Espana
Exportacior
@ Inver e
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OEstrategia FRW y acciones de promocion @& = ic=x=

ﬁﬁnﬂn =) Aumento dela base exportadora

Diversificacion de mercados 4= é?

)) Incremento del conocimiento del sector entre los

profesionales y prescriptores de opinion internacionales

Fomento de la colaboracion institucional:
Alimentacion, Gastronomia y Turismo ==

@ —y Imagen pais y mensaje unicos de calidad y diversidad de la
A oferta

i

auam

Destacar y propiciar la innovacion 4=
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OEstrategia F&W y acciones de promocion = =

PLANES GENERALES
Y SECTORIALES

P

(il
PLAN GENERAL DE CO))
ALIMENTOS
PLAN GENERAL DE @
VINOS @
PLAN GENERAL DE
GASTRONOMIA %

=

- Ferias de Pabellon Oficial
- Espacios Espana

« Basqueda de distribuciony
acciones con importadores

- Misiones Inversas
- Portales
. Gastronomia como

herramienta de apoyo a la
internacionalizacion

IC=X e

a O



OEstrategia F&W y acciones de promocion  [#i= = iC=X -

12

Pabellones Oficiales
en ferias internacionales

30

Acciones de busqueda de
distribucion y/o acciones con
importadores

315

Empresas espanolas participaron
en [CEX Sourcings en 2015

17

Espacios Espana
en ferias internacionales

39

Paises con actividades F&W from Spain
Presencia en los b continentes

2.900

Participaciones empresariales en
actividades F&W from Spain en 2015
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OEstrategia F&W y acciones de promocion  #i== = iC=X:=

Presencia de empresas, catas y seminarios en los
pabellones y espacios ICEX en ferias internacionales




OEstrategia FRW y acciones de promocion  #i== = iC

ORLIC
R LIGHT

Seminarios y visitas a productores
en misiones inversas de instructores
de cocina, periodistas, compradores

y en el programa de formacion en
gastronomia espanola
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Estrategia F&W y acciones de promocidn

Maps of
Denominations

ofOrigin
fromSPAIN

Spanish Cheese Map - Protected Designations of Origin (PDO) and Protected Geographical Indicati (PGI) (30)

Cheese E |

@ @ ' Difusion y promocion a través de

Wines

Cheese loérico ham EVOO

www.foodswinesfromspain.com

Salamanca
)

Vi
iseu m o

We spoke to the group's general manager.
Esteban Alberto Pérez, to get the inside scoop on
these magnificent Spanish cheeses, and in
particular, the award-winning Maxorata Curado
Pimenton:

Tell us a little bit about the history
of the company and its PDO Majorero
cheeses.

Grupo Ganaderos de Fuerteventura S.L. was
founded in 1983 by a group of farmers whose
objective was to unify the production of goat's
cheeses on the island of Fuerteventura (Canary
Islands) and thereby structure the offer of this
centuries-old product. This cheese has a tradition
that dates back to Pre-Hispanic times on
Fuerteventura. The conquest of the Canary
Islands was carried out by the crown of Castile
between 1402 and 1496. In fact, In the years
during the conquest, chroniclers left accounts of
the wonderful cheese that was made by the
inhabitants of the islands.

From the very beginning, Grupo Ganaderos de
Fuerteventura has had one clearly defined goal:
to produce a homogenous product with distinctive

Valladolid
°

FOODS &WINES

=2 r0r7¢ IN

News | Blogs | FoodC

Taoiel

PRODUCTS & RECIPES

Back 7 7 Email | Print

Cheese from Spain
Goats' Milk
Cheeses

If we were to simplify and define northemn
Spain as the ecosystem for beef and
dairy cattle, the central piateau as that of
sheep, then goats would find their place
mostly in the ecosystem of the
Mediterranean and on the Canary

Islands. Goats are tough animals that
adapt well to hot, dry climates not suited
1o othet livestock where they sumvve on
brush, young shoots and plant waste

Goats are the most representative
species of Ivestock in regions such as
Andalusia, Murcia, Catalonia and
Extremadura; as well as the Canary
Islands where they are almost on their
own. Goats' milk is used to make a variety of exquisite cheeses, some of which focus on specific breeds. In some cases, the
cheese receive a special finish - ashes, red wine, pimenton (a type of Spanish papnka), herbs, toasted commeal {3 Canary

) - giving them character and distinction

Mzjorero cheese Fernando MadariagaiCEX

qualities that reflect the traditional aromas and flavors that have their origins in the history of the island.

B ©
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Edicion y difusion de material promocional en todo el mundo

cheese B
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Queso de Murcia al Vino + Quesc Majoraro +

Quesc Camerano + Ibores fil Quesc Palmero
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‘ ERGANLEY  BFDRENE
BRABD - TEMZMEURBWGT - 20 BOG Y Bk si s« $han Cabrales « Guia y
Arzda-Ulloa+ Cantabria »+ Mahén-Menarca Flor de Guia + Queso Valdedn - Gamenedo +
Tetilla « Sa) Simeén da Costa + Cetreiro Quesucos de Liébana o Picon-Bejes-Treviso
Afusga’| Pits i De I’ Alt Urgell y la Cerdanys E Lt T K
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# 18 & W (WM - 40 Menchego + Zemorano
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Roncal + Idizzabal + Torta del Casar #1 Dela

Serena &8 »




©® Mercados de interés F = CoX

Estados Unidos: Mercado prioritario para el queso espanol.
Conocimiento del producto y poder adquisitivo.

Canada: CETA como elemento de impulso. Mercado muy
centrado en los productos lacteos bovinos. El bovino y
caprino empieza a ser descubierto y valorado.

a O

Oriente Medio: Crecimiento progresivo del consumoy
' conocimiento de los quesos. Certificacion Halal.

Asia Pacifico: Mercado con curiosidad por el producto.
Necesidad de adecuarse a sus peculiaridades gastrondmicas.

Mercados de bajos ingresos: Productos lacteos ofrecen
' alternativa alimenticia de calidad. Base de la piramide, bajos



® Oportunidades y recomendaciones #i== ic=X =

Propdsito del
packaging:

- Preservar
- Proteger

- Transportar
-COMUNICAR

A
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Packaging: el consumidor de queso distingue mas la tipologia
de queso que la marca. Necesidad de destacar el producto.
Certificaciones de Origen y los premios: elementos
diferenciadores frente ala competenciay la MDD
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Necesidad de innovar |

en presentacionesy
usos del producto

A
il

Blusqueda de sinergias con
otros productos (vinos,
dulces, etc) yusodela

gastronomia como
herramienta
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https://www.youtube.com/watch?v=tDgsqOOf_iU

-

ION hO es una opcion...

La internacionalizaci




