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Caracteristicas de los programas

— Destacar la especificidad de los métodos de produccion agricola de la Unidon

* Seguridad de los alimentos, trazabilidad, autenticidad, etiquetado, aspectos
nutricionales y sanitarios, bienestar animal, respeto al medio ambiente y
sostenibilidad

e Caracteristicas de los productos: calidad, sabor, diversidad, tradiciones
— Aumentar el conocimiento sobre la autenticidad de sellos de calidad europeos

Limitaciones

No orientados en funcion de
marcas comerciales

No podran incitar el
consumo de un producto
por razén de su origen
concreto
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Mensajes

(PRINCIPALES: \

Son obligatorios.

Caracter destacado y con dimension europea (art. 3 R (UE)
1144/2014).

Puede estar incorporado en el slogan/claim de la campaiia.
No se corresponde con el logo de UE/lema “Enjoy, its from

v

v
\ Europe /
(SECUNDARIOS: \
v" Son opcionales.
v' Complementarios al mensaje principal.
v" Menciones al origen, regimenes de calidad, presencia de

marcas, alegaciones a la salud...

g .
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LEOUMBRES

DE CALIDAD DIFERENCIADA

TRES RACIONES POR SEMANA
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Ejemplos de mensajes principales

< PROTECTED DESIGNATION
_t OF ORIGIN GUIJUELO

sowmm— v Crpie of Ibetian Mam

— - Span Y
THE EUROPEAN UNION {me
SUPPORTS CAMPAIGNS THAT PROMOTE 5
HIGH QUALITY AGRICULTURAL PRODUCTS
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Mensajes

« SECUNDARIOS: MENCIONES AL ORIGEN
(art. 2, 3 y 4 reglamento de ejecuciéon (UE) 2015/1831)

Condiciones:

*S6lo en soportes visuales, no audio y en un area separada del
mensaje principal.
*Al menos deben tener caracter nacional (Espafa) o supranacional
(Mediterraneo).

*Puede ser explicito (nombre del pais) o implicito (en logo o
bandera).
*MI: Importancia secundaria
*TP: Al mismo nivel que mensaje principal
*Productos con regimenes de calidad: sin restricciones
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Ejemplos de menciones al origen INDUSTRIA ALIMENTARIA

A TASTY MESSAGE FROM NROPE

\E
R

QUALITY'AND
GUARANTEE

1m0 600N s PO & Lo QUS PUCra hacorse 4s |4 NIATAGIN) Que S

g
i
:

Implicito: bandera

A MEAL WITH QU{H\ OLIVES, A& \ A, A SPECIAL DINNER NITH BOJIBLANCA OR TAPAS WITH STUFFED OLIVES

AS AN APPETIZ Ev OB IN YOUR FAYORIT AERE ARE HUNDREDS OF WAYS T0 ENSOY OLIVES.
YL DAYY
haveanoliveday.eu IVE DAY
folowus P Q@ O
e
rrs CAMPAIGN FINANCED THE EUROPEAN UNION SUPPORTS
WITHAID FROM CAMPAIGNS THAT PROMOTE
CAMPAIGN FINANCED 7‘ THE EUROPEAN UNION SUPPORTS THE EUROPEAN UNION A HEALTHY LIFESTYLE.
WITH AID FROM PROVACUNG CAMPAIGNS THAT PROMOTE RESPECT |
THE EUROPEAN UNION FOR THE ENVIRONMENT.
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Ejemplos de menciones al origen

Implicito: en el logo de la
organizacion
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Mensajes

- SECUNDARIOS: Menciones al origen en el caso de los REGIMENES DE CALIDAD

v En el caso de los programas de informacidn sobre las figuras de calidad
europeas: sin restricciones. Los productos aparecen de manera secundaria
respecto al mensaje principal europeo.

v" En el caso de las RUP, se puede mencionar el origen en el simbolo graficoy en
el material visual.

v En el caso de las figuras nacionales de calidad (art. 16.1, letras b) y c) R(UE)

1305/2013):
> Si estaba previsto en la propuesta aprobada por la Comision:
o MI: Importancia secundaria
o TP: Al mismo nivel que mensaje principal
» Si no estaba previsto en la propuesta aprobada por la Comisidon: no permitido, pero se puede
admitir en el caso de la produccidon ecolégica con los mismos criterios que el anterior.
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- SECUNDARIOS: Menciones al origen en el caso de los REGIMENES DE CALIDAD

EU schemes National schemes
Quality scheme PDO/PGI/STG oaqr Organic RUP
"logo" "Moutain products"
?nf"‘"
Mention of origin in NO NO NO YES YES or NO
the logo
Name registered at EU YES N/A N/A N/A N/A

level

Rules to mention origin

No restriction for the
name provided that the
reference corresponds
exactly to that
registered by the Union

National origin also
under general condition

National only and :

- IM — secondary/ Main
EU message

- TC- same level as/
Main EU message

National only and :

- IM — secondary/ Main
EU message

-TC- same level as/
Main EU message

Mention the name of the
outermost regions in the
related graphic symbols
without any restriction

National origin also
under general condition

Mention of origin
referred in the national
scheme if any and :

- IM - secondary/ Main
EU message

- TC- same level as/
Main EU message

National origin also
under general
condition

Reminder on the
content of the DA

On IM : main message on the scheme. One or several products can illustrate the scheme — it/they shall be secondary

10
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Ejemplos de menciones al origen en el caso de
regimenes de calidad
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Mensajes

 SECUNDARIOS: PRESENCIA DE MARCAS
(art. 5, 6 y 7 reglamento de ejecucion (UE) 2015/1831)

Condiciones:

* Correctamente justificado en la propuesta de programa.
» Sélo en demostraciones (ferias, puntos de venta, paginas web...) o
degustaciones.
* En soportes visuales (maximo 5% de superficie total del soporte), no

audio y en un area separada del mensaje principal.
* No discriminacion e igualdad de trato y acceso.
* Misma visibilidad
* Varias marcas (minimo de 5).

12
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Ejemplos de presencia de marcas

Individual but identical corner for each representative of brands
Same size of the names of the brands (5%) - under an EU message

13
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Ejemplos de presencia de marcas

« EUROPE -

OUR PARTNERS

> hs network off l(‘(ll eated pa
L i oo Gonatate

ers ho
i ality

PLF GROUP — Vion )
VOUR PARTNER IN PORK VAN ROOI MEAT )
FFFFFFFFF
rl’:rllu“::.lu-:::" vanRooiMeat = VionFoo d Group

LAV, V/ ELLINK

o
I L0

HOLLAND

M
M
PE
Pagina web del programa
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Mensajes

- SECUNDARIOS: ALEGACIONES A LA SALUD, PRACTICAS DIETETICAS
ADECUADAS O CONSUMO RESPONSABLE DE ALCOHOL.

Condiciones:

* Enlinea con el Libro Blanco de la Comisidn sobre una estrategia para
nutricion, sobrepeso y obesidad.
e Cumplir lo dispuesto en el R(CE) 1924/2006 o aprobado por la
autoridad nacional competente en materia de salud publica en el
que se desarrolle el programa.

15
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Ejemplos sobre practicas dietéticas adecuadas [wnusmmwmmmm

e
e
-~

A UNA
VIDA o DIETA SANA Y A
ACTIVA EQUILIBRADA LACTEDS

SO0 ( _ AT

TR

)
I

S Lo o ms oo et a1 e ae crve s 18 e o e v B
° LAUNION EUROPEA EURDPE
I n L& TEROrESONA CON LAAYUDA DE RESPALDA LAS CAMPARAS :
A LAUNIGN EUROPEA QUE PROMUEVEN LA VIDASANA.
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e Visibilidad de la financiacion de UE

Emblema UE+ Texto

ENJOY

T3 FROM

Lema [UROPE

v' Acompafiado de textos siguientes:

CAMPAIGN FINANCED WITH AID FROM THE EUROPEAN UNION *

(*) O su traduccidn en la lengua del mercado destinatario

v" En medios visuales: claramente visibles al
principio, durante o final del mensaje.
v" En medios sonoros, escucharse de forma
clara al final del mensaje.

Tema Texto

Medio ambiente La Unién Europea respalda las campafias que
promueven la proteccion del medio ambiente.

Calidad y seguridad | La Unidon Europea respalda las campafas que
alimentaria promueven la calidad de los productos agricolas.

Salud La Unién Europea respalda las campafias que
promueven la vida sana.

Diversidad La Unién Europea respalda las campafias que
promueven una amplia variedad de productos agricolas.

Tradicion La Unién Europea respalda las campafias que
promueven las tradiciones agricolas.

17
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Materiales promocionales

* Clausula de exencion de responsabilidad

v En todo el material visual utilizado, excepto los pequefios
articulos de promocion (ejemplo boligrafos, ect).

v" En sitios web, debe figurar en el aviso legal.

“El contenido de la presente [incluir descripcion apropiada, por ejemplo,
publicidad, publicacion, articulo, ect] representa unicamente la opinion de su
autor y es responsabilidad exclusiva del mismo. La Comision Europea no asume
ninguna responsabilidad por el uso que pudiera hacerse de la informacion que
contiene”.

18
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Materiales promocionales
* Logos de las organizaciones

v Se admiten pero con una presencia menos destacada, en
términos de tamano, color, posicion, frente al logo UE.

WINES EVENTS NEWS
e A T ST L E

TR el Ty - WAL, T S N
pa o B A S AT R P Tt S Py

Protected Designations of Origin

The five Prote
Terra Alta)

(Calatayud, Campo de Borja, Carifiena, Somontano and
re information on the hi sality monovarietal wine:

For more info on each PDO, click on their logo below:

D
3 & T
LJ CAMPO DEBORJA So ONTANO

Vins

CCAMPAIGN FINANCED
WITH AID FROM
THE EUROPEAN UNION

&«&E!f‘. ENA

ibility. The European Commission and the Consumers, d Food Executive Agency
ny use that may be made of the information it contains
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Aprobacion de los materiales
promocionales

* Enviar semestralmente copia de los materiales
elaborados, junto con una declaracion de
conformidad de cumplimiento de la legislacion UE.

* Opcionalmente, se pueden enviar antes de su
utilizacion para revision y aprobacion por parte de la
SG Promocion Alimentaria.

20
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Muchas gracias
por su atencion

Mercedes Gilgado Zahonero
SG Promocién Alimentaria
programasue@mapama.es
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