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METODOLOGIA del Panel de Consumo Alimentario

El panel de consumo Alimentario se esta desarrollando en el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
desde el afio 1997 y su objetivo principal es el conocimiento de la demanda directa de alimentos en Espafa,
(consumo en hogares) para lo que se aplica la siguiente Metodologia:

HOGARES:

Universo: Todos los hogares de la peninsula, Baleares y Canarias, sin incluir Ceuta 'y Melilla (18.737.475
en 2022, 18.682.670 en 2021, 18.716.109 en 2020 y 18.582.890 en 2019).

El universo utilizado para el célculo de los afios 2018 y 2019 del siguiente informe ha sido actualizado con el
nuevo censo 2011 establecido por el INE.

Muestra: Desde Marzo 2016, 12.500 Hogares que apuntan diariamente sus compras con un lector éptico. La
eleccidn de esta muestra es al azar con un método bietapico. En la primera etapa se seleccionan los puntos de
sondeo (2.000 desde Marzo 2016) en funcidn del tamafio de las poblaciones para cada una de las regiones. En
la segunda, se selecciona los colaboradores en cada uno de los puntos elegidos.
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Consumo en el mes de diciembre 2022
Los hogares espafioles reducen el consumo de aceite durante el mes de diciembre de 2022 (19,9 %). El aumento en el precio medio del 41,1 %, provoca que la facturacion del
sector oleicola cierre siendo un 13,3 % superior.

La contraccidn del aceite se debe a una menor compra tanto de aceites de oliva (que representan el 66,5 % del volumen) como de aceite de girasol. Los aceites de oliva pierden
el 19,9 % del volumen, mientras que girasol pierde el 17,5 % de sus litros.

La caida en aceites de oliva viene especialmente explicada por el retroceso del aceite de oliva (27,4 %). No obstante, el crecimiento en el precio medio (45,1 %), hace que la
facturacion de este tipo de materia grasa cierre un 5,3 % mas alta que en diciembre de 2021. Por el contrario, la facturacién del aceite de oliva virgen cierra en negativo con
respecto a diciembre de 2021(1,3 %), consecuencia de una caida en el consumo del 25,5 % que no ha podido compensar el crecimiento en el precio medio (32,5 %) que crece a
un ritmo inferior a la categoria (41,4 %).

Por su parte, el aceite de oliva virgen extra es el que mejor aguanta la caida, ya que retrocede un 7,8 %, a pesar de ofrecer el precio medio menos competitivo del sector oleicola
(5,31 €/litro), y es que su precio medio experimenta el crecimiento menos pronunciado del sector (25,2 %).

El aceite de girasol pierde intensidad de compra (17,5 %), pese a percibir un aumento en el precio medio del 66,0 %, cerrando en diciembre de 2022 a 2,46 €/litro, vs 1,48 €/litro
en diciembre de 2021. No obstante, este tipo de aceite sigue siendo mas accesible que el promedio (2,46 €/I vs 4,09 €/1). Hay que destacar, que el retroceso del aceite de girasol
a un ritmo inferior al mercado ha provocado que este tipo de aceite gane presencia en los hogares, pasando a representar el 30,6 % del volumen de aceite en diciembre de 2022
(vs 29,7 % en diciembre de 2021).

En cuanto al resto de los tipos de aceite, los hogares aumentan la compra de aceite de maiz (18,0 %), y de aceite de orujo (4,2 %), coincidiendo con que ambos cierran a un precio!
inferior al del sector oleicola (2,98 y 3,53 €/litro respectivamente). Por el contrario, el aceite de semilla pierde intensidad de compra (61,5 %), a pesar de cerrar a un precio
inferior al mercado, y es que ofrece el precio medio mas alto de los tres mencionados (3,75 €/litro).

En cuanto a los formatos, destaca la contraccion de la garrafa de 5 litros (22,6 %), coincidiendo con que su precio medio crece por encima del mercado (47,5 %). Por su parte, el
precio medio del formato de un litro crece a un ritmo inferior (40,7 %), perdiendo un 16,9 % de intensidad de compra.

Consumo en el afio mévil de enero de 2022 hasta diciembre 2022
El sector oleicola factura un 23,9 % mas que en 2021, gracias al aumento del precio medio del 38,5 %, a pesar de que las compras retroceden un 10,5 % a cierre de afio 2022.

El aceite de girasol representa el 26,3 % del volumen del sector y experimenta una pérdida de volumen del 19,4 %, por lo que se convierte en uno de los principales responsables
de la caida del sector junto con los aceites de oliva, que ven perder un 6,1 % de su volumen con respecto al afio anterior.

Hay que destacar que el aceite de girasol percibe el mayor aumento en el precio medio del sector oleicola (75,2 %), pasando de costar 1,37 €/litro en diciembre de 2021 a 2,39
€/litro en diciembre de 2022.

Ninguno de los aceites de oliva crece, con pérdida del 10,2 % para el aceite de oliva y del 5,7 % para el aceite de oliva virgen. Hay que destacar que, el aceite de oliva virgen extra
es el que mejor aguanta la caida, manteniendo sus compras estables (0,7 % inferiores), debido a que es el tipo de aceite que menos incrementa su precio medio (20,5 %). No
obstante, ofrece el precio medio mas alto del sector oleicola (4,71 €/litro).

El aceite de maiz y el aceite de semilla también pierden intensidad de compra (13,8 % y 34,9 % respectivamente), con incrementos en el precio medio del 41,0 % y del 47,2 %
respectivamente. Por su parte, el aceite de orujo es el Unico que gana volumen a cierre de afio 2022 (14,7 %), posiblemente porque su precio medio sea inferior al del sector
oleicola (3,00 vs 3,74 €/litro respectivamente).

La garrafa de aceite de 5 litros es la que hace caer el mercado en mayor medida (16,5 %) debido a que la botella de 1 litro reduce sus compras a un ritmo inferior (5,9 %). Este
hecho conlleva que la garrafa de 5 litros pierda importancia dentro del sector, siendo actualmente su cuota del 39,2 % vs el 42,0 % del afio anterior.
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ACEITE MES A MES

MES DICIEMBRE 22

HOGARES
Cantidad (Millones de ) Evolucion Valor (Millones de €) Evolucién L per Cépita % Penetracion
Productos
DICIEMBRE 21 DICIEMBRE 22 % 22 vs 21 DICIEMBRE 21 DICIEMBRE 22 % 22 vs 21 DICIEMBRE 22 DICIEMBRE 22
TOTAL ACEITE 45,5 36,4 -19,9 131,72 149,20 13,3 0,79 49,64
ACEITE 1L 20,9 17,4 -16,9 58,97 68,94 16,9 0,38 37,04
ACEITE 5L 19,0 14,7 -22,6 50,80 57,98 14,1 0,32 11,52
TOTAL ACEITES DE OLIVA 30,3 24,2 -19,9 108,08 118,04 9,2 0,52 37,06
A.O VIRGEN+V.EXTRA 14,2 12,6 -11,4 58,51 65,82 12,5 0,27 23,32
A.O VIRGEN 2,8 21 -25,5 10,29 10,15 -1,3 0,05 5,47
A.O VIRGEN EXTRA 11,4 10,5 -7,8 48,22 55,67 15,4 0,23 19,02
A. OLIVA 16,1 11,7 -27,4 49,57 52,22 53 0,25 18,91
ACEITE DE GIRASOL 13,5 11,2 -17,5 20,03 27,44 37,0 0,24 24,18
ACEITE DE MAIZ 0,0 0,1 17,0 0,09 0,15 63,6 0,00 0,21
ACEITE DE SEMILLA 1,1 0,4 -61,5 2,45 1,64 -33,1 0,01 1,74
ACEITE DE ORUJO 0,5 0,5 4,2 1,1 1,9 82,0 0,01 1,20
ACEITE MES A MES
TAM DICIEMBRE 22 vs TAM DICIEMBRE 21
HOGARES
Productos Cantidad (Millones de I) Evolucién Valor (Millones de €) Evolucion L per Cépita
TAM DICIEMBRE 21| TAM DICIEMBRE 22| % 22vs 21 |TAM DICIEMBRE 21|TAM DICIEMBRE 22| % 22vs 21 |TAM DICIEMBRE 22
TOTAL ACEITE 532,6 476,6 -10,5 1.437,4 1.781,1 23,9 10,30
ACEITE 1L 244,0 229,6 -5,9 639,7 860,8 34,6 4,96
ACEITE 5L 223,6 186,7 -16,5 556,2 650,3 16,9 4,04
TOTAL ACEITES DE OLIVA 357,5 335,7 -6,1 1.183,3 1.432,9 21,1 7,26
A.O VIRGEN+V.EXTRA 1719 169,1 -1,6 651,4 782,0 20,1 3,66
A.O VIRGEN 32,8 31,0 -5,7 108,0 131,6 21,8 0,67
A.O VIRGEN EXTRA 139,0 138,1 -0,7 543,3 650,5 19,7 2,99
A. OLIVA 185,7 166,7 -10,2 531,9 650,8 22,4 3,60
ACEITE DE GIRASOL 155,4 125,2 -19,4 212,1 299,5 41,2 2,71
ACEITE DE MAIZ 0,6 0,5 -13,8 1,1 1,4 215 0,01
ACEITE DE SEMILLA 13,8 9,0 -34,9 30,0 28,8 -4,2 0,19
ACEITE DE ORUJO 53 6,1 14,7 10,9 18,4 69,3 0,13




TOTAL ACEITE

ACEITE 1L

ACEITE 5L

TOTAL ACEITES DE OLIVA

A.O VIRGEN+V.EXTRA

A.O VIRGEN

A.O VIRGEN EXTRA

A.OLIVA

ACEITE DE GIRASOL

ACEITE DE MAIZ

ACEITE DE SEMILLA

ACEITE DE ORUJO

TOTAL ACEITE

ACEITE 1L

ACEITE 5L

TOTAL ACEITES DE OLIVA

A.O VIRGEN+V.EXTRA

A.O VIRGEN

A.O VIRGEN EXTRA

A.OLIVA

ACEITE DE GIRASOL

ACEITE DE MAIZ

ACEITE DE SEMILLA

ACEITE DE ORUJO

CONSUMO ALIMENTARIO EN EL HOGAR

MILES de |

TAM DICIEMBRE 21

532.618,2
243.972,6
223.551,2
357.527,4
171.875,0
32.843,6
139.031,4
185.652,4
155.371,2
560,0
13.801,2
5.341,9

TAM DICIEMBRE 22

476.624,5
229.610,5
186.700,8
335.749,0
169.096,9
30.980,2
138.116,7
166.652,2
125.203,3
482,7
8.979,8
6.124,6

CONSUMO X CAPITA

TAM DICIEMBRE 21

115
53
48
7,7
3,7
0,7
3,0
4,0
3,4
0,0
03
0,1

TAM DICIEMBRE 22

10,3
5,0
4,0
73
3,7
0,7
3,0
3,6
2,7
0,0
0,2
0,1

MILES de €

TAM DICIEMBRE 21

1.437.444,0
639.654,9
556.161,3
1.183.262,4
651.357,9
108.032,4
543.325,5
531.904,5
212.117,4
1.140,0
30.031,8
10.867,9

TAM DICIEMBRE 22

1.781.092,9
860.834,9
650.346,1
1.432.853,0
782.018,6
131.553,9
650.464,8
650.834,4
299.476,1
1.385,1
28.761,8
18.401,1

GASTO X CAPITA €

TAM DICIEMBRE 21

31,05
13,82
12,01
25,56
14,07
2,33
11,74
11,49
4,58
0,02
0,65
0,23

TAM DICIEMBRE 22

38,51
18,61
14,06
30,98
16,91
2,84
14,06
14,07
6,47
0,03
0,62
0,40
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PART. MERC. VALOR

TAM DICIEMBRE 21

19
0,9
0,7
16
0,9
0,1
0,7
0,7
0,3
0,0
0,0
0,0

TAM DICIEMBRE 22

2,4
1,2
0,9
1,9
11
0,2
0,9
0,9
0,4
0,0
0,0
0,0

PRECIO MEDIO €Xlitro

TAM DICIEMBRE 21

2,70
2,62
2,49
3,31
3,79
3,29
3,91
2,87
1,37
2,04
2,18
2,03

TAM DICIEMBRE 22

3,74
3,75
3,48
4,27
4,62
4,25
4,71
3,91
2,39
2,87
3,20
3,00
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Miles de Litros
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A. OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO
Miles Euros
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A. OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO
PENETRACION (%)
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A.OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA

ACEITE DE ORUJO

DICIEMBRE 21

45.484,8
20.927,4
19.026,4
30.256,0
14.200,1
2.834,4
11.365,7
16.055,9
13.524,1
430
1.136,8

525,0

131.716,7
58.969,8
50.795,3

108.081,9
58.510,9
10.289,2
48.221,8
49.570,9

20.031,2

57,6
42,4
15,6
42,9

26,3

ENERO 22

41.598,3
19.628,7
16.874,5
28.407,3
13.743,4
3.2285
10.515,0
14.663,9
11.635,1
17,8
1.028,9

503,4

131.459,2
61.172,2
49.482,8

109.553,0
58.612,5
12,0453
46.567,2
50.940,5
18.366,9

36,6
2.409,6

1.081,7

57,4

422

20,0
22,8
252

01

36

FEBRERO 22

41.419,7
19.912,4
15.738,8
27.583,9
12.699,4
2.842,9
9.856,4
14.884,5
12.256,8
384
926,1

614,5

129.395,2
63.068,3
44.548,1

106.394,6
55.271,4
10.809,6
44.461,8
51.123,1
19.355,.2

80,1
2.2296

1.3358

19,3
225
265

01

29

MARZO 22

69.838,0
33.970,4
27.571,0
45.949,4
23.114,1
4.992,9
18.121,2
22.8353
21.365,0
150,2
1.264,7

1.083,6

241.700,6
117.2845
88.503,7
186.638,4
100.676,7
20.127,7
80.549,0
85.961,7
47.960,9
3725
3.775.1

2.897,2

66,7

521

248
301
350
05
38

2,0
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ABRIL 22

27.8728
13.386,6
10.783,7
21.704,6
11.397,4
2.2435
9.153,9
10.307,2
5.234,9
251
447,3

4465

111.307.9
54.436,4
40.280,2
92.307,9
52.044,3

9.819,3
42.224,9
40.263,6
15.716,9

732
1.7288

1.440,7

17,7
18,8
12,5
01
21

08

MAYO 22

30.223,4
15.293,4
11.010,4
23.1332
11.320,9
1.795.1
9.525,8
11.812,2
5.352,9
52,5
1.311,0

3738

121.020,7
62.724,8
39.891,4
99.549,8
51.976,4

7.598,0
44.378,4
47.573,5
16.026,4

1793
4.090,7

11744

18,1
204
13,9
02
38

08

JUNIO 22

33.297,8
16.264,2
12,9353
24.382,7
11.660,3
2.025,6
9.634,7
12.722.4
7.224,7
16,4
1.207,1

466,9

132.473.9
65.155,5
47.692,0

105.816,9
54.911,7

8.741,0
46.170,7
50.905,2
211934

56,3
3.914,3

1.493,1

495

18,9
223
15,8

01

41

JULIO 22

32.934.2
16.989,5
11.748,0
23.497,7
11.615,0
1.8257
9.789,3
11.882,7
8.590,9
16,8
562,0

256,8

129.543,1
65.930,3
42.821,7

101.267,2
54.008,8

7.959,8
46.049,0
47.258,3
24.984,3

60,9
2.371,0

832,9

50,0
36,9
10,9
39,0
243

46

AGOSTO 22

40.359,1
18.625,8
16.634,4
29.772,2
16.022,5
1.879,7
14.142,8
13.749,7
9.560,9
76
509,2

503,4

155.974,7
72.257,9
60.657,6

126.930,5
72.691,5

8.008,5
64.683,0
54.239,0
25.640,4

227
1.668,1

1.697,8

54,3
39,0
14,0
432
274

46

SEPTIEMBRE 22

39.652,1
19.082,1
15.076,9
28.2356
14.550,5
25577
11.992,8
13.685,1
10.544,7
444
4207

399,8

148.145,7
72.494,5
53.962,4

117.7005
66.619,8
10.770,9
55.848,8
51.081,7
27.480,0

146,0
15199

1.279.8

53,7

39,6

OCTUBRE 22

42.808,7
19.637,1
18.009,7
31.128,7
16.510,3

2.730,5
13.779,7
14.618,4

10.852,0

168.207.4
77.289,1
66.254,4

137.857,8
77.213.8
12.156,7
65.057,0
60.644,1
27.269,1

1419
1.741,8

1.1635

54,7
39,9
13,8
422
26,2

59
224
214
240

01

08

NOVIEMBRE 22

40.181,3
19.432,7
15.594,8
27.710,8
13.874,8
2.7474
111274
13.836,0
11.426,5
220
430,2

588,9

162.661,5
80.085,4
58.272,8

130.794,1
72.171,9
13.362,7
58.809,1
58.622,2
28.047,4

65,9
16714

2.075,1

52,6
394
12,5
39,2
236

56
19,3
20,3

241

DICIEMBRE 22

36.439,2
17.387,7
147234
24.2431
12.588,3
2.1106
10.477,7
11.654,8
11.158,8
50,3
438,0

546,9

149.203,0
68.936,0
57.979,2

118.0415
65.819,9
10.154,2
55.665,8
52.2215
27.4352

1497
1.6415

1.929,1

49,6

19,0
18,9

242



CANALES DE COMPRA

TOTAL ACEITE

CONSUMO ALIMENTARIO EN EL HOGAR

MILES de

TAM DICIEMBRE 21

T.ESPANA 532.618
HIPERMERCADOS 125.977
SUPER+AUTOS 267.121
DISCOUNTS 72.779
TIENDA TRADICIONAL 6.575
OTROS CANALES 60.166
ACEITE 1L
T.ESPANA 243,973
HIPERMERCADOS 57.770
SUPER+AUTOS 134.180
DISCOUNTS 35.379
TIENDA TRADICIONAL 2.520
OTROS CANALES 14.124
ACEITE 5L
T.ESPANA 223.551
HIPERMERCADOS 60.436
SUPER+AUTOS 95.947
DISCOUNTS 25.488
TIENDA TRADICIONAL 3.121
OTROS CANALES 38.560
TOTAL ACEITES DE OLIVA
T.ESPANA 357.527
HIPERMERCADOS 92,671
SUPER+AUTOS 167.473
DISCOUNTS 43.997
TIENDA TRADICIONAL 5.548
OTROS CANALES 47.840
A.O VIRGEN+V.EXTRA
T.ESPANA 171.875
HIPERMERCADOS 51.260
SUPER+AUTOS 75.848
DISCOUNTS 18.319
TIENDA TRADICIONAL 2.792
OTROS CANALES 23,656
A.O VIRGEN
T.ESPANA 32.844
HIPERMERCADOS 6.448
SUPER+AUTOS 18.347
DISCOUNTS 4.820
TIENDA TRADICIONAL 170
OTROS CANALES 3.058
A.O VIRGEN EXTRA
T.ESPANA 139.031
HIPERMERCADOS 44.812
SUPER+AUTOS 57.502
DISCOUNTS 13.499
TIENDA TRADICIONAL 2.621
OTROS CANALES 20.598
A. OLIVA
T.ESPANA 185.652
HIPERMERCADOS 41.411
SUPER+AUTOS 91.624
DISCOUNTS 25.678
TIENDA TRADICIONAL 2.756
OTROS CANALES 24.184
ACEITE DE GIRASOL
T.ESPANA 155.371
HIPERMERCADOS 30.999
SUPER+AUTOS 86.241
DISCOUNTS 27.265
TIENDA TRADICIONAL 643
OTROS CANALES 10.223
ACEITE DE MAIZ
T.ESPANA 560
HIPERMERCADOS 201
SUPER+AUTOS 312
DISCOUNTS 41
TIENDA TRADICIONAL -
OTROS CANALES 7
ACEITE DE SEMILLA
T.ESPANA 13.801
HIPERMERCADOS 898
SUPER+AUTOS 11.113
DISCOUNTS 619
TIENDA TRADICIONAL 279
OTROS CANALES 892
ACEITE DE ORUJO
T.ESPANA 5.342
HIPERMERCADOS 1.203
SUPER+AUTOS 1.973
DISCOUNTS 857
TIENDA TRADICIONAL 105
OTROS CANALES 1.203
T.TRADICIONAL: fas, Canicerias/Cl Lecherias,

OTROS CANALES: Economato/Cooperativa, Vta Domicilio, Mercadillos, Autoconsumo, Compra Directa al productor, E-commerce, Resto Canales.

- No se dispone de dato porque atin no dispone de compras registradas

MILES de €
Evolucién
TAM DICIEMBRE 22 %22 vs 21 TAM DICIEMBRE 21 TAM DICIEMBRE 22
476.625 -105 1.437.444 1.781.093
118.255 6,1 380.514 482.910
239.805 -10,2 688.854 876.143
51.781 289 175.027 182.106
5.279 19,7 23.017 23.252
61.505 22 170.031 216.682
229.610 5,9 639.655 860.835
55.342 42 183.895 240.728
129.983 31 328.074 463.395
28.980 -18,1 80.117 99.437
1.694 328 8.234 7.066
13.611 36 39.334 50.209
186.701 -16,5 556.161 650.346
55.732 78 163.404 205.655
74.150 22,7 222.599 247748
14.897 -41,6 54.943 48.670
3.071 -16 10.375 12.796
38.850 08 104.840 135.478
335.749 6,1 1.183.262 1.432.853
92.062 07 330.664 416.921
157.851 57 545.788 675.966
30.895 29,8 135.135 129.309
4.402 20,7 20.372 20.612
50.539 56 151.303 190.045
169.097 -16 651.358 782.019
53.476 43 206.666 257.833
74.177 22 280.864 342.183
12.902 29,6 64.318 57.637
2782 04 10.546 13.622
25.760 89 88.964 110.744
30.980 57 108.032 131.554
8.163 26,6 21.732 34.794
15.727 -14,3 58.536 66.895
4.099 -150 16.084 16.917
378 1219 700 2.075
2613 -14,6 10.981 10.873
138.117 07 543.326 650.465
45.312 11 184.934 223.039
58.450 16 222.328 275.288
8.803 34,8 48.234 40.720
2.404 83 9.846 11.546
23.147 124 77.983 99.871
166.652 -10,2 531.904 650.834
38.587 68 123.998 159.088
83.675 87 264.924 333.784
17.993 299 70.817 71.672
1.620 41,2 9.826 6.990
24.778 25 62.339 79.301
125.203 -19.4 212.117 299.476
22.954 26,0 43.793 55.929
73.689 -14,6 116.459 174778
19.457 28,6 37.030 48.127
688 70 999 1.682
8.415 17,7 13.837 18.961
483 -138 1.140 1.385
159 20,8 401 436
302 3.2 639 894
7 834 86 13
3 - 8
12 76,4 15 34
8.980 349 30.032 28.762
1.929 1148 3.074 6.227
5.384 51,6 21.983 16.629
586 54 1.096 2.083
74 734 1.439 555
1.007 12,8 2.440 3.267
6.125 14,7 10.868 18.401
1.121 68 2571 3.324
2.564 299 3.974 7.840
796 71 1.680 2.467
112 60 207 396
1.532 273 2.436 4.375
Tda. Congelados, Mercados y Plazas, Panaderia, Farmacia, i ia, y tiendas de alimentacion /comestibles/ultramarinos.

Evolucién

%22vs 21

239
26,9
272
4,0
10
274

34,6
30,9
41,2
241
-14,2
276

16,9
259
11,3
11,4
233
292

211
26,1
239
-43
12
25,6

201
248
218
-10,4
292
245

218
60,1
14,3
52

196,6
-1,0

19,7
20,6
238
-15,6
17,3
281

224
283
26,0
12
-28,9
272

41,2
21,7
50,1
30,0
68,3
37,0

215
89

39,9

84,4

1243

42
1026
24,4
90,0
61,4
339

69,3
29,3
97,3
46,8
91,4
79,6

==alimentosdespanc

PRECIO MEDIO

TAM DICIEMBRE 21

2,70
3,02
2,58
2,40
3,50
2,83

2,62
3,18
245
2,26
3,27
2,79

2,49
2,70
2,32
2,16
3,32
2,72

331
3,57
3,26
3,07
3,67
3,16

3,79
4,03
3,70
3,51
3,78
3,76

3,29
3,37
3,19
3,34
4,11
3,59

3,91
4,13
3,87
3,57
3,76
3,79

2,87
2,99
2,89
2,76
3,57
2,58

1,37
141
1,35
1,36
1,55
1,35

2,04
2,00
2,05
2,10

2,16

2,18
3,42
1,98
1,77
515
2,73

2,03
2,14
2,01
1,96
1,96
2,02

TAM DICIEMBRE 22

374
4,08
3,65
3,52
441
3,52

3,75
4,35
3,57
343
4,17
3,69

3,48
3,69
3,34
3,27
4,17
3,49

4,27
4,53
4,28
4,19
4,68
3,76

4,62
482
4,61
4,47
4,90
4,30

4,25
4,26
4,25
4,13
5,49
4,16

4,71
4,92
4,71
4,63
4,80
4,31

3,91
4,12
3,99
3,98
4,32
3,20

2,39
2,44
2,37
2,47
2,44
2,25

2,87
2,75
2,96
1,97
2,49
2,75

3,20
3,23
3,09
3,56
749
3,25

3,00
2,96
3,06
3,10
3,54
2,86



CL PAIS
MAS RICO DEL
MUNDO

+ olimentosdespand




