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ESTA INVESTIGACION HA SIDO REALIZADA POR EL INSTITUTO CERDA PARA EL MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y
ALIMENTACION.

DERECHO DE USO: TODOS LOS DERECHOS QUEDAN RESERVADOS. LAS FOTOGRAFIAS, DISENOS, TEXTOS Y DEMAS MEDIOS QUE
COMPONEN EL PRESENTE DOCUMENTO SON PROPIEDAD DEL MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION Y NO
PODRAN SER OBJETO DE REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL, TRATAMIENTO INFORMATICO NI TRANSMISION DE NINGUNA FORMA O
POR CUALQUIER MEDIO, YA SEA ELECTRONICO, MECANICO, POR FOTOCOPIA, REGISTRO O CUALQUIER OTRO. ASI MISMO TAMPOCO
PODRA SER OBJETO DE CUALQUIER FORMA DE CESION DE USO SIN EL PERMISO PREVIO Y POR ESCRITO DEL TITULAR DEL
COPYRIGHT.
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Objetivos
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Agentes Entrevistados

e Se entrevista a los principales participantes en el proceso de la comercializacién agroalimentaria: Productores, Industria,

Mayoristas, Distribuidores y Consumidores. Se realizan entrevistas telefénicas mediante el sistema CATI (Computer Assisted

Telephone Interviewing) a una muestra aleatoria de cada uno de los agentes de la cadena.

Estructura general del sistema agroalimentario espafiol

ROBDUCTORES DISTRIBUIDORES

-

INDUSTRIA \

MAYORISTAS

e En el presente informe se muestran |los resultados de los consumidores.

CONSUMIDORES

Territorio
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Ficha Técnica

CONSUMIDORES

¢ La muestra se distribuye proporcionalmente teniendo en cuenta la poblaciéon existente en cada habitat y Comunidad Auténoma.

De0a De 10.001 50.001 a Mis de

PROVINCIA 10.000 a 50.000 100.000 100.000 AL COMUNIDAD DeOa De 10.001 50.001 a M4s de
ANDALUCIA ALMERIA 5 5 6 6 22 AUTONOMA PROVINCIA 10.000 a 50.000 100.000 100.000 TOTAL
CADIZ 3 9 13 14 39 CASTILLA LA MANCALBACETE 4 3 0 6 13
CORDOBA 7 8 0 11 26 CIUDAD REAL 6 8 2 0 16
GRANADA 9 11 2 7 29 CUENCA 4 0 2 0 6
HUELVA 5 7 0 5 17 GUADALAJARA 3 2 3 0 8
JAEN 7 8 2 4 21 TOLEDO 12 5 5 0 22
MALAGA 6 10 14 23 53 Total 29 18 12 6 65
SEVILLA 9 23 4 26 62 CATALURNA BARCELONA 20 44 27 89 180
Toal 51 8 41 96 269 TARRAGONA 9 9 0 8 26
ARAGON HUESCA 3 2 2 0 7 LLEIDA 8 2 0 4 14
ZARAGOZA 7 3 0 21 31 GIRONA 9 12 0 3 24
TERUEL 3 2 0 0 5 Total 46 67 27 104 244
Total 18 7 2 21 43 EXTREMADURA  CACERES 7 2 3 0 12
ASTURIAS ASTURIAS 5 8 4 16 33 BADAJOZ 10 5 2 5 22
Total 5 & 4 16 33 Total 17 7 5 5 34
BALLEAR ILLES BALLEAR ILLES 5 18 0 13 36 GALICIA CORUNA 10 13 5 8 36
Total 5 18 0 138 3 weo 5 2 3 0 10
C DE NAVARRA  NAVARRA 9 6 0 6 21 OURENSE 5 2 0 3 10
Total 8% & 0 6 21 PONTEVEDRA 5 13 2 10 30

CVALENCIANA  ALICANTE 8 20 13 18 59 Tota 25 3 10 21 8
CASTELLO 4 7 2 6 19 LA RIOJA LA RIOJA 3 2 0 5 10
VALENCIA 15 32 9 25 81 Tota 3 2 o 5 10
Tow 27 59 24 49 159 MADRID  weow0 11 20 28 152 211
CANARIAS LAS PALMAS 2 12 6 15 35 Tota 11 20 28 152 211
STA CRUZ TENE 5 14 2 12 33 MURCIA MURCIA 2 19 5 21 47
Tl 7 26 & 21 68 Toal 2 18 5 21 47
CANTABRIA CANTABRIA 6 5 2 6 19 PAIS VASCO ALAVA 2 1 0 8 11
Toa & 5 2 6 18 GUIPUZCOA 5 10 2 6 23
CASTILLA Y LEON AVILA 3 0 2 0 5 VIZCAYA 7 13 3 14 37
8URGOS 4 2 0 5 11 Tow 14 24 5 28 71
LEON 7 2 2 4 15 CEUTAY MELILLA CEUTA 0 0 3 0 3
PALENCIA 3 0 2 0 5 MELILLA 0 0 3 0 3
SALAMANCA 5 1 0 5 1 Tota 0 0 6 0O 6
SEGOVIA 3 0 2 0 5
SORIA 2 1 0 0 3
VALLADOLID 5 2 0 10 17
ZAMORA 3 1 2 0 6
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Ficha Técnica

e La persona entrevistada ha sido seleccionada por su condicion de Responsable de la compra en el hogar.

* El margen de error maximo para resultados globales es de + 2,6%, en las condiciones estadisticas de maxima indeterminacion p=g=50 y un nivel de

confianza del 95,5%.

e Las entrevistas se realizan por entrevistadores especializados en la técnica de entrevista telefonica asistida por ordenador (CATI — Computer Assisted

Telephone Interviewing).

e El presente informe incluye preguntas realizadas en 3 cuestionarios, llevados a cabo en el cuarto trimestre de 2021 (preguntas sobre el logotipo vy
conocimiento de los productos ecoldgicos y consumo de sal ecoldgica), y el tercer trimestre de 2022 (pregunta sobre impacto de la COVID-19). Se indica en el

pie de pagina de cada pregunta a qué cuestionario corresponde.

e El trabajo de campo se realizé entre los dias 3 y 30 de noviembre de 2021 para el primer cuestionario y entre los dias 1 de julio y 30 de septiembre de 2022

para el segundo cuestionario.

e La revision, depuracién, supervision y tabulacién del primer cuestionario se efectud entre los dias 4 y 30 de noviembre de 2021, y del segundo cuestionario

entre los dias 4 de julio y 30 de septiembre de 2022.
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Conclusiones
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= La mayoria de entrevistados (58,7%) acierta al asociar los alimentos y bebidas ecolégicos con algun logotipo especifico, pero entre éstos sélo un
26,4% (15,5% si lo referenciamos a la base total) identifica correctamente el logotipo de los alimentos ecolédgicos. Los resultados son
homogéneos por sexo. Por edad, disminuye entre los mayores de 55 afios. Por habitat, el mayor conocimiento se da en las poblaciones de mas
de 100.000 habitantes. Respecto a 2017 aumenta la identificacion correcta del logotipo 6,2 puntos (base total de entrevistados).

" La mayoria de entrevistados:

= Cree erroneamente que no es lo mismo un alimento ecolégico que un alimento bioldgico u organico, pero para un 37,2% si lo es (30,3%
en 2017). Por sexo, el porcentaje de los que consideran correctamente que ambos términos significan lo mismo, aumenta entre las
mujeres y entre los entrevistados con edades entre 40 y 55 anos.

= Acierta al creer que no es lo mismo un alimento ecoldgico que un alimento vegetariano o natural (57,8%), resultado que disminuye 15,5
puntos respecto a 2017. Por sexo, el porcentaje para los que no es lo mismo un alimento ecoldgico que una alimento vegetariano o
natural aumenta entre los hombres. Por edad, aumenta entre los entrevistados mas jovenes (con edades entre 25 y 39 afios) y por
habitat aumenta en las poblaciones de mayor tamafio (mas de 100.000 habitantes).

= Acierta al creer que un alimento ecolégico NO puede llevar cualquier aditivo (77,2%), porcentaje que disminuye 8,1 puntos respecto a
2017. El conocimiento aumenta entre las mujeres, entre los entrevistados con edades entre 40 y 55 afios y en los habitats de menos de
10.000 habitantes.

= Acierta al creer que una camiseta de algodon ecoldgica NO lleva el mismo logotipo que un alimento ecoldgico (68,3%). Este porcentaje
aumenta 18 puntos respecto a los resultados de 2017. El conocimiento aumenta entre las mujeres, entre los mayores de 40 afos y en
los habitats mas pequefios (menos de 10.000 habitantes).

= Acierta al creer que unas sardinas frescas de pesca de captura NO pueden llevar el logotipo ecoldgico (55,6%), porcentaje que se
incrementa 1,3 puntos respecto a 2017. El conocimiento es mayor entre los hombres, entre los entrevistados mas jévenes (entre 25y 39
afos) y en los habitats de menos de 10.000 habitantes.
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= Acierta al creer que un bonito en conserva con aceite de oliva virgen ecoldgico puede llevar la palabra “ecoldgico” en algun lugar del etiquetado
(50,6%), 2,7 puntos menos que en 2017. El conocimiento aumenta entre las mujeres, entre los entrevistados con edades entre 40 y 55 afios y
en los habitats mas grandes (mas de 100.000 habitantes).

= Acierta al creer que una perdiz salvaje NO puede ser certificada como ecoldgica (52,4%), mismo resultado que en 2017. Resultados
homogéneos por sexo y edad. Por habitat, el conocimiento aumenta en los habitats entre 50.001 y 100.000 habitantes.

= La mayoria de consumidores aciertan al pensar que:
= Si se puede encontrar alimentos ecoldgicos en herbolarios o herboristerias (72,4%), (78,5% en 2017).
= Se pueden encontrar productos ecolégicos en supermercados o hipermercados de productos convencionales (90,8%), (89,1% en 2017).
= Se pueden comprar productos ecoldgicos certificados por internet (84,3%), (72,8% en 2017).
= Los alimentos ecoldgicos pasan los mismos controles de sanidad y seguridad alimentaria que los demas (68,3%), (61,4% en 2017).

= Los alimentos ecoldgicos mantienen su certificacion aunque viajen a miles de kildmetros antes de su comercializacién y consumo
(64,9%), (32,9% en 2017).

= Respecto a la compra de sal con el logotipo europeo ecolégico, un 18,1% manifiesta haberla comprado alguna vez (9,4% en 2017).

= El 74,4% de los consumidores manifiesta no haber incrementado su consumo de productos ecoldgicos como consecuencia de la pandemia de
COVID-19, pero un 25,6% si lo ha incrementado. Este porcentaje aumenta ligeramente entre los hombres y entre los entrevistados mas jovenes
(25 a 39 afios). Por habitat, el porcentaje de consumidores que han incrementado el consumo de ecolégico a raiz de la pandemia aumenta en
los habitats mas pequenios (0 a 50.000 habitantes) y disminuye en los habitats de mas de 50.000 habitantes.
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Resultados Monografico PRODUCTOS ECOLOGICOS
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1.- Logotipo Productos Ecoldgicos
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¢Asocia Ud los alimentos y bebidas ecoldgicas con algun logotipo o sello especifico? (%)

Total Total
2017 2021
(n=1500) (n=1500)

Resultados 2017 y 2021 segun sexo, edad y habitat

Hombre Mujer
(n=450) (n=1050)

Sexo

(*) Respuesta Unica

25-39
anos
(n=426)

40 - 55
anos
(n=580)

Edad

PVLT N |

Mas de
55 anos
(n=494)

0/10.000
(n=305)

10.001/  50.001/
50.000  100.000
(n=406)  (n=189)

Habitat

Mas de
100.000
(n=600)
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Digame con qué logotipo de los que le voy a leer asocia Ud los alimentos ecologicos

Ns/Nc/Con ninguno

23,0 24,9
Palabra "eco” junto
con unas hoias verdes
Silueta de una hoja
(*) Respuesta correcta
Hombre
(n=450)
Total Total
2017 2021

(n=1500)  (n=1500)
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22,2

Mujer
(n=1050)

Sexo

18,6

25-39
afos
(n=426)

(*) Respuesta Unica

18,1

40 - 55
afos
(n=580)

Edad

32,5

Mas de
55 anos
(n=494)

21,9

0/10.000
(n=305)

24,8 24,1

10.001/ 50.001/

50.000 100.000
(n=406) (n=189)
Habitat

(%)

221

Mas de
100.000
(n=600)

0,5

| NO
(n=880) (n=620)

Asocia los alimentos y
bebidas con algun
logotipo especifico
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Conocimiento
Erroneo

= Conocimiento
Cierto

Total
2017
(n=1500)

(*) Conocimiento cierto: Asocian los alimentos y bebidas ecoldgicas con algin logotipo o sello especifico + aciertan el logotipo.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 42 trimestre 2021

CONOCIMIENTO CIERTO LOGOTIPO PRODUCTOS ECOLOGICOS (%)
(*) Respuesta Unica
Resultados 2017 y 2021 segun sexo, edad y habitat
L I e I e T I = T
Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/
(n=450) (n=1050) anos anos 55 aios (n=305) 50.000 100.000
(n=426) (n=580) (n=494) (n=406) (n=189)
Total Sexo Edad Habitat
2021
(n=1500)

Mas de
100.000
(n=600)
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2.- Conocimiento de los Productos Ecolégicos

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 42 trimestre 2021

16



== alimentosdespaia

¢ParauUd es lo mismo un alimento ecoldégico que un alimento biolégico u organico? (%)

(*) Respuesta Unica

Resultados 2017 y 2021 segun sexo, edad y habitat

9,3

Ns/Nc

NO

0/10.000 10.001/ 50.001/ Masde

25-39 40 -55 Mas de

(*) Respuesta correcta .

Hombre Mujer
(n=450) (n=1050) anos anos 55anos (n=305) 50.000 100.000 100.000
(n=426) (n=580) (n=494) (n=406) (n=189) (n=600)
Total Total Sexo Edad Habitat

2017 2021
(n=1500) (n=1500)
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¢Para Ud es lo mismo un alimento ecoldgico, que un alimento vegetariano o natural?

(*) Respuesta Unica

Resultados 2017 y 2021 segun sexo, edad y habitat

Ns/Nc
73,3
NO
(*) Respuesta correcta . . .
- Il B S B I e
Hombre Mujer 25-39 40 - 55
(n=450) (n=1050) anos anos
(n=426) (n=580)
Total Total Sexo Edad
2017 2021

(n=1500) (n=1500)
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Mas de
55 afos
(n=494)

0/10.000
(n=305)

I

10.001/  50.001/

50.000  100.000

(n=406)  (n=189)
Habitat

(%0)

Mas de
100.000
(n=600)
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¢,Cree Ud que un alimento ecoldgico puede llevar cualquier aditivo?

(*) Respuesta Unica

Resultados 2017 y 2021 segun sexo, edad y habitat

Ns/Nc

nNW

(*) Respuesta correcta

Bl N I BN BN B B e

Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Mas de 0/10.000
(n=450) (n=1050) anos anos 55anos (n=305)
(n=426) (n=580) (n=494)

Total Total Sexo Edad
2017 2021
(n=1500) (n=1500)
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|

B

10.001/  50.001/

50.000  100.000

(n=406)  (n=189)
Habitat

Mas de
100.000
(n=600)

(%0)
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¢ Sabe Ud si una camiseta de algodon ecolégica lleva el mismo logotipo que un

Ns/Nc
42,6

nNw

(*) Respuesta correcta

- ]

7,1 I
Total Total
2017 2021

(n=1500) (n=1500)
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alimento ecol6gico?

(*) Respuesta Unica

Resultados 2017 y 2021 segun sexo, edad y habitat

[ I
Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Mas de 0/10.000
(n=450) (n=1050) anos anos 55anos (n=305)
(n=426) (n=580) (n=494)
Sexo Edad

I
10.001/  50.001/
50.000  100.000
(n=406)  (n=189)
Habitat

Mas de
100.000
(n=600)

(%)
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¢,Cree Ud que unas sardinas frescas de pesca de captura pueden llevar el

logotipo ecoldgico?

(*) Respuesta Unica

Resultados 2017 y 2021 segun sexo, edad y habitat

18,5
Ns/Nc

nNwW

(*) Respuesta correcta

Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Mas de 0/10.000
(n=450) (n=1050) anos anos 55afos (n=305)
(n=426) (n=580) (n=494)
Total Total Sexo Edad
2017 2021
(n=1500) (n=1500)
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10.001/  50.001/
50.000  100.000
(n=406)  (n=189)

Habitat

Mas de
100.000
(n=600)

(%)
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¢Cree Ud que un bonito en conserva con aceite de oliva virgen ecoldgico puede
llevar la palabra “ecolégico” en algun lugar del etiquetado?

(*) Respuesta Unica

Resultados 2017 y 2021 segun sexo, edad y habitat

16,7
Ns/Nc
u S| '
(*) Respuesta correcta
Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Masde 0/10.000 10.001/ 50.001/ Mas de
(n=450) (n=1050)  afios afios  55afios (n=305) 50.000 100.000 100.000
(n=426) (n=580) (n=494) (n=406) (n=189) (n=600)
Total Total Sexo Edad Habitat
2017 2021

(n=1500) (n=1500)

(%)
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¢ Considera Ud que una perdiz salvaje podria ser certificada como ecoldgica?

(*) Respuesta Unica

Resultados 2017 y 2021 segun sexo, edad y habitat

17,4
Ns/Nc

NO

(*) Respuesta correcta

Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Masde 0/10.000 10.001/

50.001/
(n=450) (n=1050) anos anos 55anos (n=305) 50.000 100.000
(n=426) (n=580) (n=494) (n=406) (n=189)
Total Total Sexo Edad Habitat
2017 2021

(n=1500) (n=1500)
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Mas de
100.000
(n=600)

(%)
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Digame si las siguientes afirmaciones que le voy a leer son verdaderas o falsas (%)

(*) Respuesta Unica

Sexo Edad Habitat
il ikl . Menosde 10.001- 50.001- Masde
2017 2021 . De 25a De 40 Mas de
Hombre Mujer 39 as55 55 10.000 50.000 100.000 100.000
hab. hab. hab. hab.
NO d t li t |16gi
°¢ priede encontrar i a 1mento ecotogico en tn 785 724 656 754 737 741 694 70,2 706 702 756
herbolario o herboristeria (F)
Se ?ueden encontrar productos ecolc’)gic'os en supermercados 89,1 90,8 885 91,7 898 912 911 91,9 89.6 92,2 90,5
o hipermercados de productos convencionales (V)
Por internet se pueden comprar productos ecolégicos
certificados (V)
Los alimentos ecoldgicos NO mantienen su certificacion si
viajan a miles de kilometros antes de su comercializacidny 32,9 64,9 63,4 65,5 70,8 62,9 62,1 68,1 65,0 65,4 63,0

consumo final (F)

72,8 84,3 85,5 83,8 854 87,6 79,5 86,5 83,3 82,6 84,4

Los alimentos ecoldgicos pasan los mismos controles de 61,4 68,3 66,5 69,1 700 679 674 70,8 70,8 69.6 65,0

sanidad y seguridad alimentaria que los demas (V)

Base 1.500 1.500 450 1.050 426 580 494 305 406 189 600

(*) La tabla refleja los porcentajes de las respuestas correctas.
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3.- Consumo de Sal Ecoldgica
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¢Ha comprado alguna vez sal con el logotipo europeo ecolégico?

9,0
18,6
Ns/Nc
72,9
NO
72,0
LIS
9,4
18,6% entre los que
reconocen el logotipo
de productos
ecolégicos Total Total
2017 2021

(n=1500) (n=1500)
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(*) Respuesta Unica

Resultados 2017 y 2021 segun sexo, edad y habitat

10,4 8,4 N 8,4

73,9
65,4 76,1 71,0

24,2 22,6
15,5

Hombre Mujer 25-39 40 - 55

(n=450) (n=1050) afios afios
(n=426) (n=580)
Sexo Edad

14,3

74,2

11,5

Mas de
55 afos
(n=494)

79

72,5

0/10.000
(n=305)

9,6 11,7

71,2 68,6

10.001/  50.001/
50.000  100.000
(n=406)  (n=189)

Habitat

8,3

75,6

Mas de
100.000
(n=600)

(%)
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2.- Impacto COVID-19
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¢,Como consecuencia de la pandemia de COVID-19, su consumo de productos

ecolégicos se haincrementado?

NO

* o T ==

Hombre Mujer
(n=450) (n=1050)

Total Sexo
2022
(n=1500)

(*) Respuesta Unica

Resultados segun sexo, edad y habitat

25-39
anos
(n=426)

40-55
anos
(n=580)

Edad

Mas de
55 afios
(n=494)

0/10.000
(n=305)

H -
10.001/ 50.001/
50.000 100.000
(n=406) (n=189)
Habitat

Mas de
100.000
(n=600)

(%0)
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