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I. CONSIDERACIONES DE CARACTER GENERAL
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I. CONSIDERACIONES DE CARACTER GENERAL

La Subdireccion General de Calidad Diferenciada y Produccidn Ecolégica del MAGRAMA ha
promovido la realizacidon de una investigacidn sobre la Agroalimentacién acogida a la proteccién de
las Denominaciones de Origen Protegidas (DOP’S) y de las Indicaciones Geograficas Protegidas
(IGP’S), con la finalidad de establecer su caracterizacidon en términos de competitividad y eficiencia
comercializadora.

Esta investigacion sobre la caracterizacion de las DOPS’/IGP'S operativas en el mercado
agroalimentario espafiol buscaba complementar la importante informaciéon estadistica que ya viene
aportando el MAGRAMA en este campo; asi como potenciar el valor y la utilidad de dicha
informacién estadistica.

Asi pues, el propédsito fundamental del trabajo era caracterizar la produccion de alimentos de
calidad diferenciada (DOP e IGP) en términos de competitividad y de eficiencia comercializadora.

Con este propésito basico o general, se establecieron estos objetivos concretos:

e La identificacidn y definicion de indicadores de competitividad de los alimentos DOP/IGP; y
la formulacién de valoraciones, analisis comparativos y propuestas de actuacion, a partir de
tales indicadores.

e La identificacion y definicion de los factores que determinan la eficiencia de las actividades
de comercializacion de los alimentos DOP/IGP; y la valoracién de los impactos de tales
factores, con el consiguiente planteamiento de propuestas de mejora de dicha
comercializacion.

e La aportacion a los Consejos Reguladores y a los operadores que elaboran y comercializan
alimentos DOP/IGP, de unos nuevos soportes informativos Utiles para la fijacién de
estrategias y adopcion de decisiones, por parte de tales operadores y Consejos Reguladores.

En la produccion agroalimentaria de calidad diferenciada se integran dos grandes bloques de
sectores/productos:

e Productos Agroalimentarios propiamente dichos protegidos con DOP’S/IGP'S (168
denominaciones registradas)
e Vinos y Bebidas Espirituosas protegidos con DOP’S/IGP’S (148 denominaciones registradas)

Se trata de dos “macrosectores” completamente distintos y exigentes de metodologia de andlisis y
caracterizacién muy diferentes. Por eso parecidé aconsejable analizarlos por separado, iniciando el
trabajo en los alimentos DOP’S/IGP’S para abordar en fases posteriores, en su caso, la caracterizacion
de vinos y bebidas DOP’S/IGP’S.

Centrando, por tanto, la atencidén exclusivamente en los Alimentos DOP e IGP, es muy importante
destacar su estrecha vinculacién con la generacién de empleo y riqueza en el medio rural y su
contribuciéon al sostenimiento del mismo. Por ello es evidente la importancia del trabajo de
caracterizaciéon llevado a cabo ya que debe permitir identificar opciones de mejoras de
competitividad y de eficiencia comercializadora que promuevan opciones de generacion de empleo y
riqueza en dicho entorno.
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El trabajo de caracterizacion llevado a cabo ha tenido en cuenta todos los sectores o subsectores
agroalimentarios en los que estan actuando las 168 DOP’S/IGP’S actualmente operativas en Espafia,
pudiéndose diferencias estos 16 sectores o lineas de productos:

9 Lineas de productos agroalimentarios de origen vegetal (101 DOP’S/IGP’S)

Aceite de Oliva Virgen (28)

Arroz (3)

Frutas Frescas (20)

Hortalizas (23)

Legumbres (8)

Condimentos y Especias (3)

Panaderia, Pasteleria y Reposteria (12)
Vinagres (3)

Sidras (1)

O 0 0O O O O O O O

7 Agrupaciones de lineas de productos agroalimentarios de origen animal (67
DOP’S/IGP’S):

Carnes Frescas (17)

Jamones y Paletas (6)

Embutidos y otros Elaborados Cérnicos (8)
Quesos (27)

Mantequilla (2)

Miel (4)

Pescados y Mariscos (3)

O O O O O O O

En el estudio se ha tomado como referencia el total de 168 DOP’S/IGP’S/IGP’S; tanto las registradas a
nivel comunitario a 31 de Diciembre de 2012 (un 95% del total) como las que gozaban a esa fecha de
proteccidén nacional transitoria, puesto que en ambos casos podrian haber comercializado en Espafia;
y de esta forma las valoraciones y los ratios calculados eran totalmente validos y representativos del
conjunto global de las DOP’S/IGP’S.

El trabajo se ha desarrollado siguiendo el plan de actuaciones previamente acordado y que se recoge
esquematicamente en el cuadro 1. Basicamente ha consistido en:

Identificacion y seleccidon de los Indicadores de Competitividad de las DOP’S/IGP’S; vy a
continuacién obtencidon de la informacién necesaria para elaborarlos (a partir de Bases
Documentales disponibles —principalmente MAGRAMA y MERCASA-; y también a partir de la
Consulta Directa a las DOP’S/IGP’S). Con lo cual se han confeccionado las correspondientes
tablas y generado los indicadores de competitividad seleccionados (que son los que se
recogen en el cuadro 2)

Identificacion y seleccion de los Factores de Eficiencia Comercializadora de las DOP’S/IGP’S;
empezando por la obtencién de la informacidn necesaria para ello (mediante una consulta
directa a DOP’S/IGP’S mediante cuestionario; y también a partir de las Bases Documentales
disponibles). Con todo lo cual se han establecido valoraciones sobre determinados aspectos
o factores que inciden en la eficiencia comercializadora de las DOP’S/IGP’S (que son los que
se recogen en el cuadro 3)

Revisidn, contraste e integracion de toda la informacion y de todos los analisis y
valoraciones; y elaboracidn de los correspondientes Informes Finales.
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Cuadro 2: RELACION DE LOS PRINCIPALES INDICADORES DE COMPETITIVIDAD
SELECCIONADOS

DE DIMENSIONAMIENTO
o Numero de industrias/ DOP-IGP
o Facturacién/ DOP-IGP
o Facturacidn/ Industria
o Peso especifico de las grandes empresas DOP’S/IGP’S
o Concentracién de la oferta comercial

DE IMPLANTACION EN EL MERCADO
o % Industrias respecto a convencional
o % Facturacién respecto a convencional
o Concentracion de las gamas de productos ofertados

DE AUTORREGULACION
o % Produccion comercializada/ Produccion protegida

DE COMPETITIVIDAD FRENTE AL PRODUCTO CONVENCIONAL
o Value premium

DE INTERNACIONALIZACION
o Exportacion/ DOP-IGP
Exportacién/ Industria DOP-IGP
% Exportacidon/ Facturaciéon
% Exportacion UE y % Exportacidn Extra-UE

o
O
O
o % DOP’S-IGP’S Exportadoras/ Total de DOP’S-IGP’S

Cuadro 3: RELACION DE FACTORES DE EFICIENCIA COMERCIALIZADORA

LN EWNRE

NNNNNNRRRRRRRRRR
U WNRPROWLOMNIDULDE WNERO

Tipologia

Area geogréfica diferenciada

Dependencia organica

Atributos justificativos de la diferenciacién

Estructura y gestidn

Compatibilizacidn con otros formatos de diferenciacién
Empleo y cualificacion del mismo

Inversion

Instalaciones

. Lineas de productos

. Aprovisionamiento

. Potencial tecnolégico

. Calidad

. Tendencia de la produccion

. Destino de los productos comercializados
. Canales de comercializacidn y distribucion
. Ambito de comercializacién

. Diferencial de precios

. Politica de marcas

. Comunicacién y promocion

. Percepcién de la DOP/IGP

. Internacionalizacién

. Fortalezas/ oportunidades

. Debilidades/ amenazas

. Opinidn y actitud de los responsables de las DOP’S/IGP’S
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Asi pues, y de forma resumida, la realizacién del presente trabajo de caracterizacién de las DOP’S/
IGP’S ha consistido basicamente en:

e Una fase previa de preparacién, programacién, comunicacién y lanzamiento del trabajo
(incluyendo la preparacion y aprobacion del cuestionario de consulta)

e Una profunda revision de todas las Bases Documentales disponibles referidas a DOP’S/IGP’S.

e Una Consulta Directa, mediante cuestionario, al colectivo total de las 168 DOP’S/IGP’S (a
través de 3 oleadas sucesivas), hasta conseguir un alto nivel de respuestas (113 cuestionarios
debidamente cumplimentados), equivalente a casi un 68% de “nivel de respuesta”,

realmente suficiente y satisfactorio para los fines del trabajo.

e Una fase de revisién, contraste e integracion de la informacion recogida y de los resultados
de la consulta.

e laconfeccién de las tablas de datos y la elaboracién de indicadores y factores de eficiencia.

e La definicidn y valoracidn de conclusiones y propuestas.

La elaboracion y presentacion de los diferentes Informes Provisionales y/o Finales.
Dicho Informe Final se ha estructurado, por consiguiente, con estos Contenidos Basicos:
e Un primer capitulo (es el actual capitulo) de Consideraciones Previas.

e Un segundo capitulo resumen o explicativo de los aspectos que caracterizan la
Competitividad de las DOP’S/IGP’S.

e Un tercer capitulo en el que se recogen y analizan los Factores de Eficiencia de
Comercializacién de las DOP’S/IGP’S.

e Un Informe recogiendo las opiniones, sugerencias o propuestas de mejora planteadas por las
DOP’S/IGP’S.
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Il. CARACTERIZACION DE LA COMPETITIVIDAD DE LAS

DOP’S/IGP’S
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Il. CARACTERIZACION DE LA COMPETITIVIDAD DE LAS DOP’S/IGP’S

Son muy numerosos los productos agroalimentarios espafioles que han optado por diferenciarse por
su origen en funcion de la calidad, cualidad o reputacidn especial que aportan a tales productos el
lugar donde se producen, transforman o elaboran.

En 2012 habia registradas 168 DOP’S/IGP’S en Espafia, correspondientes a 16 SECTORES
AGROALIMENTARIOS. Y las grandes magnitudes basicas de este conjunto diferenciado son las
siguientes (referidas a 2012):

Cuadro 4
° NUmero de DOP’S/IGP’S (*) 168
° Numero de Industrias inscritas 2.833
° Facturacion global (Millones de euros) 952,64
° Exportacion global (Millones de euros) 195,71
Fuente: MAGRAMA
(*) Los datos MAGRAMA indican 168 DOP’S/IGP’S en 2012

En algo mas de 25 aiios se ha generado una amplia y compleja estructura de Consejos Reguladores
tratando de diferenciar una parte de la produccién agroalimentaria espafiola. El proceso de creacién
de DOP’S/IGP’S ha seguido diferentes fases, mas o menos intensivas, aunque es entre los afios 2000
y el 2005 cuando tuvo lugar la mayor creacion de las mismas:

Cuadro 5
Fecha N2 de DOP’S/IGP’S
Antes 1987 12
1995 39
2000 78
2005 138
2010 160
2012 168
Fuente: MAGRAMA y MERCASA

En consecuencia, entre 1995 y 2012 también se ha configurado una interesante cartera de productos
agroalimentarios diferenciados por su calidad/origen (DOP’S/IGP’S):
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Cuadro 6
Afios Ne Facturacion | Facturacion/DOP-IGP
DOP’S/IGP’S (M.€) (M.€)

1995 39 233,8 6

2000 78 452,3 5,8

2005 138 884,6 6,4

2010 160 895,5 5,6

2012 168 952,6 5,7

A 2010/1995 (%) 330,80% 298,20%

Fuente: MAGRAMA

En los cuadros 5 y 6 se aprecia el intenso y continuado proceso de crecimiento de la estructura de
productos DOP/IGP, entre 1995 y 2012, con un fuerte incremento tanto en el numero de éstas
como de su facturacion. Pero también sorprende que no se haya conseguido mejorar la dimension
promedio de tales DOP’S/IGP’S, poniéndose de relieve uno de los principales problemas de
competitividad de las mismas.

Efectivamente, la reducida dimensidon promedio de la mayoria de las industrias comercializadoras de
productos agroalimentarios DOP/IGP es una de sus principales caracteristicas y se manifiesta como
un claro indicador de sus posibilidades tedricas de competitividad, sobre todo si se compara con lo
gue ocurre en las industrias agroalimentarias convencionales (IAA’S)

Cuadro 7
INDICADORES (2012) | DOP'S/IGP'S LA.A. (*) % DOP-IGP/IAA
Numero Industrias 2.833 24.083 11,76%
Ventas Totales (M.€) 952,64 80.582 1,18%

Promedio Ventas/ 10.15%
5 ()

Industria (M.€)

Fuente: Diversas fuentes MAGRAMA y MERCASA y FIAB

(*) IAA'S (Industrias Agroalimentarias) sin incluir Vinos y Bebidas Alcohdlicas

De hecho, solamente 9 de todas las DOP’S/IGP’S operativas en Espafia alcanzan umbrales de
facturacién superiores a los 20 Millones de euros:

Cuadro 8
Niveles de Ne DOP'S/ Niveles de Ne DOP'S/
facturacion (M.€) IGP'S facturacion (M.€) IGP'S
>20 M€ 9 Entrely5 M.£€ 45
Entre 10y 20 M.€ 19 Entre0,5y1 M.€ 22
Entre5y 10 M.€ 19 <0,5M.€ 37

TOTAL

(Mas 17 DOP'S/IGP'S sin datos)

Fuente: MAGRAMA
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Es muy significativo el hecho de que cerca de 60 DOP’S/IGP’S no superen un nivel de facturacién de 1
millon de euros (iy 37 no alcanzan los 500.000 euros de facturacién!)

Todas las cifras anteriores ponen de manifiesto otro rasgo caracteristico de las DOP’S/IGP’S como es
el alto grado de atomizacion y dispersion de las mismas, lo cual incide obviamente en sus
capacidades de competitividad.

En buena parte de los principales sectores de la agroalimentacién espafiola se han ido implantando
DOP’S e IGP’S a lo largo de los afios:

Cuadro 9
Ne N2
sectores DOP'S/IGP'S sectores DOP'S/IGP'S

1. Aceite de Oliva Virgen 28 9. Jamones y Paletas 6
2.Queso 27 10. Miel 4
3. Hortalizas 23 11. Arroz 3
4. Frutas Frescas 20 12. Pescados y Mariscos 3
5. Carnes Frescas 17 13. Condimentos y Especias 3
6. Panaderia, Pasteleria y Reposteria 12 14. Vinagres 3
7. Embutidos y Elaborados Carnicos 8 15. Mantequilla 2
8. Legumbres 8 16. Sidra 1
Fuente: MAGRAMA

En el cuadro 9 anterior se comprueba la existencia de DOP’S/IGP’S en muchos y diferentes sectores
agroalimentarios espafioles, aunque también hay otros importantes sectores en los que no estan
presentes: Leche de Consumo, Huevos, Carne Fresca de Porcino, Aguas, Bebidas no Alcohdlicas,
Zumos, Cervezas, Conservas Cdrnicas, Platos Preparados, Mermeladas, Alimentacién Infantil, etc. Por
consiguiente, a pesar de la abundancia de DOP’S/IGP’S, esta estructura de proteccion de la
diferenciacion por calidad/origen no abarca toda la produccion agroalimentaria espafiola.

Es importante destacar también el alto grado de concentracién de la producciéon/ comercializacién;
de forma que un limitado nimero de DOP’S/IGP’S ya representan buena parte de la actividad
productiva y/o comercializadora de las mismas, aunque a través de un menor nimero de industrias.

Es decir, tan solo 5 DOP’S/IGP’S (con un 8% del total de industrias inscritas) ya representan cerca del
33% de las ventas de todas las DOP’S/IGP’S de Espafia; y las 20 mayores (con un 26,5% de las
industrias) ya representarian el 60% de todas las ventas de las mismas.

De forma que habria un amplio resto de pequefias DOP’S/IGP’S (148 en total, en 2012) en el que un
73,5% de todas las industrias DOP’S/IGP’S inscritas se repartirian el 40% de todas las ventas de los
productos comercializados por el conjunto global de las DOP’S/IGP’S espafiolas.

Es decir, en ese conjunto de pequefias DOP’S/IGP’S los promedios de “Industrias por DOP/IGP”,
“Facturacion por DOP/IGP” y “Facturacion por Industria” son realmente bajos, en muchos casos
inferiores a los necesarios para asumir una actividad econdmica y/o promocional relevante. Por
consiguiente es evidente que los indicadores de “Dimensionamiento/Concentracion” sefialan una
clara relacién de influencia entre la dimensidon de las industrias DOP/IGP y su potencial de
competitividad, al menos en la mayor parte de éstas.
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Otro importante indicador de competitividad de las DOP’S/IGP’S es el grado de internacionalizaciéon
alcanzado. De acuerdo con las ultimas estadisticas disponibles (referidas a 2012), el conjunto de
DOP’S/IGP’S exportaron en ese afio por valor de 195,71 millones de euros (sefialando un promedio
de exportacién de 1,13 Millones de euros por DOP/IGP):

Cuadro 10

% DOP'S-IGP'S
DOP'S/IGP'S | 1AA'S(¥) |~ /

IAA'S
Ne Total Industrias DOP'S/IGP'S 2.833 24.083 11,8%
Facturacidn Total (M.€) 952,64 80.582 1,2%
Exportacion Total (M.€) 195,71 16.634 1,2%
% Exportacion/Facturacion 20,5% 20,6%
Exportacion/Industria (M.€) 0,07 0,69

Fuente MAGRAMA

(*) En IAA'S no se incluyen Vinos y Bebidas Alcohdlicas

Los reducidos niveles promedios de exportacion por industria DOP/IGP limitan las posibilidades de
proyectos o iniciativas de promocion exterior susceptibles de alcanzar un suficiente umbral de
“coste/eficacia” de las posibles inversiones a desarrollar en ese campo. Ademas, la comparacién con
las IAA’S convencionales (de las que se han excluido vinos y CHF) pone de relieve una evidente
posicion de desventaja competitiva, al menos en lo que se refiere a los niveles promedios de
exportacion por industria.

Por otra parte, también se verifica un elevado grado de concentracion de las exportaciones en unas
pocas DOP’S/IGP’S. Las cinco mayores DOP’S/IGP’S ya realizan el 50% de todas las exportaciones del
conjunto global de las DOP’S/IGP’S espafiolas, permitiéndoles con ello que este pequefio grupo
mantenga un indice de propension exportadora del 31,2%, muy por encima del indice promedio del
conjunto global de las IAA’S (20,6%); y facilitando que el conjunto global de las DOP’S/IGP’S alcance
indices superiores al 20%, en linea con las IAA’S.

Es importante también destacar el elevado “grado de internacionalizaciéon” de las DOP’S/IGP’S
espaiolas, como conjunto (indicador que expresa la relacidn entre el nimero de exportadoras y el
total de DOP’S/IGP’S). Dicho indice es superior al 50% (85 exportadoras en un colectivo de 168)
realmente elevado y muy por encima del promedio de las IAA’S espafiolas, siendo incluso muy
elevado en las DOP’S/IGP’S de algunos sectores como Aceite de Oliva Virgen, Frutas Frescas, Quesos,
y Jamones y Paletas, asi como en DOP’S/IGP’S més pequefias como Pescados y Mariscos, Embutidos y
Elaborados Cdarnicos, Condimentos y Especias, y Sidra:

Cuadro 11
o o
Sectores DOP":/IG P'S N® Total Sectores DOP'I:/IGP'S N® Total
DOP'S/IGP'S DOP'S/IGP'S
Exportadoras Exportadoras
Quesos 15 27 Embutidos y Elaborados Carnicos 5 8
Carnes Frescas 4 17 Arroz 3 3
Jamones y Paletas 3 6 Condimentos y Especias 3 3
Aceite de Oliva Virgen 20 28 Legumbres 2 8
Frutas Frescas 12 20 Mantequilla 1 2
Panaderia, Pasteleria y Reposteria 5 12 Miel 1 4
Hortalizas 7 23 Sidra 1 1
Pescados y Mariscos 2 3 Vinagre 1 3
TOTAL 85 168

Fuente: Elaboracdn a partir de MAGRAMA
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También es significativo el elevado “indice de diversificacidon de las exportaciones”, indicador que
sefiala el porcentaje de las exportaciones dirigidas a paises extracomunitarios; en el caso de las
DOP’S/IGP’S dicho porcentaje es el 36,6%, muy por encima del promedio de las exportaciones
agroalimentarias espafiolas que situan dicho porcentaje en torno al 18% aproximadamente.

A través de la consulta directa realizada al conjunto global de las DOP’S/IGP’S se ha obtenido
importante informacién sobre la caracterizacion de la actividad exportadora de éstas.

e Un 33% de las DOP’S/IGP’S exporta regularmente; un 30% lo hace de vez en cuando; y un
37% no exporta.

e Solo un 37% de las empresas exportadoras DOP’S/IGP’S nunca exporta a mercados
extracomunitarios; y solo un 15% envia a estos mercados mas del 40% de sus exportaciones.

e Enla UE son mercados prioritarios de las DOP’S/IGP’S: Alemania, Francia, Reino Unido, Italia,
Bélgica y Portugal.

e Fuera de la UE son mercados prioritarios EEUU, China, México, Suiza, Rusia, Canad3, Brasil y
Japon.

e Un 89% de las DOP’S/IGP’S no realiza promocion comercial en el exterior o solo lo hacen
ocasionalmente; asi, tan solo el 11% hacen promocién comercial exterior regularmente.

Hay DOP’S/IGP’S operativas en todas las Comunidades Auténomas espafiolas, aunque en algunas de
ellas, como Andalucia, Catalufia, Galicia, Castilla y Ledn o Castilla La Mancha, hayan alcanzado un
mayor grado de implantacion.

Cuadro 12
CCAA N2 Total CCAA N2 Total
DOP'S/IGP'S DOP'S/IGP'S
Andalucia 27 La Rioja 6
Cataluia 19 I. Canarias 6
Galicia 18 Cantabria 5
Castilla y Ledn 17 R. Murcia 4
Castilla La Mancha 13 Aragdn 4
C.Valenciana 11 |. Baleares 4
Extremadura 10 Pais Vasco 2
P. Asturias 8 C.de Madrid 1
Navarra 6 Pluriregional 7
TOTAL 168

Fuente: MAGRAMA

La proteccién de alimentos y bebidas diferenciados por su origen/calidad estd muy arraigada en
numerosos paises de la UE, especialmente en Francia, Italia, Alemania, Reino Unido, Espaia,
Portugal, Grecia, Austria, Irlanda y Hungria.
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Tradicionalmente dichos sistemas de proteccidn se orientaron a los vinos y bebidas alcohdlicas, pero
poco a poco se fueron extendiendo a los productos agroalimentarios especialmente quesos, carnesy
elaborados carnicos, frutas y verduras, aceites y grasas y panaderia-pasteleria, entre otros.

En la UE estarian registradas en torno a 3.000 DOP’S/IGP’S, de las cuales 2.000 estarian referidas a
los vinos y bebidas alcohdlicas, y unas 1.000 a productos agroalimentarios. A su vez, las ventas
totales de dichas DOP’S/IGP’S de la UE se situarian préximas a los 60.000 millones de euros, si bien
mas del 70% de dichas ventas corresponderian a vinos y bebidas alcohdlicas, y el restante 30%,
aproximadamente, a alimentos.

La Participacion de las DOP’S/IGP’S en el valor total de las ventas de la industria alimentaria
(sin vino) es bastante relevante en algunos mercados como Francia e Italia, pero menor en

otros como Alemania:

Cuadro 13
UE 27 5,60%
Francia 14,15%
Italia 9,10%
Grecia 9,10%
Portugal 8,90%
UK 6,70%
Alemania 3,40%
Fuente: Comision Europea

La estructura de productos DOP/IGP (% segun lineas de productos) en los principales
mercados varia segin mercados:

Cuadro 14
ESTRUCTURA PRODUCTOS | FRANCIA ITALIA ALEMANIA UK ESPANA
Vinos y bebidas espirituosas 84% 48% 41% 81% 81%
Quesos 8% 30% 1% 2% 4%
Carnes y derivados 5% 16% 12% 9% 8%
Frutas y verduras 1% 4% - - 3%
Aceites 1% 1% - - 2%
Otros 1% 1% 46% 8% 2%
(cerveza
39%)
Fuente: Comision Europea

Nota: Segun valor econdmico
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El peso especifico de las OP’S/IGP’S de Italia, Francia y Espafia es muy importante en el contexto
general de las DOP’S/IGP’S de la UE:

Cuadro 15
% del Total de

Alimentos (sin vinos) | DOP’S/IGP’S EN LA UE
Italia 22%
Francia 19%
Espaia 15%
Portugal 13%
Grecia 10%
Alemania 8%
UK 4%
Resto UE 9%

TOTAL 100%

Fuente: Comision Europea

La evolucién de las ventas DOP/IGP en la UE por sectores (2005-2010) ha sido muy
importante en algunos de ellos:

Cuadro 16

A (Valor)
Total alimentacién 19%
Carney productos carnicos 25%—-35%
Frutas y verduras 20%-25%
Quesos 15%-25%
Panaderia y reposteria (-4%)
Aceites y grasas (-4%)
Fuente: Comision Europea

Uno de los mas interesantes indicadores de la competitividad de un sector agroalimentario es su
“potencial de autorregulacion”. Cuando determinados sectores agroalimentarios carecen de la
suficiente capacidad de autorregulacidn, se convierten en vulnerables e incluso se manifiestan
excesivamente fragiles o indefensos ante circunstancias de crisis de uno u otro tipo o frente a la
competencia exterior; de forma que en determinados casos la sostenibilidad de algunos de estos
sectores tiene que terminar dependiendo de subvenciones y ayudas de mayor o menor cuantia y de
diferente procedencia; cosa que no ocurre en el caso de las DOP’S/IGP’S.

Hay numerosos mecanismos de autorregulacién de los sectores agroalimentarios, siendo algunos de
los mas frecuentes y/o eficaces los siguientes:

e la capacidad de “almacenamiento/conservacion” y sistemas de activacion/financiaciéon de
los mismos.
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e La posibilidad de promover, activar y organizar “soluciones coyunturales” como retiradas de
producciones, ayudas alimentarias, cupos, barreras coyunturales, etc.

e La disponibilidad de “circuitos y/o canales alternativos” susceptibles de activarse con
agilidad.

e Laflexibilidad del “potencial exportador” y de la “diversificacion de las exportaciones”.

e la capacidad de sustituir o innovar “productos/presentaciones/precios” con suficiente
agilidad; o bien de actuar sobre los “niveles de producciéon” y/o sobre los procesos
productivos.

e La capacidad de rdpida implantacion de “mecanismos de promocién comercial” en los
mercados interior y/o exterior, probadamente eficaces para activar la demanda.

El andlisis de los rasgos, circunstancias y magnitudes que caracterizan a los productos
agroalimentarios pertenecientes a las DOP’S/IGP’S espafiolas ha puesto de relieve que la mayor parte
de tales productos carecen de claras posibilidades de aplicar muchos de los mecanismos de
autorregulacién antes sefialados (solamente debe exceptuarse el alto potencial exportador de
muchas DOP’S/IGP’S como posible alternativa de regulacion de la produccidn, a pesar de lo cual en
nuMerosos casos eso no es suficiente como garantia de competitividad)

De forma que en bastantes ocasiones se debe recurrir a la utilizacidon parcial del potencial total de
comercializacién, desviando una proporcién de la produccién disponible hacia otros segmentos o
circuitos.

Asi, algunas DOP’S/IGP’S a veces deben recurrir a la comercializacién de una cierta proporcién de la
produccidn protegida en forma de producto convencional; eso es especialmente pronunciado en
Aceite de Oliva Virgen, Frutas Frescas, Hortalizas y Legumbres:

Cuadro 17
% %
Sectores (2012) Comercializacion Sectores (2012) Comercializacion
s/P. Protegida s/P. Protegida
Queso 99,7% Embutidos y Elaborados Céarnicos 98,6%
Carnes Frescas 100,0% Condimentos y Especias 51,9%
Jamones y Paletas 100,0% Legumbres 25,2%
Aceite Oliva Virgen 19,2% Mantequilla 93,9%
Frutas Frescas 44,8% Miel 80,1%
Hortalizas 14,9% Sidra 60,4%
Panaderia, Pasteleria y Reposteria 88,3% Vinagre 100,0%
Pescados y Mariscos 45,3% Arroz 99,4%
PROMEDIO TOTAL DOP'S/IGP'S 70,1%

Fuente: MAGRAMA

Dicha infrautilizacion en determinadas DOP’S/IGP’S invita a reflexionar sobre la necesidad de nuevas
estrategias de potenciacion de la comercializacién en tales DOP’S/IGP’S, incluso a través de nuevos
formatos de integracién, organizacion o distribucidn; o incluso de concentracién de ofertas.
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Igualmente importante serd valorar las consecuencias comerciales de la “cuota de mercado” de que
disponen numerosas DOP’S/IGP’S (respecto al total de comercializacion de productos
agroalimentarios), especialmente en sectores como Frutas Frescas, Hortalizas, Panaderia, Pasteleria
y Reposteria, Embutidos y Elaborados Carnicos, Pescados y Mariscos, Legumbres y otros, donde dicha
cuota de mercado no supera el 1%. Solamente en sectores como Jamones y Paletas, Arroz, Aceite de
Oliva Virgen, Quesos y Sidra, las DOP’S/IGP’S mantienen una atractiva cuota de mercado:

Cuadro 18
Cuota de mercado Cuota de mercado
Sectores (2012) (s/ Mercafio total de Sectores (2012) (s/ Merca’do total de
cadalineade cada lineade
producto) producto)

1.Jamones y paletas 11,18% 6. Miel 4,11%
2. Arroz 9,25% 7. Condimentos y Especias 3,84%
3.Sidra 6,64% 8. Carnes Frescas 3,09%
4. Aceite de Oliva Virgen 6,25% 9. Legumbres 1,05%
5. Quesos 5,12% 10. Frutas Frescas 0,93%

PROMEDIO GENERAL DEL

CONJUNTO DE 168 DOP'S/IGP'S
Fuente: MAGRAMA

Otro aspecto a destacar es la coexistencia o convivencia e las marcas diferenciadas bajo proteccion
DOP/IGP con otras numerosas tipologias de formatos de proteccién, comunicacién o promocién
comercial amparados en marcas colectivas de garantia de calidad/ origen, labeles de calidad,
produccién integrada, produccion ecoldgica, etc. Segun la informacion analizada, las 168 DOP’S/
IGP’S operativas en Espafa convivian con otros 211 formatos de diferenciaciéon en forma de marcas
de calidad/ origen.

Cuadro 19.
LA COMPETENCIA DE OTROS FORMATOS DE DIFERENCIACION POR CALIDAD/ORIGEN
NUMERO DE OTROS TIPOLOGIAS O FORMATOS DE

SECTORES CON DOP'S/IGP'S (ORDENACIéN NUMERO DE FORMATOS DE DIFERENCIACION DE ALIMENTOS POR
SEGUN FACTURACION) DOP'S/IGP'S DIFERENCIACION POR CALIDAD/ORIGEN, DISTINTOS DE
CALIDAD/ ORIGEN DOP'S/IGP'S (15 TIPOS)
1. QUESO 27 16 - Especialidad Tradicional Garantizada
2. CARNES FRESCAS 17 28
3. JAMONES Y PALETAS 6 2
4. ACEITE DE OLIVA VIRGEN 28 9 Marca de Garantia de Calidad
5. FRUTAS FRESCAS 20 35
6. PANADERIA, PASTELERIA Y REPOSTERIA 12 32
7. HORTALIZAS FRESCAS 23 30 Marca Colectiva de Calidad
8. PESCADOS Y MARISCOS 3 5
9. ARROZ 3 2 —
10. EMBUTIDOS Y OTROS ELABORADOS CARNICOS 8 29 Pliegos de etiquetado facultativo
11. CONDIMENTOS Y ESPECIAS 3 1
12. MIEL 4 10
13. MANTEQUILLA 2 5 Produccién integrada
14. LEGUMBRES 8
15. SIDRA 1 1
16. VINAGRES 3 Otros

2
TOTAL SECTORES AGROALIMENTARIOS 168 211
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INFORMACION CUANTITATIVA SOPORTE DE LOS ANALISIS,
VALORACIONES E INDICADORES DE COMPETITIVIDAD DE
LAS DOP’S/IGP’S AGROALIMENTARIAS
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A. Informacion de caracter global
(Vision conjunta de todas las DOP’S/IGP’S)
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SECTORES CON DOP'S/IGP'S

NUMERO DE
DOP'S/IGP'S

CCAA

. Carne 5 R . n ) _ Panaderiay Pescadosy
Aceite Arroz Condimentos Embutidos Frutas Hortalizas L illa Miel 4 q
Fresca Pasteleria Mariscos

Queso Sidra

1. ANDALUCIA 27 X X X X X X X X 8
2. CATALURA 19 X X X X X X X X X ]
3. GALICIA 18 X X X X X X X X X ]
4, CASTILLAY LEON 17 X X X X X X X X 8
5. CASTILLA LA MANCHA 13 X X X X X X X 7
6. C. VALENCIANA 11 X X X X X 5
7. EXTREMADURA 10 X X X X X X 6
8. ASTURIAS 8 X X X X X 5
9. NAVARRA 6 X X X X 4
10. LARIOJA 6 X X X X X 5
11. CANARIAS 6 X X X X 4
12. CANTABRIA 5 X X X 3
13. MURCIA 4 X X X 3
14. ARAGON 4 X X X X 4
15. BALEARES 4 X X X X 4
16. PAIS VASCO 2 X X 2
17. MADRID 1 X

MULTIRREGIONAL

NUMERO DE DOP'S/IGP'S POR CCAA

ANDALUCIA
16%

CATALUNA
11%

CANARIAS

4%
EXTREMADURA GALICIA

11%

6%

C.VALENCIANA

7% CASTILLA Y LEON
CASTILLA LA MANCHA i
(]

8%
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RESUMEN DE DOP'S/IGP'S POR SECTORES AGROALIMENTARIOS (ANO 2012)

SECTORES CON DOP'S/IGP'S (ORDENACION PRIVIERAS NUMERO DE 055 FACTURACION VENTAS EN EL = VALOR TOTAL EXPORTACION EXPORTACION
SEGUN FACTURACION) DOP'S/IGP'S (ANO DOP'S/IGP'S BE TOTAL(M.€) MERCADO™ — EXFORTACION A LA UE EXTRA-UE
DE CREACION) INDUSTRIAS INTERIOR (M.€) (M.€)

1. QUESO Antes 1987 27 518 209,42 136,62 72,80 30,32 42,48
2. CARNES FRESCAS 1992 17 233 206,06 200,35 5,71 5,71 0,00
3. JAMONES Y PALETAS Antes 1987 6 266 120,82 105,75 15,07 10,78 4,29
4. ACEITE DE OLIVA VIRGEN Antes 1987 28 376 103,75 78,80 24,95 15,72 9,23
5. FRUTAS FRESCAS 1992 20 223 95,67 48,22 47,45 42,57 4,88
6. PANADERIA, PASTELERIA Y REPOSTERIA 1992 12 192 67,90 59,75 8,15 1,49 6,66
7. HORTALIZAS FRESCAS 1988 23 152 46,73 40,78 5,95 5,89 0,06
8. PESCADOS Y MARISCOS 2001 3 29 26,42 18,52 7,90 6,59 1,31
9. ARROZ Antes 1987 3 109 25,00 24,14 0,86 0,23 0,63
10. EMBUTIDOS Y OTROS ELABORADOS CARNICOS 1993 8 85 22,23 19,97 2,26 1,47 0,79
11. CONDIMENTOS Y ESPECIAS 1999 3 35 8,07 6,07 2,00 1,26 0,74
12. MIEL 1993 4 181 5,05 5,04 0,01 0,00 0,01
13. MANTEQUILLA 2001 2 2 3,00 2,95 0,05 0,00 0,05
14. LEGUMBRES Antes 1987 8 315 2,67 2,67 0,00 0,00 0,00
15. SIDRA 2002 1 25 1,85 1,80 0,05 0,01 0,04
16. VINAGRES 2009 3 92 8,00 5,50 2,50 2,10 0,40

TOTAL SECTORES AGROALIMENTARIOS 195,71

FACTURACION TOTAL POR SECTORES
(% S/ TOTAL FACTURACION SECTORIAL)

ARROZ EMBUTIDOS Y OTROS
2% ELABORADOS CARNICOS
PESCADOS Y MARISCOS 2%

3%

HORTALIZAS FRESCAS
5%

ANADERIA, PASTELERIA Y
REPOSTERIA
7%

FRUTAS FRESCAS
10%

CARNES FRESCAS
22%

ACEITE DE OLIVA VIRGEN
11%

JAMONES Y PALETAS
13%

23 CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION DE ALIMENTOS DOP’S/IGP’S — OCTUBRE 2014 -



RESUMEN DE DOP'S/IGP'S POR SECTORES AGROALIMENTARIOS (ANO 2012)

PRODUCTOS DOP'S/IGP'S (Produccién para  PRODUCTOS HOMOLOGOS CONVENCIONALES

Mercado Interior) (Produccién para Mercado Interior)

: . . PRODUCCION ~ PRODUCCION Produccién Valor .. .| Produccién Valor .
SECTORES CON DOP'S/IGP'S (ORDENACION SEGUN  “pprrecns  COMERCIALIZADA |Comerdializada Econémico ©re00 UMMaro| oo calizada  Econémico "eci Unitario
FACTURACION) (Tms) (%) (Tms) (%) (Tms) (M€) Teérico (€/Kg) (Tms) (M€) Tedrico (€/Kg)
1. QUESO 22.800,00 22.730,00 15.621,6 136,62 8,75 373.323,0 2.667,50 7,15
2. CARNES FRESCAS 42.240,00 42.240,00 422429 200,35 4,74 1.855.000,0 6.492,50 3,50
3. JAMONES Y PALETAS 1.154,30 1.260,60 8.746,0 105,75 12,09 247.500,0 945,50 3,82
4. ACEITE DE OLIVA VIRGEN 136.000,00 26.100,00 19.680,0 78,80 4,00 426.141,0 1.261,10 2,96
5. FRUTAS FRESCAS 197.620,00 88.560,00 40.364,7 48,22 1,19 4.923.000,0 5.169,00 1,05
6. PANADERIA, PASTELERIA Y REPOSTERIA 11.680,00 10.310,00 9.425,6 59,75 6,34 2.330.000,0 6.759,00 2,90
7. HORTALIZAS FRESCAS 173.840,00 25.900,00 19.320,0 40,78 2,11 4.221.900,0 7.116,00 1,69
8. PESCADOS Y MARISCOS 24.280,00 10.990,00 10.308,0 18,52 1,80 1.027.119,0 7.272,00 7,08
9. ARROZ 90.220,00 89.700,00 14.902,0 24,14 1,62 187.000,0 261,00 1,40
10. EMBUTIDOS Y OTROS ELABORADOS CARNICOS 2.760,00 2.720,00 26113 19,97 7,65 320.000,0 2.179,00 6,81
11. CONDIMENTOS Y ESPECIAS 2.850,00 1.480,00 1.368,3 6,07 4,44 124.724,0 158,00 1,27
12. MIEL 750,00 600,00 602,8 5,04 8,36 33.000,0 122,60 3,72
13. MANTEQUILLA 490,00 460,00 463,5 2,95 6,36 37.400,0 215,00 5,75
14. LEGUMBRES 3.460,00 870,00 866,2 2,67 3,08 152.400,0 255,50 1,68
15. SIDRA 1.490,00 900,00 880,0 1,80 2,05 14.182,0 27,10 191
16. VINAGRES 5.490,00 7.280,00 3.438,0 5,50 1,60 40.850,0 58,63 1,44

TOTAL SECTORES AGROALIMENTARIOS (**) 715.970,00 330.840,00 190.840,9 16.313.539,0 40.959,43

(**) En el totalde produccidn protegida y comercializada no estén incluidos los jamones y paletas, que se miden con otras unidades
(*) Las unidades en Jamones y paletas son miles de piezas marcadas

Nota: En Pescados y Mariscos hay que tener en cuenta que se trata de gamas de productos muy distintas
(en productos DOP/IGP respecto a productos convencionales)

PRODUCCION PROTEGIDA / PRODUCCION COMERCIALIZADA (Toneladas)
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(*) Jamones y paletas: N2 de piezas
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CARACTERIZACION DE LA ACTIVIDAD EXPORTADORA DE LAS DOP'S/IGP'S

EXPORTACIONES

SECTORES CON DOP'S/IGP'S NUMERO DE VALOR TOTAL Ne DE DOP'S
(ORDENACION SEGUN FACTURACION) DOP'S/IGP'S EXPORTACION UE EXTRA-UE CEE

(M.€) EXPORTADORAS

1. QUESO 27 72,80 30,32 42,48 18
2. CARNES FRESCAS 17 571 5,71 0,00 4
3. JAMONES Y PALETAS 6 15,07 10,78 4,29 3
4. ACEITE DE OLIVA VIRGEN 28 24,95 15,72 9,23 20
5. FRUTAS FRESCAS 20 47,45 42,57 4,88 15
6. PANADERIA, PASTELERIA Y REPOSTERIA 12 8,15 1,49 6,66 6
7. HORTALIZAS FRESCAS 23 5,95 5,89 0,06 7
8. PESCADOS Y MARISCOS 3 7,90 6,59 1,31 2
9. ARROZ 3 0,86 0,23 0,63 3
10. EMBUTIDOS Y OTROS ELABORADOS CARNICOS 8 2,26 1,47 0,79 5
11. CONDIMENTOS Y ESPECIAS 3 2,00 1,26 0,74 3
12. MIEL 4 0,01 0,00 0,01 1
13. MANTEQUILLA 2 0,05 0,00 0,05 1
14. LEGUMBRES 8 0,00 0,00 0,00 0
15. SIDRA 1 0,05 0,01 0,04 1
16. VINAGRES 3 2,50 2,10 0,40 1

TOTAL SECTORES AGROALIMENTARIOS 195,71

CARACTERIZACION DE LA ACTIVIDAD EXPORTADORA DE LAS DOP'S/IGP'S CARACTERIZACION DE LA ACTIVIDAD EXPORTADORA DE LAS DOP'S/IGP'S
VALOR DE LA EXPORTACION (Millones de Euros) Numero de DOP'S/IGP'S

M VALORTOTAL EXPORTACION (M.€) B NUMERO DE DOP'S/IGP'S M N2 DE DOP'S /IGP'S EXPORTADORAS
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ESTRUCTURA DE DOP'S/IGP'S SEGUN DIMENSION (FACTURACION EN MILLONES DE EUROS -2012-)

SECTOI}ES CON’ DOP'S/IGP'S . NUMERO DE S 20M.E Entre 10y20 Entre5y10 Entrely5
(ORDENACION SEGUN FACTURACION) DOP'S/IGP'S M.€ M.€ M.€

. QUESO 27 2 3 13
. CARNES FRESCAS 17 2 4 4 4
. JAMONES Y PALETAS 6 2 2 1 1
. ACEITE DE OLIVA VIRGEN 28 6 2 7
. FRUTAS FRESCAS 20 1 1 5 6
. PANADERIA, PASTELERIA Y REPOSTERIA 12 2 2 1
. HORTALIZAS FRESCAS 23 2 5
. PESCADOS Y MARISCOS 3 1 1 1
. ARROZ 3
. EMBUTIDOS Y OTROS ELABORADOS CARNICOS 8 1 1 2
. CONDIMENTOS Y ESPECIAS 3
. MIEL 4 2
. MANTEQUILLA 2 1
. LEGUMBRES 8
. SIDRA 1 1
. VINAGRES 3 1 1

TOTAL SECTORES AGROALIMENTARIOS 168 9 19 19 45

Entre 0,5y 1

M.€

<0,5M.€ Sin datos
3 5 1
2 1
4 6 3
2 3 2
4 3
4 8 3
3
3 1
3
1 1
1
2 6
1
22 37 17

ESTRUCTURA DE DOP'S/IGP'S SEGUN DIMENSION POR FACTURACION

(Millones de Euros - Afio 2012-)

Sindatos  >20 M.€

10% 6%  Entre 10y 20 M.€

11%

Entre 0,5y 1 M.€
13%

Entre5y 10 M.€

27%

11%

Entrely 5 M.€

27

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION DE ALIMENTOS DOP’S/IGP’S — OCTUBRE 2014 -



5.d91/5,d0q [eI0L /S Seaswiiid 02 %
5,dDI1/5,.d0a TV.LOL
SYH3NIYd 0Z TVLOL

%1985
¥9'256
LE'8SS

%8965

TL'S6T
089TT

%¥S'0C L00 23

%2602

€E€8'C
00‘0v8

%000 000 1€1T 01 000 90°cT BIS3U49uUleD)  OJSVA S)Vd 13d ONNDVA 3d ANYVD "0C
%CCTT z1'o 111 4 6t'T 8T'€T UIBUIA BAI|Q 93192V V140ZVYD 3 VHY3IS ILIFDV 6T
%07'8 €00 7€0 6¢€ 0T'T TY'ET s0sanp VOYONIW-NOHVIN 0SIND "8T
%G8ST 900 6€0 9¢ (444 T0'vT UIBUIA BAI|Q 93192V VYNVHNIS 3LIFDV LT
%00°0 000 8€0 8¢ 000 €EVT B253.4 dule) NO31 A VTIILSYD OZVHDI1 9T
%8SVT 20’0 ST'0 v6 (0] 24 o'yt selaled Assuower  v¥NAVINIYLX3 30 VSIHIA NOWVT “ST
%000 000 8€0 8¢ 000 09'vT seld|ed A ssuower VATINH 3a NOVT "+T
%66 TE 1€°0 86°0 ST 69'% 99'vT U3BJIA BAI|Q 31192V 09314d 3Q 31130V "€T
%19'L %00 6%'0 o€ (A vt sez||eloH VYYVAVYN 30 0OVYHYYdST “TT
%S0 100 st'e S %00 ¥2'9T 835344 dule) NOOSVYY 3a 0JSYNYIL ‘TT
%vT°0T 200 ST0 ST €6'T €0'6T s0saND Ivayzvidl 0SIN0 0T
%ET'0 000 060 v S0'0 €5TC s0sanp VYNZYY-vYOT1N 0SIND 6
%000 000 19°0 6€ 000 08'€T seld|ed A sauower 73NY3L 3A NQIAVT '8
%L0°CC €10 650 187 0€'S 10vC ela)soday ‘Ised ‘ued JINVIITY 3a NOYYNL “Z
%YT'6 500 650 187 12'C 61vC ejis3soday ‘1sed ‘ued VYNOFIr 3a NOYYNL °9
SALN3INDIS ST SV
%E6'S %TE8Y %C8'TE $.d91/5,d0a [B10L/S sesdwlid S %

%¥S°0C L00 ¥€0 €€8'C TLG6T %9256 $.dD1/5,d0a VL0L

%6T'TE LED 0zt €SC SS'v6 0T‘€0€ SYHINIYC S TVLOL

%CS9L T 9T LT €0'6T 18'7C senuy 4INONX VY3FIY VY 'S
%00°0 000 960 LT 000 06°S¢ ©253.4 dule) VNV IYNLSY VYINYIL '+
%L6'6T 910 780 oL 0S'TT 09°LS seld|ed A sauower 073NMIND 3 NOVT "€
%6'T 200 LT'T 1L 79T 6€€8 835344 dule) VI211VD 30 VYINYIL ‘T
%%0°9S 760 79T 89 0v'29 YETIT s0sanyp 093HONVIA 0S3ND 'T

SVYHINIYNC S SV1

(3') (3')
VIISNANI  VI¥LSNAni/
% /NOIDV1IHOdX3 NOIDVYNLIVA

NOIDVYNLIVA
/NOIDV140dX3

(3'N) (3'\)
NOIDVLIYOdX3 NOIDVINLIVA

SVYRILSNANI

¥0103S
3d 5N

(NOIDVYNLIVA ¥Od) S.d9I1/S.d0a STHOAVIA 0T SV1



- #T0Z 349N.100 — S,dDI/S.d0d SOLNINITY 3 NOIDONAOYd V130 NOIDVZIYILOVEVD 6¢

(sajeuordouanuod soyonpoad e 03dadsal d1/d0a sonpoad ua)
sejunsip Anw sojonpoud ap sewe3 ap ejed) ds anb eyuand ua Joud) anb Aey soasue| A sopeasad uj :ejoN

%C8'TE %86LT %LT'T A%4:1% SOIVLININITYOYOYV SFHO0LI3S TVIOL
%000 %EEEE LS50 %8€'6 %Ch'8 %09'TET 600 008 6 SIYOVNIA 9T
%000 %000 [4%0] %¥9'9 %1C'9 %0%'09 L0°0 S8'T Y4 v4als ‘st
%000 %000 (44 %S0T %LS'0 %YT'ST 10°0 L9'C STE S3YENNDTT vT
%000 %000 620 %LE'T %YT'T %88'€6 0S'T 00°€ [4 VTIINDILNYIN €T
%000 %000 08'C %TT'Y %ES'T %0008 €0°0 S0's 18T T3IN “TT
%000 %000 vE'Y %¥8'E %0T'T %E6'TS €20 L0'8 € SV123dS3 A SOINIWIANOD 'TT
%000 %00°ST 6TC %C6'0 %280 %SS'86 9z'0 €e'ee S8 SOJINYYD SOAVH08v13 SOYLO A SOAILNEGINT "0T
%000 %000 vEE %ST'6 %L6'L %C1'66 €70 00'sC 60T ZOYYY 6
%000 %L9°99 %9T'St 160 w9t 6C SODSI¥VIN A SOQVISAd 8
%000 %b0'ET [44] %LS'0 %9%'0 %0671 T€0 €L'9Y (43 SVIS3Y4 SYZIMV.LYOH *£
%00°0 %EE'EE T¥'Ce %880 %0%'0 %LT'88 SE'0 06'£9 z61 V)¥431S0d3Y A VJ4ITILSVd ‘V)YIAVYNYd "9
%T9'C %00'SE 78's %€6'0 %280 %T8' vy 340] L9'S6 €2¢ SVDS3Y4 SYLNYd 'S
%00°0 %LS'8T 95°0¢ %S9 %29y %6T'6T 870 SL'€0T 9L€ NIDYIA VA0 30 3LV ¥
%509 %EE'E] veTL %8T'TT %ES'E %T2'60T S¥'0 z8'0¢T 997 SVLIIVd A SINOVT "€
%LY'TT %T8'8S 05°CS %60'€E %8C'C %00'00T 880 90'90¢ €€T SVIS3¥4 SINYYD T
%69'TT %25'8T 00's¢C %TT'S %81t %69'66 ov'0 T'60¢ 81S 0SIND 'T

$.d91/5.d0a 1V10L (101en) (uawnjop)
NODVYNLIV/S NODVYN1OVA s TVYNOIDNIANOD TVYNOIDNIANOD 0da19310¥d/S (3') (3')
S.dol/s.doa EL YIRS NOQIDONA0Yd/S NOIDONAOY¥d  OAVzZIVIDYIWOD VIYLSNANI ¥Od d9I/d0a ¥Od

do1/d0a Hod (NODVY¥N1OVA NND3S

INNIANITYd 3INTVA SVIYLSNANI sN DVN3IQ¥O0) S.d9I/S.d0a NOJ SIHOLI3S

SVY3INIYd S S.d9l /5.d0a (%) doi/doa /S d91/doa (%) NODVYNIOVA  NODVYNLIVA
DVYNLOVA (%) NOIDONA0Yd (%) 20NAaoyd (%)

VAILONAOY¥d AVAIAILYV V1 3d AVAaIALLILIdINOD 3d SOAILYIIANI SOILVY



RATIOS INDICATIVOS DE COMPETITIVIDAD DE LA ACTIVIDAD PRODUCTIVA

T FACTURACION FACTURACION FACTURACION TENDENCIA TENDENCIA
Tl PORDOP/IGP PORDOP/IGP PORDOP/IGP FACTURACION A  FACTURACION A
(M.€) (2012) (M.€) (2000)  (M.€) (1992) 2012/1992 2012/2000
1. QUESO 209,42 91,33 36,48 474,07% 129,30%
2. CARNES FRESCAS 206,06 75,10 2,00 10203,00% 174,38%
3. JAMONES Y PALETAS 120,82 49,33 14,30 744,90% 144,92%
4. ACEITE DE OLIVA VIRGEN 103,75 49,14 12,50 730,00% 111,13%
5. FRUTAS FRESCAS 95,67 72,09 17,20 456,22% 32,71%
6. PANADERIA, PASTELERIA Y REPOSTERIA 67,90 65,45 45,30 49,89% 3,74%
7. HORTALIZAS FRESCAS 46,73 32,81 5,93 688,03% 42,43%
8. PESCADOS Y MARISCOS 26,42
9. ARROZ 25,00 9,41 0,40 6150,00% 165,67%
10. EMBUTIDOS Y OTROS ELABORADOS CARNICOS 22,23 14,10 9,00 147,00% 57,66%
11. CONDIMENTOS Y ESPECIAS 8,07
12. MIEL 5,05
13. MANTEQUILLA 3,00
14. LEGUMBRES 2,67 1,17 0,10 2570,00% 128,21%
15. SIDRA 1,85
16. VINAGRES 8,00

TOTAL SECTORES AGROALIMENTARIOS 952,64

FACTURACION POR DOP/IGP (M.€) (2012)

EMBUTIDOS Y OTROS
ELABORADOS CARNICOS

PESCADOSY MARIscos __ ARROZ 2%
3% 2\

HORTALIZAS FRESCAS
5%

PANADERIA, PASTELERIA Y
REPOSTERIA
7%

FRUTAS FRESCAS
10%

CARNES FRESCAS
22%

ACEITE DE OLIVA VIRGEN
11%

JAMONES Y PALETAS
13%
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RATIOS INDICATIVOS DE COMPETITIVIDAD DE LA ACTIVIDAD EXPORTADORA

SECTORES CON DOP'S/IGP'S (ORDENACION

SEGUN FACTURACION)

. QUESO

. CARNES FRESCAS

. JAMONES Y PALETAS

. ACEITE DE OLIVA VIRGEN

. FRUTAS FRESCAS

. PANADERIA, PASTELERIA Y REPOSTERIA
. HORTALIZAS FRESCAS

. PESCADOS Y MARISCOS

. ARROZ

. EMBUTIDOS Y OTROS ELABORADOS CARNICOS
. CONDIMENTOS Y ESPECIAS

. MIEL

. MANTEQUILLA

. LEGUMBRES

. SIDRA

. VINAGRES

EXPORTACION
POR DOP/IGP
(M.€)

2,70
0,34
2,51
0,89
2,37
0,68
0,26
2,63
0,29
0,28
0,67
0,00
0,03
0,00
0,05

0,83

EXPORTACION
POR
INDUSTRIA
(M.€)
0,14
0,02
0,06
0,07
0,21
0,04
0,04
0,27
0,01
0,03
0,06
0,00
0,03
0,00
0,00
0,03

(%)
EXPORTACION
SOBRE
FACTURACION

34,76%

2,77%
12,47%
24,05%
49,60%
12,00%
12,73%
29,90%

3,44%
10,17%
24,78%

0,20%

1,67%

0,00%

2,70%
31,25%

(%) DE
DOP'S/IGP'S

(%)

EXPORTADORAS EXPORTACION

S/Ne TOTAL DE
DOP'S/IGP'S

66,67%
23,53%
50,00%
71,43%
75,00%
50,00%
30,43%
66,67%
100,00%
62,50%
100,00%
25,00%
50,00%
0,00%
100,00%
33,33%

A UE

41,65%
100,00%
71,53%
63,01%
89,72%
18,28%
98,99%
83,42%
26,74%
65,04%
63,00%
0,00%
0,00%

20,00%
84,00%

(%)
EXPORTACION
EXTRA-UE

58,35%
0,00%
28,47%
36,99%
10,28%
81,72%
1,01%
16,58%
73,26%
34,96%
37,00%
100,00%
100,00%

80,00%
16,00%

TOTAL SECTORES AGROALIMENTARIOS

20,54%

53,57%

EXPORTACION POR DOP/IGP (M.€)

PANADERIA, PASTELERIA
REPOSTERIA

VINAGRES
L)
6% 5%
ACEITE DE OLIVA VIRGEN
6%

FRUTAS FRESCAS
16%

63,43%

PESCADOS Y MARISCOS

JAMONES Y PALETAS

17%

18%

36,57%
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B. Informacion de caracter sectorial
(Vision individualizada por sectores)
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SECTOR: QUESO

A 2012/1990 A 2012/2000

2012 2000 1990
(%) (%)

NUMERO DE DOP'S/IGP'S 27 16 7 285,71% 68,75%
NUMERO DE INDUSTRIAS 518 348 362 43,09% 48,85%
PRODUCCION PROTEGIDA (Tm) 22.800,00  14.270,00 6.310,00 261,33% 59,78%
PRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm) 22.730,00  12.910,00 5.210,00 336,28% 76,07%
FACTURACION TOTAL (M.€) 209,42 91,33 36,48 474,07% 129,30%
EXPORTACION TOTAL (M.€) 72,80 18,85 1,61 4421,74% 286,21%
N2 INDUSTRIAS POR DOP/IGP 19,19 21,75 51,71

PRODUCCION COMERCIALIZADA POR

DOP/IGP (Tm) 841,85 806,88 744,29

(%) PRODUCCION COMERCIALIZADA/

PRODUCCION PROTEGIDA 99,69% 90,47% 82,57%

FACTURACION POR DOP/IGP (M.€) 7,76 5,71 5,21

FACTURACION POR INDUSTRIA (M.€) 0,40 0,26 0,10

(%) EXPORTACION/FACTURACION 34,76% 20,64% 4,41%

EVOLUCION N2 DE DOP'S/IGP'S Y DEL N2 DE INDUSTRIAS EVOLUCION DE LA PRODUCCION PROTEGIDA Y COMERCIALIZADA

600 30 25.000,00
20.000,00
400 20 /
15.000,00
15 //
/ 10.000,00
200 / 10 /
5.000,00

[ 0 0,00
1990 2000 2012 1990 2000 2012

Nimero
w
S
3
Toneladas

=== NUMERO DE INDUSTRIAS @===NUMERO DE DOP'S/IGP'S @ pRODUCCION PROTEGIDA (Tm) === pRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm)

EVOLUCION DE LA FACTURACION EVOLUCION DE LA EXPORTACION
250,00 80,00

70,00

/ 200,00 /
/ 60,00
a / 50,00
/ 40,00
g / 30,00
20,00

/ 50,00 /

/ 10,00

1990 2000 2012 1990 2000 2012

-
@
S
=]
]

Millones de Euros

o
)
S
=3
S
Millones de Euro:

==FACTURACON TOTAL (M.€) s EXPORTACION TOTAL (M.€)
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DIMENSIONAMIENTO Y GRADO DE CONCENTRACION DE ESTRUCTURAS EN LAS DOP/IGP DEL SECTOR DE QUESOS

Ne DE FACTURACION EXPORTACION FACTURACION  EXPORTACION/ e
INDUSTRIAS (M.€) (M.€) / INDUSTRIA INDUSTRIA EXPORTACIO’N/
(M.€) (M.€) FACTURACION
LAS 5 PRIMERAS
1. MANCHEGO 68 111,34 62,40 1,64 0,92 56,04%
2. ARZUA-ULLOA 24 21,53 0,05 0,90 0,00 0,23%
3. IDIAZABAL 125 19,03 1,93 0,15 0,02 10,14%
4. MAHON-MENORCA 39 13,41 1,10 0,34 0,03 8,20%
5. TETILLA 39 10,65 0,10 0,27 0,00 0,94%
Total 5 primeras DOP'S/IGP'S del sector 295 175,96 65,58 0,60 0,22 37,27%
TOTAL DOP'S/IGP'S DEL SECTOR 518 209,42 72,80 0,40 0,14 34,76%
% 5 Primeras S/Total DOP'S/IGP'S del Sector 56,95% 84,02% 90,08%
LAS 7 SIGUIENTES
6. RONCAL 5 4,34 0,65 0,87 0,13 14,98%
7. SAN SIMON D'ACOSTA 11 3,06 0,31 0,28 0,03 10,13%
8. TORTA DE CASAR 11 4,21 0,27 0,38 0,02 6,41%
9. CABRALES 30 3,24 0,49 0,11 0,02 15,12%
10. MURCIA (2) 7 3,89 2,96 0,56 0,42 76,09%
11. MAJORERO 24 2,55 0,00 0,11 0,00 0,00%
12. ZAMORANO 10 2,34 0,21 0,23 0,02 8,97%
Total 7 siguientes DOP'S/IGP'S del sector 98 23,63 4,89 0,24 0,05 20,69%

% 7 siguientes s S/Total DOP'S/IGP'S del sector

Total 12 primeras DOP'S/IGP'S del sector 393 199,59 70,47
% 12 primeras S/Total DOP'S/IGP'S del Sector 75,87% 95,31% 96,80%
TOTAL DOP'S/IGP'S AGROALIMENTARIAS 952,64

% 12 Primeras S/Total DOP'S/IGP'S
AGROALIMENTARIAS 20,95%

13 DOP'S/IGP'S RESTANTES (*)

Facturacion entre 2y 1 Facturacion entre Facturacion < 0,5

\/K3 1y0,5M.€ M.€
AFUEGA'LPITU IBORES LIEBANA
GAMONEDO NATA CANTABRIA BEJES TRESVISO
ATL URGELL-CERDANYA PALMERO CAMERANO
LA SERENA GUIA
VADEON CEBREIRO
(*) (Sin datos de CASIN)
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SECTOR: CARNE FRESCA

2012/1992 2012/2
1992 A 2012/1992 A 2012/2000

(%) (%)

NUMERO DE DOP'S/IGP'S 17 12 3 466,67% 41,67%
NUMERO DE INDUSTRIAS 233 149 15 1453,33% 56,38%
PRODUCCION PROTEGIDA (Tm) 42.240,00  18.250,00 370,00  11316,22% 131,45%
PRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm) 42.240,00  17.910,00 370,00  11316,22% 135,85%
FACTURACION TOTAL (M.€) 206,06 75,10 2,00  10203,00% 174,38%
EXPORTACION TOTAL (M.€) 5,71 0,63 0,00 806,35%
N2 INDUSTRIAS POR DOP/IGP 13,71 12,42 5,00

PRODUCCION COMERCIALIZADA POR

DOP/IGP (Tm) 2.484,71 1.492,50 123,33

(%) PRODUCCION COMERCIALIZADA/

PRODUCCION PROTEGIDA 100,00% 98,14% 100,00%

FACTURACION POR DOP/IGP (M.€) 12,12 6,26 0,67

FACTURACION POR INDUSTRIA (M.€) 0,88 0,50 0,13

(%) EXPORTACION/FACTURACION 2,77% 0,84% 0,00%

EVOLUCION N2 DE DOP'S/IGP'S Y DEL N2 DE INDUSTRIAS EVOLUCION DE LA PRODUCCION PROTEGIDA Y COMERCIALIZADA

/ -
200 12
12
150
10
8
6
50 4

7

Numero

1992 2000 2012

=== N\(MERO DE INDUSTRIAS === NUMERO DE DOP'S/IGP'S

/ 35.000,00
/ 30.000,00
/ 25.000,00
/ 20.000,00 2
/ 15.000,00
/ 10.000,00
/ 5.000,00
/ 0,00

1992 2000 2012

neladas

@===pRODUCCION PROTEGIDA (Tm) === PRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm)

EVOLUCION DE LA FACTURACION

250,00

y 2

200,00

/ 150,00

/ 100,00

/ 50,00
/ 0,00

1992 2000 2012

Millones de Euros

== FACTURACON TOTAL (M.€)

EVOLUCION DE LA EXPORTACION

/ 5,00

/ 4,00

/ 3,00

/ 2,00

/
/ 0,00

1992 2000 2012

Millones de Euros

= EXPORTACION TOTAL (M.€)
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DIMENSIONAMIENTO Y GRADO DE CONCENTRACION DE ESTRUCTURAS EN LAS DOP/IGP DEL SECTOR DE CARNES FRESCAS

. . FACTURACION EXPORTACION/ %
N2 DE FACTURACION EXPORTACION A
INDUSTRIAS (M.€) (M.€) / INDUSTRIA INDUSTRIA EXPORTACIO’N/
(M.€) (M.€) FACTURACION
LAS 5 PRIMERAS

1. TERNERA GALLEGA 71 83,39 1,62 1,17 0,02 1,94%
2. TERNERA ASTURIANA 27 25,90 0,00 0,96 0,00 0,00%
3. TERNASCO DE ARAGON 5 16,24 0,04 3,25 0,01 0,25%
4. LECHAZO DE CASTILLA Y LEON 38 14,33 0,00 0,38 0,00 0,00%
5. CARNE DE VACUNO DEL PAIS VASCO 10 13,06 0,00 1,31 0,00 0,00%
Total 5 primeras DOP'S/IGP'S del sector 151 152,92 1,66 1,01 0,01 1,09%
TOTAL DOP'S/IGP'S DEL SECTOR 233 206,06 571 0,88 0,02 2,77%

% 5 Primeras S/Total DOP'S/IGP'S del sector 64,81% 74,21% 29,07%

LAS 5 SIGUIENTES

6. CORDERO DE EXTREMADURA (CORDEREX) 10 10,31 4,05 1,03 0,41 39,28%
7. TERNERA DE LOS PIRINEOS 5 DI90 0,00 1,99 0,00 0,00%
8. TERNERA DE NAVARRA 7 9,56 0,00 1,37 0,00 0,00%
9. CARNE DE LA SIERRA DE GUADARRAMA 12 6,78 0,00 0,57 0,00 0,00%
10. CARNE DE AVILA 20 5,26 0,00 0,26 0,00 0,00%
Total 5 siguientes DOP'S/IGP'S del sector 54 41,86 4,05 0,78 0,08 9,68%

% 5 siguientes s S/Total DOP'S/IGP'S del sector

TOTAL 10 PRIMERAS DOP'S/IGP'S DEL SECTOR 205 5,71

% 10 Primeras S/Total DOP'S/IGP'S del sector 87,98% 100,00%

TOTAL DOP'S/IGP'S AGROALIMENTARIAS 952,64 195,71

% 10 Primeras S/Total DOP'S/IGP'S
AGROALIMENTARIAS 20,45% 2,92%

6 DOP'S/IGP'S RESTANTES (*)

Facturacion
Facturacion entre 2y 1 M.€ entre 1y 0,5
[\ K3

Facturacion < 0,5

[\ K3

TERNERA DE EXTREMADURA CORDERO MANCHEGO
CORDERO DE NAVARRA CAPON DEL PRAT
CARNE DE MORUCHA DE SALAMANCA
CARNE DE CANTABRIA

(*) (Sin datos de CORDERO SEGURENO)

36 CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION DE ALIMENTOS DOP’S/IGP’S — OCTUBRE 2014 -



SECTOR: JAMONES Y PALETAS

A 2012/1992 A 2012/2000

2000 1992 (%) (%)
NUMERO DE DOP'S/IGP'S 6 4 3 100,00% 50,00%
NUMERO DE INDUSTRIAS 266 219 140 90,00% 21,46%
PRODUCCION PROTEGIDA (miles piezas marcadas) 1.154,30 763,00 425,30 171,41% 51,28%
PRODUCCION COMERCIALIZADA (miles piezas marcadas) 1.260,60 461,30 203,00 520,99% 173,27%
FACTURACION TOTAL (M.€) 120,82 49,33 14,30 744,90% 144,92%
EXPORTACION TOTAL (M.£€) 15,07 0,34 0,00 4332,35%
N2 INDUSTRIAS POR DOP/IGP 44,33 54,75
PRODUCCION COMERCIALIZADA POR DOP/IGP (miles
piezas marcadas) 210,10 115,33
(%) PRODUCCION COMERCIALIZADA/ PRODUCCION
PROTEGIDA 109,21% 60,46%
FACTURACION POR DOP/IGP (M.€) 20,14 12,33
FACTURACION POR INDUSTRIA (M.£€) 0,45 0,23
(%) EXPORTACION/FACTURACION 12,47% 0,69%
EVOLUCION N2 DE DOP'S/IGP'S Y DEL N2 DE INDUSTRIAS EVOLUCION DE LA PRODUCCION PROTEGIDA Y COMERCIALIZADA
300 7 140000

250 — 6 / 120000
// i / o000
| —/
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2 /

200,00

0,00

Toneladas
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=
I
)
w
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1992 2000 2012 @ pRODUCCION PROTEGIDA (miles piezas marcadas)
= NMERO DE INDUSTRIAS === NUMERO DE DOP'S/IGP'S === pPRODUCCION COMERCIALIZADA (miles piezas marcadas)
EVOLUCION DE LA FACTURACION EVOLUCION DE LA EXPORTACION
140,00 16,00
/ 14,00
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/ 100,00 /
/ -
40,00 /
/ / 4,00
20,00 2,00
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o ®
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S 5}
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= FACTURACON TOTAL (M.€) s EXPORTACION TOTAL (M.€)
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DIMENSIONAMIENTO Y GRADO DE CONCENTRACION DE ESTRUCTURAS EN LAS DOP/IGP DEL SECTOR DE JAMONES Y PALETAS

. . FACTURACION EXPORTACION %

N DE FACTURACION EXPORTACION / o
/INDUSTRIA  INDUSTRIA  EXPORTACION/

INDUSTRIAS (M.€) (M.€) ;
(M.€) (M.€) FACTURACION
1. GUIJUELO 70 57,65 11,50 0,82 0,16 19,95%
2. JAMON DE TERUEL 39 23,80 0,00 0,61 0,00 0,00%
3. JAMON DE HUELVA 38 14,65 0,00 0,39 0,00 0,00%
4. DEHESA DE EXTREMADURA 94 14,40 2,10 0,15 0,02 14,58%
5. JAMON DE TREVELEZ 7 8,02 1,47 1,15 0,21 18,33%
6. LOS PEDROCHES 18 2,30 0,00 0,13 0,00 0,00%
TOTAL DOP'S/IGP'S DEL SECTOR 266 120,82 15,07 0,45 0,06 12,47%
TOTAL DOP'S/IGP'S AGROALIMENTARIAS 2.833 952,64 195,71 0,34 0,07 20,54%

% DOP'S/IGP'S del Sector S/Total DOP'S/IGP'S
AGROALIMENTARIAS 9,39% 12,68% 7,70%
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SECTOR: EMBUTIDOS Y ELABORADOS CARNICOS

2012/1992 2012/2
2000 1992 A 2012/1992 A 2012/2000

(%) (%)

NUMERO DE DOP'S/IGP'S 8 5 2 300,00% 60,00%
NUMERO DE INDUSTRIAS 85 93 85 0,00% -8,60%
PRODUCCION PROTEGIDA (Tm) 2.760,00 3,24 2,93  94097,95% 85085,19%
PRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm) 2.720,00 3,24 2,93 92732,76% 83850,62%
FACTURACION TOTAL (M.€) 22,23 14,10 9,00 147,00% 57,66%
EXPORTACION TOTAL (M.€) 2,26 0,30 0,00 653,33%
N2 INDUSTRIAS POR DOP/IGP 10,63 18,60 42,50

PRODUCCION COMERCIALIZADA POR

DOP/IGP (Tm) 340,00 0,65 1,47

(%) PRODUCCION COMERCIALIZADA/

PRODUCCION PROTEGIDA 98,55% 100,00% 100,00%

FACTURACION POR DOP/IGP (M.£€) 2,78 2,82 4,50

FACTURACION POR INDUSTRIA (M.£€) 0,26 0,15 0,11

(%) EXPORTACION/FACTURACION 10,17% 2,13% 0,00%

EVOLUCION N2 DE DOP'S/IGP'S Y DEL N2 DE INDUSTRIAS EVOLUCION DE LA PRODUCCION PROTEGIDA Y COMERCIALIZADA

94 9 3.000,00
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EVOLUCION DE LA FACTURACION EVOLUCION DE LA EXPORTACION
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DIMENSIONAMIENTO Y GRADO DE CONCENTRACION DE ESTRUCTURAS EN LAS DOP/IGP DEL SECTOR DE EMBUTIDOS Y
ELABORADOS CARNICOS

. . FACTURACION EXPORTACION/ %
N2 DE FACTURACION EXPORTACION A
INDUSTRIAS (M.€) (M.€) / INDUSTRIA INDUSTRIA EXPORTACIQN/
(M.€) (M.€) FACTURACION
LAS 2 PRIMERAS
1. CECINA DE LECON 18 11,39 1,82 0,63 0,10 15,98%
2. SOBRASADA DE MALLORCA 24 7,44 0,15 0,31 0,01 2,02%
Total 2 primeras DOP'S/IGP'S del sector 42 18,83 1,97 0,45 0,05 10,46%
TOTAL DOP'S/IGP'S DEL SECTOR 85 22,23 2,26 0,26 0,03 10,17%
% 2 Primeras S/Total DOP'S/IGP'S del sector 49,41% 84,71% 87,17%
LAS 5 SIGUIENTES
3. SALCHICHON DE VIC 8 1,56 0,24 0,20 0,03 15,38%
4. BOTILLO DE EL BIERZO 7 1,35 0,01 0,19 0,00 0,74%
5. CHORIZO DE CANTIMPALOS 14 0,26 0,00 0,02 0,00 0,00%
6. LACON GALLEGO 7 0,14 0,00 0,02 0,00 0,00%
7. CHORIZO RIOJANO 7 0,09 0,04 0,01 0,01 44,44%

Total 5 siguientes DOP'S/IGP'S del sector 43 3,40 0,29 0,08 0,01 8,53%
% 5 siguientes s S/Total DOP'S/IGP'S del sector

Total 7 primeras DOP'S/IGP'S del sector 22,23 2,26

% 7 primeras S/Total DOP'S/IGP'S del sector 100,00% 100,00% 100,00%

TOTAL DOP'S/IGP'S AGROALIMENTARIAS 952,64 195,71
% 7 primeras S/Total DOP'S/IGP'S AGROALIMENTARIAS 2,33% 1,15%
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SECTOR: ACEITE DE OLIVA VIRGEN

A 2012/1992 A 2012/2000

2000 1992
(%) (%)

NUMERO DE DOP'S/IGP'S 28 11 3 833,33% 154,55%
NUMERO DE INDUSTRIAS 376 256 73 415,07% 46,88%
PRODUCCION PROTEGIDA (Tm) 136.000,00 26,20 5,20 2615284,62%  518983,97%
PRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm) 26.100,00 14,70 3,30 790809,09%  177451,02%
FACTURACION TOTAL (M.€) 103,75 49,14 12,50 730,00% 111,13%
EXPORTACION TOTAL (M.€) 24,95 10,44 6,20 302,42% 138,98%
N2 INDUSTRIAS POR DOP/IGP 13,43 23,27 24,33

PRODUCCION COMERCIALIZADA POR

DOP/IGP (Tm) 932,14 1,34 1,10

(%) PRODUCCION COMERCIALIZADA/

PRODUCCION PROTEGIDA 19,19% 56,11% 63,46%

FACTURACION POR DOP/IGP (M.€) 3,71 4,47 4,17

FACTURACION POR INDUSTRIA (M.€) 0,28 0,19 0,17

(%) EXPORTACION/FACTURACION 24,05% 21,25% 49,60%

EVOLUCION N2 DE DOP'S/IGP'S Y DEL N2 DE INDUSTRIAS EVOLUCION DE LA PRODUCCION PROTEGIDA Y COMERCIALIZADA
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== FACTURACON TOTAL (M.€) = EXPORTACION TOTAL (M.€)
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DIMENSIONAMIENTO Y GRADO DE CONCENTRACION DE ESTRUCTURAS EN LAS DOP/IGP DEL SECTOR DE ACEITE DE OLIVA VIRGEN

N2 DE FACTURACION EXPORTACION ZAGIEEIL] (20t dIeh % .
INDUSTRIAS (M.€) (M.€) / INDUSTRIA INDUSTRIA EXPORTACIOIN/
(M.€) (M.€) FACTURACION
LAS 6 PRIMERAS

1. PRIEGO DE CORDOBA 15 14,66 4,69 0,98 0,31 31,99%
2. SIURANA 36 14,00 2,22 0,39 0,06 15,86%
3. SIERRA DE CAZORLA 12 13,28 1,49 1,11 0,12 11,22%
4. LES GARRIGUES 15 11,37 4,88 0,76 0,33 42,92%
5. ESTEPA 19 11,20 3,20 0,59 0,17 28,57%
6. BAENA 19 10,27 3,52 0,54 0,19 34,27%
Total 6 primeras DOP'S/IGP'S del sector 116 74,78 20,00 0,64 0,17 26,75%
TOTAL DOP'S/IGP'S DEL SECTOR 376 103,75 24,95 0,28 0,07 24,05%

% 6 Primeras S/Total DOP'S/IGP'S del sector 30,85% 72,08% 80,16%

LAS 6 SIGUIENTES

7. BAJO ARAGON 32 6,00 0,40 0,19 0,01 6,67%
8. SIERRA MAGINA 28 5,57 0,33 0,20 0,01 5,92%
9. MONTES DE TOLEDO 36 3,14 1,24 0,09 0,03 39,49%
10. CAMPO DE MONTIEL 15 2,32 0,50 0,15 0,03 21,55%
11. SIERRA DE SEGURA 24 2,16 0,08 0,09 0,00 3,70%
12. COMUNITAT VALENCIANA 13 2,02 0,17 0,16 0,01 8,42%
Total 6 siguientes DOP'S/IGP'S del sector 148 21,21 2,72 0,14 0,02 12,82%

% 6 siguientes s S/Total DOP'S/IGP'S del sector 39,36% 20,44% 10,90%
Totall6 restantes DOP'S/IGP'S del sector 112 7,76 2,23 0,07 0,02 28,74%

% 16 restantes S/Total DOP'S/IGP'S del Sector 7,48% 8,94%

Total DOP'S/IGP'S del sector 376,00 103,75 24,95

% Total S/Total DOP'S/IGP'S del Sector 100,00% 100,00% 100,00%

TOTAL DOP'S/IGP'S AGROALIMENTARIAS 2.833 952,64 195,71 20,54%

% Total DOP'S/IGP'S sector S/Total DOP'S/IGP'S
AGROALIMENTARIAS 13,27% 10,89% 12,75%

16 DOP'S/IGP'S RESTANTES (*)

Facturacion entre 2 Facturacion entre 1y Facturacion <0,5

y1M.€ 0,5M.€ M.€

MALLORCA L'EMPORDA CAMPO CALATRAVA
NAVARRA TERRAALTA BAIX EBRE-MONTXIA
MONTORO-ADAMUZ |ANTEQUERA MONTERRUBIO

PONIENTE GRANNADA  [MONTES GRANADA
SIERRA DE CADIZ
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SECTOR: FRUTAS FRESCAS, FRUTOS SECOS Y ELABORADOS DE FRUTAS

A 2012/1992 A 2012/2000

2000 1992

NUMERO DE DOP'S/IGP'S 20
NUMERO DE INDUSTRIAS 223
PRODUCCION PROTEGIDA (Tm) 197.620,00
PRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm) 88.560,00
FACTURACION TOTAL (M.€) 95,67
EXPORTACION TOTAL (M.€) 47,45
N2 INDUSTRIAS POR DOP/IGP 11,15
PRODUCCION COMERCIALIZADA POR

DOP/IGP (Tm) 4.428,00
(%) PRODUCCION COMERCIALIZADA/

PRODUCCION PROTEGIDA 44,81%
FACTURACION POR DOP/IGP (M.€) 4,78
FACTURACION POR INDUSTRIA (M.€) 0,43
(%) EXPORTACION/FACTURACION 49,60%

(%) (%)

11 3 566,67% 81,82%

203 73 205,48% 9,85%

159,93 28,52  692817,25%  123466,56%

76,72 28,52 310418,93%  115332,74%

72,09 17,20 456,22% 32,71%

39,10 15,15 213,20% 21,36%
18,45 24,33
6,97 9,51

47,97% 100,00%

6,55 5,73
0,36 0,24
54,24% 88,08%
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250 25

/ 20

200

150 / 15

- / / / w
50 / 5

1992 2000 2012

Numero

===NUMERO DE INDUSTRIAS == NUMERO DE DOP'S/IGP'S

EVOLUCION DE LA PRODUCCION PROTEGIDA Y COMERCIALIZADA

250.000,00

200.000,00

/ 150.000,00

Toneladas

/ 100.000,00

/ / 50.000,00

4

0,00
1992 2000 2012

=== pRODUCCION PROTEGIDA (Tm) === pRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm)

EVOLUCION DE LA FACTURACION

120,00

100,00

/ 80,00

/ 60,00

/ 40,00
I/ 20,00

1992 2000 2012

Millones de Euros

== FACTURACON TOTAL (M.€)

EVOLUCION DE LA EXPORTACION

50,00

— 45,00

/ 40,00

/ 35,00
30,00

/ 25,00

/ 20,00

Millones de Euros

/ 15,00

10,00

1992 2000 2012

= EXPORTACION TOTAL (M.€)

43 CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION DE ALIMENTOS DOP’S/IGP’S — OCTUBRE 2014 -



DIMENSIONAMIENTO Y GRADO DE CONCENTRACION DE ESTRUCTURAS EN LAS DOP/IGP DEL SECTOR DE FRUTAS FRESCAS, FRUTOS
SECOS Y ELABORADOS DE FRUTAS

Ne DE FACTURACION EXPORTACION oGN] (24t Eeh) % .
INDUSTRIAS (M.€) (M.€) / INDUSTRIA INDUSTRIA EXPORTACIO’N/
(M.€) (M.€) FACTURACION
LAS 5 PRIMERAS

1. KAKI RIBERA XUQUER 17 24,87 19,03 1,46 1,12 76,52%
2. NISPEROS CALLOSA D'EN SARRIA 2 10,42 7,48 5,21 3,74 71,79%
3. CEREZAY PICOTA DEL JERTE 5 9,95 4,79 1,99 0,96 48,14%
4. UVA EMBOLSADA DE VINALOPO 28 9,83 4,79 0,35 0,17 48,73%
5. PERAS DE RINCON DE SOTO 10 9,76 0,03 0,98 0,00 0,31%
Total 5 primeras DOP'S/IGP'S del sector 62 64,83 36,12 1,05 0,58 55,71%
TOTAL DOP'S/IGP'S DEL SECTOR 223 95,67 47,45 0,43 0,21 49,60%

% 5 Primeras S/Total DOP'S/IGP'S del sector 27,80% 67,76% 76,12%

LAS 5 SIGUIENTES

6. CITRICOS VALENCIANOS 44 8,18 7,06 0,19 0,16 86,31%
7. POMA DE GIRONA 3 7,42 1,74 2,47 0,58 23,45%
8. MELOCOTON DE CALANDA 23 4,45 0,67 0,19 0,03 15,06%
9. CEREZAS MONTANA DE ALICANTE 15 2,42 0,79 0,16 0,05 32,64%
10. CHIRIMOYA COSTA TROPICAL ??? 4 2,40 0,24 0,60 0,06 10,00%
Total 5 siguientes DOP'S/IGP'S del sector 89 24,87 10,50 0,28 0,12 42,22%

% 5 siguientes s S/Total DOP'S/IGP'S del sector 39,91% 26,00% 22,13%
Total 8 restantes DOP'S/IGP'S del sector 72 5,97 0,84 0,08 0,01 14,07%

% 8 restantes S/Total DOP'S/IGP'S del Sector 32,29% 6,24% 1,77%

Total DOP'S/IGP'S del sector 223 95,67 47,46
% Total S/Total DOP'S/IGP'S del Sector 100,00% 100,00% 100,02%

TOTAL DOP'S/IGP'S AGROALIMENTARIAS 952,64

% Total DOP'S/IGP'S sector S/Total DOP'S/IGP'S
AGROALIMENTARIAS 10,04%

8 DOP'S/IGP'S RESTANTES (*)

., Facturacion Facturacion < 0,5
Facturacion entre 2y 1 M.€

entre1y0,5 M.€ M.€

AVELLANA REUS PERA DE JUMILLA
MANZANA REINETA DE EL BIERZO |PERA DE LLEINA CASTANA DE GALICIA
PASAS DE MALAGA MELON DE LA MANCHA

ACEITUNA ALORENA

(*) Sin datos: Platano de Canarias y Clementinas de Torres de Ebro)
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SECTOR: HORTALIZAS Y CONSERVAS VEGETALES

A 2012/1992 A 2012/2000

2000

(%)

NUMERO DE DOP'S/IGP'S 23
NUMERO DE INDUSTRIAS 152
PRODUCCION PROTEGIDA (Tm) 173.840,00
PRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm) 25.900,00
FACTURACION TOTAL (M.€) 46,73
EXPORTACION TOTAL (M.€) 5,95
N2 INDUSTRIAS POR DOP/IGP 6,61
PRODUCCION COMERCIALIZADA POR

DOP/IGP (Tm) 1.126,09
(%) PRODUCCION COMERCIALIZADA/

PRODUCCION PROTEGIDA 14,90%
FACTURACION POR DOP/IGP (M.£€) 2,03
FACTURACION POR INDUSTRIA (M.€) 0,31
(%) EXPORTACION/FACTURACION 12,73%

6
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DIMENSIONAMIENTO Y GRADO DE CONCENTRACION DE ESTRUCTURAS EN LAS DOP/IGP DEL SECTOR DE HORTALIZAS Y CONSERVAS
VEGETALES

N DE FACTURACION EXPORTACION ' CTURACION EXPORTACION/ o
INDUSTRIAS (M.€) (M.€) / INDUSTRIA INDUSTRIA EXPORTACIOIN/
(M.€) (M.€) FACTURACION
LAS 5 PRIMERAS

1. ESPARRAGO DE NAVARRA 30 14,72 1,12 0,49 0,04 7,61%
2. TOMATE DE NIJAR 7 6,36 4,24 0,91 0,61 66,67%
3. BERENJENA DE ALMAGRO 4 5,90 0,00 1,48 0,00 0,00%
4. PIMIENTO PIQUILLO DE LODOSA 11 4,46 0,20 0,41 0,02 4,48%
5. COLIFLOR DE CALAHORRA 1 3,85 0,00 3,85 0,00 0,00%
Total 5 primeras DOP'S/IGP'S del sector 53 35,29 5,52 0,67 0,10 15,64%
TOTAL DOP'S/IGP'S DEL SECTOR 152 46,73 5,95 0,31 0,04 12,73%

% 5 Primeras S/Total DOP'S/IGP'S del sector 34,87% 75,52% 92,77%

LAS 5 SIGUIENTES

6. PATACA DE GALICIA 8 3,73 0,00 0,47 0,00 0,00%
7. CHUFA DE VALENCIA 27 1,77 0,00 0,07 0,00 0,00%
8. ALCACHOFA DE TUDELA 10 1,47 0,00 0,15 0,00 0,00%
9. ALCACHOFA DE BENICARLO 7 0,93 0,05 0,13 0,01 5,38%
10. AJO DE LAS PEDRONERAS 4 0,81 0,31 0,20 0,08 38,27%
Total 5 siguientes DOP'S/IGP'S del sector 56 8,71 0,36 0,16 0,01 4,13%

% 5 siguientes s S/Total DOP'S/IGP'S del sector 36,84% 18,64% 6,05%
Total 13 restantes DOP'S/IGP'S del sector 43 2,73 0,07 0,06 0,00 2,56%

% 13 restantes S/Total DOP'S/IGP'S del Sector 28,29% 5,84% 1,18%

Total DOP'S/IGP'S del sector 152 46,73 5,95
% Total S/Total DOP'S/IGP'S del Sector 100,00% 100,00% 100,00%

TOTAL DOP'S/IGP'S AGROALIMENTARIAS 2.833 952,64 195,71

% Total DOP'S/IGP'S sector S/Total DOP'S/IGP'S
AGROALIMENTARIAS 5,37% 4,91% 3,04%

13 DOP'S/IGP'S RESTANTES (*)

Facturacion entre 0,8y .,
Facturacion < 0,5 M.€

0,5M.€

PIMIENTO DE ESPARRAGO HUETOR TAJAR
CALCOTS DE VALLS GRELOS DE GALICIA
PIMIENTO DE GERNIKA PATATAS DE PRADES

PEMENTO DO COUTO
PIMIENTO ASADO DE EL BIERZO
PIMIENTO DE HEBRON

PIMIENTO DE ????

PIMIENTO RIOJAJO
(*) Sin datos: Papas Antiguas de Canarias, Pimiento de

Arnoia y Pimiento de Oimbro
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SECTOR: PANADERIA, PASTELERIA Y REPOSTERIA

NUMERO DE DOP'S/IGP'S

NUMERO DE INDUSTRIAS
PRODUCCION PROTEGIDA (Tm)
PRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm)
FACTURACION TOTAL (M.£€)
EXPORTACION TOTAL (M.€)

N2 INDUSTRIAS POR DOP/IGP

PRODUCCION COMERCIALIZADA POR
DOP/IGP (Tm)

(%) PRODUCCION COMERCIALIZADA/
PRODUCCION PROTEGIDA
FACTURACION POR DOP/IGP (M.€)
FACTURACION POR INDUSTRIA (M.€)
(%) EXPORTACION/FACTURACION

12

192
11.680,00
10.310,00
67,90
8,15

16,00

859,17

88,27%

5,66

0,35
12,00%

2000

A 2012/1992 A 2012/2000

1992
(%) (%)

3 1 1100,00% 300,00%
10,75 7,70  151588,31% 108551,16%
10,65 7,70  133796,10% 96707,51%
65,45 45,30 49,89% 3,74%

8,05 1,20 579,17% 1,24%
0,00 0,00
3,55 7,70
99,07% 100,00%
21,82 45,30
12,30% 2,65%

Nota: La facturacién por DOP ha bajado mucho entre 1992 y 2012, consecuencia de haberse incorporado

muchas mas DOP’S y de menor dimension.

EVOLUCION N2 DE DOP'S/IGP'S Y DEL N2 DE INDUSTRIAS

250

//

Namero

150 //
100

/)

1992 2000 2012

@ NUMERO DE INDUSTRIAS === NUMERO DE DOP'S/IGP'S

EVOLUCION DE LA PRODUCCION PROTEGIDA Y COMERCIALIZADA

14.000,00

12.000,00

A 10.000,00

v/

8.000,00

V4

6.000,00

4.000,00

2.000,00

/

0,00
1992 2000 2012

@ PRODUCCION PROTEGIDA (Tm) @m===PRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm)

Toneladas

EVOLUCION DE LA FACTURACION

80,00

o

70,00

/

60,00

w
o
=]
S

40,00

llones de Euros

30,00

20,00

10,00

1992 2000 2012

e==FACTURACON TOTAL (M.€)

EVOLUCION DE LA EXPORTACION

1992 2000 2012

= EXPORTACION TOTAL (M.€)

Millones de Euros
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DIMENSIONAMIENTO Y GRADO DE CONCENTRACION DE ESTRUCTURAS EN LAS DOP/IGP DEL SECTOR DE PANADERIA, PASTELERIA Y

REPOSTERIA
. . FACTURACION EXPORTACION/ %
N2 DE FACTURACION EXPORTACION .
/ INDUSTRIA INDUSTRIA  EXPORTACION/
INDUSTRIAS (M.€) (K3 "
(M.€) (M.€) FACTURACION
LAS 5 PRIMERAS
1. JIUIONA 41 24,19 2,21 0,59 0,05 9,14%
2. TURRON DE ALICANTE 41 24,01 5,30 0,59 0,13 22,07%
3. MANTECADAS DE ESTEPA 20 6,30 0,00 0,32 0,00 0,00%
4. SOBAO PASIEGO 12 5,79 0,06 0,48 0,01 1,04%
5. MAZAPAN DE TOLEDO 4 4,13 0,42 1,03 0,11 10,17%
Total 5 primeras DOP'S/IGP'S del sector 118 64,42 7,99 0,55 0,07 12,40%
TOTAL DOP'S/IGP'S DEL SECTOR 192 67,90 8,15 0,35 0,04 12,00%
% 5 Primeras S/Total DOP'S/IGP'S del sector 61,46% 94,87% 98,04%
Total 7 restantes DOP'S/IGP'S del sector 74 3,48 0,16 0,05 0,00 4,60%
% 7 restantes S/Total DOP'S/IGP'S del Sector 5,13% 1,96%

Total DOP'S/IGP'S del sector 192 67,90 8,15 12,00%
% Total S/Total DOP'S/IGP'S del Sector 100,00% 100,00% 100,00%

TOTAL DOP'S/IGP'S AGROALIMENTARIAS 2.833 952,64 195,71

% Total DOP'S/IGP'S sector S/Total DOP'S/IGP'S
AGROALIMENTARIAS 6,78% 7,13% 4,16%

7 DOP'S/IGP'S RESTANTES (*)

Facturacion entre 1y 0,5 ,,
Facturacion < 0,5 M.€

M.€

ENSAIMADA DE MALLORCA  [PAN DE CRUZ DE CIUDAD REAL
MANTECADAS DE ASTORGA  [SOBAO PASIEGO (BIS)(?)

PAN DE CEA ALFAJOR DE MEDINA SIDONIA
TURRON DE AGRAMONT

LINEAS DE PRODUCTO
Pan 2
Turrones 3

Otros dulces de Navidad 2

Pasteleria y bolleria 5

TOTAL 12
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SECTOR: ARROZ

A 2012/1992 A 2012/2000
2000 1992

(%) (%)
NUMERO DE DOP'S/IGP'S 3 3 1 200,00% 0,00%
NUMERO DE INDUSTRIAS 109 36 4 2625,00% 202,78%
PRODUCCION PROTEGIDA (Tm) 90.220,00 128,39 2,37 3806651,05% 70170,27%
PRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm) 89.700,00 55,30 2,37 3784710,13%  162106,15%
FACTURACION TOTAL (M.€) 25,00 9,41 0,40 6150,00% 165,67%
EXPORTACION TOTAL (M.€) 0,86 0,10 0,13 561,54% 760,00%
N2 INDUSTRIAS POR DOP/IGP 36,33 12,00 4,00
PRODUCCION COMERCIALIZADA POR
DOP/IGP (Tm) 29.900,00 18,43 2,37
(%) PRODUCCION COMERCIALIZADA/
PRODUCCION PROTEGIDA 99,42% 43,07% 100,00%
FACTURACION POR DOP/IGP (M.€) 8,33 3,14 0,40
FACTURACION POR INDUSTRIA (M.£€) 0,23 0,26 0,10
(%) EXPORTACION/FACTURACION 3,44% 1,06% 32,50%
EVOLUCION N2 DE DOP'S/IGP'S Y DEL N2 DE INDUSTRIAS EVOLUCION DE LA PRODUCCION PROTEGIDA Y COMERCIALIZADA
/ 3 /7

100
/ 80.000,00
28 70.000,00
80 /
/ / 5 60.000,00
°
g /
£ 60 50.000,00
5
: /
40.000,00
. /
/ 1 / 30.000,00
20.000,00
20 / 0% /

Toneladas

10.000,00

0 0 0,00
1992 2000 2012 1992 2000 2012
@m===N\UMERO DE INDUSTRIAS @ NUMERO DE DOP'S/IGP'S ‘@m===PRODUCCION PROTEGIDA (Tm) @m===pRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm)
EVOLUCION DE LA FACTURACION EVOLUCION DE LA EXPORTACION
30,00 1,00

25,00
// 0,80
0,70
/ 20,00 /
/ 15,00
10,00 /
/ 0,30
0,20
5,00 /
/ 220

1992 2000 2012 1992 2000 2012

Millones de Euros
o
=
S

Millones de Euros

=== FACTURACON TOTAL (M.€) == EXPORTACION TOTAL (M.€)
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DIMENSIONAMIENTO Y GRADO DE CONCENTRACION DE ESTRUCTURAS EN LAS DOP/IGP DEL SECTOR DE ARROZ

. . FACTURACION EXPORTACION %

Ne DE FACTURACION EXPORTACION / o
/INDUSTRIA  INDUSTRIA  EXPORTACION/

INDUSTRIAS (M.€) (M.€) "
(M.€) (M.€) FACTURACION

LAS 3 DOP'S DEL SECTOR
1. ARROZ DE VALENCIA 9 11,65 0,24 1,29 0,03 2,06%
2. ARROZ DEL DELTA D'EL EBRO 98 10,94 0,07 0,11 0,00 0,64%
3. ARROZ DE CALASPARRA 2 2,41 0,55 1,21 0,28 22,82%
Total las 3 DOP'S/IGP'S del sector 109 25,00 0,86 0,23 0,01 3,44%
TOTAL DOP'S/IGP'S DEL SECTOR 109 25,00 0,86 0,23 0,01 3,44%
% 3 DOP'S S/Total DOP'S/IGP'S del sector 100,00% 100,00% 100,00%

TOTAL DOP'S/IGP'S AGROALIMENTARIAS

% Total DOP'S/IGP'S sector S/Total DOP'S/IGP'S
AGROALIMENTARIAS
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SECTOR: LEGUMBRES

NUMERO DE DOP'S/IGP'S

NUMERO DE INDUSTRIAS
PRODUCCION PROTEGIDA (Tm)
PRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm)
FACTURACION TOTAL (M.€)
EXPORTACION TOTAL (M.€)

N2 INDUSTRIAS POR DOP/IGP

PRODUCCION COMERCIALIZADA POR
DOP/IGP (Tm)

(%) PRODUCCION COMERCIALIZADA/
PRODUCCION PROTEGIDA
FACTURACION POR DOP/IGP (M.€)
FACTURACION POR INDUSTRIA (M.€)
(%) EXPORTACION/FACTURACION

8

315
3.460,00
870,00
2,67
0,00

39,38

108,75

25,14%

0,33

0,01
0,00%

2000

3

33
0,64
0,31
1,17
0,00

11,00

0,10

48,44%

0,39

0,04
0,00%

1992

A 2012/1992 A 2012/2000

(%) (%)

2 300,00% 166,67%

10 3050,00% 854,55%

0,13 2661438,46%  540525,00%

0,06 1380852,38%  280545,16%

0,10 2570,00% 128,21%
0,00
5,00
0,03
48,46%
0,05
0,01
0,00%

EVOLUCION N2 DE DOP'S/IGP'S Y DEL N2 DE INDUSTRIAS
350

300 I

/]

//

Numero

)

" /

1992 2000 2012

=== N(MERO DE INDUSTRIAS @====NUMERO DE DOP'S/IGP'S

EVOLUCION DE LA PRODUCCION PROTEGIDA Y COMERCIALIZADA

4.000,00

/ 3.500,00

/ 3.000,00

/ 2.500,00
2.000,00

Toneladas

/ 1.500,00

1.000,00

V s

1992

=== pRODUCCION PROTEGIDA (Tm)

0,00
2000 2012

@ pPRODUCCION COMERCIALIZADA (Tm)

EVOLUCION DE LA FACTURACION

/

/

/

/

-
n
S
Millones de Euros

e

i
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= FACTURACON TOTAL (M.€)

EVOLUCION DE LA EXPORTACION

o
7
S
Millones de Euros

1992

2000 2012

s EXPORTACION TOTAL (M.€)
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DIMENSIONAMIENTO Y GRADO DE CONCENTRACION DE ESTRUCTURAS EN LAS DOP/IGP DEL SECTOR DE LEGUMBRES

Ne DE FACTURACION EXPORTACION 2 e N 2 e e % .
T (M.6) (M.€) /INDUSTRIA  INDUSTRIA EXPORTACIO,N/
(M.€) (M.€) FACTURACION
LAS 8 DOP'S DEL SECTOR
1. FABA ASTURIANA 21 0,62 0,00 0,03 0,00 0,00%
2. LENTEJA PARDINA DE TIERRA DE CAMPOS 8 0,57 0,00 0,07 0,00 0,00%
3. GARBANZO DE FUENTESAUCO 49 0,38 0,00 0,01 0,00 0,00%
4. LENTEJA DE LA ARMURNA 147 0,37 0,00 0,00 0,00 0,00%
5. ALUBIA DE LA BANEZA - LEON 11 0,32 0,00 0,03 0,00 0,00%
6. JUDIAS DEL BARCO DE AVILA 65 0,25 0,00 0,00 0,00 0,00%
7. FABA DE LOURENZA 8 0,09 0,00 0,01 0,00 0,00%
8. JUDIAS DEL GANXET 6 0,07 0,00 0,01 0,00 0,00%
Total las 8 DOP'S/IGP'S del sector 315 2,67 0,00 0,01 0,00 0,00%
TOTAL DOP'S/IGP'S DEL SECTOR 315 2,67 0,00 0,01 0,00 0,00%
% 8 DOP'S S/Total DOP'S/IGP'S del sector 100,00% 100,00%

TOTAL DOP'S/IGP'S AGROALIMENTARIAS 2.833 952,64 195,71

% Total DOP'S/IGP'S sector S/Total DOP'S/IGP'S
AGROALIMENTARIAS 11,12% 0,28% 0,00%
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lll. CARACTERIZACION DE LOS FACTORES DE EFICIENCIA

COMERCIALIZADORA DE LAS DOP’S/IGP’S
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IIl. CARACTERIZACION DE LOS FACTORES DE EFICIENCIA COMERCIALIZADORA

DE LAS DOP’S/IGPS’

Complementariamente al analisis, valoracion y caracterizacidon de la competitividad de las diferentes
DOP’S/IGP’S, también se ha procedido a identificar, analizar y caracterizar los factores que
determinan y condicionan la eficiencia comercializadora de aquéllas.

Para ello se han seleccionado determinados aspectos o elementos indicativos o explicativos de Ila
mayor o menor eficiencia comercializadora de las DOP’S/IGP’S; y posteriormente se ha procedido a
realizar una consulta sectorial mediante cuestionario respecto a tales aspectos o indicadores. (El
cuestionario utilizado figura en el Anexo 2 a este Informe)

La consulta se ha dirigido al total de DOP’S/IGP’S operativas en Espafia (168), habiéndose obtenido
un elevado nivel de respuesta (112 cuestionarios perfectamente cumplimentados que representan
cerca del 70% de todo el colectivo consultado); no sélo por el nimero de respuestas, sino también
porque éstas representan mas del 90% de facturacidn global de las DOP’S/IGP’S; y también por el
alto grado de representatividad de las mismas (estan representados todos los sectores y todas las
tipologias de DOP’S/IGP’S); y, ademas, por la calidad de las respuestas y la informacion aportada.

Las DOP’S/IGP’S que han participado en la consulta aportando su informacién figuran en el Anexo 1 a
este Informe.

Los aspectos relacionados con la eficiencia comercializadora de las DOP’S/IGP’S y que han constituido
el objeto de la consulta, se han centrado prioritariamente en estas cuestiones principales:

e La tipologia y caracterizacién de DOP’S/IGP’S (composicidén, organizacién, medios vy
dependencia organica)

e Su ambito de implantacién y su ambito de comercializacién.

e Los requisitos o atributos justificativos de la diferenciacidn; y el proceso de vigilancia del
cumplimiento de los mismos.

e La competencia con otros formatos de diferenciacion por calidad/origen.
e Lasituacion y utilizacidn de las instalaciones productivas y disponibilidad de tecnologia.
e La capacidad de aprovisionamiento de materias primas y otros insumos.

e Los circuitos de comercializacién y distribucion de los productos DOPS'/IGP'S y la
implantacion de los mismos.

e Lainternacionalizacion de las DOP’S/IGP’S, intracomunitaria y extracomunitaria.
e La competitividad de los precios de los productos DOP/IGP.
e Las politicas de marca utilizadas.

e La identificacion, percepcion y valoracion de los productos DOP/IGP por parte del
consumidor.

e Elesfuerzo de comunicacidn, imagen y promocion de los productos DOP/IGP.
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e Elimpacto comercial de los logotipos de los productos DOP/IGP.
e Importancia e impacto de las barreras a la comercializacion de productos DOP/IGP.
e El potencial de vertebracion e interlocucion de las DP’S/IGP’S.

Sobre estos y otros aspectos ha versado la consulta realizada al conjunto global de las DOP’S/IGP’S
alimentarias operativas en Espafia; consulta que ha permitido obtener importantes resultados
cuantitativos y cualitativos que se ofrecen a continuacion.

Estos aspectos caracteristicos del funcionamiento y de la comercializacion de las
DOP’S/IGP’S ponen claramente de relieve las areas donde parece ser mas urgente y
necesaria la incorporacién de mejoras o la reorientacién de estrategias, al menos en algunas
de tales DOP’S/IGP’S.

Y entre los numerosos factores condicionantes de la de eficiencia de algunas DOP’S/IGP’S,
parece obligado destacar las dificultades que a veces encuentran los consumidores al tratar
de diferenciar y valorar en su justa medida el valor afiadido que aportan los productos
DOP/IGP; posiblemente el reducido dimensionamiento de muchas DOP’S/IGP’S podria
limitar las posibilidades reales de realizar una eficaz comunicacién y promocion de estos
productos protegidos y diferenciados.

Asi pues, los aspectos de dimensionamiento, diferenciacién, informacion, comunicacién y
promocion, estarian sefalando algunas de las prioridades estratégicas en cuanto a
potenciacion y mejora de la eficiencia comercializadora de las DOP’S/IGP’S.
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RESULTADOS DE LA CONSULTA A DOP’S/IGP’S
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RESULTADOS DE LA CONSULTA A DOP’S/IGP’S

I1.1.Tipologia

Denominacion de Origen Protegida 56%
Indicacién Geogréfica Protegida _ 44%

* 112 respuestas totales, 100% de envios

11.2. Delimitacion de la zona geografica diferenciada

Una Comunidad Auténoma 29%
Una comarca 23%

Varias provincias, completas o
no

9%

Una provincia 7%

Ambito supraautonémico 5%

* 111 respuestas totales, 99% de envios

11.3. Dependencia
organica de la DOP/IGP

Autonomica 95%

Estatal l 5%

* 112 respuestas totales, 100% de envios
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I1.4. Requisitos justificativos de la diferenciacion, ademas de la
delimitacion geografica (puede sefalar una o varias respuestas)

Especiales caracteristicas fisicas, quimicas,

. . e . ’ . 83%
microbioldgicas u organolépticas
Procesos especificos de produccm.n o} 2%
elaboracién
Materias primas especificas de la zona 66%
Otros - 17%
11.5. En la comercializacién de los productos DOP/IGP, ése utilizan adeas de forma
conjunta otros distintivos de calidad? (puede sefalar una o varias respeustas)
Marcas de
garantia/Marcas 82%
colectivas

(Otrosindicados):

- (Agriculturaecolégica - IFS - Huella de carbono

-1SO - Produccién integrada - ASDM

- Global GAP - UNE 155000 - Requerimientos comerciales de otros paises
-BRC

11.6. Tipologia de socios del Consejo Regulador (puede seialar una o varias
respuestas):

Productores individuales (agricolas y/o ' 79%
ganaderos)

Cooperativas y/o SAT

Industrias de transformacion 66%
Empresas de comercializacién y/o 55%
distribucion
Otros (indiquelos) l 7%

* 112 respuestas totales, 100% de envios

58 CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION DE ALIMENTOS DOP’S/IGP’S — OCTUBRE 2014 -



II.7. Numero total de trabajadores (fijos mas eventuales equivalentes) del
conjunto global de empresas de laDOP/IGP:

Mas de 500 empleados 29%

Entre 50 y 150 empleados 23%

Menos de 10 empleados 21%

Entre 150 y 300 empleados 12%

Entre 10y 50 empleados 8%

Entre 300 y 500 empleados 7%

* 111 respuestas totales, 99% de envios

11.8. Estructura de recursos humanos de las empresas de la DOP/IGP (Indique el
porcentaje de las empresas correspondiente a cada estrato de numero de
trabajadores)

<5empleados 25,1%

Entre 10y 20
empleados

30,0%

Entre 20y 50
empleados

Entre 50y 100
I, (.

empleados

> 100 empleados _ 6,5%

21,3%

11.9. Por favor, indique qué grado de desarrollo han adquirido en las
empresas de la DOP/IGP las areas que se indican:

Se dispone Se dispone
de estas de estas
areas en areas en
mas del menos del Numero
50% de las 50% de las total de
empresas empresas respuestas
Area Comera.all / 60% 96%
Promocion
Area Técnica /
50% 9,
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11.10. Inversidn anual en activos materiales (promedio del conjunto de los

miembros de la DOP/IGP):

Normalmente la inversion anual se situa
entre el 1% y el 10% de la facturacion

Normalmente la inversion anual es
inferior al 1% de la facturacién

Normalmente la inversion anual es
superior al 10% de la facturacion

* B9 respuestas totales, 79% de envios

10%

111.1. Situacion de las instalaciones productivas

Modernas y bien conservadas en
practicamente todos los operadores

Relativamente envejecidas y necesitadas
de algunas mejoras/inversiones en una
parte importante de los operadores

Muy obsoletas en la mayoria de los
operadores

#111 respuestas totales, 99% de envios

37%

1%

lll.2. Utilizacion de las instalaciones productivas

Media utilizacion de la capacidad
productiva en una parte importante de
los operadores

Maxima utilizacién de la capacidad
productiva en practicamente todos los
operadores

Elevado grado de infrautilizacion de la
capacidad productiva en la mayoria de
los operadores

* 112 respuestas totales, 100% de envios

42%

5%

70%

62%

53%
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I11.3. Potencial tecnoldgico disponible

El proceso no exige importantes
desarrollos tecnolégicos y las 63%
instalaciones son las adecuadas

Se dispone de alta capacidad tecnoldgica
en la mayor parte de operadores

22%

No existe suficiente capacidad
tecnoldgica en determinadas areas en 15%
cierta parte de operadores
La tecnologia disponible esta obsoleta y
precisa renovarse en la mayor parte de los | 0%
operadores

* 112 respuestas totales, 100% de envios

I1l.4. Aprovisionamiento

Facil y accesible disponibilidad de 66%
materias primas e insumos

Existen ciertas dificultades estructurales o
coyunturales, para acceder a materias
primas o insumaos, en condiciones
aceptables

Es muy costoso y complejo, de forma
general, el acceso a materias primas o 4%
insumos

* 111 respuestas totales, 99% de envios

11l.5. Aspectos o atributos en los que se soporta el atractivo
comercial de los productos DOP/IGP (puede senalar una o varias
respuestas)

Procedencia/ origen/ autoctonos 96%
Coliad oerva [ >
Seguridad/control 78%

Aspectos medioambientales [N

39%

Precio competitivo (calidad/precio) 33%
Moda/cultura - 17%
Aspectos de bienestar animal - 16%
Otros 11%
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111.6. Tendencia de la produccion de la DOP/IGP

Crecera ligeramente en los préximos afos 47%
Se mantendra el actual nivel de
_ 39%
produccion
Crecera con fuerza en los proximos afos 9%

Disminuira la produccién en los
producc ) 5%
proximos anos

*111 respuestas totales, 99% de envios

IV.1. Destino comercial de la produccion vendida (% por circuito de comercializacion)
Para comercializacion
en el mercado interior
Para exportacion _ 20,5%

Para HORECA 6,0%

Para otras industrias
o R 2o
de transformacion

IV.2. ;Cual es el ambito
de comercializaciéon y
distribucion de los
productos de la DOP/
IGP? (puede senalar una
o varias respuestas)

Estatal 84%
Autondmico _ 64%
Internacional 54%
Local _ 51%
Provincial _ 46%

* 112 respuestas totales, 100% de envios
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IV.3. ;Como se realiza la comercializacion intermedia destinada al
mercado interior? (puede senalar una o varias respuestas)

Directamente a tiendas y/o minoristas 83%

especializados

60%

A través de mayoristas o intermediarios

Directamente a plataformas de la
Distribucién Organizada

A través de mercadillos, ferias, eventos o
similares

Otros circuitos (indiquelos) 8%

* 112 respuestas totales, 100% de envios

Otrosindicados:

Venta directa, en origen

Plataformas de venta on-line

Otra empresa de comercializacion conjunta
Operadores, cooperativas-socias

IV.4. ¢Como es la distribucion final o minorista de los productos DOP/IGP? (% de ventas
por canal minorista)

eriveisamedena I -
Distribucion Moderna ’
Ventas a travésde

tiendas tradicionales _ 21%

o especializadas

Ventas directas desde
explotacién o fabrica

Otros formatos de
o, L 5%
distribucion minorista

8%

63 CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION DE ALIMENTOS DOP’S/IGP’S — OCTUBRE 2014 -



IV.5. ;Cual es el diferencial de precios pagados en origen a los
productores y/o elaboradores de la DOP/IGP, respecto a los
pagados a los homdlogos convencionales?

Los productos DOP/IGP son algo mejor 49%
pagados en origen (entre un 1% y un 10%)

Los productos DOP/IGP tienen similar
precio en origen que sus homologos
convencionales

32%

Los productos DOP/IGP son mejor
pagados en origen (mas de un 10%)

19%

Los productos DOP/IGP a veces son peor
pagados en origen que sus homélogos | 0%
convencionales

* 109 respuestas totales, 97% de envios

IV.6. ;Cual es el diferencial de precio en punto de venta entre los
productos de la DOP/IGP y sus homélogos convencionales?

Los productos DOP/IGP son un poco mas 41%
caros (entre un 1% y un 10%)

Los productos DOP/IGP son bastante mas 36%
caros (entre un 10% y un 30%)
Son igual de caros 15%
Los productos DOP/IGP son mucho mas 8%
caros (mas de un 30%)

Son mas baratos | 0%

* 109 respuestas totales, 97% de envios

IV.7. ;Cual es la politica de marca seguida?

Solo se vende con Marca de Fabricante 49%

Una pequena parte se vende con Marca de
la Distribucion (MDD) y el resto con Marca
de Fabricante

47%

La mayor parte se vende con Marca de la
Distribucion (MDD)

4%

* 110 respuestas totales, 98% de envios
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IV.8. Conocimiento, percepcion y valoracion por los
consumidores de los productos de la DOP/IGP

Normalmente diferencian los productos
DOP/IGP pero no siempre valoran 68%
suficientemente sus atributos y/o calidad

En general, los consumidores
diferencian, perciben y valoran con
claridad y favorablemente los productos
DOP/IGP ofertados

25%

No conocen, ni diferencian, ni valoran los
productos DOP/IGP

7%

* 112 respuestas totales, 100% de envias

IV.9. ;Qué porcentaje de la produccion de la DOP/IGP se tiene que
comercializar como producto convencional

Ninguna 28%
Mas del 50% 26%
Entre el 1%y el 10% 17%
Entre el 20% y el 50%
Entre el 10% y el 20%

* 107 respuestas totales, 96% de envios

IV.10. ;Se elaboran y
comercializan en la
misma industria que
elabora los productos
DOP/IGP, productos
similares no amparados
por la DOP/IGP?

Si, siempre 66%
Solo 18%
ocasionalmente
No, nunca 16%

* 112 respuestas totales, 100% de envios
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IV.11. {Es suficiente la comunicacion y/o promocion que se hace
de los productos de la DOP/IGP, ya sea de caracter institucional y/
o del propio Consejo Regulador?

No es totalmente suficiente o bien no 20%
siempre es adecuada

Es totalmente insuficiente y/o inadecuada - 21%

Es suficiente y adecuada 9%

* 112 respuestas totales, 100% de envios

IV.12. ;Es suficiente la comunicacion y/o promocion que se hace
de los productos de la DOP/IGP, directamente por parte de sus
empresas?

No es totalmente suficiente o bien no 69%
siempre es adecuada

Es totalmente insuficiente y/o inadecuada - 25%

Es suficiente y adecuada 5%

#111 respuestas totales, 99% de envios

IV.13. ;Quién realiza y financia la promocion comercial de los
productos de la DOP/IGP? (puede sefalar una o varias
respuestas)

El Consejo Regulador 88%

Organismos de Promocion de la _ 63%
Comunidad Auténoma

Las empresas de la DOP/iGP

individualmente por su cuenta

Otros (indiquelos) - 13%

Organismos de Promocion I 6%

54%

Estatales

* 112 respuestas totales, 100% de envios
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1V.14. ;Cual es la relacién
en porcentaje entre el
gasto total en promocion
de la DOP/IGP
(institucional +
empresas) y las ventas
totales de la DOP/IGP?

Entre el 1%y el 2% 38%

Mas del 10% - 24%

Entre el 2% y el 5% 24%

Entre el 5%y el 10% . i

1%

Ninguno

* 97 respuestas totales, 87% de envios

IV.15. ;Considera que una mayor inversion en promocion y
comunicacion impulsaria las ventas de productos de la DOP/IGP?

Las ventas mejorarian claramente 51%

Se necesitaria un esfuerzo inversor muy

grande para lograr ciertos crecimientos 32%

en las ventas

Un esfuerzo inversor pequefo supondria 16%
un incremento apreciable de las ventas

A pesar de los esfuerzos no mejorarian las 1%

ventas

* 112 respuestas totales, 100% de envios

IV.16. ;Considera que el logotipo de la DOP/IGP influye en la
decision de compra del consumidor?

Solo influye relativamente, pero
prevalecen otros criterios de compra

Influye decisivamente y de forma muy 23%
positiva

No influye practicamente 4%

73%

* 112 respuestas totales, 100% de envios
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V.1. ;Cual es el porcentaje de empresas exportadoras respecto al
total de empresas de la DOP/IGP?

Entreel 1%y el 5%
Mas del 50%
Ninguno

Entre el 30% y el 50%
Entre el 5% y el 15%
Entre el 15% y el 30%

23%
21%

12%

9%

8%

* 111 respuestas totales, 99% de envios

V.2. ;Exporta regularmente la DOP/IGP?

No exporta nunca o casi nunca

Solo exporta de vez en cuando 30%

*109 respuestas totales, 97% de envios

V.3. ;Qué porcentaje de las exportaciones de la DOP/IGP
corresponde a mercados extracomunitarios?

Ninguno

Entre el 1%y el 10%
Entre el 40% y el 60%
Mas del 60%

Entre el 20% y el 40%
Entre el 10% y el 20%

8%

L

7%

*109 respuestas totales, 97% de envios

28%

37%

37%
35%
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V.4. Mercados exteriores COMUNITARIOS a los que

normalmente se dirigen, de forma importante o mayoritaria,

Alemania
Francia
Reino Unido
Italia
Bélgica
Portugal
Paises Bajos
Suecia
Austria
Polonia

R. Checa
Dinamarca
Finlandia
Hungria
Irlanda
Rumania

Otros

las exportaciones de la DOP/IGP

38%

28%

25%

20%

19%

13%

11%

6%

4%

4%

3%

3%

1%

3%

70%

69%

Otros indicados:
e Noruega
e Estonia
e Paises del Este
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V.5. Mercados exteriores EXTRACOMUNITARIOS a los que
normalmente se dirigen, de formaimportante o mayoritaria,
las exportaciones de la DOP/IGP

EEUU
China
México
Suiza
Rusia
Canadd
Brasil
Japoén
Australia
Corea del Sur
Argentina
Sudafrica

India

Emiratos...

Andorra
Venezuela

R Dominicana
Hong Kong
Colombia
Otros

60%

Otros indicados:

e Argelia
e Paises Arabes
¢ Libia

e Norte de Africa
e Sudafrica

e Chile
e Uruguay
e Cuba

e Guatemala

e Paises del Caribe
e Taiwan

e Singapur
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V.6. Principales barreras que con mayor intensidad o frecuencia
afectan a las exportaciones de los productos de la DOP/IGP
(puede seinalar una o varias respuestas)

Escaso conocimiento de los productos

ofertados por los mercados exteriores

De acceso a los canales de distribucion

Falta de dimension de la oferta 34%

De caracter

o ] ) 30%
administrativo/burocratico
De caracter logistico 29%
Escasa competitividad en precios 28%

De caracter sanitario y/o calidad

12%

Otras (indiquelas) 12%

* 102 respuestas totales, 91% de envios

Otrasindicadas:

Uso indebido del termino identificativo de
la DOP en productos que no lo son, que
origina competencia desleal y fraude a los
consumidores.

Niveles de exigencia muchas veces
superiores a los del mercado comunitario.
Fecha de caducidad.

Produccion reducida.

La falta de diferencia en precio respecto a
los productos convencionales.

43%

49%
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V.7. {Realiza la DOP/IGP promocion comercial en los mercados
exteriores?

Nunca o casi nunca 68%
Si, aunque solo ocasionalmente _ 22%
Si, reqularmente 11%

*111 respuestas totales, 99% de envios

V.8. ;Qué instrumentos de promocion comercial exterior utiliza
normalmente la DOP/IGP? (puede sefalar una o varias
respuestas)

Asistencia a ferias 83%

Foros, jornadas, conferencias

Show-room, eventos, etc.

Publicidad convencional 28%

22%
18%

Misiones comerciales directas

Misiones comerciales inversas

Otros indicados:

. Campafias de promocién con ICEXy Empresas Administrativas Autonémicas.
. Promocion institucional

. Degustaciones en punto de venta, concurso de recetas on-line.

. No se hace promocién comercial exterior.

. Catas comentadas.

° Degustaciones en punto de venta.

. Promocién en medios digitales.

V.9. ;Considera necesario potenciar las exportaciones de la DOP/
IGP para garantizar su viabilidad futura?

Si, es muy necesario e imprescindible 54%
Solo es relativamente importante _ 20%
No parece necesario 17%

*# 107 respuestas totales, 96% de envios
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VI.1. Por favor, sefiale en cada uno de los conceptos que se indican a continuacion su valoracion como fortaleza, oportunidad, debilidad

0 amenaza (entendiendo por FORTALEZA, los puntos fuertes, las ventajas competitivas, etc; por OPORTUNIDAD, nuevas opciones de

mercado, nuevos desarrollos, etc; por DEBILIDAD, las deficiencias estructurales, las dificultades operativas, etc; y por AMENAZA, los

riesgos de nuevas competencias, los riesgos de crisis de uno u otro tipo; etc; y en cada caso, como consecuencia de los aspectos que
se sefialan) (CONTINUACION):

Otros indicados:

Formacién empresarial y comercial para las empresas familiares y sobre todo para las cooperativas.

Es referente a la materia prima. El ganadero debe de percibir un precio que le permite ganar dinero y le estimule a la produccion
de cerdos con destino a la DOP.

En el caso del cordero, la disminucién tan notable en el consumo de la carne de cordero en la poblacion espariola.

Gestion desarrollada por la Administracion de la CCAA relacionada con DOP/IGP agroalimentarias.

Competencia desleal, mal uso o uso fraudulento de la marca.

Desconocimiento de las IGP’S por parte del consumidor.

Graneles

Reputacidn y prestigio de la marca Jijona - valor afiadido

Habitos de consumo: Tendencia a comprar patata lavada, por su buen aspecto exterior, no teniendo en cuenta su calidad, sabor y
usos culinarios.

Escasez de materias primas debido al reducido nimero de productores dentro de la zona de influencia.

Desconocimiento por parte del consumidor de la diferencia real de estos productos respecto a otros de nombre similar pero de
menor calidad (es el principal problema) junto a la busqueda de consumidor final que pueda pagar y valorar el supuesto
incremento de precio que deberia existir.
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OPINIONES Y PROPUESTAS DE MEJORA PLANTEADAS POR
LAS DOP’S/IGP’S EN LA CONSULTA REALIZADA

A continuacidn se recogen las opiniones, consideraciones, sugerencias y propuestas aportadas por las
DOP’S/IGP’S. Por su interés y por considerar que ofrecen una vision general de las inquietudes y
preocupaciones del sector, se transcriben literalmente tal y como estdn expresadas en los
cuestionarios.

e Se necesitaria potenciar mds a las figuras de calidad. En este caso DOP en materia de gasto
estructural y de mantenimiento, asi como al propio agricultor via PAC o ayuda directa ya que
estd realizando un esfuerzo muy importante por la calidad y el respeto al medio ambiente,
cumpliendo los requisitos del pliego de condiciones de la propia DOP y contribuyendo al
asentamiento en las zonas rurales.

e Las cooperativas de esta DOP son la mayor empresa que existe en el municipio y la mayoria
de los agricultores viven de ella y de su esfuerzo por obtener la produccion con la maxima
calidad. Si no somos capaces de repercutir ese esfuerzo en las rentas directas que les llegan,
cada vez serdn menos los que apuesten por estas figuras y el esfuerzo que conlleva el
pertenecer a ellas ya que no ven recompensado su compromiso, abandonando el medio rural
y empobreciendo el cultivo que se vera abandonado.

e No es un requisito de la norma que se tenga que comercializar un porcentaje como producto
convencional, sino que es una imposicidon del mercado, que no es capaz de absorber todo lo
gue se produce.

e Las Denominaciones de Calidad, si que son apreciadas por el consumidor como sinédnimo de
autenticidad, calidad y tradicién, pero es necesario realizar esfuerzos para dar a conocer,
mediante publicidad genérica, los elementos distintivos que el consumidor debe exigir, para
distinguirlos de otros que se prestan a confusion.

e La formacion/informacidn a los prescriptores, jefes de compra, charcuteros, cocineros, etc,
también resulta imprescindible.

e Consideramos que las DOP y IGP no tienen suficiente apoyo, son productos de calidad, de
proximidad y de tradicidn, producidos y elaborados por pequeios productores y pequefas
cooperativas/empresas mayoritariamente, cuyo esfuerzo para producirlos y exigencias son
mas costosos econémicamente, por lo que consideramos que es necesario potenciar mas
dichos distintivos de calidad.

e La gran distribucion comercial, mayoritariamente, no esta interesada en este tipo de
productos, que algunas veces, utiliza porque dan prestigio, no existiendo correlacién
comercial.

e Ante la falta de resultados y los crecientes inconvenientes, los productores y empresas
acogidos van perdiendo la ilusién y la motivacién, y dejan de creer en estas figuras que
suponen un sobrecoste productivo que no remunera el mercado.

e La politica de la UE no impide que productos de terceros paises puedan acogerse a registro e
inscripcidn en el sistema europeo. Asi ha pasado con determinadas frutas y hortalizas chinas.
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Necesidad de recibir apoyo institucional/financiero a nivel autondmico para poder
desarrollar mejor las actividades de control y promocién.

Los Consejos Reguladores de algunos sellos de calidad necesitamos el apoyo de la
Administracion por estar en sectores estratégicos y no disponer de recursos propios como
consecuencia de que nuestro sector estd poco estructurado y le falta madurez.

Somos Marca Europea y como tal debe ser defendida por la UE ya que competimos con
productos de paises terceros con exigencias menores que las requeridas a nuestras Marcas,
por lo que es responsabilidad de la Administracion luchar contra el fraude y obligar a que se
le exija a otros productos similares cumplir los mismos requisitos o bien primar los
sobrecostes que requiere la produccidn de nuestros productos.

Las I.G.P'S. de pequefio tamafio, necesitan contar con medios para poder llevar a las
empresas asociadas hacia la exportacion.

En la actualidad solo podemos promocionar producto genérico y aunque es muy necesario,
debemos salir a promocionar el producto acompafiados por las empresas, su producto y su
marca y no por ello perder las ayudas que se destinan a los Consejos Reguladores para la
promocién genérica. Es dificil que empresas de pequefio tamano, puedan exportar si no
entendemos esto. Es posible que esta liberaciéon no sea de interés para grandes empresas,
pero si para la mayoria de pequefias, que no acceden solas a los mercados exteriores.

La inversién en promocién esta muy ligada a la cofinanciacién de las empresas de la DOP.
Seria bueno impulsar campafias de promocién con el 100% de subvencidon para ampliar
impactos.

El aprovechamiento de las reputaciones de las DOP/IGP por parte de terceros, mediante usos
fraudulentos de marcas, nombres, designaciones, evocaciones, etc.... y el fraude directo es
uno de los principales problemas.

La burocracia deberia ser: mas clara, mas concreta, menor.

Normalmente si que se valora el producto por los consumidores, pero no lo conocen
adecuadamente ni lo diferencian con exactitud.

Los recursos econdmicos que se disponen en los Consejos o los que se aportan desde la
Administracion son insuficientes dadas las necesidades para efectuar planes de marketing
estratégicamente adecuados y mantenidos en el tiempo.

La capacidad de efectuar actividades de marketing en las empresas depende del volumen de
facturacién y sus recursos, tanto humanos como econdmicos.

Existe un gran desconocimiento por parte del consumidor del logo Europeo que identifica las
IGP/DOP.

Las Denominaciones de Origen en productos agricolas ofrecen siempre un plus de sabor,
calidad y seguridad alimenticia (siempre y cuando estén bien gestionadas) y deberian
suponer un mayor nivel de ingresos para los productores y comercializadores, asi como
asegurar una renovacion generacional y asentar poblacién en zonas rurales en toda Europa.
Competimos con productos extracomunitarios que no se ven sometidos a dichas

76 CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION DE ALIMENTOS DOP’S/IGP’S — OCTUBRE 2014 -



restricciones ni en el pais de procedencia ni por parte de las administraciones de la U.E. o de
cada Estado Miembro.

Las trabas a la produccidn interna convencional también suponen trabas a la produccién de
Denominaciones de Origen y sin embargo los consumidores tienen también esos productos
en los mercados procedentes de otros paises en los cuales las trabas a la produccion son
mucho menores.

Formar parte de una Denominacidon de Origen supone un aliciente (ya que te ayuda a
diferenciarte en el punto de venta) pero a la larga supone un déficit de competitividad tanto
para las producciones convencionales como para las provenientes de Denominaciones de
Origen.

Seria importante realizar campafias genéricas de promocién del producto con denominacion
de origen protegida.

Necesidad de ayudas para comunicacién y promocion de la Denominaciéon de Origen, lo que
incrementarian las ventas considerablemente, ya que es un producto muy bien considerado
cuando lo conocen y prueban. Es una Denominaciéon de Origen reciente, y necesita un
impulso para abrir nuevos mercados.

Facilitar los encuentros y promociones de productos protegidos bajo DOP e IGP, tanto en el
territorio nacional como en terceros paises.

En el caso de las DOP/IGP dependientes de la CCAA es una debilidad que la normativa y
requisitos de aplicacién no sean homogéneos ya que se dan casos de CCAA muy exigentes y
con buen desarrollo normativo y otras con nulo o escasa legislacién desarrollada en cuanto a
gestion y control de DOPS/IGPS que dificultan el desarrollo de las mismas.

En caso de fraude el consumidor no dispone de procedimientos claros, definidos ni conoce
los cauces a seguir para su denuncia.

Desconocimiento por parte del consumidor de la figura de IGP. En muchos casos conocen
una DOP pero no el significado de la IGP. Deberia hacerse una campafia conjunta para la
promocién de ambas figuras.

Lamentablemente en nuestro producto (legumbres) se impone un sistema de consumo
convencional de ventas a granel, que son mucho mds atractivas para los consumidores que el
producto envasado aunque lleve la contraetiqueta y el logotipo.

En las D.O.P. de pequefia dimensidn se necesita un mayor apoyo promocional sobre todo de
cara al mercado exterior.

Los costes que tienen que afrontar los pequefios productores/elaboradores inscritos en una
D.O.P., no estdn directamente relacionados con el precio que los consumidores estdn
dispuestos a pagar por un producto con D.O.P, y lo que tendria que ser una ventaja
competitiva, en ocasiones se convierte en una debilidad.

Seria de gran interés el desarrollo de campafias de informacién directa al consumidor para
dar a conocer en mayor medida los productos con sello IGP.
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Existe un problema inherente a todos los organismos que certifican productos agro-
alimentarios. Tal problema no esta asociado a la parte de la estructura de control de la
entidad que se encarga de supervisar y garantizar al consumidor o cliente que el producto
cumple con el pliego de condiciones. El problema estd asociado con la parte de la estructura
de gestion, es decir, la parte formada por los operadores y la administracién competente;
porque no hay que olvidar que la toma de decisiones en estos organismos ha de estar
tutelada por dicha administracion, pues los bienes que se gestionan, son denominaciones
geograficas, que son bienes inmateriales de toda la sociedad asociadas a la reputacion y
prestigio conseguida con el paso de los afos, y transmitida de padres a hijos, en una serie de
productos vinculados a una zona geografica, cuya profesionalidad, tradicionalidad,
dedicacién y perseverancia han sabido mantener y diferenciar en el mercado afo tras afio, y
cuyo valor afiadido ha llegado a ser reconocido por el consumidor de hoy en dia.

Mientras no se regule a nivel de Administracidn, de tutela y desde un punto de vista juridico
y de competencia, la entrada/salida de marcas comerciales a los consejos reguladores, por
mucha estructura de control que garantice las caracteristicas del producto, la reputacién y
prestigio del producto que perciben los consumidores se verd deteriorada / difuminada por
hechos como el que he expuesto pues, el mismo consumidor no entendera, no percibird
como una marca comercial a la que es asiduo, su producto de compra un afio es DOP, IGP y
al afo siguiente ya no lo es... esto debe regularse de forma oficial en los productos con DOP-
IGP y debe evitarse, de lo contrario, todo esfuerzo y gasto en promocién no tendrd sentido,
porque en cualquier momento la base de valor afiadido se puede desmoronar por estas
actuaciones permitidas.

Apoyo desde la PAC a los productores que participan en programas de calidad diferenciada.

En nuestro producto, por lo que respecta a la distribucién, el principal problema son los
grandes margenes del proceso de comercializacidn (lo mismo que ocurre con el resto de las
producciones hortofruticolas), que hace que la diferencia entre el precio del producto
envasado en origen y el que paga el consumidor, sea muy elevada, con lo cual se reduce el
precio al productor y el margen al almacenista, pudiendo llegar a no hacer rentable esta
produccién. Ademads la gran fluctuacién de precios del producto (debido a la no existencia de
una OCM vy las importaciones a bajo precio de otros paises), provocan que algunas campafias
los agricultores no puedan cubrir los costes de produccidn, y dejen de cultivar. Ademas el
envejecimiento de la poblacion agraria, sin relevo generacional, provoca que desaparezcan
explotaciones productoras de afio en afno.

Uno de los principales problemas que tienen las DOP es la acreditaciéon en la NORMA UNE-
17065 de obligado cumplimiento. La acreditaciéon supone un gran esfuerzo econdmico para
las propias DOP y sus inscritos.

Respecto a los aceites de oliva, los consumidores no conocen las clasificacion de los aceites y
solo compran dependiendo del precio y la publicidad engafiosa de las grandes cadenas de
distribucién donde vende el Aceite de oliva ..... (suave o intenso) como si fuese Aceite de
Oliva Virgen Extra, a un precio mas barato.

Los Consejos Reguladores de figuras de calidad de pequefias dimensiones (en nimero de
inscritos y en produccion) y de zonas despobladas y de precario desarrollo, necesitan un
tratamiento distinto del que se da a los grandes ya que sus necesidades son distintas. Estos
no pueden crecer por la escasez de productores y por tanto de materias primas y necesitan
un apoyo especial de las administraciones tanto para promocién, que fomente el consumo y
la produccién como para atraer fomentar y consolidar la implantacidon de nuevos operadores
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del sector productor. Esto contribuiria a la vez al asentamiento y consolidacion de poblacion
y actividad econdmica ligada al medio rural. Es una oportunidad de desarrollo, con un gran
potencial a tener en cuenta en el caso de estas zonas.

Desde nuestra DOP necesitamos urgentemente que se valore nuestro producto y aumenten
las ventas para que agricultores y almazaras sigan trabajando y mejorando cada campafia en
la calidad de los aceites. Anterior a la crisis actual, mucha clase media consumia productos
diferenciados. Actualmente no es asi. Si unimos a que las industrias que nos representan en
nuestro caso no se han preocupado en nada o casi nada de mantener o/y incrementar el
precio del producto (deberia ser bastante mayor) a través de un marketing efectivo, pues no
siempre han diferenciado lo suficiente desde el punto de vista comercial el producto
amparado de los de maxima calidad no amparados por las D.O.P.’s.

Debido a las situacién econdmica que sufre la sociedad y especificamente esta
Denominacion de Origen Protegida, realizamos las siguientes consideraciones que creemos
oportunas para un adecuado crecimiento de las marcas de calidad diferenciada y su
reconocimiento por el cliente final:

o Competencia desleal entre los propios productores y comercializadores de la zona
protegida, ya que, a dia de hoy, el encontrarse inscrito en la Denominacion supone
unos costes importantes tanto a nivel estructural como productivo y de
manipulacion que, hasta el momento, no son recuperables en la venta del producto
diferenciado. Por ello, muchos agricultores y elaboradores no se encuentran
inscritos, suponiendo una grave amenaza para aquellos socios inscritos que realizan
un gran esfuerzo para vender el producto con DOP. Es necesario algun tipo de
medida que evite esta situacidon de potencial riesgo para los productos de calidad
diferenciada.

o Dicha situacién se debe a diversos factores:

= Los gastos totales necesarios para el funcionamiento de la DOP son
cubiertos por los socios (productores y elaboradores)

= Esta situacién genera que las partidas para promocién y publicidad sean
muy bajas al no ser viable econémicamente, ya que el mantener la
estructura supone una partida importante para los socios inscritos.

= No se reciben ayudas de ningun tipo, y especificamente a nivel europeo,
para el desarrollo promocional, tecnolégico y proteccién de estos
productos, aunque la nueva PAC destaque la importancia de los productos
de calidad diferenciada.

o Desproteccidn total ante fraudes, ya que no es viable econdmicamente por las DOP
poder realizar controles a nivel de puntos de venta.

Cuando decimos que hay dificultades en los aprovisionamiento, como cuando marcamos
como débiles los precios de la materia prima es porque dependemos de que el pescado
entre o no en nuestras aguas y sobre todo que es muy necesaria la vigilancia de los
caladeros para evitar su agotamiento.

Consideramos que no hay una cultura de la calidad que supone la pertenencia a una IGP, y
por ello es necesario que se haga una amplia promocién de lo que supone la obtencidn y
mantenimiento de la IGP, asi como la seguridad alimentaria que aporta. Es necesario una
amplia campafia de informacién al consumidor final para que conozca lo que supone este
distintivo y los controles que realiza.
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Desde nuestro punto de vista, un mayor apoyo institucional a IGP con caracteristicas como la
nuestra es basico, porque nuestro mercado potencial es exclusivamente interno.

En el caso concreto de una IGP como la nuestra, basada en un producto perecedero rapido
como es el pan, el apoyo institucional a la hora de promocionar el producto es un hecho de
suma importancia. En nuestro mercado el pan es un producto reclamo entre grandes
cadenas de distribucién, por lo que la industria tradicional panadera (que es la que se
integra en la IGP) tiene serios problemas para competir con economias de escala como
sucede con las grandes panificadoras industriales que surten a las grandes superficies y el
canal Horeca en general.

El desconocimiento del consumidor de lo que representan los productos amparados en una
IGP/DOP hace que nuestro potencial mercado, en un porcentaje muy elevado, opte por
precio a la hora de comprar el pan, sin discernir sobre calidades o procesos de produccién
artesanal.

Las administraciones deberian tener en cuenta esta realidad. En muchas poblaciones, las
empresas integradas en la IGP son de las pocas industrias que quedan. Su existencia
garantiza empleo estable y también autoempleo, ademas de generar un movimiento
econdmico paralelo como son empresas proveedoras, hosteleria, turismo, etc.

Desde nuestro punto de vista, las administraciones publicas deberian potenciar la imagen de
este tipo de productos autdéctonos con programas especificos dirigidos al consumidor
interno, pero también al potencial turistico.
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IV. RESUMEN FINAL DE ANALISIS Y CONCLUSIONES
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IV. RESUMEN FINAL DE ANALISIS Y CONCLUSIONES

El objetivo basico del trabajo realizado era “caracterizar la produccién de alimentos de calidad
diferenciados por su calidad/ origen (DOP e IGP) en términos de competitividad y eficiencia
comercializadora.

Para lo cual se ha llevado a cabo un detallado analisis de determinados indicadores de
competitividad de interés prioritario, asi como de determinados factores o aspectos condicionantes
de la eficiencia comercializadora de las DOP’S/IGP’S.

Del Analisis de los Indicadores de Competitividad se podrian destacar algunas conclusiones
principales sobre las DOP’S/IGP’S actualmente operativas en Espafa:

e Hay un elevado nimero de DOP’S/IGP’S (168)

e La estructura de DOP’S/IGP’S ha seguido un continuado e intenso proceso de crecimiento en
numero y facturacién global, aunque no haya crecido la dimension promedio de las
DOP’S/IGP’S ni de las empresas que las integran (manteniéndose muy por debajo de la
dimension promedio de las IAA’S)

e Tan solo 47 DOP’S/IGP’S alcanzan niveles de facturacion superiores a los 5 millones de euros;
mientras que 76 DOP’S/IGP’S tendrian facturaciones globales inferiores a 1 millon de
euros/afio.

e Como promedio, la facturacién individual de las industrias DOP’S/IGP’S presenta valores muy
reducidos (0,34 millones de ventas por industria frente a un valor promedio de 3,35 millones

de euros en el caso de las IAA’S)

e Existe una significativa concentracién de la facturacién y de la exportacidn en unas pocas

DOOP’S/IGP’S:
Cuadro 20
Peso Especifico (%) Las 5 Mayores Las 20 Mayores Las 148 Restantes
- ) DOP'S/IGP'S DOP'S/ IGP'S DOP'S/IGP'S
% de la facturacdn total 32% 59% 41%
% de la exportacion total 48% 60% 40%

e Las DOP’S(IGP’S estan mucho mas arraigadas en determinados sectores agroalimentarios que
en otros (si bien se trata de los mas importantes en la cesta de la compra alimentaria):
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Cuadro 21

Sectores Agroalimentarios % NIQGIIJDC,)SPIS/ % N2 Industrias | % Facturacion | % Exportacion
Frutas, Hortalizas y Legumbres 18,5% 20,7% 36,7% 11,8%
Carnico (c. frescas, jamones y embutidos) 17,3% 18,4% 22,3% 37,3%
Lacteo (quesos, basicamente) 30,4% 24,4% 17,5% 27,3%
Aceite de Oliva 16,7% 13,3% 10,9% 12,8%
Panaderia y Reposteria 7,1% 6,8% 7.2% 4,2%

TOTAL 5 SECTORES 90,0% 83,6% 94,6% 93,4%

En todas las CCAA hay implantadas DOP’S/IGP’S, aunque es mayor la implantacién en
Andalucia, Cataluiia, Galicia, Castilla y Ledn y Castilla La Mancha (estas 5 CCAA ya cuentan
con el 56% de todas las DOP’S/IGP’S de Espafia). En definitiva, el 95% de las DOP’S7IGP’S son
de dmbito regional.

Mas de la mitad de las DOP’S/IGP’S realizan exportaciones (principalmente a mercados
intracomunitarios); es decir, es bastante elevado el grado de internacionalizacion.

El promedio de propensidn exportadora (% exportacién sobre facturacidon) del conjunto
global de las DP’S/IGP’S es similar al promedio del conjunto de IAA’S alimentarias (en torno al
20,5% en ambos casos). Pero el valor promedio de la exportacién por industria es muy
reducido en las DOP’S/IGP’S, muy por debajo del que presentan las IAA’S (0,07 M. € por
industria en las DOP’S/IGP’S frente a 0,69 M.€ por industria en las IAA’S)

Las ventas totales de las DOP’S/IGP’S alimentarias representan el 1,2% de la facturacién
global de las IAA’S (sin incluir vinos y bebidas alcohdlicas); y el 1,2% de las exportaciones. Se
trata, por tanto, de una implantaciéon bastante limitada dentro del contexto global de la
agroalimentacién espafiola.

No siempre toda la produccion protegida con DOP/IGP se comercializa como tal, sino que se
hace como producto convencional; este es especialmente significativo en sectores como
aceite de oliva, frutas y hortalizas, legumbres, pescados y mariscos, y condimentos y
especias.

Tan solo en 5 subsectores agroalimentarios (jamones y paletas, quesos, aceite de oliva, arroz
y sidra) los productos DOP/IGP consiguen representar mas del 5% de la cuota de mercado
correspondiente a sus respectivos subsectores; mientras que en mas de 8 de los subsectores
analizados, dicha cuota de mercado no supera el 1%.

Las 168 marcas diferenciadas DOP/IGP conviven con otras 211 marcas de garantia (o
similares)

EN DEFINITIVA, el Analisis de los Indicadores de Competitividad pone de relieve la existencia de
importantes opciones de mejora en cuanto a:

Dimensién
Concentracion
Diferenciacion
Internacionalizaciéon
Diversificacion sectorial
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e Optimizacién de la comercializacién DOP/IGP
e Normalizaciéon y regulacion
e Vertebracién e interlocucién

e Etc.

Por su parte, del Andlisis de los Factores de Eficiencia de la Comercializacion también se podrian

destacar otras importantes conclusiones:

e Estructuray produccion:

O

O

O

Fuerte orientacidn autondmica o comarcal en la produccion.
Diversidad de tipologias de socios de las DOP’S/IGP’S.

Las DOP’S/IGP’S mantienen un importante volumen de empleo, buena parte del
mismo en el medio rural.

En buena parte de las industrias DOP/IGP se dispone de areas especializadas en
comercializacién y/o calidad.

Para una buena parte de las DOP’S/IGP’S no supone un problema o barrera el
aprovisionamiento de materias primas o insumos.

Casi ninguna DOP/IGP cree que la produccién decrecerd en los préximos afios.

¢ Inversion y tecnologia:

O

O

O

O

La inversidn anual de las DOP’S/IGP’S es relativamente importante.
Una mayoria de las instalaciones estan bien conservadas.
Una mayoria de las instalaciones no estan suficientemente utilizadas.

No supone un problema o necesidad la incorporacién de tecnologia.

e Comercializacion y mercado:

O

El factor origen, la calidad y la seguridad, son los atributos prioritarios en las
DOP’S/IGP’S.

La mayoria de las DOP’S/IGP’S venden en todo el territorio nacional.
La mitad de las DOP’S/IGP’S venden habitual o coyunturalmente en el exterior.
Son muy reducidas las ventas tanto al canal HORECA como a industrias terceras.

Es muy importante el papel de mayoristas o plataformas organizadas; pero también
es importante la venta directa a tiendas o minoristas especializados.

Los productos DOP’S/IGP’S utilizan la distribucion moderna como canal minorista
prioritario, seguido de las tiendas especializadas; la venta directa es todavia
reducida.

Los productos DOP’S/IGP’S son mejor pagados que los convencionales en origen, en
muchas ocasiones.

Los productos DOP/IGP son algo mas caros que los convencionales en el lineal de
venta.

Las DOP’S/IGP’S compatibilizan la marca de fabricante con la MDD.
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No es frecuente que los consumidores diferencien bien los productos DOP/IGP; o
que los valoren suficientemente.

La comunicacidn no es suficiente; y tampoco | es la promocidn comercial.

Una parte importante de la producciéon DOP/IGP es necesario comercializarla como
convencional por exigencias de la distribucién o falta de demanda.

Muchas industrias DOP/IGP producen en paralelo productos convencionales.

La financiacién y gestidon de la comunicacién y promocién comercial se comparte
entre organismos y entidades y empresas.

No es suficiente el logotipo DOP/IGP como motivo de compra.

Son muy numerosas y variadas las barreras que encuentran las DOP’S/IGP’S para
exportar (los aspectos y factores relacionados con la exportacién ya se han planteado
en un capitulo anterior)

De la consideracion conjunta de uno y otro tipo de analisis (Competitividad y Eficiencia
Comercializadora) se puede elaborar y aportar, a modo de resumen, un sencillo Andlisis DAFO
referido al conjunto global de las DOP’S/IGP’S:

e Principales debilidades

O

Proceso de crecimiento muy intenso pero no siempre guiado por proyectos
econémicos/ comerciales adecuados.

Insuficiente dimensidn individual.

Excesivo nimero de DOP’S/IGP’S.

Excesiva dispersion/ atomizacion.

Insuficiente diferenciacion real y/o capitalizable.

Insuficiente internacionalizacion.

Insuficiente diversificacion de productos, mercados y canales.
insuficiente utilizacion de la capacidad productiva y/o comercializadora.
Insuficientes mecanismos de autorregulacion sectorial.

Insuficiente vertebracidn y/o capacidad de interlocucién global.
Insuficiente informacion y comunicacion al consumidor y/o a la sociedad en general.
Poco relevantes posicionamientos en los lineales de venta.

Insuficiente percepcidn, valoracién o diferenciacién por el consumidor; e irrelevante
promocién comercial.

Reducida implantacidn en el food-service.

Insuficiente diversificacion o desarrollo de la estructura de mayoristas o de los
canales de distribucidon minorista (incluido e-comerce).

Competencia de otros formatos de marcas de garantia o productos diferenciados.
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e Principales fortalezas o ventajas:
o Contrastada alta calidad de los productos.
o Buenos medios y equipos de produccion.
o Aprovisionamiento garantizado y controlable.
o Alto nivel de internacionalizacién empresarial.
o Suficiente tecnologia propia.
o Alta cualificacidn de los recursos humanos y directivos.
o Importante apoyo de los Consejos Reguladores.
o Importante estructura de vigilancia y control de los productos diferenciados.
o Valor positivo del compromiso con el medio rural y de la implantacion en éste.
o Imagen favorable de los productos DOP/IGP.

o No se exigen inversiones cuantiosas para el funcionamiento o desarrollo de las
DOP’S/IGP’S.

o Valor positivo de la imagen de tradicion, autéctono, natural, familiar, etc.

e Principales riesgos o0 amenazas
o Competencia de los productos sustitutivos, actuales o emergentes.
o Incremento de las importaciones de productos diferenciados.
o Mayor competencia exterior procedente de paises emergentes.
o Mayores exigencias normativas o reguladoras procedentes de la UE.

o Mayor concentracion de la distribucidon organizada y consiguiente mayor dilucién o
irrelevancia de los productos DOP/IGP en los lineales de venta.

o Mayores dificultades de aprovisionamiento.

o Encarecimiento de materias primas e insumos.
o Nuevas crisis econémico-financieras.

o Incremento de la implantacion de las MDD.

o Reduccion de la poblacidn rural y abandono del medio rural.

e Principales oportunidades

o Creciente nimero de consumidores concienciados con la importancia del medio rural
y la conservacidon del entorno medioambiental.

o Crecimiento del colectivo de consumidores claramente favorables a los productos
autdctonos, naturales, tradicionales y garantizados.

o Desarrollo de los mercados locales.

o Desarrollo de los canales cortos de distribucién.

o Desarrollo del e-comerce.

o Mayor implantacién en los canales minoristas especializados.

o Mayor interés del HORECA por los productos DOP/IGP.
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o Aparicion de nuevos mercados exteriores emergentes.
o Nuevos apoyos de la PAC.
o Incorporacién de jovenes al medio rural.

o Incremento de la capacidad adquisitiva de los consumidores.
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ANEXOS

e ANEXO 1: RELACION DE DOP’S/IGP’S QUE HAN
CUMPLIMENTADO EL CUESTIONARIO

e ANEXO 2: CUESTIONARIO UTILIZADO PARA LA CONSULTA
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ANEXO 1:

RELACION DE DOP’S/IGP’S QUE HAN CUMPLIMENTADO EL
CUESTIONARIO
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DOP’S/IGP’S QUE HAN ENVIADO EL CUESTIONARIO CUMPLIMENTADO

Aceite Campo de Montiel

Aceite de Antequera

Aceite de Baena

Aceite de la Comunitat Valenciana
Aceite de La Rioja

Aceite de Monterrubio

Aceite de oliva Les Garrigues
Aceite de oliva Montoro Adamuz
Aceite de oliva Siurana

. Aceite de oliva virgen de Estepa

. Aceite de Terra Alta

. Aceite del Baix Ebre Montsia

. Aceite de los Montes de Granada
. Aceite Montes de Toledo

. Aceite de la Sierra de Cadiz

. Aceite de la Sierra de Cazorla

. Aceituna Alorefia de Malaga

. Afuega’l Pitu

. Ajo morado de La Pedroiieras

. Alcachofa de Tudela

. Arroz de Calasparra

. Arroz del Delta del Ebro

. Arzda Ulloa

. Berenjenas de Almagro

. Caballa y melva de Andalucia

. Cabrales

. Carne de Avila

. Carne de Cantabria

. Carne de la Sierra de Guadarrama
. Castafia de Galicia

. Cebolla de Fuentes de Ebro

. Cecina de Ledn

. Cerezas y picotas del Jerte

. Chorizo de Cantimpalo

. Chorizo Riojano

. Chosco de Tineo

. Citricos Valencianos

. Coliflor de Calahorra

. Condado de Huelva (Vinagres y vinos)
. Cordero de Extremadura — CORDEREX
. Cordero de Navarra

. Cordero Manchego
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43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.
85.
86.
87.

Esparrago de Huetor Tajar
Esparrago de Navarra

Faba Asturiana

Fundacidn Hazi — Euskal Okela
Fundacion Hazi — Guernikako Piperra
Garbanzo de Fuentesauco
Grelos de Galicia

Guijuelo

Idiazabal

Jamon y paleta de Huelva
Jamon de Trévelez

Jamdn y paleta de Teruel
Jamones y paletas Dehesa de Extremadura
Jijona y Turrén de Alicante
Judias de El Barco de Avila
Lacon Gallego

Lenteja de La Armufia

Lenteja pardina de Tierra de Campos
Mantecadas de Astorga
Mantecados de Estepa
Mantequilla de I’Alt Urgell-Cerdanya
Mantequilla de Soria

Manzana reineta de El Bierzo
Mejillon de Galicia

Melocotdn de Calanda

Miel de Galicia

Nisperos de Callosa d’En Sarria
Oli de Mallorca

Pa de Pagés Catala

Pan de Cea

Pataca de Galicia

Patates de Prades

Pemento de Herbdn

Pemento do Couto

Pera de Jumilla

Pera de Lleida

Pera de Rincdn de Soto
Pimentdn de la Vera

Pimentdn de Murcia

Pimiento Piquillo de Lodosa
Platano de Canarias

Pollo y capdn del Prat

Poma de Girona

Queso Casin

Queso de Cantabria
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88.
89.
90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.
97.
98.
99.

Queso de I'Alt Urgell-Cerdanya
Queso de Mahon

Queso de Murcia y queso de Murcia al vino
Queso de San Simén da Costa
Queso Ibores

Queso Manchego

Queso Picon Bejes Tresviso
Queso Roncal

Queso Tetilla

Queso Zamorano

Quesucos de Liébana

Sidra Asturiana

100. Sierra de Segura

101. Sobaos y quesadas de Cantabria
102. Sobrasada de Mallorca

103. Tarta de Santiago

104. Ternasco de Aragon

105. Ternera Asturiana

106. Ternera de Extremadura

107. Ternera de Navarra

108. Ternera Gallega

109. Torta del Casar

110. Uva de mesa embolsada de Vinalopd
111.Vinos de Jerez

112. Anénimo
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ANEXO 2:

MODELO DE CUESTIONARIO UTILIZADO EN LA CONSULTA
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i
é

OF AGRICULTURA ALMENTACION
¥ MEDRO AMRENTE

CUESTIONARIO SOBRE CARACTERIZACION DE LAS DOP/IGP

La Subdireccion General de Calidad Diferenciada vy P roduccion Ecoldgica del M AGR AMA ha puesto en marcha un estudio
orientado a estahlecer la “Caracterizacion de las Denominaciones de Origen Protegidas e Indicaciones Geograficas
Protegidas en términos de competitividad y eficiencia comercializadora”, cuya finalidad es idertificar los aspectos y
factores que caraderizan y condicionan el funcionamiento de las DOPAGP, asi com o plantear las necesidades de mejora de
las mismas, especialmente en el campo de la competitividad v la comerdializacion, con espedial atencidn a la potencialidad
exportadora de los productos esparioles con DOP AGP, identificando el posicionamiento de dichos produdos en los mercados
internacionales y las posihilidade s o nichos de mercado de losmismos.

Atal fin, se ha circulado el presente cuestionario solictando determinada informacion sobre diferentes aspectos de las DOP /
IGP. Ohviamente toda la informacion recogida tendra un tratamiento absolutamente confidendial, integrando == toda ella sin
gue en ningin caso sea posible identificar respuestas o propuedas individuales concretas.

Una vez cum plimentado el cuestionario bastara con pulsar "ENVIAR" en la casilla que aparece al final del cuestionario; de esta

forma su respuesta = recepcionara directamente para proceder a su tabulacion e integracion autom ética con el resto de
informacion que se reciba.

POR FAVOR CUMPLIMENTE Y ENVIE ESTE CUESTIONARIO ANTES DEL 8 DE AGOSTO DE 2014. Parala
cumplimentacion del cuestionario en cada una de sus cuestiones s indican las corespondientes instrucciones.

P ara cualquier consulta puede contactar con .éng ela Liarte, e-mail: a liate@prodescon.es, teléfono 639306385.

iMuchas gracias por su valiosa colaboracidn, sin la cual no seria posible llevar a cabo el trabajo previstol

I. IDENTIFICACION DE LA DENOMINACION DE ORIGEN / INDICACION GEOGRAFICA

NOMBRE DELPRODUCTOD PROTEGIDO I

NOMBRE DEL CONSEJO REGULADOR O [

AGRUPACION SOLICITANTE

Nombre de la personaresponsable de la l

cumplimentacién del cuestionario

Cargo de la persona que cumplimenta el [

cuestionario

Domicilio [

Poblacién [

]

Provincia [ | Cadigo postal |:]
Correo electrénico [ | Teléfono :]

Paginaweb [

II. INFORMACION GENERAL DE LA DOP/IGP

Ii .
o D enominacién de Origen Protegida

O Indicacion Geografica Protegida
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1..2. Delimitacién de la zona geografica diferenciada
O Una comarca

O Varias comarcas, completas o no

O Una provincia

O Varias provincias, completas o no

O Una Comunidad Autbnoma

(O Ambito supraautonémico

1L.3. Dependencia organica de la DOP/IGP

O Estatal

o Autonémica

1L.4. Requisitos Justificatives de la diferenciacién, ademas de la delimitacién geografica (puede sefialar una o varias
respuestas)

D Materias primas especificas de la zona
D Procesos especificos de produccion o elaboracién

D Especiales caracteristicas fisicas, quimicas, microbiolégicas u organolépticas

D Otros (indiquelos) |

1.5. Responsabilidad de |a verificacion del cumplimiento de los requisitos del producto diferenciado
O Autoridad competente
O El Consejo Regulador

O Organismos de certificacién y control privados y acreditados

1.6, ¢ En la comercializacién de los productos DOP/IGP, ¢ se utilizan ademdas de forma conjunta otros distintivos de calidad?
(puede sefalar una o varias respuestas)

D Marcas de Garantias de Calidad
D Marcas de Calidad Alimentaria
D Denominacion de Calidad

D Marca Q

[] ©tros (indiquelos) |

11.7. Tipologia de socios del Consejo Regulador (puede sefialar una o varias respuestas)
D Productores individuales (agricolas y/o ganaderos)

D Cooperativas y/o SAT

D Industrias de transformacion

D Empresas de comercializacion y/o distribucion

[[] ©tros (indiquelos) |
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11.8. NUmero total de trabajadores (fijos mas eventuales equivalentes) del conjunto global de empresas de la DOP/IGP
O Mas de 500 empleados

O Entre 300 y 500 empleados

O Entre 150 y 300 empleados

O Entre 50 y 150 empleados

O Entre 10 y 50 empleados

O Menos de 10 empleados

11.9. Estructura de recursos humanos de las empresas de la DOP/IGP (Indique el porcentaje de las empresas correspondiente

a cada estrato de niimero de trabajadores)

>50% de las Entre 20% y 50% Entre 10% y 20%  Entre 5% y 10% < 5% de las
empresas de lasempresas de las empresas. de las empresas empresas

> 100 empleados

Entre 50 y 100 empleados
Entre 20 y 50 empleados
Entre 10 y 20 empleados

Entre 5y 10 empleados

O ICH O [l O )
o] ¢ (o] © (o] &
o) o (o] @ o] ®
O ItH O il O [O)
O K1 O i O O

< 5 empleados

Se dispone de estas areas en mas del 50% de las Se dispone de estas dreas en menos del 50% de las
empresas empresas

Area Comercial / Promocion O O

Area Técnica / Calidad O O

IL.11. Inversién anual en activos materiales (promedio del conjunto de los miembros de la DOP/IGP)

O Normalmente la inversién anual es superior al 10% de la facturacién
O Normalmente la inversion anual se sitta entre el 1% y el 10% de la facturacién

O Normalmente la inversién anual es inferior al 1% de la facturacién

lll. INFORMACION SOBRE LA ACTIVIDAD PRODUCTIVA

Il 1. Situacién de las Instalaciones productivas
O Modernas y bien conservadas en practicamente todos los operadores
O Relativamente envejecidas y necesitadas de algunas mejorasfinversiones en una parte importante de los operadores

o Muy obsoletas en la mayoria de los operadores
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112, Utllizacién de las instalaciones productivas
O Maxima utilizacién de la capacidad productiva en practicamente todos los operadores
O Media utilizacion de la capacidad productiva en una parte importante de los operadores

O Elevado grado de infrautilizacién de la capacidad productiva en la mayoria de los operadores

1IL.3. Potencial tecnolégico disponible

O Se dispone de alta capacidad tecnoldgica en la mayor parte de operadores

O El proceso no exige importantes desarrollos tecnolégicos y las instalaciones son las adecuadas
O No existe suficiente capacidad tecnolégica en determinadas areas en cierta parte de operadores

O La tecnologia disponible esta obsoleta y precisa renovarse en la mayor parte de los operadores

1IL4. Aprovisionamiento
O Facil y accesible disponibilidad de materias primas e insumos

Existen ciertas dificultades estructurales o coyunturales, para acceder a materias primas o insumos, en condiciones
aceptables

O Es muy costoso y complejo, de forma general, el acceso a materias primas o insumos

115, Aspectos o atributos en los que se soporta el atractivo comercial de los productos DOP/IGP (puede senalar unao
varias respuestas)

D Calidad objetiva

D Procedencia/ origen/ autéctonos

D Seguridad/control

D Precio competitivo (calidad/precio)

D Aspectos medioambientales

D Aspectos de bienestar animal

D Moda/cultura

[[J Otros (indiquelos) [

11.6. Tendencia de la produccion de la DOP/IGP

O Crecera con fuerza en los préximos afios
O Crecera ligeramente en los proximos afios
O Se mantendra el actual nivel de produccién

O Disminuira la produccién en los préximos afios

IV. ACTIVIDAD COMERCIALIZADORA

IV.1, Destino comercial de 1a produccion vendida

s 0 0 o 0
Para exportacion O O O o
Para HORECA O O O O
Bars chras indisiriais de Wanshoroacian @) O ) O
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V.2, ¢Cual es el ambito de comercializacion y distribucién de los productos de la DOP/IGP? (puede sefalar una o varias

respuestas)
D Local

D Provincial
D Autonémico

D Estatal

E] Internacional

respuestas)
D A través de mayoristas o intermediarios

D Directamente a plataformas de |a Distribucién Organizada
D Directamente a tiendas y/o minoristas especializados

D A través de mercadillos, ferias, eventos o similares

D Otros circuitos (indiquelos) |

IV.4. 3 Cémo es la distribucion final o minorista de los productos DOP/IGP?

> 80% 50% - 80% 20% - 50%. 10% - 20%

@)

Ventas a través de la Distribucién
Moderna (Hipermercados,
supermercados, discounts)

Ventas a través de tiendas

tradici o esp
Ventas directas desde explotacion
o fabrica

Otros formatos de distribucion
minerista final (mercadillos,
eventos, regalos, etc.)

O KA O i)
O KA O B
O KA O m)

O
@)
O

<10%

O

@)
@)
®)

IV.5. ;Cual es el diferencial de precios pagados en origen a los productores y/o elaboradores de la DOP/IGP, respecto a los

pagados a los homélogos convencionales?

O Los productos DOP/IGP son mejor pagados en origen (mas de un 10%)

O Los productos DOP/IGP son alge mejor pagados en origen (entre un 1% y un 10%)

O Los productos DOP/IGP tienen similar precio en origen que sus homélogos convencionales

O Los productos DOP/IGP a veces son peor pagados en origen que sus homologos convencionales
IV.6. ;Cual es el diferencial de precio en punto de venta entre los productos de la DOP/IGP y sus homélogos
convencionales?

O Los productos DOP/IGP son mucho més caros (mas de un 30%)

O Los productos DOP/IGP son bastante mas caros (entre un 10% Yy un 30%)

O Los productos DOP/IGP son un poco mas caros (entre un 1% y un 10%)

O Son igual de caros

O Son mas baratos
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IV.7. ¢Cual es la politica de marca segulda?
O Solo se vende con Marca de Fabricante
O Una pequefia parte se vende con Marca de la Distribucién (MDD) y el resto con Marca de Fabricante

O La mayor parte se vende con Marca de la Distribucién (MDD)

1\V.8. Conocimiento, percepcidn y valoracién por los consumidores de los productos de la DOP/IGP

En general, los consumidores diferencian, perciben y valoran con claridad y favorablemente los productos DOPAGP
ofertados

O Normalmente diferencian los productos DOP/AGP pero no siempre valoran suficientemente sus atributos y/o calidad

O No conocen, ni diferencian, ni valoran los productos DOP/IGP

O Mas del 50%

O Entre el 20% y el 50%
O Entre el 10% y el 20%
O Entre el 1%y el 10%

O Ninguna

V10, ¢ Se elaboran y comercializan en la misma

industria que elabora los productos DOP/IGP, productos Por favor, indique los motivos por los que se ve obligado a
similares no amparados por |la DOP/IGP? dicha comercializacion ocasional, en su caso.

O Si, siempre

O No, nunca

O Solo ocasionalmente

institucional y/o del g[oplo Consejo Regulador?

O Es suficiente y adecuada

o No es totalmente suficiente o bien no siempre es adecuada

O Es totalmente insuficiente y/o inadecuada

IV.12. (Es suficiente la comunicacién y/o promocién que se hace de los productos de la DOP/IGP, directamente por parte de
sus empresas?

O Es suficiente y adecuada

O No es totalmente suficiente o bien no siempre es adecuada

O Es totalmente insuficiente y/o inadecuada

respuestas)
D El Consejo Regulador

D Las empresas de la DOP/GP individualmente por su cuenta
D Organismos de Promocién de la Comunidad Auténoma

E] Organismos de Promocion Estatales

D Otros (indiquelos) |
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IV.14. ¢ Cual es la relacién en porcentaje entre el gasto total en promocién de la DOP/IGP (Iinstitucional + empresas) y las
ventas totales de la DOP/IGP?

O Mas del 10%

O Entre el 5%y el 10%
O Entre el 2%y el 5%
O Entre el 1%y el 2%

O Ninguno

IGP?

O Las ventas mejorarian claramente
O Un esfuerzo inversor pequefio supondria un incremento apreciable de las ventas
O Se necesitaria un esfuerzo inversor muy grande para lograr ciertos crecimientos en las ventas

O A pesar de los esfuerzos no mejorarian las ventas

IV.16. ¢ Considera que el logotipo de la DOP/IGP Influye en la decisién de compra del consumidor?
O Influye decisivamente y de forma muy positiva
O Solo influye relativamente, pero prevalecen otros criterios de compra

O No influye practicamente

V. INTERNACIONALIZACION

V.1. ;Cudl es el porcentaje de empresas exportadoras respecto al total de empresas de la DOP/IGP?
O Mas del 50%

O Entre el 30% y el 50%
O Entre el 15% y el 30%
O Entre el 5% y el 15%
O Entre el 1%y el 5%
O Ninguno

V.2, (Exporta regularmente la DOP/IGP?
O Si, exporta habituaimente
O Solo exporta de vez en cuando

O No exporta nunca o casi nunca

O Mas del 60%
O Entre el 40% y el 60%

O Entre el 20% y el 40%
O Entre el 10% y el 20%
O Entre el 1% y el 10%

O Ninguno
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V.4, Mercados exterlores COMUNITARIOS a los que normalmente se dirigen, de forma Importante o mayoritaria, las
exportaciones de la DOP/IGP (puede sefialar una o varias respuestas)

D Alemania D Francia D Italia D Portugal D Reino Unido
D Paises Bajos D Bélgica D Polonia D Rumania D Austria
D R. Checa D Suecia D Hungria D Bulgaria

[] ©tros (indiquelos) |

dos NITARIO

Vi€ S eXie €S o S i C
exportaciones de la DOP/IGP_(puede sefialar una o varias respuestas)

D EEUU D Canada D México D Brasil D Argentina D China
D Corea Sur D India D Australia D Sudafrica D Rusia D Suiza
D Turquia D Ucrania

D Otros (indiquelos) |

V.6. Principales barreras que con mayor intensidad o frecuencia afectan a las exportaciones de los productos de la DOP/IGP
(puede sefalar una o varias respuestas)
E] De caracter sanitario y/o calidad

D De acceso a los canales de distribucion

D Falta de dimension de la oferta

D Escaso conocimiento de los productos ofertados por los mercados exteriores
D De caracter administrativo/burocratico

D De caracter logistico

E] Escasa competitividad en precios

D Otras (indiquelas) |

V.7. ¢Realiza la DOP/IGP promocién comercial en los mercados exteriores?
O Si, regularmente
O Si, aunque solo ocasionalmente

O Nunca o casi nunca

V.8, ¢ Qué instrumentos de promocion comercial exterior utiliza normalmente la DOP/IGP? (puede senalar una o varias
respuestas)

D Asistencia a ferias

D Misiones comerciales directas
D Misiones comerciales inversas
D Show-room, eventos, etc.

D Foros, jornadas, conferencias

D Publicidad convencional

[[J Otros (indiquelos) |

V.9. ;Considera necesario potenciar las exportaciones de la DOP/IGP para garantizar su viabilidad futura?
O Si, s muy necesario e imprescindible
o Solo es relativamente importante

o No parece necesario
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VI. VALORACION DE FORTALEZAS/OPORTUNIDADES Y DEBILIDADES/AMENAZAS DE LA DOP/IGP

VI.1. Por favor, seiale en cada uno de los conceptos que se indican a continuacion su valoracién como fortaleza, oportunidad, debilidad o
amenaza (entendiendo por FORTALEZA, los puntos fuertes, las ventajas competitivas, etc; por OPORTUNIDAD, nuevas opciones de
mercado, nuevos desarrollos, etc; por DEBILIDAD, las deficiencias estructurales, las dificultades operativas, etc; or AMENAZA, los

iesgos de nuevas petencias, los riesgos de crisis de uno u otro tipo; etc; y en cada caso, como consecuencia de los aspectos que se
senalan)

Fortaleza Oportunidad Debilidad. Amenaza

Dimensién de la DOP/IGP
Fuerza de ventas disponible
Recursos humanos disponibles
Medios y equipos de produccion
Tecnologia disponible

Consumo de productos de calidad/
seguridad

Compromiso con el medio
ambiente

Capacidad de compra de los
consumidores

Envejecimiento poblacional
Productos alternativos/ sustitutivos
Comercio electrénico

Canales cortos

Exportacion extracomunitaria
Exportacion intracomunitaria
Importaciones

Grandes mercados emergentes
(BRICM) exportadores/
importadores

Nueva PAC
Productos DOP/IGP de la UE
Las MDD

Precios de las materias primas

HOKIOEKA O RAOKAOKHO KN O BEON O KRO ICH O i)
OIOKNOKHE O IUIOKHOKHOKE O FOR O K8 O IR O )
IOKHOKHE O IDIORAOICHOICH O EUI O K8 O IR O [
OIOINIOKA O KHIOKAOIDIOKHE O FOB O IO O O] O IO

Otros conceptos

(Indiquelos)
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VIl. APORTACION DE OPINIONES, CONSIDERACIONES, SUGERENCIAS Y PROPUESTAS

o ap ;

P avor, aporte l1as opinione onsidera nes, sug
fines del trabajo (utilice todo el espacio que precise)

NOTA METODOLOGICA

Una vez cumplimentado el cuestionario bastara con pulsar "ENVIAR" en Iz casilla que aparece al final de este
cuestionario, de esta forma su respuesta se recepcionara directamente para proceder a su tabulacién e integracién
automatica con el resto de informacién que se reciba.

Obviamente, toda la informacién aportada sera tratada de forma absolutamente confidencial y en ninglin caso seré
posible identificar datos u opiniones individuales contenidos en los cuestionarios.

iPOR FAVOR! CUMPLIMENTE Y ENVIE ESTE CUESTIONARIO ANTES DEL 8 DE AGOSTO DE 2014
Para cualquier consulta puede contactar con Angela Liarte, e-mail: a.liarte@prodescon.es , teléfono 639306385

iMuchas gracias por su colaboracién!

Enviar
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