


==olimenfosdespa.nc

ACEITE MES A MES

NOVIEMBRE 22

AVANCE DE DATOS PROVISIONALES
CALCULOS REALIZADOS A PARTIR DEL ULTIMO CENSO PUBLICADO POR EL INE

B % = GOBIERNO MINISTERIO
S "'.: DE ESPANA DE AGRICULTURA, PESCA
i i Y ALIMENTACION

Madrid 2022



@ dak Auviso Legal: los contenidos de esta publicacion podran ser reutilizados, citando la fuente y la fecha,
= datos . S
abiertos en su caso, de la Gltima actualizacion

MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

il U

Edita:

© Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién
Secretaria General Técnica

Centro de Publicaciones

Catalogo de Publicaciones de la Administracion General del Estado:
https://cpage.mpr.gob.es/

NIPO: 003211135



==olimentosdessana

METODOLOGIA del Panel de Consumo Alimentario

El panel de consumo Alimentario se esta desarrollando en el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
desde el afio 1997 y su objetivo principal es el conocimiento de la demanda directa de alimentos en Espafia,
(consumo en hogares) para lo que se aplica la siguiente Metodologia:

HOGARES:

Universo: Todos los hogares de la peninsula, Baleares y Canarias, sin incluir Ceuta y Melilla (18.737.475
en 2022, 18.682.670 en 2021, 18.716.109 en 2020 y 18.582.890 en 2019).

El universo utilizado para el célculo de los afios 2018 y 2019 del siguiente informe ha sido actualizado con el
nuevo censo 2011 establecido por el INE.

Muestra: Desde Marzo 2016, 12.500 Hogares que apuntan diariamente sus compras con un lector 6ptico. La
eleccion de esta muestra es al azar con un método bietapico. En la primera etapa se seleccionan los puntos de
sondeo (2.000 desde Marzo 2016) en funcidn del tamafio de las poblaciones para cada una de las regiones. En
la segunda, se selecciona los colaboradores en cada uno de los puntos elegidos.
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Consumo en el mes de noviembre 2022

Los hogares reducen la compra de aceite un 14,9 durante mes de noviembre de 2022. El valor del mercado sin embargo captura un 14,1
% mas como consecuencia del incremento del precio medio (34,1 %).

El aumento del precio medio se produce de manera trasversal en todos los tipos de aceite, especialmente en el aceite de girasol (68,4 %) asi
como en aceite de semilla (70,6 %) y aceite de orujo (64,8 %). En este Ultimo caso es importante destacar que la demanda lejos de contraerse,
(tendencia del mercado) se incrementa un 4,6 %, algo que podria relacionarse con que a pesar del incremento de precio medio tan considerable
gue hemos mencionado, este tipo de grasa vegetal ain mantiene un precio medio por debajo del precio medio del mercado (3,52 €/litro vs 4,05
€/litro de la categoria).

Los aceites de oliva son mayoritarios con el 69,0 % de participacion en el mercado, sin embargo, pierden el 14,4 % del volumen con respecto al
mismo periodo del afio anterior. Son el aceite de oliva virgen y el aceite de oliva quienes mayor contraccion experimentan de la demanda con
caidas del 15,3 % y 18,9 % respectivamente. Por su parte el aceite de oliva virgen extra pierde el 7,8 % de sus litros.

Los hogares espafioles adquieren un 12,6 % menos de litros de aceite de girasol con respecto a noviembre de 2021.

Consumo en el afio mévil de diciembre de 2021 hasta noviembre 2022

Sereduce la compra de aceite un 9,5 % por parte de los hogares espafioles durante los Gltimos doce meses, el fuerte aumento del
precio medio (36,9 %) provoca un crecimiento en la facturacién del 23,9 %.

Los aceites de oliva copan el 70,4 % del mercado de aceite ganando peso con respecto al mismo periodo del afio anterior, sin embargo, los
hogares reducen la compra de estos aceites en un 5,2 %, especialmente debido a una menor compra de aceite de oliva (8,4 %), y es que este
tipo de aceite de olivas es quien mayor incremento de precio medio experimenta a cierre de ejercicio (34,5 %) pese a mantener un precio medio
algo méas accesible si lo comparamos con los aceites de oliva virgen o virgen extra. Por su parte, estos tipos de aceite de olivas, tambien ven
disminuir su presencia en los hogares espafioles con caidas del 1,8 % para el aceite de oliva virgen y del 1,7 % para el aceite de oliva virgen
extra.

Contraccion del 18,8 % para el aceite de girasol, tampoco crecen aceites con un menor peso en la categoria, como son el aceite de maiz o el
aceite de semillas con descensos del 11,8 % y 28,8 % respectivamente.

Por su parte, es interesante mencionar que el aceite de orujo aumenta su presencia en la cesta de los hogares (17,7 %) con un rendimiento en
valor favorable del 67,8 % a pesar de haber incrementado su precio medio un 42,5 % a cierre de ejercicio. Algo que podria haber influido es que
este tipo de materia grasa mantiene un precio medio litro muy inferior al precio medio litro de la categoria (2,87 €/litro vs 3,63 €/litro) es decir el
equivalente a pagar 0,76 € menos por litro de producto.
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ACEITE MES A MES

MES NOVIEMBRE 22

HOGARES
Cantidad (Millones de ) Evolucion Valor (Millones de €) Evolucion L per Cépita % Penetracion
Productos
NOVIEMBRE 21 NOVIEMBRE 22 % 22 vs 21 NOVIEMBRE 21 NOVIEMBRE 22 % 22 vs 21 NOVIEMBRE 22 NOVIEMBRE 22
TOTAL ACEITE 47,2 40,2 -14,9 142,56 162,66 14,1 0,87 52,64
ACEITE 1L 20,5 19,4 -5,2 60,26 80,09 32,9 0,42 39,39
ACEITE 5L 20,6 15,6 -24,4 58,38 58,27 -0,2 0,34 12,49
TOTAL ACEITES DE OLIVA 32,4 27,7 -14,4 119,53 130,79 9,4 0,60 39,20
A.O VIRGEN+V.EXTRA 15,3 13,9 -9,4 63,94 72,17 12,9 0,30 23,63
A.O VIRGEN 3.2 2,7 -15,3 12,22 13,36 9,4 0,06 5,61
A.O VIRGEN EXTRA 12,1 111 -7.8 51,72 58,81 13,7 0,24 19,33
A. OLIVA 17,1 13,8 -18,9 55,59 58,62 55 0,30 20,25
ACEITE DE GIRASOL 13,1 11,4 -12,6 19,04 28,05 47,3 0,25 24,10
ACEITE DE MAIZ 0,1 0,0 -67,1 0,14 0,07 -52,4 0,00 0,05
ACEITE DE SEMILLA 1,2 0,4 -63,0 2,65 1,67 -36,9 0,01 1,65
ACEITE DE ORUJO 0,6 0,6 4,6 12 2,1 72,4 0,01 1,33
ACEITE MES A MES
TAM NOVIEMBRE 22 vs TAM NOVIEMBRE 21
HOGARES
Productos Cantidad (Millones de I) Evolucion Valor (Millones de €) Evolucion L per Cépita
TAM NOVIEMBRE | TAM NOVIEMBRE % 22 vs 21 TAM NOVIEMBRE | TAM NOVIEMBRE % 22 vs 21 TAM NOVIEMBRE
21 22 21 22 22
TOTAL ACEITE 536,8 485,7 -9,5 14238 1763,6 23,9 10,46
ACEITE 1L 2446 233,2 -4,7 626,4 850,9 35,8 5,02
ACEITE 5L 2275 191,0 -16,0 558,5 643,2 15,2 4,12
TOTAL ACEITES DE OLIVA 360,4 341,8 -5,2 11739 14229 21,2 7,36
A.O VIRGEN+V.EXTRA 173,7 170,7 -1,7 648,0 774,7 19,5 3,68
A.O VIRGEN 32,3 31,7 -1,8 104,7 131,7 25,8 0,68
A.O VIRGEN EXTRA 1414 139,0 -1,7 543,3 643,0 18,4 2,99
A. OLIVA 186,7 171,1 -8,4 525,9 648,2 23,3 3,69
ACEITE DE GIRASOL 157,1 127,6 -18,8 208,4 292,1 40,1 2,75
ACEITE DE MAIZ 05 0,5 -11,8 11 13 22,2 0,01
ACEITE DE SEMILLA 13,6 9,7 -28,8 29,9 29,6 -1,0 0,21
ACEITE DE ORUJO 52 6,1 17,7 10,5 17,5 67,8 0,13
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MILES de | MILES de € PART. MERC. VALOR

TAM NOVIEMBRE 21 TAM NOVIEMBRE 22 TAM NOVIEMBRE 21 TAM NOVIEMBRE 22 TAM NOVIEMBRE 21 TAM NOVIEMBRE 22
TOTAL ACEITE 536 816,5 485 670,2 1423752,0 1763 606,6 19 2,4
ACEITE 1L 244 596,1 233 150,1 626 353,8 850 868,8 0,8 1,2
ACEITE 5L 227 509,6 191 003,9 558 525,3 643 162,1 0,7 0,9
TOTAL ACEITES DE OLIVA 360 395,3 3417619 11739144 1422893,4 1,6 1,9
A.O VIRGEN+V.EXTRA 173712,9 170 708,7 648 023,2 774 709,6 0,9 11
A.O VIRGEN 322710 31704,0 104 7111 131 688,8 0,1 0,2
A.O VIRGEN EXTRA 1414419 139 004,7 543 312,1 643 020,8 0,7 0,9
A. OLIVA 186 682,4 171 053,3 525891,2 648 183,8 0,7 0,9
ACEITE DE GIRASOL 157 087,8 127 568,6 208 417,7 292 072,1 0,3 0,4
ACEITE DE MAIZ 539,0 475,4 1085,9 1326,9 0,0 0,0
ACEITE DE SEMILLA 13592,4 9678,6 29 858,5 295727 0,0 0,0
ACEITE DE ORUJO 5185,5 6 102,7 10 451,1 17 531,7 0,0 0,0

CONSUMO X CAPITA GASTO X CAPITA € PRECIO MEDIO €Xlitro

TAM NOVIEMBRE 21 TAM NOVIEMBRE 22 TAM NOVIEMBRE 21 TAM NOVIEMBRE 22 TAM NOVIEMBRE 21 TAM NOVIEMBRE 22
TOTAL ACEITE 11,6 10,5 30,76 38,00 2,65 3,63
ACEITE 1L 53 5,0 13,53 18,33 2,56 3,65
ACEITE 5L 4,9 4,1 12,07 13,86 2,45 3,37
TOTAL ACEITES DE OLIVA 78 7.4 25,36 30,66 3,26 4,16
A.O VIRGEN+V.EXTRA 3,8 3,7 14,00 16,69 3,73 4,54
A.O VIRGEN 0,7 0,7 2,26 2,84 3,24 4,15
A.O VIRGEN EXTRA 3,1 3,0 11,74 13,85 3,84 4,63
A. OLIVA 4,0 37 11,36 13,96 2,82 3,79
ACEITE DE GIRASOL 3,4 2,7 4,50 6,29 1,33 2,29
ACEITE DE MAIZ 0,0 0,0 0,02 0,03 2,01 2,79
ACEITE DE SEMILLA 0,3 0,2 0,65 0,64 2,20 3,06

ACEITE DE ORUJO 0,1 0,1 0,23 0,38 2,02 2,87
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Miles de Litros
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A. OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO
Miles Euros
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A.OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO
PENETRACION (%)
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A.OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO

NOVIEMBRE 21

472333
20489,0
20627,9
323724
153074
32431
12064,3
17 065,0
13067,7
67,1
11631

563,0

142 564,1
60 259,5
58377,1

119528,6
63940,9
122186
517224
55587,7
190445

1385
26485

12039

33

14

DICIEMBRE 21

45484,8
209274
19026.4
30 256.0
14 200,1
28344
113657
16 0559
13524,1
430
11368

525,0

131716,7
58 969,8
507953

108 081,9
58510,9
10289,2
482218
49570,9
200312

915
24524

1059.8

ENERO 22

415983
196287
168745
28407,3
137434
32285
10515,0
146639
116351
17,8
10289

503,4

131 459,2
611722
49482,8

109 553,0
58 612,5
120453
46 567,2
50 940,5
18366,9

36,6
24096

10817

FEBRERO 22

41419,7
199124
157388
275839
12699.4
2842,9
9856,4
148845
12256,8
384
926,1

614,5

1293952
63068,3
44548,1

106 394.6
552714
10 809.6
44 4618
511231

193552
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MARZO 22

69 838,0
339704
275710
45949,4
231141
4992,9
181212
228353
21365,0
150,2
12647

10836

2417006
1172845
88503,7
186 638,4
100 676,7
201277
80549,0
85961,7
47 960,9
3725
37751

28972

38

2,0

ABRIL 22

278728
13386,6
107837
217046
113974

22435

9153,9
10307,2

5234,9

111307,9
54436,4
40280,2
923079
520443

98193
422249
40 263,6
157169

732
17288

14407

MAYO 22

302234
152934
110104
231332
113209
17951
95258
118122
53529
52,5
13110

3738

121020,7
62724,8
39891,4
99 549,8
519764

7598,0
44378,4
475735
160264

1793
4090,7

11744

38

08

JUNIO 22

332978
16 264,2
129353
243827
11660,3
20256
9634,7
127224
72247
164
12071

466,9

1324739
651555
47 692,0

105 816,9
549117

8741,0
46170,7
50 905,2
211934

56,3
39143

14931

JuLio 22

329342
169895
11748,0
234977
11615,0
18257
9789,3
118827
8590,9
16,8
562,0

256,8

129 543,1
65930,3
428217

101267,2
54008,8

7959,8
46 049,0
47 258,3
249843

60,9
23710

832,9

21

05

AGOSTO 22

40359,1
186258
16 634,4
297722
16 022,5
18797
141428
137497
9560,9
7.6
509,2

503,4

155974,7
72257,9
60 657,6

126 930,5
726915

8008,5
64 683,0
54239,0
256404

22,7
1668,1

1697.8

SEPTIEMBRE 22

396521
19082,1
15076,9
282356
14550,5
2557,7
119928
13685,1
10544,7
444
4207

399,8

148 145,7
724945
53962,4

1177015
66 619,8
107709
55848,8
510817
27480,0

146,0
15199

12798

OCTUBRE 22

42808,7
19637,1
18009,7
311287
16510,3
27305
137797
146184
10852,0
410
4346

340,0

168207,4
77289,1
66 254,4

137 857.8
772138
12156,7
65057,0
60 644,1
27269,1

141,9
17418

11635

18

08

NOVIEMBRE 22

401813
194327
15594,8
277108
138748
27474
111274
13836,0
114265
220
430,2

588,9

162 661.5
800854
58 272,8

130794,1
721719
133627
58 809,1
58 622,2
280474

659
16714

20751



CANALES DE COMPRA

Evolucion
TAM NOVIEMBRE 21 TAM NOVIEMBRE 22 %22vs 21 TAM NOVIEMBRE 21 TAM NOVIEMBRE 22
TOTAL ACEITE
T.ESPANA 536 816 485 670 95 1423752 1763607
HIPERMERCADOS 126 737 120 355 5,0 375 489 479 057
SUPER+AUTOS 269 266 243 895 94 680 215 865 627
DISCOUNTS 73880 53398 21,7 173 688 181 506
TIENDA TRADICIONAL 6681 5459 -18,3 23331 23357
OTROS CANALES 60 252 62563 38 171030 214 059
ACEITE 1L
T.ESPANA 244 596 233150 47 626 354 850 869
HIPERMERCADOS 57 661 56 197 25 178 708 239 643
SUPER+AUTOS 134 624 131 368 24 322 051 454 765
DISCOUNTS 35813 29769 -16,9 79 295 98 906
TIENDA TRADICIONAL 2341 1867 20,3 7583 7505
OTROS CANALES 14 157 13950 15 38716 50 050
ACEITE 5L
T.ESPANA 227510 191 004 -16,0 558 525 643 162
HIPERMERCADOS 61354 56 781 75 163 400 203079
SUPER+AUTOS 98 775 75828 232 224 900 245970
DISCOUNTS 25 805 15 495 -40,0 53 769 48 564
TIENDA TRADICIONAL 3277 3047 7,0 10 855 12235
OTROS CANALES 38 297 39 853 41 105 601 133314
TOTAL ACEITES DE OLIVA
T.ESPANA 360 395 341762 5.2 1173914 1422893
HIPERMERCADOS 93337 93 469 01 326 534 414 969
SUPER+AUTOS 169 342 160 350 53 540 222 669 568
DISCOUNTS 44 316 32288 271 133936 130 358
TIENDA TRADICIONAL 5599 4576 -18,3 20511 20775
OTROS CANALES 47 801 51078 69 152 711 187223
A.O VIRGEN+V.EXTRA
T.ESPANA 173713 170 709 -7 648 023 774710
HIPERMERCADOS 51899 54 010 41 205 378 255 964
SUPER+AUTOS 76 970 74520 3.2 279 314 337 047
DISCOUNTS 18672 13 260 29,0 64 963 57 882
TIENDA TRADICIONAL 2909 2737 5,9 10 856 13167
OTROS CANALES 23263 26181 12,5 87514 110 650
A.O VIRGEN
T.ESPANA 32271 31704 18 104 711 131 689
HIPERMERCADOS 6320 8175 293 20992 34207
SUPER+AUTOS 18302 16 107 -12,0 57588 66 748
DISCOUNTS 4603 4253 76 15099 17 084
TIENDA TRADICIONAL 154 403 161,2 594 2292
OTROS CANALES 2891 2767 43 10438 11357
A.O VIRGEN EXTRA
T.ESPANA 141 442 139 005 -7 543 312 643 021
HIPERMERCADOS 45 579 45 836 0,6 184 386 221756
SUPER+AUTOS 58 668 58 413 04 221726 270 299
DISCOUNTS 14 069 9 007 -36,0 49 863 40798
TIENDA TRADICIONAL 2755 2334 -15,3 10 262 10875
OTROS CANALES 20371 23414 14,9 77076 99 293
A. OLIVA
T.ESPANA 186 682 171053 -84 525 891 648 184
HIPERMERCADOS 41 437 39 459 48 121 156 159 005
SUPER+AUTOS 92372 85 830 71 260 909 332521
DISCOUNTS 25 644 19028 258 68 974 72476
TIENDA TRADICIONAL 2690 1839 31,6 9 655 7608
OTROS CANALES 24539 24897 15 65197 76 573
ACEITE DE GIRASOL
T.ESPANA 157 088 127 569 -18,8 208 418 292 072
HIPERMERCADOS 31122 23749 237 42873 54 544
SUPER+AUTOS 86 811 74 636 -14,0 113 897 170 208
DISCOUNTS 28108 19 655 30,1 36 987 46 620
TIENDA TRADICIONAL 646 692 72 1005 1606
OTROS CANALES 10401 8837 -150 13 656 19 094
ACEITE DE MAIZ
T.ESPANA 539 475 11,8 1086 1327
HIPERMERCADOS 196 141 280 390 374
SUPER+AUTOS 295 312 57 595 898
DISCOUNTS 41 7 83,4 86 13
TIENDA TRADICIONAL - 3 - 8
OTROS CANALES 7 12 15 34
ACEITE DE SEMILLA
T.ESPANA 13592 9679 28,8 29 859 29573
HIPERMERCADOS 887 1813 1044 3169 5844
SUPER+AUTOS 10899 6155 -435 21683 17821
DISCOUNTS 548 607 108 992 2020
TIENDA TRADICIONAL 321 76 76,4 1598 572
OTROS CANALES 937 1028 97 2416 3315
ACEITE DE ORUJO
T.ESPANA 5185 6103 17,7 10 451 17532
HIPERMERCADOS 1190 1153 31 2510 3254
SUPER+AUTOS 1907 2427 273 3805 7096
DISCOUNTS 868 804 74 1686 2393
TIENDA TRADICIONAL 115 112 29 217 396
OTROS CANALES 1105 1607 454 2232 4393
T.TRADICIONAL: ias, Canicerias/Cl Lecherias, | Tda. Congelados, Mercados y Plazas, Panaderia, Farmacia, i ia, y tiendas de alimentacion /comestibles/ultramarinos.

MILES de |

OTROS CANALES:

perativa, Vta Domicilio,

- No se dispone de dato porque ain no dispone de compras registradas

CONSUMO ALIMENTARIO EN EL HOGAR

MILES de €

Compra Directa al productor, E-commerce, Resto Canales.

Evolucion

%22vs 21

239
276
273
45
01
252

358
34,1
41,2
247
-1,0
29,3

15,2
243
94
97
12,7
26,2

271
239
27
13
226

195
246
20,7
-10,9
213
264

258
63,0
159
13,1

286,0
88

184
20,3
219
-18,2
6,0
28,8

233
31,2
274
51
21,2
174

40,1
272
494
26,0
59,8
39,8

22,2
41
50,8
84,4

-1,0

84,4
17,8
103,6
-64,2

67,8
29,6
86,5
419
82,2
96,8

=dlimentosdespaic

PRECIO MEDIO

TAM NOVIEMBRE 21

2,65
2,96
2,53
2,35
3,49
2,84

2,56
3,10
2,39
2,21
3,24
2,73

2,45
2,66
2,28
2,08
3,31
2,76

3,26
3,50
3,19
3,02
3,66
3,19

3,73
3,96
3,63
3,48
3,73
3,76

3,24
3,32
3,15
3,28
3,85
3,61

3,84
4,05
3,78
3,54
3,72
3,78

2,82
2,92
2,82
2,69
3,59
2,66

1,33
1,38
1,31
1,32
1,56
1,31

2,01
1,99
2,01
2,10

2,20
3,57
1,99
1,81
4,98
2,58

2,02
2,11
2,00
1,94
1,89
2,02

TAM NOVIEMBRE 22

3,63
3,98
3,55
3,40
4,28
3,42

3,65
4,26
3,46
3,32
4,02
3,59

3,37
3,58
3,24
3,13
4,02
3,35

4,16
4,44
4,18
4,04
4,54
3,67

4,54
4,74
4,52
437
481
4,23

4,15
4,18
4,14
4,02
5,69
4,10

4,63
4,84
4,63
4,53
4,66
4,24

3,79
4,03
3,87
3,81
4,14
3,08

2,29
2,30
2,28
2,37
2,32
2,16

2,79
2,66
2,88
1,97
2,49
2,75

3,06
3,22
2,90
3,33
757
3,22

2,87
2,82
2,92
2,98
3,54
2,73
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