CARACTERIZACION DEL SECTOR DE

PRODUCCION ECOLOGICA ESRANOL

ENTERMINOS DEALORY MERCADO
REFERIDA AL AR@L5

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE AGRICULTURAY PESCA,
ALIMENTACIONY MEDIO AMBIENTE

MADRID2016



— datos Aviso Legal: los contenidos de esta publicacion podran ser reutilizados,
abiertos citando lafuente y la fecha, en su caso, de la Gltima actualizacién.

”
Autoria del Estudio  PRODESCON, S.A. - bpopESCON, S &IF: /80328719

Estudio encargado por I8ubdireccion General de Calidad Diferenciada y Agricultura
Ecologica

, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

Edita:

© Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentaciomedio Ambiente
Secretaria General Técnica

Centro de Publicaciones

Catéalogo de Publicaciones de la Administracién General del Estado:
http://public&ionesoficiales.boe.es/

NIPO:280-16-361-9



http://publicacionesoficiales.boe.es/

zﬁ GOBIERNO  MINISTERIO
b DEESPANA  DEAGRICULTURAY PESCA,
't % ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE i
. INTRODUCCION

CARACTERIZACION DEL SECT@RREDUCCION ECOLOGICA ESRENOL
TERMINOS DEALORY MERCAD®EFERIDA AL ANO 2015

INDICE PAg.

l. INTRODUCCION. 4

.  CARACTERIZACION BECTOR DE LA PRODUCCION ECOLOGICA ESPANOL 9
EN 2015

II.1. Estructura productiva basica 10

I1.2. Estructura de industrializacion de la produccién ecolégica 16

[1.3. Produccién ecolégica en origeraracterizacion y valoracion 19

II.4.El mercado interior de productos ecoldgicoaracterizacion y valoracion 24

[1.5.El consumidor de productos ecolégicos 28

I1.6.Comercializacion y distribucién de productos ecoldgicos 31

I1.7.El comercio exteriode los productos ecoldgicos espafioles 34

. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGBEEDER DE LA PRODUCCION

ECOLOGICA ESPANGBNA.OS MERCADOS MUNDIALES 38
I11.1.Crecimiento de las estructuras productivas en el sector de la produccion 40
ecoldégica mundial
[11.2.Crecimiento del mercado mundial de alimentos y bebidas ecoldgicos 45
I11.3.Intercambios comerciales internacionales de productos ecoldgicos 48
I11.4.Los principales mercados mundiales en 2015 49
[11.5.Posicionamiento debector de l&roduccion Ecolégica Espafietael contexto 54
del mercado mundial de estos productos
IV. PRESENCIA Y PROYECCION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA EN LA DIS -
ORGANIZADA
IV.1. Planteamiento general 61
IV.2. Caracterizacion del consumo de producta®ldgicos 63
IV.3. Caracterizacion de la distribucién minorista en general 67
IV.4. Caracterizacion de la distribucién minorista de productos ecolégicos 72
IV.5. Estrategia de precios de venta de los productos ecoldgicos 81
IV.6. Perspectivas dmplantacion de los productos ecoldgicos en la distribucion 85
organizada
V. ALGUNAS CONSIQERACIONES FINALES:NCLAVES PARA EL DESARROLLO 88
DE LA PRODUCCION ECOLOGICA ESPANOLA
ANEXOCuadros y graficodescriptivos delSector de laProduccion EoldgicaEspafiolaen 93
2015
a. Productos de origen vegetalppComunidades Auténonsa 94
b. Productos de origen vegetalppsectores 149
c. Productos de origen animal 184

3 Caracterizacion d@ector de la Produccion Ecologica Espafésigérminos de valor y mercado, referidaadio 2015



I. INTRODUCCION

4 Caracterizacién d8ector de la Produccion Ecoldgica Espaf@oigérminos de valor y mercado, referidaadio 2015



£l ¥  GOBIERNO MINISTERIO
'q DE ESPANA DEAGRICULTURAY PESCA,

®
: a ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

I. INTRODUCCION

. NTRODUCCION

El Ministerio de Agriculturyy Pesca, Alimentacion WMedio Ambiente (MAPAVIA), a través de su
Subdireccion General de Calidad Diferenciada y Produccion Ecoldgica, viene prestando apoyo
continuado al Sector de la Produccion Ecologica, entre otras actuaciones, mediaatélisls
cualitativo y cuantitativo de la caracterizacion, evolucion y tendendala dicho sector, tanto en los
aspectos de produccion como de mercado.

La informaciéon y documentacion resultante de ese proceso de analisis de la caracterizacion de la
Produccion Ecoldgicaomstituyen un importante referente sectorial, dentro y fuera de Espafia; y
representanunas valiosas herramientas de planificacion y decision al servicio de los operadores
sectoriales y demas agentes conexoseator de laproducciénecoldgicaespafiol

Laproducciénecolégica ha alcanzado en Espafia un desarrollo muy significativo, en cuanto se refiere a
estructuras productivas, produccién en origen y exportaciones, situandose en estos aspectos en las
primeras posiciones de los respectivos rankings de losipales paises avanzados.

En consecuencia, lasbjetivos perseguidos derivadodel presenteandlisis decaracterizacionson los
siguientes:

I Establecer la caracterizacion de paoduccién ecoldgica espafiola, en términos de valor,
volumen y mercado, agtlizada hastaiciembre de 2015

1 Analizarsu posicionamiento estratégico en el contexto de la produccion ecolégica mundial, en
general, y de la UE en concreto.

9 Diagnosticar y valorar la implantacién de los productos ecolégicos en la Distribucion Omganizad
e identificar su impacto en el desarrollo del mercado interior de estos productos.

En la realizacion delkrabajo se ha seguido la siguienteetodologia de investigacion, analisis y
valoracion:

1 Por una parte, se han recopilado y analizaliferentes bases documentales dsponibles (las
mas actualizadas) referidas a lpsoduccionesecolégicas y a losnercados deproductos
ecoldgicosnacionales e internacionales.

1 Por otra parte, se ha dispuesto de ilaformacion basica delMAPAMA sobre produccion
ecoldgicaespafiola Y a partir de estanformacionbasica se han generado Ibases de datos
soporte de los informes de caracterizacion.

1 Complementariamente se ha llevado a cabo ooasulta ®ctorial sobre aspectos cualitativos y
cuantitativos de la situacién y evolucion de la produccion y de los mercados y productos
ecolégicos en Espafiabarcandotoda la cadenasectorial mediante consuli a diferentes
representantes significativos de cada eslabon:
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Produccidn
Transformacioén industrial
Comercializacion y distribucion

Importadores y exportadores

O O O O o

Organismos reguladores y vertebradares

A partir de la informacion obtenida a trés de dichas diferentes viasf@irmacion MAPAMA bases
documentalesdisponibles yconsulta gctorial) se ha procedido a realizar loglculos y valoraciones
precisos para establecer laracterizacidnsectorial, tanto en términos de volumen como de valor.
Dichos célculos se han llevado a cabo siguiendmitana metodologiaya utilizada en anteriores
trabajos similares al actual.

RESUMEN ESQUEMATICO REPRESENTATIVO DE LA METODOLOGIA APL

1. Informacién basica producciones ecolégicas enrigen en Espafiapor productos y lineas d
producto MAPAMA.

2. Definicion de lasestructuras de reparto de las producciones emigen segin circuitos de
comercializacion aplicando los modelos de cadenas de valor de los productos ecold
primer contraste de equidistancia con las cadenas de valor convencionales; y segundo cc
mediante consulta a operadores sectoriales

3. Definicion del valor econémico de laroduccion enorigen segun lineas de productosediante
aplicacion de precios promedios obtenidos en consulta a operadores y contrastados en
informes, estudios; asbmo aplicando valoracién de incrementos entre afios

4. A partir de 2 (reparto de la producciéon en origgean volumen) se determinan losolimenes
destinados a los mercados interior y exterigra sean graneles, envasados o transformados|

5. Definicion de posicionamientos de precios promedio en lineales de ventgmediante
observaciones directas en puntos de venta; y contraste con operadores sectoriales)

6. A partir de 4 (volimenes destinados al mercado) y de 3 y 5 (valoracién de precios) se (
los valoes del mercado interior abastecidos con produccion propiajos valores de las
exportaciones(contraste mediante consulta con operadores sectoriales)

7. Determinacion de las importacione@mediante observaciones directas en lineales de ven
contraste enconsulta a operadores sectoriales)

8. Determinacioén del valor total del mercado interigia partir de 6 y 7; y contraste en lineales
venta y con operadores sectoriales)

9. Contraste complementari@ través de la aplicacion de valoraciones econdémicas dgextdas
diferentes cadenas de valor de los productos ecoldgicos.

10.Finalmente tareas deevision y ajuste hastadefinicion final de las valoraciones de mercac
definitivas.
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El trabajo se ha desarrollado entre Marzo y Agosto de 2016; y sus resultadeogen en el
presente Informe Final en el que se incluyen estos grandes capitulos:

1 CAPITULQ Introduccion

f CAPITULOII. Caracterizacion dedector de la produccion ecoldgica espafiola
en 2015

 CAPITULQI. Valoracion de la posicidn estratégica d&ctor de laproduccion

ecologica de Espafia en los mercados mundiales

 CAPITULOY. Presencia y proyeccion de faoduccionecolégica en la
Distribucion Organizada

f CAPITULO V. Algunasconsideraciones finaleclaves para el desarrollo
armonico delsector de la produccién ecoldgica espafiola

1 ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos dactor de laproduccién
ecoldgica de Espafa en 2015

Un aspecto importante del trabajo realizado ha sido la seleccion dadates de nformacion
utilizadas en el mismo, habiéndose buscado, por una parte, la maxima actualizacién de las
mismas y, por otra, las garantias de fiabilidadattas ellaspor loque siempre se ha trabajado
con estadisticas, estudios y publicacionesadesiguientefuentes:

MAPAMA

MERCASA

CCAA

Organismos de Certificacion y Control

Comision Europea

EUROSTAT/FAOSTAT

FIBL& IFOAM

ALIMARKET

Agence Bio (Francia)

USDA/OTA (EEUUV)

SoilAssociation (Reino Unido)

AMI (Alemania)

Numerosas paginas web de productores ecoldgicos

O O O 0O 0O O 0O o o o o o o

Los datos, cuadros o graficos que figuran en el presente Informe recogen directamente
informacion de las fuentes citadas o bien son informacion elaborada a partir de una o varias de
dichas fuentes.
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Por otra partese hanrevisado numerosas publicaciones y bibliografia sobre el sector y se ha
asistido gornadas, mesas de trabajogriferenaas, feriasy otros eventoscon todo lo cuate

ha ido procediendo al contraste de lasefitles de informacion utilizadas, asi como de la
informacion obtenida a partir de las consultas con operadores y deméas agentes y expertos
sectoriales.

RELACION DE GBEDORES Y AGENTES SECTORIALES CONSULTADOS

SECTOR REPRESENTANTESREAS GEOGRAFICAS

Produccion y elaboracion 13 Andalucia, Aragén, Castilla Ledn, Galicia, Max
Castilla La Mancha

Distribuidores mayoristas 3 AndaluciaCataluna, Madrid

Canalegieneralistas 6 Nacional

Canales especializados 6 Andalucia, Cataluiia Madrid, Comunidad de
Valencia

Canales de venta on line 9 Diferentes péaginas webs de distribuidores

comercializadores.
AndaluciaMadrid.

Nacional

Grupos de consumo
Asociacionesectoriales

Consultoria en consumo y comunicacion Madrid, Comunidad Valenciana
Organismos de certificacion y control AndaluciaCastilla la Mancha&ragon, Madrid

MAPAMA

R A~ N N DN

Administracion
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Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

. CARACTERIZACION DEL SECTOR DE LAGRAECOLOGICA
ESPANOLEN 2015

en casi todas sus vertientes: estructuras productivas, mercado interior, comercio exterior, etc. De forma
gue se consolide intensifica la tendencia deecuperacion ycrecimiento de este sector observada en

2014;0bservandose que apunta en la misma direcatrel primer semestre de 2016.

1.1.ESTRUCTURA PRODUCTIVA BASICA

9FSOGADI YSYGSE

48 02y @2 NXRI H4 § kiNBDBAIBNFMdtisay ¢

béasicas, tanto en lo relativo a superficie ecolégica como a productores ecoldgicespecial en 2015

se observa un significativo crecimiento desliperficie ecoldgica inscrita (18,36% respeci14):

Cuadro 1. Evolucién de la superficie ecoldgica
Superficie Ecolégice

Superficie Ecolégica

s/S.E. Productiv

Inscrita (miles (Has) Productiva (miles Has ~ /S.E. Inscrita
2010 1.650,9 1.114,7 67,52%
2011 1.845,0 1.241,6 67,30%
2012 1.756,6 1.365,9 77,76%
2013 1.610,1 1.342,7 83,39%
2014 1.663,2 1.449,0 87,12%
2015 1.968,6 1.410,5 71,65%

Fuente: MAPAMA (Y elaboracion PRODESCON, S.A))
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Aunque ha sido muy importante el incremento de la superficie ecoldgica inscrita en 2015 respecto a
2014, la superficie ecoldgica productivac@ificadd se ha mantenido practicamente al mismo nivel que

en 2014.Por consiguiente,en 2015la relaciénd & dzLISNF A OA S SO2t 5 3A O
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potenciales de crecimiento futuro de la superficie productiv@agr, tanto, de la produccién ecoléca
final.

En cualquier caso, en 2015)mcuando no se haya incrementado la superficie productiva total, si se ha
20aSNWIFR2 dzyl OA S Niiidma deN@n2aNiliesd yidiitci@rmentsdd notalBeméntas
superficiededicada a producciones ecoldggcde méximo interés comercial y exportador

En 2015 también ha crecido significativamente la estructura de productores agrarios dedicados a la
produccion ecologica en Espafia, registrandosaatable incremento del 13,3% respecto a 2014

Dicho crecimierd ha siddigeramente inferioen el colectivo de productores agricolas (12,5%@en el

de productores ganaderogotales (18,40); habiendo sido muy importante en el caso de las
explotaciones mixtas (28,9%). Ademas, hay que destacar que un total de @ddctpres también
desarrollaron actividades como procesadores ecolégicos, manteniéndose practicamente la misma
situacion que en 204 (852 productores elaboradores)

Cuadro 2. Evolucién de la estructura de productores agrarios ecoldgico

| N° Total Productores N° Productoresv N° Productores N° Productores

Afos .
Agrarios Ganaderos

.. " o 5
2011 32.206 27.992 4.201 (@)
2012 30.462 26.276 2.078 2.108
2013 30.502 26.484 1.893 2.125 |
2014 30.602 26.444 1.836 2.322
2015 34.673 29.750 1.930 2.993
Fuente: MAPAMA (Y elaboracion PRODESCON, S.A.) |
(*) Nota: No se dispone de esta informacion desglosada correspondiente a 2010 y 2011

=N Total Productores Agrario

36.000
34.000 //
2

= 28.000 s

o

(%]

2

as
w
N
o
S)
o

w
o
o
o
o

2010 2011 2012 2013 2014 2015

La superficie ecoldgica sigue estammdmcentrada en unas pocas regiones espafipksecialmente en
el Qur de Espafa, siendo mucho més limitada su implantacion en la mayor parte del Centro y Norte
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espafol. Y, ademas, se observa una cierta tendencia a la intensificacion de esa concentracion geografica
de la superficie ecoldgica.

Cuadro 3. Ubicacion geografica de la superficie ecoldgica por
Comunidades Auténomas

Andalucia 51,4% 51,3% 50,1%
Castilla La Mancha 18,6% 17,1% 18,0%
Cataluia 7,2% 6,4% 5,7%
Extremadura 4.7% 4,9% 4,6%
C. Valenciana 3,9% 3,1% 3,3%
R. Murcia 2,9% 3,5% 3,8%
Aragén 2,6% 3,2% 3,7%
Navarra 2,1% 3,9% 3,2%
Resto CCAA 6,6% 6,6% 7,6%
TOTAL ESPANA 100,0% 100,0% 100,0%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA
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En 2015Ja superficie ecoldgica inscrita represento el 7,8¥4odas las superficies de cultivos, prados

y pastos de Espafidunos 25.260.585 hectareas, después de descontar superficies forestal y otras
superficies); sin embargo dicho porcentaje fue ataate superior en el caso de la superficie dedicada

a prados y pastos; y menor en el caso de las tierras de cultivo:
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Cuadro 4. Utilizacién de la superficie agraria general y ecologica

Superficie de
prados y pastos
(miles Has)

Tierras de cultivo

Total superficie
utilizable (miles Has

(miles has)

Afio 2015

Superficie Total 16.984,7 8.275,9 25.260,6
Superficie Ecolégica 954,2 1.014,4 1.968,6
% S. Ecolégica s/ S. Total 5,6% 12,3% 7,8%
Afio 2014

Superficie Total 16.978,0 8.380,5 25.358,5
Superficie Ecolégica 842,9 820,3 1.663,2
% S. Ecolégica s/ S. Total 5,0% 9,8% 6,6%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA

Uno de los rasgos que caracterizan la estructura productiva basica implantadaseatasl de la
producciénecoldgicaespafnoa es el todaiabajo nivelde desarrollo alcanzadwor laestructura soporte

de la produccién ecoldgica de origen animabnfigurada por un nimero de explotaciones ganaderas
relativamente limitado, al menos en comparacion con el numero de explotaciones agricolas.

Cuadro 5. Evolucion de las explotaciones ganaderas ecolégicas

N° Total . N° N°
Explotaciones [ | Explotaciones

N° Otras

ganaderas | | Ovinoy Caprind ~ Avicultura | Siblaceles

2010 5.022 2.489 1.872 179 7 482

2011 5.514 2.983 1.730 202 599

2012 6.104 2.992 2.372 178 562

2013 5.807 2.787 2.225 222 573

2014 6.077 2.874 2.368 259 576

2015 7.553 3.515 2.846 294 898
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA
Nota: Incluye carne, leche, huevosy miel. En otras explotaciones se incluye porcino, equino, apicultura y otros

= N\° Total Explotaciones ganaderz

8.000
7.000 /
6.000 e —

5.000 —

4.000
3.000
2.000
1.000

Miles de hectareas

2010 2011 2012 2013 2014 2015
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En general, se mantiene en 2015 la trayectoria de ligero crecimiento del nUmero de cabezas de ganado
dedicadas a la produccién de carne

Cuadro 6. Ganaderia productora de carne ecolégica
Numero de cabezas (miles)

: Vacuno QOvino Caprino Aves (carne) Porcino
2010 139,4 426,7 34,8 80,8 -
2011 172,0 593,8 45,4 104,1 -
2012 160,0 487,0 31,6 73,3 -
2013 147,3 405,6 27,9 153,2 -
2014 163,7 449,5 31,3 179,9 6,8
2015 185,4 574,0 334 207,5 10,7
Fuente: MAPAMA

La produccion de carne ecolégica se soporta basicamente en vacuno, ovino y pollosiresdmdmte

la presencia decarne de porcino ecolégicoincluso a pesar de la enorme envergadura del sector
porcino espafioly de su importante grado de internacionalizacion sobre todo, de su elevado
potencial de producir y comercializar derivados carnicoslte valor afiadidoy derivados del porcino
de calidad diferenciada (DOP/IGP)

La produccion déeche ecoldgicdambién se basa principalmente en la ganaderia de vacuno de leche,
aunque se observa un importante crecimiento de la ganaderia de caprino de leche ecoldgica:

Cuadro 7. Ganaderia productora de leche ecolég|

Numero de cabezas (miles)

,,,,,,,,,, Vacuno Ovino Caprino
2010 4,4 16,3 14,3
2011 3,8 20,6 12,0
2012 4,8 19,3 24,4
2013 4,2 16,2 22,3
2014 4.5 17,9 25,2
2015 4,8 22,2 36,0

Fuente: MAPAMA

El pso especifico del ganado vacuno de leche ecolégico en el conjunto de la ganaderia de vacuno de
leche en Espafia es muy bag 0,52% del totd] lo cual no se corresponde, aparentemente, con la
necesidad que tiene este sector de buscar modelos de divarsibn de su actividad productiva.
También parece muy reducido el desarrollo de la estructura productiva de leche de oveja ecoldgica,
sobre todo si se compara con el aparente alto potencial de desarrollo de una produccion quesera
diferenciada por su calédl, origen y modelo productivo.

Otras lineas de producciones ecolégicas de origen animal hardeeguicesos de consolidacion (en
algun caso) o de crecimiento (en otros casos); claro esta, dentro de un marco de estructuras productivas
de muy escasa dimeids o relevancia relativas.
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Cuadro 8. Otras estructuras ganaderas

N° Aves ponedoras, N° Colmenas, N° piscifactorias

A5 A (miles) | (miles) | )

2010 78,1 29,6 8,0

2011 111,5 50,3 11,0

2012 124,2 50,8 11,0

2013 184,2 50,8 52,0
2014 | 21133 | 485 | 580

2015 253,1 58,3 47,0
Fuente: MAPAMA

El crecimiento de las producciones ecoldgicas a través de estas otras tipologias de estructuras
productivas puede suponer una importante opcién de desarrollo de la produccién ecoldgica de origen
animal, asi como la posibilidad de potenciar las exportasiateeestos productos ecolégicos. Asi, en el
caso de lagallinas ponedorasaunque la produccion ecolégica represente menos del 0,5% del censo
total, también es cierto que el sector del huevo es muy amplio y exportador (mas del 23% de su
produccién es exptada) y tiene un claro desarrollo hacia los ovoproductos y los huevos diferenciados.

Por su parte, lapicultura profesional en Espafia esta fuertemente implantada (unos 5.500 apicultores
profesionales, con cerca de 2 millones de colmenas; sin incluiodmédllo un gran nimero de otras
tipologias de explotaciones); y cuenta con un importante comercio exterior. Todo ello también supone
una alternativa interesante para la apicultura ecolégica, aunque solo cuente, por ahora, con el 2,4% de
las colmenas profonales.
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I.2. ESTRUCTURA DE INDUSTRIALIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA

En los ultimos afios se ha podido comprobar un importadesarrollo de la estructurade
industrializacién de la produccién ecolégica en Espafa, tanto en nimero de empresas como de
establecimientos industriales, dicho crecimiento ha sido especialmente importante en 2015.

Cuadro 9. Evolucién de la estructura industrial ecologica

N° Procesadores Ne Productores | N° Establecimientos

Afnos , .
(Empresas) | elaboradores (*) | industriales (**)

2011 2.729 3.697
2012 2.790 667 4.442
2013 2.842 776 4.664
2014 3.082 852 5.048
2015 3.492 844 5.825

Fuente: MAPAMA

(*) No se dispone de esta informacién para 2010 y 2011; presumiblemente se incluye en el n
de procesadores ecolégicos

(**) Un mismo procesador ecolégico puede disponer de 2 6 mas establecimientos industriale

Es relevante elpeso especifico alcanzado por los productores/elaboradores la estrutura
industrializadora del sector; y también lo es el crecimiento del nimero de estos productores/

St 02N R2NBaz &a20NB G2R2 RS O NI I £ L2 G Sy OA €
ASYAO2NI 244 RS AYyRdza il NXI f A dnio@emafiva deCsBnilifichidion deflas T | O
cadenas de valor vigentes en el sector.

En consonancia con lo que ocurre en la estructura ecolégica productiva basica, también se observa que
en la estructura de industrializaciéon de la produccion ecolégica estéhanutds desarrollada la
correspondiente aproductos ecoldgicos de origen vegetajue la correspondiente a productos
ecoldgicos de origen animal:

Cuadro 10. Peso especifico de las industrias ecoldgicas basadas
producciones vegetales o animales
Ne° Establecimientos| N° Establecimientos| N° Total

para productos de | para productos de establecimientos
origen vegetal | origen animal industriales ecolégicos
2010 2.758 569 3.327

2011 3.034 663 3.697

2012 3.609 833 4.442

2013 3.894 770 4.664

2014 4.258 790 5.048

2015 4.960 865 5.825
Fuente: MAPAMA
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Se aprecia, por tantayue elcrecimiento de la estructura de industrializacide productos ecolégicos
se tasaprincipalmenteen la implantacién de nuevas industrias ecolégicas de productos vegetales,
mientras que esnenorel crecimiento ddasindustrias ecoldgicas de origen animal:

Cuadro 11. Evolucion de las industrias ecoldgicas de productos de origen vegetal

2010 985 456 320 347 650 2.758
2011 1.009 511 318 367 829 3.034
2012 1.321 727 412 471 678 3.609
2013 1.293 780 606 591 624 3.894
2014 1.439 857 634 621 707 4.258
2015 1.785 969 549 715 942 4.960

Fuente: MAPAMA

(*) Incluye la fabricacién de piensos

Cuadro 12. Evolucion de las industrias ecoldgicas de productos de ori¢

animal
AROS éCarrje y productosé Lecr)e y productosfi Otra_s de orig l TOTAL ORIGE!
carnicos (N°) | lacteos (N°) | animal (N°) | ANIMAL (N°)
2010 v 255 v 98 ! 216 v 569
2011 268 101 294 663
2012 365 131 337 833
2013 361 122 287 770
2014 356 121 313 790
2015 351 141 373 865
Fuente: MAPAMA

Con frecuencia se relaciona el escaso desarrollo de la ganaderia ecotiigiea dificultades que ésta
encuentra a la hora de aprovisionarse de piensos y forrajes ecoldgicos. Sin embargo, como ya se ha
comentado, en Espafia en 2015 se contabilizaron 1.014.379,4 hectiggamdos y pastos y 21.185,7
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hectareas de plantas cosemtias en verde para alimentacion animal. Y, por otra partegabr de la
producciénecoldgica contabiliza mas de 52 instalacionedatwicacion de piensos ecoldgi¢cds cual
también podria ser indicativo de la existencia de opciones de mejora de $tmmas de
aprovisionamiento de la ganaderia ecolégica en Espafia.

Cuadro 13. Evolucion de las instalaciones
fabricantes de piensos ecoldgicos

Afos N° Instalaciones
2010 ( - 37
2011 36
2012 58
2013 54
2014 51
2015 52
Fuente: MAPAMA
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11.3. PRODUCCION ECOLOGICA EN ORIGEN: CARACTERIZACION Y VALORACI!

En el afio 2015 se ha registrado un importante desarrollo de la produccion ecoldgica en origen, al
haberse alcanzado us@olimenes de produccion muy elevades la mayoria de las principales lineas

de productos ecolégicos, superando en casi todas ellas los volimenes de produccién conseguidos en
2014 El volumen de la produccién global ha crecido un 26,2% respecto a este afi

Cuadro 14. Evolucion de la produccion en origen
(Produccién de origen vegetal)

Produccion global en toneladas

2013 1.298.714,5

2014 1.341.662,2
2015 1.693.166,1
D2014/2013 3,3%
D2015/2014 26,2%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA

En determinadas lineas de productos ecoldgicos, se han alcanzado volimenes de produccenmteealm
importantes,la mayoria de ellos pertenecientas colectivo dgproducciones de origen vegetaluesto

que las pertenecientes al grupo de productosadiggen animalsiguen presentando voliumenes todavia
poco relevantes. Consiguientemente, se intensifica la especializacion de la produccion ecoldgica
espafiola, concentrada en determinadas lineas de productos de origen vdgeta:y verduras, aceite,

vinoy frutos secos, entre otros.

Cuadro 15. Principales lineas de productos ecolégicos de origen vegetal

Producciéon en miles de toneladas

Lineas de productos D/ B
2015 2014 2013 2015/2014 (%

1. Hortalizas frescas, patatas y legumbres 243,33 234,57 182,58 3, 7%
2. Frutos (excepto frutos secos) 212,95 215,38 168,23 -1,1%
3. Frutos secos 50,00 33,42 41,77 49,6%
4. Aceite 201,31 162,59 148,87 23,8%
5. Vino 397,07 334,91 281,90 18,6%
6. Cereales yarroz 179,62 177,67 181,86 1,1%
7. Cultivos industriales 6,75 7,81 21,29 -13,6%
8. Plantas cosechadas en verde 103,87 166,11 267,87 -37,5%

VOLUMEN GLOBAL DE PRODUCCION

ORIGEN VEGETAL 1.693,17 1.341,66 1.298,71 26,2%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA
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Destacgpor encima de los demas crecimientos los correspondientes a tres lineas de productos decisivas
para elsector espafiolde laproduccidnecolégicacomo son el aceite de oliva, el vino y los frutos secos;
crecimientos con evidente impacto en la progresion del mercado interior y de las exportacioses de
productos

En la produccion ecolégica d@igen animaltambién se ha observado en 2015 una sigatfva
expansion en todas las lineas de productos, si bien es cierto que se parte de volumenes de produccién
todavia poco relevantes.

Cuadro 16. Principales lineas de productos ecoldgicos de origen animal
Produccién en miles de toneladas (en miles de docenas el

Lineas de productos s s huevos)

D/ b
2015 2014 2013
__________________________________________________________________________________________________________ 2015/2014 (%
1. Carne (todos los tipos) 28,85 24,60 24,25 17,3%
2. Leche cruda (todos los tipos) 24,09 19,76 16,41 21,9%
3. Huevos 4.024,36 1.350,00 1.466,00 198,1%
4. Miel 0,91 0,69 0,71 31,9%
5. Acuicultura 2,71 1,36 1,18 99,3%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA
D/D 2015/2014 (%)
250% -
200% -
150% -
100% -
50% -
0% [ I ,
Carne (todos los Leche cruda Huevos Miel Acuicultura
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En la linea de carne ecol6gica tienen mayor relevancia la carne de vacuno, ante todo, y la de ovino; en la

leche ecabgica destacan la leche de vaca y la de cabra; y en la de acuicultura sobresale la produccion de
huevos de esturion, la de mejillones y la de truchas.

En algunas lineas de productos ecoldgipoacipalmente en los de origen vegets# han alcanzado
importantes cuotas de iplantacion en sus sectores respectivegndo en determinados casos muy
elevados los porcentajes de participacion de la produccién ecologica en el conjunto de la produccién
total dealgunadineas de productos; es el caso del olivaregdiy frutos secos, principalmente.

Cuadro 17. Peso especifico de la produccion ecolo
en la produccién total de cada linea de productos

Lineas de productos (%)
1. Frutos secos 14,4%
2. Aceite 10,8%
3. Vino 8,6%
4. Legumbres 3,3%
5. Frutales (excepto frutos secos 2,3%
6. Hortalizas y patatas 1,5%
7. Cereales 0,6%
8. Forrajes 0,4%
9. Miel 2,7%
10. Acuicultura 1,2%
11. Carne 0,5%
12. Huevos 0,4%
13. Leche 0,3%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA

En el caso de los productos de origen animal, solamente la acuicultura y la apicultura contarian con
cuotas de implantacién suficientemente significativas. Sin embargo, llama la ateekiéscaso
desarrollo alcanzadpor la produccién ecolégica en sectores como el carndated o de avicultura de
puesta, si bien en 2015 se observan interesantes proceso de crecimiento en estos sectores.

En correspondencia con el fuerte crecimiento de la produccién en volumen, taimbigido importante

el incremento delalor en origende la produccion ecoldgica espafiola en 2015, al haberse alcanzado en
ese afio los 1.619 millones de euros, lo que supuso un incremento del 34,7% respecto al valor de la
produccion ecoldgica en el afio ante:

Cuadro 18. Evolucion del valor de la produccion ecoldgica en origen

Valor en origen (Millones de 2015 2014 2013
_euros) |

P:E. Origen animal 260,8 211,7 138,9 23.2%
VALOR TOTAL 1.619,0 1.202,1 1.045,8 34,7%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA
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El fuerte crecimiento del valor de la produccién ecoldgica en origen se ha debido fundamentalmente al
crecimiento en volumende la propia produccion ecoldgica, especialmente en aquéllas lineas de
productos con mayor impacto en la configuracifm la oferta en origen y con mayor valor econémico
dentro de la misma; unido todo ello, ademas, a un pequefo repunte de los precios de algunas de las
producciones en origen.

En cualquier caso, ese importante crecimiento del valor en origen de la prodummiddgica no ha
contribuido a modificar significativamente la estructura de dicha oferta en origen, manteniéndose
similares repartos de pesos especificos entre produccién de origen vegetal y animal.

Cuadro 19. Evolucion del peso especifico de la produccion en origen vegetal y an
% del valor de la produccion er ’ | ]

origen
P.E. Origen vegetal 82,4% 86,7% 1,8%
P:E. Origen animal 17,6% 13,3% -8,5%
VALOR TOTAL 100,0% 100,0% 100,0%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA

Las cifras anteriores confirman el ya antes mencionado desequilibrio de la oferseaiet de la
produccién ecolbgica espafioh, con evidente preponderanciade la oferta de origen vegetal,
desequilibrio que, desde cierto punto de vista, podria valoram®aocuna clara especializacion y/o
diferenciacion de dicho sector; aunque desde otro punto de vista también podria valorarse como una
importante limitacion del surtido ofertado al mercado.
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Cuadro 20. Principales producciones ecoldgicas, por valor econémico, en z

| Valor de la Producciéré % s/Total valor

Lineas de productos % en origen 2015 f Produccion en
(Millones Euros) ‘ origen
1. Aceite 4429 27,4%
2. Hortalizas frescas y patatas 226,7 14,0%
3. Carnes (todas las especies) 206,8 12,8%
4. Vino 198,6 12,3%
5. Frutas (excepto frutos secos) 169,1 10,4%
6. Frutos secos 105,0 6,5%
7. Cereales 53,9 3,3%
8. Legumbres 21,7 1,3%
9. Leche cruda (todas las especies) 17,7 1,1%
10. Acuicultura 16,3 1,0%
11. Forrajes 15,6 1,0%
12. Huevos 13,3 0,8%
13. Cultivos industriales 54 0,3%
14. Miel 3,7 0,2%
15. Otros productos de origen vegetal y/o animal 122,3 7,6%
TOTAL VALOR PRODUCCION EN ORIGEN 20 1.619,0 100,0%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A.
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I1.4. EL MERCADO INTERIOR DE PRODUCTOS ECOLOGICOS: CARACTERIZAC
VALORACION

En consonancia con el fuerte desarrollo experimentado en 2@bs las estructuras productivas
ecoldgicas y por la propia produccion ecolégica en Espafia, también se ha registrado en dicho afio un
importante incremento del consumo de productos ecolégices el mercado interior, continuandose e
intensificAndose la tendencia ya observada en el afio anterior, en el que ya se aprecié una notable
recuperacion de dicho consumo.
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Efectivamente, en el afio 2015 el consumo de productos ecoldgicos en Empaitaré a los 1.500
millones de euros,lo cual indica uncrecimiento del 24,5% respecto a 201¥ en este afio el
crecimiento respecto a 2013 ya habia sido del 18,2%); estas cifras ponen de relieve un aspecto muy
especial como es el hecho de que el gasto en prtmduecoldgicos ha crecido en Espafia mucho mas
intensamente que el gasto en alimentacion y bebidas convencionales, cronicamente estancado en los
dltimos afios:

Cuadro 21 Evolucion del gasto en el mercado interior (en productos ecolégic
convencionales)

Gasto en Millones de euros % P. Ecoldgicos/
P. D/ Bnual Alimentos WG Alimentos

Ecolégicos.  S/AA (%) |Convencionale  S/AA (%) Convencionales
2011 965 2,8% 102.000 -1,8% 0,95%
2012 998 3,4% 100.678 -1,3% 0,99%
2013 1.018 2,0% 101.250 0,6% 1,01%
2014 1.203 18,2% 98.052 -3,2% 1,23%
2015 1.498 24,5% 99.037 1,0% 1,51%

Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA
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Como resultado de ese importante crecimiento del consumo de productos ecolégicos en el mercado
interior, se ha asistido a un incremento muy significativo gato per capitarealizado por los
consumidores espafioles en productos ecologicos, hasta alcdoga@2,3 euros/hab/afiq lo cual
aproxima el mercado espafiol al de los grandes paises desarrollados, en lo que se refiere a consumo de
productos ecolégicos.
Cuadro 22. Evolucion del gasto per capita en productos
ecoldgicos (Incluye compra hogares y horeca)
Gasto per cépita total en
alimentacién convencional
0 KKFOoKI 3

Gasto per cépita en p.

SO2ts3A024a

2011 20,61 1 2.178,4
2012 21,34 2.152,6
2013 21,85 2.173,2
2014 25,89 2.110,5
2015 32,27 2.133,5
D/ b

2015/ 2 56,6% -2,1%
(%)

Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA

En el periodo 2011/2015 mientras el gasto per cépita de los consumidores en alimentos y bebidas
convencionales se redujo ligeramente,1%), el gasto per capita en productos ecoldgicos crecié de
manera muy notable (+56,6%); es indudable que esta evolucion de la demanda interior de alimentos
ecoldgicos terminara por amiar a toda la gran distribuciona muchas grandes industrias alimentarias a
interesarse por tomar en consideracion y atender, con cada vez mayor competitividad y promocién, este
creciente segmento del mercado agroalimentario espafiol.

La configuracion de la cesta de la compra de produetplogicos difiere de manera significativa de la
configuracién dda cesta de la compra de los alimentos y bebidas convencioriasadiferencia de
tiene un impacto decisivo en la estructura de la distribucién minorista final de los productos ecolpgico
ha venido representando, al menos en el pasado, un cierto freno al desarrollo del mercado interior.

Cuadro 23. Configuracion de la cesta de la compra en productos ecoldgicos y convencionales
Pesos especificos en valor en la configuracion de la cesta de la co

Lineas de productos

Alimentos Ecoldgicos Alimentos Convencionales

1. Hortalizas, patatas y sus elaborados 16,0% 11,4%
2. Frutas (excepto frutos secos) y sus elaborados 15,0% 9,5%
3. Cereales, arroz y derivados (pan, pasta, etc.) 12,6% 10,7%
4. Carnes yderivados carnicos 10,0% 21,8%
5. Vinos, cervezas, bebidas y elaboraciones 9,0% 3,1%
6. Aceites ygrasas 8,8% 2,2%
7. Frutos secos y derivados 4,0% 1,4%
8. Leche yderivados lacteos 4,0% 12,4%
9. Legumbres ysus conservas 2,0% 0,3%
10. Huevos y derivados 1,3% 1,2%
11. Pesca yacuicultura y sus conservas 1,2% 13,4%
12. Miel y derivados 1,0% 0,5%
13. Otros de origen vegetal 13,5% 7,4%
14. Otros de origen animal 1,6% 4,6%

TOTAL 100,0% 99,9%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA
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Este desequilibrio en la oferta ecolégica propuesta al consumidor espariol se traduce en un modelo de
oferta de productos ecol6gicos muy diferenaacden el que los productos de origen vegetal tienen una
mayor implantacién que los de origen animal; y este tipo de modelo es muy diferente al seguido en el
mercado convencional en el que los productos de origen animal tienen un peso especifico muy.superio

Cuadro 24. Modelo de oferta muy diferenciada respecto a la convencional

Peso especifico en valor de categorias de productos

imentacion y bebidas imentacion y bebidas
ecologicas convencionales
Productos de origen vegetal 7% 46%
Productos de origen animal 23% 54%
TOTAL 100% 100%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA

En correspondencia con el modelo de oferta de productos ecolégicos, caracteristicoedeldo

SalLl 32t a8 O2YLINHzSo6+ 1jdz8 SEA&GSY 3Nl yRSa RATFSNE
unos u otros productos ecolégicos en sus respectieasoges, siendo mayor dicha implantacion en el

caso de los productos de origen vegetal y mucho mendos de origen animal.

Cuadro 25. Peso especifico de los productos ecolégicos en sus respe
sectores 0 segmentos de mercado

|Cuota en su respectivo sector
subsector alimentario (%

Pr 16gi L
s CeRli]Pes Producto ecolégico s/Total

convencional)

2. Aceites ygrasas 8,8%
3. Vinos, cervezas y bebidas alcohdlicas 6,9%
4. Frutos secos y sus derivados 6,5%
5. Miel y sus derivados 4,0%
6. Frutas (menos frutos secos) y derivados 3,5%
7. Hortalizas, patatas y sus derivados 3,4%
8. Huevos yderivados 2,4%
9; Céreéles ysué deﬂrivad'os ' - ' - 21%
10. Carne y elaborados carnicos 1,3%
11. Leche yderivados lacteos 0,7%
12. Pesca y acuicultura 0,3%
13. Otros productos de origen vegetal 3,2%
14. Otros productos de oriéen animal 1,0%

PROMEDIO IMPLANTACION QE LA ALIMENTACI 15%

BEBIDAS ECOLOGICAS '

Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA

Y también es caracteristica especifica de la oferta de productos ecoldgicos que realiza el sector a los
consumidores esparfiolesla mayor presencia de productos frescos que elaborados (aunque
considerando dentro del grupo de productos frescos los que tienen un relativamente escaso grado de
transformacioén industrial, como serian aceites, vinos, legumbre, frutos secos, carnes, etc.)

26 Caracterizacion d@ector de la Produccion Ecologica Espafésigérminos de valor y mercado, referidaadio 2015



ol GOBIERNO  MINISTERIO
b DE ESPANA DEAGRICULTURAY PESCA,
a2 2 ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

Cuadro 26. Presencia de productos ecolégicos frescos y elaborados (afio .

Productos Ecolégicos Valor (Millones Euros) % s/Total Ecolégicos

ORIGEN VEGETAL 1.154 77,0%
Frescos 769 51,3%
Elaborados 385 25,7%
ORIGEN ANIMAL 344 23,0%
Elaborados 134 8,9%
TOTAL ECOLOGICOS 1.498 100,0%
Frescos 979 65,4%
Elaborados 519 34,6%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA

El menor peso especifico de los productos ecoldgicos elaborados en el conjunto global de la oferta
ecoldgica conlleva una menor capacidad de generacién de valor afiadido en el sector de la produccion
ecoldgica, como conjunto, y en cierta medida linsitesopciones para la optimizacion de la rentabilidad

de las operaciones comerciales de muchos operadores sectoriales, tanto en el niateddocomo en

la exportacion.
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11.5. EL CONSUMIDOR DE PRODUCTOS ECOLOGICOS EN ESPANA

Se puede afirmar que, a pesaldmportante crecimiento del mercado interior de productos ecolégicos

en los afios 2014 y 2015, el consumidor de productos ecoldgicos sigue manteniendo mpodelos
comportamientos de consumo diferentes a los consumidores convencionales; aunque es tamtién cie
que esas diferencias se van acortando poco a poco; lo mismo que son evidentes los cambios en los
habitos y actitudes de los consumidores respecto a los modelos de alimentacion, lo cual también
propicia esa reduccién de diferencias entre consumidoresdgios y consumidores convencionales.

1 EI consumidor convencionabasa sus decisiones dmmpra de los productosen multiples
factores o caracteristicas, aunque prevalecen claramente algunas de ellas tales como:

Salud y seguridad alimentaria

Calidad nauralidad, frescura

Precia

Placer, sabor

Comodidad y practicidad.

Cultura gastrondmica, costumbres y tradiciones

Origen del producto

Informacion sobre el producto y sus propiedades

Garantia de marca y fidelidadla marca.

O O O O O o o o o o

Entrega a domicilio y/genta online.

o Contribucién a la conservacion medioambiental y al bienestar animal.
Y por otra parte, basa sus decisiones, respectestlblecimiento donde compraen factores
también muy variables, aunque unos pocos son muy relevantes:

Calidad ofrecid@n generapor el establecimiento.
Precios buenos en general.

Proximidad/ cercania.

Atencion al cliente.

Variedad de productos ofertados.

Buenas ofertas econémicas y promociones.
Variedad de marcas.

Marcas de la distribucion.

Rapidez de compra.

O O O o o o o o o o

Horarios, @rking y otros factores.

Tanto la eleccion del producto como la eleccion del establecimiento por parodsumidor
convencionalcaracterizan y acotan el comportamiento del mercado de los alimentos y bebidas
convencionales, comportamiento que evoluciona de manera muy significativa configurandose
asi las tendencias en los habitos de consumo y la irrupcion de modas de consumosedmali
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y bebidas; tdo lo cual incide decisivamente en la configuracion y evolucion de la estructura de
la oferta de alimentos convencionales.

1 ElConsumidor de productos ecolégicdmsa sus decisiones de compra, en lo queefere al
producto a comprar,en determinados factores o motivaciones, algunos de ellos coincidentes
con los correspondientes a los productos convenciongledros propios. Asla eleccion de un
producto ecolégico normalmente obedece a motivacionegigde:

0 Saludy seguridad alimtaria (percepcion de mas saludables y nutritivos)

0 Rechazo al uso de pesticidas, fertilizantes de sintesis, hormonas, aditivos, etc.

o Producto de alta calidad, naturalidad, frescura, sabor.

0 Percepcion de una produccién respetuosa con el medio ambientbigradstar animal.

o Percepcion de mayor proximidad al campo, con origen conoeidi&ntico, autdctono,
tradicional

o Percepcion de una caracterizacion del producto coherente con una determinada cultura o
filosofia de vida.

o Informacion sobre el producto.

Porsu parte, en las decisiones relativas alkccion del establecimientde venta de productos
ecoldgicos, el comprador de estos productos da prioridad a motivaciones tales como:
Proximidad/ cercania.
Variedad de la oferta ecoldgica del establecimiento.
Caldad general de los productos del establecimiento.

Especializacion y diferenciacion del establecimiento.

Orientacion al mercado local/ regional.
Atencién al cliente y profesionalidad del vendedor.
Informacion ofrecida lacomprador.

0

0

0

0

0 Accesibilidad y facilidad de compra.
0

0

0

o Imagen del establecimiento.

0

Venta online.

Se aprecia, por tanto, que en una y otra tipologia de consumidores (convencional y ecolégico) son
coincidentes muchos de los factores de decision o motivaciébn de compra, tanto en lo relativo a la
eleccion del producto como en lo relativo a la eleccion del establecimiento de compra; unas y otras
categorias de factores de decision estan presentes, en la mayoria de los casos, en buena parte del
proceso de compra; pero con diferentes grados de incideroigpgoridad. Poco a poco, al igualarse

esas prioridades, se ira apreciando una notable expansién del colectivo de compradores habituales de
productos ecolégicos en Espafia.

Efectivamente, la clave de dicha aproximacion paulatina esta en la imparableiénaleda percepcién
de los consumidores respecto @ncepto salugy, en consecuencia, respecto a la contribucion de la
alimentaciéon a dicha salud; de forma que cada vez para mayor numero de consumidores la
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preocupacién por la salud ya constituye estilo de vida y elemento clave de decision de compral
percepcién, habitual en los consumidores de productos ecoldgicos, cada vez tendr4 una mayor
implantaciéntambién entre los consumidores convencionales. Todo lo cual avala las perspectivas de
continuadocrecimiento del consumo de productos ecoldgicos; perspectivas que se valoran y analizan
con mas detalle en capitulos posteriores.

Segun diferentes estudios de mercado consultados, posiblemente un 10% de los compradores de
alimentos y bebidas espafioles mi&Ebadquirido alguna vez al afio alguna cantidad de algin producto
ecologico concreto; en 2015 MAPAMAcontabilizaba 18.304.544 hogares compradores; ello querria

decir que 1,83 millones de hogares espafioles habria comprado en el afio algin productececsidgi
embargo segun dichos estudios consultados, solo cabria contabilizar entre 600.000 y 1.000.000 los
O2YLINI R2NBA AGYNYAYLFYSYydS KFoAddzfSaé RS LINERdzO
compras no mas de 10.000 puntos de venta (incluyendd #éogo tipo de canal de distribucion/
consumo)

Estos rasgos y valoraciones referidos al consumidor espafiol de productos ecoldgicos, se analizan en
detalle mas adelante en un capitulo dedicado especificamente a la caracterizacion y valoracién del
posicionaniento de la produccién ecoldgica dbistribucion OrganizadgCapitulo 1V del presente
informe).
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11.6. COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION DE PRODUCTOS ECOLOGICOS

En la comercializacién intermedia y distribucion final de productos ecolégicos se aplica un mésdelo
complejo y disperso, en generajue el utilizadoen el conjunto global de la alimentacién y bebidas
converctionaks

Esto es debido, por una parte, adizersidad de tipologias de productos agroalimentarios ofertados por

el sector de la produccion ecolégica; y, por otaalos diversos tipode operadores y circuitos de
aprovisionamiento que configuran adena alimentaria sectorialodo ello se traduceen una amplia
variedad de cadenas de valor, generalmente laggpoco eficientes, con el consiguiente impacto en la
conformacion de los precios finales de los productos, asi como en la rentabilidad de algunas
producciones.

Cuadro 27. Modelo deomercializacion ydistribucién deproductosecoldgicos

PRODUCTORE INDUSTRIAS
ECOLOGICOS ECOLOGICAS

600.000
34,673 3.436 8.00010.000 1.000.000
(Ecologicos) o
(Ecologicos
. A Maltiples -
A Agricolas A Estatales A Especialistas -
A Ganaderos A :/Iel’ﬁ:?rlzz A Regionales A Convencionales é CE:((:J?II\?SII'::;(SJHMG‘
A Mixtos o dSctos A Locales A Horeca |

I I —

aSNBEOS RSadlOFNES St St SOFIR2 ygYSNE MPAMAYifrad 2 NA &
tedrica que puede recoger operadores mayoristas/distribuidores/importadores con una actividad mas o
menos contimada y mas o menos centrada en la internacionalizacion de productos ecolégicos); y
también llama la atencién el continuo crecimiento de esa amplia estructura mayorista operativa en el
sector.

Cuadro 28. Evolucion de la estructura mayorista
: N° de Mayoristas/ Distribuidores/

: Importadores
2013 | 541
2014 635
2015 716
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA

[ St S@FRI LINRBLR2NODAsY RS 4 Yal &anedo 5dé lpdddudtoyed §/blY S R A
industriales,apunta hacia S EOS&A @2 3INI R2 RS al G2YATFOAsy«klE D
cadena alimentaria del sector de la produccién ecolégica, de forma que se suceden y/o solapan
operadores intermediarios (estats, regionales o locales) hasta alcanzarse el punto de venta final,
encareciendo el producto. Por esta razon, en numer@sobitos de la producciqgrse vienen realizando

31 Caracterizacion d@ector de la Produccion Ecologica Espafésigérminos de valor y mercado, referidaadio 2015



hud ¥ GOBIERNO MINISTERIO
b 'Q DE ESPANA DEAGRICULTURAY PESCA,
a ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

- I1l. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA|
grandes esfuerzos parganizar @mpulsar sus propiosanales cortos deomercializaciordistribucion,
basados en la venta directa producttsnsumidor.

Sin embargo no parece qglg proporcion dalichos canales cortos de comercializaeilistribucion esté
aumentando significativamente, al menos en cuanto a porcentaje de cud#aaprovisionamiento,
siendo los mayoristas/importadores los operadoepse van adquiriendo cada vez mas importancia
como proveedoresle la distribucion final o morista.

Cuadro 29. Estructura de comercializacion intermedia (% de cuota (
aprovisionamiento a puntos de venta)

2015 2014 2013

1. Mayoristas-importadores 35-45% 30-40% 30-40%
2. Plataformas y/o Central.es de 30-35% 25-30% 25-30%
Compra de la D. Organizada
3. Almacenistas locales y similares  15-20% 20-25% 20-25%
4. Proveedores directos
15-20% 15-20% 15-20%
(Productores/ Elaboradores) ? ° °
TOTAL 100% 100% 100%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA

La mayorparte de los principales mayoristamportadores de productos ecoldgica®e ubican en
Catalufia (35945%) y en Madrid (2090%) Ya en menor proporcion eAndalucia (10920%) y
Comunidad Valenciana (5%0%); de forma que en el resto del territorio nacional, ademas del
aprovisionamiento en esos grandes mayoristas, se ha desadul una amplia estructura de
distribuidoresalmacenistas regionales o locales que se abastecen en los grandes mayoristas y
redistribuyen en sus respectivas areas de influencia.

Muchos expertos y operadores sectoriales opinan que uno de los retos principalesctigl de la
produccionecologicaespafionSa R2GF NES RS dzy Y2RSf 2 -@sKibudgidd?z Y S ND
FAYLFE ¢ Yita STAOASYGS & EnvéStgseniido, @2 dudvasitecnolpgia$ de Sa I C
informacion deberian permitir la identificacion e implantacién de ese nuevo modelo.

También es bastante diferente ehodelo de Distribucion Minoristaaplicado en la venta final de
productos ecoldgicos, al estar esttu@do de distinta manera que el correspondiente a la distribucion
minorista de alimentos y bebidas convencionales.

En el afio 2015 habia en Espafia unos 52.000 establecimientos de venta de alimentos y bebidas, de los
cuales mas de un 55% responderia al forin2 RS GRAAGNRAROGdzZOAsYy Y2RSNYI
O2NNBAaALRYRSNNIF I fF GRAAZGNAROIZOAsY (GNIF RAOAZ2YIf @&«
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Cuadro 30. Numero de establecimientos minoristas de alimentacit
bebidas en 2015

Tipo de establecimientos N° Establecimientos
Hipermercados 450
Grandes supermercados (1.000-2.500 m2) 3.700
Medianos supermercados (400-1.000 m2) 5.500
Pequefios supermercados y autoservicios discounts 19.200
Tiendas especializadas, tradicionales y afines 23.100
TOTAL 51.950
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA, ALIMARKET Y NIELSEN

Por consiguiente, podria decirse que tan solo en un-26% del conjunto global de establecimientos de
venta de alimentos y bebidas, enmggal, se podrian adquirir alimentos y bebidas ecoldgicos.

Enel apitulo IV se analizan con masplitud ydetalle los diferentes rasgos y valores que caracterizan
el posicionamiento de la produccién ecoldgica eDiktribucion organizada
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11.7. ELCOMERCIO EXTERIOR DE LOS PRODUCTOS ECOLOGICOS ESPANOLES

El sector de Ila produccidn ecologica espafiola se caracteriza por su elevado grado de
internacionalizacién, al ser muy importante el desarrollo alcanzado por las exportaciones; aunque
también son basinte relevantes y crecientes las importaciones de productos ecoldgicos que se realizan
en Espafia, especialmente en los Ultimos afios:

Cuadro 31. Evolucion del comercio exterior sectorial

. . .1 % Cobertura de la
Exportaciones | Importaciones | Saldo Comercial;: . :
. . ; - importaciones por
(Millones euros) i (Millones euros) | (Millones euros) :
las exportaciones

ARos

234,9%
2012 590,0 201,0 389,0 293,5%
2013 6715 298,0 3735 225,3%
2014 724,0 365,0 359,0 198,4%
2015 778,0 431,0 347,0 180,5%

Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA

900

800

gl
o
o

A
o
o

Millones de euros

300 /
_— /

2011 2012 2013 2014 2015
Exportaciones (Millones euros ===|mportaciones (Millones euros

=== Saldo Comercial (Millones euro:

El sector de la produccion ecoldgica contribuye de manera muy importante y positiva al saldo comercial
exterior del conjunto demacrosectoragroalimentario espafiol, dentro del cual ocupa una posicién
suficientemente significativa, aportando el 3,5% dehdisaldo comercial positivo agroalimentario
global.
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Cuadro 32. Peso especifico del comercio exterior de productos ecoldgicos

Total Alimentacién y Bebidas en (%) Ecologicos/
general

Productos Ecoldgicos

5145 @ 7780 @ 51,2% | 342560 440650 28,6% | 15% | 18% |
Importaciones 2190 = 4310 & 96,8%  30.530,0 34.079,0 11,6% 0,7% 1,3%
Saldo Comercial 2955 | 3470 = 17.4% @ 3.7260 @ 99860 @ 1680% @ 7,9% 3,5%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de MAPAMA

Las exportaciones de productos ecolégicos han seguido el mismo proceso de crecimiento
experimentado por las exportaciones agroalimentarias en general, aunque con mayor inter&dad
observa igualmenteque las importaciones de productos ecoldgicos han seguido una trayectoria de
crecimiento mucho mas intensa que la seguida por la agroalimentacion en general. Consiguientemente,
aunque el saldo comercial exterior de los productos ecoldgicos es positikecignte, su ritmo de
crecimiento ha sido menor al del saldo comercial exterior de la agroalimentacion en general;
consecuencia todo ello del impacto de ese mayor ritmo de crecimiento de las importaciones de
productos ecolégicos.

No obstante, es obligad@Balar que por ahorala valoracion del comercio exterior sectorial no puede
realizarse a partir de informacién o estadisticas disponibles y/o publicadas; al no existir esa infarmaciéon
Para poder establecer con suficiente aproximacion el alcance y ciolotele la actividad exportadora e
importador sectorial, eaecesario recurrir a un compteproceso de calculo basado en:

1 Aportaciones de informacién por parte de operadores y agentes sectoriales consultados.

1 Estimacion de valoraciones a partir del andlisidividualizado de las cadenas sectoriales de
cada linea de producto.

1 Estimaciones a partir de la observacién de lineales de venta.

1 Contraste con el comportamiento del comercio exterior en cada linea de producto
convencional.

La integracién de la infornc@®n conseguida a través de estas diferentes vias permite estimar, con
suficiente grado de aproximacion, el comportamiento y evolucion del comercio exterior de los
productos ecolégicos espafioles.

Asi, a partir de dicho proceso de célculo, se podria afigqoaren 205 el Sctor de la Produccion
Ecoldgica exporté en torno ar8 millones de eurossiponiendo un incremento del ®& respeto a
2014-724a &k e importd en torno a 43Mnillones de euros (suponiendo @ste caso un incremento
del 18,1% respecto2014-365- n -p D€

La estructura de las exportaciones de productos ecoldgicos en 2015 ha variado significativamente
respecto a la de 2014, al haber adquirido maioidsrelevancia el peso especifico de las exportaciones
de vino y aceite ecologico, reduciéndose en cierta medida el de las exportaciones de fruta y verduras.

En cualquier caso, siguen siendo los productos de origen vegetal l@caparan la practica totalku
de las exportaciones dekctor de laproduccionecoldgicaespaniod, con un 95% détotal, mientras que
las corespondientes a productos de origen animal solo representarian un 5%.

35 Caracterizacion d@ector de la Produccion Ecologica Espafésigérminos de valor y mercado, referidaadio 2015



ud ¥ GOBIERNO  MINISTERIO
'g': DE ESPANA DEAGRICULTURAY PESCA,
a

ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

&

Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

Cuadro 33.1. Estructura de las exportaciones de productos ecoldégico:

% sobre el total de
exportaciones

Lineas de productos

1. Vinos, cervezas, sidra, bebidas alcohélicas y derivados 22%
2. Frutas yderivados (incluyendo frutos secos) 22%
3. Hortalizas frescas, patatas, legumbres y derivados 22% 95%
4. Aceite de oliva 20%
5. Otros productos de origen vegetal (incluyendo cereales) 9%
6. Carne y derivados carnicos 3% 5%
7. Otros productos de origen animal 2%
TOTAL 100% 100%

Fuente: Estimacion elaborada por PRODESCON, S.A.

Como ya se ha sefialado, las importaciones de productos ecoldgicasersig cada vez mayor
relevancia en la configuracioén del mercado interior de estos productos en Espafia; asi ocurrio en 2014 y
asi ha seguido en 201%.también parece deducirse de las estimaciones realizadas que el ritmo de
crecimiento de las importaciondserca del 97% entre 2015 y 2011) ha sido bastante superior al de las
exportaciones (51,2% entre 2015y 2011)

El incremato de las importaciones en 20Es relevante no s6lo por su cuant&@no también porsu
especial concentracion en determinadas gandasproductos ecoldgicos envasados y con alto valor
afadido; productos que van precisamente, de manera preferencial, a aquellos consumidores mas
comprometidos con la componentsalud de los productos ecoldgicos; y, por tanto, hacia canales
especializados dale predominan estos tipos de productos procedentes, en gran medida, de las
importaciones realizadas por mayoristas importadores.

Efectivamente, buena parte de lasnportaciones de productos ecolégicos se concentran en
determinadas lineas de productos espalizados como derivados de cereales, derivados de soja,

ft 0GS2a RS Iftd2 GFLt2N I 3FRAR2Y | fAYSYlGlOAsy AYyTI
conservas especiales, platos preparados, etc; ademéas de contabilizar significativagdiopest de

piensos y materias primas para explotaciones o industrias ecolégicas.

cuadro 33.2. Estructura de la importaciones de productos ecol6gicos

% s/Total
Lineas de productos Importaciones
(aprox.)

caldos, condimentos, semillas, especias, etc.
Frutas y verduras de temporada, tropicales, exéticas (y sus conse 5 - 10%
mermeladas)
Alimentos infantiles; productos dietéticos y nutrocelticas;y bebida 15 - 20%
energéticas
Lacteos y bebidas lacteas 5-8%
Platos preparados y conservas especiales; snacks, etc. 5-8%
Café y té, infusiones; derivados del cacao; confiteria y edulcorantes 10 - 15%
Otros productos ecolodgicos de origen animal o vegetal 1-5%
Piensos, productos para alimentaciéon animal y deméas graneles vy 20 - 25%
materias primas para explotaciones o industrias ecolégicas

TOTAL 100%
Fuente: Consulta sectorial
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Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

Las exportaciones d&ector de la Produccién Ecologica Espageldirigen casi en su totalidad a la UE
(Alemania, Francia, Reino Unido, ltalia, Suecia y Paises Bajos, entre otros); y en minima proporcién
(menos de un 10%, en conjunto) a paises extracomunitarios (EEUU, México, China, Corea del Sur y
Australia, principlmente), casi siempre en forma de vino, aceite o conservas vegetales.

Por su parte, las importaciones de productos elaborados proceden en gran parte de-28s UE
(Alemania, Francia, Paises Bajos e lItalia); y otros productos ecolégicos o materias poidgisas
pueden proceder de EEUU, paises latinoamericanos, India, Indonesia u otros.
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Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

1. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGSEEDER DE LA
PRODUCCION ECOLOGICA ESPARNOLAS MERCADOS
MUNDIALES

La produccion ecoldgica ha arraigado con fuerza en el contexto general del mercado agroalimentario
mundial, tanto en lo relativo a las estructuras productivas como al consymdos intercambios
internacionales Asi se haonfigurado y consolidado un puortante mercado mundial de productos
ecoldgicos, en crecimiento continuo y que en 2015, segun las Ultimas estimaciones disponibles, habria
podido superar 1065.000 millones de eurog¢en 2014 FIBL/IFOAM registré un valor de mercado de
60.600 millones dewgos).

En ese mercado participa activamente selctor espafiol de la produccion ecologica habiéndose
posicionado en el mismo con fueraspecializaciory diferenciaciony, sdre todo con una relevante
capacidad de competir y crecer. Por consiguiente todo indicaria que esa posiciébn competitiva en un
mercado cada vez mas importante deberia impulsar de forma continuada la presencia de la produccion
ecoldgica espafiola en dicho mercado mund&productos ecolégicos.

El analisis de la evolucion y tendencia del mercado mundial de los productos ecolégicos se ha realizado
utilizando la dltima informacion fiable existente relativa a dicho mercado, que es la que elabora y
publica FILB/IFOAM y qu&anza hasta 2014 inclusive; por lo que el estudio y valorastadisticas y
tendencias se basan en los datos disponibles hasta esa fecha, salvo algunas excepciones.
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Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

l11.1. CRECIMIENTO DE LAS ESTRUCTURAS PRODUCTIVAS EN EL SECTOR DE
PRODUCCION EC@IOA MUNDIAL

La produccioén ecoldgica en 2014 estaba implantadh#hpaises, utilizando 43,7 millones de hectéreas
(un 1,0% de la superficegraria mundial)ron 2,3 millones de productores agrarios dedicados a esta
actividad; y con 62.000 procesadores/elaboradores de productos ecoldgicos transformados; un grupo de
10 paises controlaba en 2014 el 73% de toda la superfici®gicalmundial; entre 2011 y 20%k$a
superficie se increment6 un 17% (y hasta un 20%, posiblemente, entre 2011 y 2015)

Cuadro 34. Principales paises productores por superficie ecoldgica implant

Superficie ecologica (millones de hectareas)

Paises | % s/Total sup.

| 2014/2011 | Ecolégica (2014

Australia 17,15 12,60

1. 36,11% 39,24%
2. Argentina 3,06 3,80 -19,47% 7,00%
3. EEUU 2,18 1,95 11,79% 4,99%
4. China 1,93 1,90 1,58% 4,42%
5. Espafia (¥) 1,66 1,62 2,47% 3,80%
6. lItalia 1,39 1,10 26,36% 3,18%
7. Uruguay 1,31 0,93 40,86% 3,00%
8. Francia 1,12 0,98 14,29% 2,56%
9. Alemania 1,05 1,02 2,94% 2,40%
10. Canada 0,90 0,84 7,14% 2,06%
Resto paises 11,95 10,62 12,52% 27,35%
TOTAL MUNDO 43,70 37,36 16,97% 100,00%
Fuente: FILB/IFOAM
(*)1,97 en 2015

En esos 10 principales paises productores con mayor superficie ecoldgica la participacion de ésta en el
capitulo global de la superficie cultivable es muy variable, agimauy importante en algunos de ellos

Cuadro 35. Participacioén de la superficie ecoléc
en la superficie cultivable total (2014)
(Incluyendo prados y pastos)
| % Sup. Ecoldgica s/suj

Paises

Cultivable Total

1. lalia ' 10,80%
2. Uruguay 8,80%
3. Espafia (¥) 6,80%
4. Alemania 6,30%
5. Australia 4,20%
6. Francia 4,10%
7. Argentina 2,20%
8. Canada 1,30%
9. EEUU 0,60%
10. China 0,40%
TOTAL MUNDO 100,00%
Fuente: FILB/IFOAM
(*) Espafia 2015 (7,8%)
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Otros paises cuentan con importantes dedicaciones de superficie agdclkadaproduccion ecoldgica,

como serian Austria (19,4%), Suecia (16,4%), Suiza (12,7%), R. Checa (11,1%), Finlandia (9,4%), Portug:
(6,3%), Diamarca (6,3%), Bélgica (4,9%), Noruega (4,6%) 6 Polonia (4,3%). Sin embargo dicha
participacidn es todavia muy baja en otros grandes productores agrarios como serian Brasil (0,3%), India
(0,4%) Rusia0,1%), Chile (0,1%), Ucrania (1,0%), Israel (1,8%ui& (2,0%) y México (2,3%), e incluso
Paises Bajos (2,5%) y Reino Unido (3%); es indudable que el desarrollo futuro de la produccién ecoldgica
en estos otros grandes productores agrarios, se traduciria en un todavia mayor desarrollo del mercado
mundialde los productos ecoldgicos.

Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA
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9%, quedando umesto de un 1% para otros cultivos; sin embargo en la UE y en los EEUU dicha
proporcion es diferente, con menor peso especifico de los pastos y praderas y mayor de los cultivos
arables y permanentes.

Cuadro 36. % Superficie de cada cultivo s/Total superficie ecolog

i

Tipos de cultivos . UE-28 EEUU éTotaI Mundo
Pastos y praderas permanentes | 44% 38% | 60%
Cultivos arables 42% 52% 20%
Cultivos permanentes 10% 4% 9% -
Otros cultivos 4% 6% 11%
TOTAL 100% 100% 100%
Fuente:FIBL/IFOAM

Los cultivos ecolégicos dedicados a cereales, famajsemillas oleoproteaginosas tienen un gran peso
especifico en la produccidn ecolégica mundial (representan el 58% de todos los cultivos arables y
permanentes); lo cual unido a la gran superficie ecolégica dedicada a pastos y praderas permanentes
estariaindicando una aparente orientacién prioritada la estructura productiva ecolégica primaria a la
produccién de productos ecolégicos de origen animal (principalmente carne y.leche)

Cuadro 37. Principales cultivos ecoldgicos en el mundo

Superficie ecologica mundial dedicada a los
cultivos principales (millones de hectareas)

Principales cultivos

1. [Cereales 34 34 2,7
2. |Forrajes verdes 2,6 2,4 2,3
3. |Semillas oleaginosas 1,0 0,8 0,6
4. |Café 0,8 0,7 0,7
5. |Frutos (Total) 0,8 0,7 0,7
6. |Olivar 0,6 0,6 0,6
7. |Semillas proteaginosas 0,4 0,3 0,3
8. |Vid 0,3 0,3 0,3
9. |Hortalizas y tubérculos 0,3 0,3 0,4
10. [Cultivos industriales 0,3 0,3 0,3
TOTAL 10 CULTIVOS PRINCIAF 10,5 9,8 8,9
TOTAL CULTIVOS ARABLES

PERMANENTES 12,7 125 10.1

Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de FIBL/IFOAM

41 Caracterizacion d@ector de la Produccion Ecologica Espafésigérminos de valor y mercado, referidaadio 2015



hud ¥ GOBERNO  MINISTERIO
b DE ESPANA DEAGRICULTURAY PESCA,
a2 2 ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

A diferencia de lo que ocurre en Espafia, en el conjunto de la produccion ecolégica mundial los
productos ecoldgicos de origen animal tienen una importante implantacién; asi, en el caso especifico de
la UE28, la cabafia ganadera ecoldgica viene a represegafaoximadamente, en torno al 3% ¢k
cabafia total

Cuadro 38. Cabafia ganadera ecoldgica de la UE-28

Ganado ecoldgico e Ne° Cabezas§ % s/Total . .
! Principales paises productores

la UE (Millones ganado

- Vacuno de carne 3,0-35 3-35% Austria, Francia, UK, Suecia, ltalia
Vacuno de leche 0,7-0,9 3-35% Alemania, Italia, Austria, Suecia, Francia, UK, Dinamaul
Ovino 4,0-45 2,8-3% UK, ltalia, Espafa, Grecia, Francia, Alemania
Caprino 0,4-0,5 4-45% Grecia, ltalia, Francia, Espafia, Austria, P. Bajos
Porcino 09-11 0,3-0,4% :Alemania, Dinamarca, Francia, P. Bajos, Austria, Greci
Aves de carne 14,0 - 15,0 1-1,2% iFrancia, Italia, Alemania, UK, P Bajos, Bélgica
Aves de puesta 13,0- 14,0 1-12% iFrancia, Italia, Alemania, UK, P Bajos, Bélgica

Fuente: Comision Europea/ FAOSTAT

También es importante el desarrollo alcanzado por la apicultura ecoldgica en el conjunto mundial, al
superarse en 2014 el millbn de colmenas, estando ubicadas buena parte de ellas e@8adi#z
grandes productores representan el 80% de la produccion apicola.

Cuadro 39. Apicultura ecolégica en el mundo

Principales paises|

productores NS (miIes)Zﬁ %mslj:g:)al
1. Bulgaria 179,1 17,3%
2. ltalia 146,7 14,2%
3. Francia 96,5 9,3%
4. Brasil 96,4 9,3%
5. Rumania 81,6 7,9%
6. Zambia 52,0 5,0%
7. Espafa 48,5 4, 7%
8. Portugal 47,1 4,6%
9. Etiopia 44,2 4,3%
10. México 37,5 3,6%
TOTAL 10 PRIMEROS

PRODUCTORES 829,6 80,3%

TOTAL MUNDO 1.032,7 100,0%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. a partir de FIBL/IFOAM

La estructura operativa primaria de la produccion ecolégica mundial estaba integrada en 2014 por 2,26
millones de productores agrarios (agricolas, ganaderos y mixtos); en 2013 habia 2,0 millones de
productores y 1,93 millones en 2012; lo cual indica latemcia de un proceso deerte crecimiento y
desarrollo dedicha estructurasoporte de la producciéon ecol6gica mundiabn un aumento mucho

mayor enAfrica, Asia y América Latina. En 2015 cerca del 17% de los productores agrarios ecoldgicos
mundiales esiban ubicados en UEB, EEUU y Oceania; el restante 83% en Africa, Asia y América Latina.
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Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

Cuadro 40. Productores ecoldgicos en los principales paise

productores (Afio 2014)

e : I o
rincipales paises | N° de Productores | 0% s/Total N

productores de ecoldgicos| - . | productores
| Ecolégicos (miles) | _ .
ecolégicos mundiales

(por superficie)

1. Italia 48,66 2,2%
2. Espafa 30,60 1,4%
3. Francia 26,47 1,2%
4. Alemania 23,40 1,0%
5. EEUU 12,88 0,6%
6. Brasil 12,53 0,6%
7. China 10,00 0,4%
8. Canada 3,78 0,2%
9. Australia 1,71 0,1%
10. Argentina 102 0,0% '
TOTAL 10 PRIMEROS

PRODUCTORES 171,05 7.6%

TOTAL MUNDO 2.260,36 100,0%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOAM

Las cifras anteriores indican gles 10 principales paises productores mundiales por superficie ecolégica
disponible cacaparandoel 72,7% de dicha superficie ecol6gicdilizan una estructura productiva
primaria integrada solamente por el 7,6% de los productores ecoldgicos mundiales. | Lestauia
poniendo de manifiesto la existencia de modelos de produccion ecologica muy diferentes entre unas y
otras zonas geograficas mundiales.

No obstante hay otros paises, con mayor o menor grado de desarrollo que declaran elevadisimos
nameros de produmres agrarios ecologicos (como India, México, Etiopia, Tanzania, Uganda, Filipinas,
Peru, Paraguay y otros); y otros paises desarrollados que también cuentan con numerosos productores
ecolégicos aunque tales paises no figuren en el ranking de los plaxipaises productores, por
superficie ecoldgica disponible (seria el caso de Austria, Polonia, Grecia, Rumania, Turquia, Suecia o
Suiza, entre otros, todos ellos con un elevado niumero de productores ecoldgicos, comprendido entre
5.000 y 25.000 productorgs

Igualmente importantes son las estructuras de industrializacion dedicadas en el mundo a la elaboracion
de productos ecoldgicos transformados; en 2014 dicha estructura estaba integrada por cé&.aak
procesadores/elaboradores ecolégicpfrente a 50936 en 2013 y 44.450 en 2012; lo cual pone de
relieve un importante ritmo de expansién de dichas estructuras de industrializacién y elaboracién de
productos ecolégicos.
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Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

Cuadro 41. Ubicacién geogréfica de las industrias ecol6gicas mundiale
(Paises con mayor numero de industrias ecolégicas)

Principales paises | 9% s/Total industrias
industrializados (en 2014)

lalia | 12641 | 10618 | 204%

1.
2. Francia 11.198 9.297 18,1%
3. Alemania 9.497 8.293 15,3%
4. EEUU 6.850 5.978 11,1%
5. Espafa 3.082 2.842 5,0%
6. China 2.707 - 4.4%
7. Reino Unido 2.487 2.332 4,0%
8. Austria 2.118 - 3,4%
9. Japdn 1.805 1.800 2,9%
10. Grecia 1.635 1.551 2,6%
11. Canada 1.582 1.442 2,6%
12. Paises Bajos 1.138 1.035 1,8%

Resto Mundo 5.237 5.748 8,4%

TOTAL 10 PRIMEROS

PRODUCTORES 61.977 50.936 100,0%

Fuente: FIBL/IFOAM

Cerca del 92% de toda la estructura industrializadora ecol6gica mundial se ubica paides mas
desarrollados, 8 de la UE y 4 extracomunitarios (EEUU, China, Canada y Japdn); lo cual corrobora una vez
mas la existencia de modelos de produccion ecoldgica muy distantes entre si.

En definitiva la produccién ecolégica mundial se soporta wmas estructuras primaria e industrial
potentes, consolidadas y en continuo crecimiento; lo @iedce garantias dana futura trayectoria de
expansién de las mismas, con un impacto cada vez mas evidente en la configuracion de los futuros
modelos de prodccién de alimentos y bebidas en el mundo. Y, por tanto, sera muy importante también

el impacto de ea creciente oferta de alimentos ecoldgicos en la configuracion de los futuros modelos
de consumo y mercado alimentario a escala mundial.
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[11.2. CRECIMIENTO DEL MERCADO MUNDIAL DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

ECOLOGICOS

El mercado de los productos ecolégicos ha crecido con fuerza y de forma ininterrumpida en los ultimos
25 afios y muy especialmente a partir del afio 2000. Desde entonces hasta 2015 el congudizd de
productos ecoldgicos se ha multiplicadasi porseis, pasando de 11.500 millones de euros en 2000

PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

l0s65.000 millones de euros estimados para 20B8.600 millones de euros en 2014)

Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

Crecimiento del mercado mundial de alimentos y bebidas ecologi
70
60 /
., /
o
5 50
L /
(]
©
0 40 /
(=
S
= 30
(5]
©
0
2 20 /
= /
10
0 2015
2000 | 2002 | 2004 | 2006 2008 | 2010 | 2012 | 2014 (Est)
|—(Milesde Millones dee)| 11,5 16,1 21,7 30,1 40,5 46,2 51,1 60,6 65,0

Elmercado de los productos ecoldgicos ha seguido airtriayectoria de crecimiento en la mayoria de

los paises desarrollados (exceptuando el caso del Reino ,Upidatravesdun periodo deretroceso y
posterior recuperacion)También es ciertgque el consumo de productos ecolédgicos en el mercado se
concenta todavia en unos pocos mercados desarrollados de 128Uk de Norteameérica
principalmente. De hecho en 2014 el 97% de dicho consumo se concentraba en 15 mercados

desarrollados y con bastante poder adquisitivo en la mayoria de los casos.
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Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

Cuadro 42. Reparto del consumo de productc
ecoldgicos en 2014

. % del consumo mundia
Principales Mercados

(2014)
1. EEUU 43%
2. Alemania 13%
3. Francia 8%
4. China 6%
5. Canadéa 4%
6. Reino Unido 4%
7. ltalia 3%
8. Suiza 3%
9. Espafa (*) 2%
10. Austria 2%
11. Japén 2%
12. Suecia 2%
13. Australia 2%
14. Paises Bajos 1,5%
15. Dinamarca 1,5%
TS | e
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOA
(*) En 2015 seria el 2,3%

Cuadro 43. Principales mercados mundiales consumidores de
productos ecolégicos en 2014
Valor del % del consumo

Principales . . - Gasto per
Mercados ['nercadOJntverlor ecologlcg s/cons.umo St LIA i
OYAf Sa a totalalimentario
1. EEUU 27,06 5,0% 85
2. Alemania 7,91 4,4% 97
3. Francia 4,83 2,5% 73
4. China 3,70 0,2% 3
5. Canadéa 2,73 2,8% 77
6. ltalia 2,60 2,3% 36
7. Reino Unido 2,31 1,6% 36
8. Suiza 1,82 7,1% 221
9. Suecia 1,40 6,0% 145
10. Espafia (¥) 1,20 1,2% 21
11. Austria 1,04 6,5% 127
12. Paises Bajos 1,00 3,0% 57
13. Japén 1,00 0,5% 8
14. Dinamarca 0,92 7,6% 162
15. Australia 0,92 3,0% 42
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOAMy MAPAMA
(*) En 2015 el consumo fue 1.498 millones de euros
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Aunqgue la estructura del consumo de alimentos y bebidas a escala mundial es muy variable segun
tipologias y caracteristicas de los diferentes mercados, también es ciertengeeellosse observan

Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

similitudes

1 Lacarney los elaborados carnicos suelemesgntar el primerenglénde consumo (con cuotas
variables entre el 15% y el 25%)

1 La leche y los derivados lacteos tendrian igualmente una elevada presencia en la cesta de los
productos ecolégicos (entre el 12% y el 20%)

1 Y seria también de similar relevaa la participacion de frutas, hortalizas y patatas frescas en
dicha cesta (entre el 12% y el 20%)

1 Le seguirian los derivados de cereales, incluyendo pasta, panaderia, semillas, etc. (entre el 10% y
15% de la cesta ecoldgica)

i También tendria especial ref@ncia la alimentacion infantil (entre el 6% y el 12% de dicha cesta)

1 Los condimentos, caldos, salsas, sopas y similaresidéancieciente presencia en dicha cesta
(entre 5% y 10%)

1 Otras lineas de productos como conservas vegetales y zumos tendrian ecient

implantacién (entre 4% y 9%); lo mismo que miel y confiteria (entre 3% y 6%); café, té y especias
(entre 3% y 6%); platos preparados (entre 2% y 5%); huevos y derivados (Entre 2% y 4%); vinos,
cervezas y bebidas alcohdlicas (entre 1% y 3%); bebigfasscantes, nutroceuticas y
energéticas (entre 1% y 3%); alimentos dietéticos (entre 1% y 3%); aceites y grasas (entre 1% vy
2%); etc.

Todoapunta aque proseguira ehumentodel consumo de alimentos ecolégicos en el murdkbido a

T

El aumento @l peso especifico del consumo de alimentos ecolégicos respecto al total
alimentario (en un horizonte 2020/2025, en la mayoria de los paises desarrollados se alcanzaria
un porcentaje deconsumo de productos ecoldgicqse oscilaria entre el 4% y el 8%)

La incorpoacién denumerosos paises en desarrollo al conjunto de mercados consumidores de
productos ecolégicos.

Una variacion de los precios hacia niveles mas atractivos y asequibles para los consumidores
debido a una mayor produccién y oferta.

Una implicacion cadavez mayor y mas importante de la industria y la distribucion
convencionales en la elaboracion y venta de productos ecoldgicos, ante la perspectiva de
mejores ratios de consumo y ventas

Con estos supuestos, numerosos expertos sectoriales establecen gmyex de continuado
crecimiento del mercado mundial de productos ecolégicos que podria situarse en el horizonte
2020/2025 en torno a los 100.000 6 110.000 millones de euros.

Estas previsiones no sdlibujan un atractivo escenariade cambio de los mercad alimentarios a favor
de alimentos diferenciados por sus atributesi salubridad y contribucién a la sostenibiligasino que
también representan unaignificativaoportunidad decrecimiento para los productorenundiales ya
implantados en el mercadecoldgico y también ponen de relieve las crecientes oportunidades de
potenciacion de los intercambios internacionales de alimentos y bebidas ecoldgicos.
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[11.3. INTERCAMBIOS COMERCIALES INTERNACIONALES DE PRODUCTOS
ECOLOGICOS

El répido desarrolleen un pazo de tiempo relativamente cortalel modelo de produccion/consumo
implantado en el mercado mundial de productos ecoldgicaayacterizado por numerosas zonas
productivas y muy pocos mercados consumidprba sido posible graciasl aesarrollo de los
intercambios comerciales internacionalgsie han permitido cada vemas cantidad yvariedad de
materias primas y/o productos ecoldgicos elaborados puestos a disposicibn de un numero cada vez
mayor de mercados en todo el mundo.

No se dispone, a escala mundiale informacién estadistica oficial referida a los intercambios
comerciales de productos ecoldgicos que realizan los diferentes mercados mundiales; la Unica
informacién completa, fiable y universalmente reconocida es la que elabora y aporta FIBL/IFQ&M; seg
esta fuente de informacién en 2014 un colectivo de 40 paises habrian realizado exportaciones de
productos ecoldgicos por un valor de cerca de 10.600 millones de euros; emli2ba8 exportaones

habian alcanzado los 8.588illones de euros; y en 20184as de 6.450 millones de euros. Estas cifras
ponen de relieve el importante proceso de crecimiento que vienen experimentando los intercambios
comerciales internacionales en este sector agroalimentario.

Cuadro 44. Exportaciones mundiales de productos ecoldgi

‘ Exportaciones
Principales Mercados Exportadorei (Miles de Millones de euros

1. EEUU .409 1.750
2. ltalia 1.600 1.260
3. Paises Bajos 928 783
4. Espafa (*) 724 672
5. Vietnam 551 195
6. China 467 365
7. Francia 435 450
8. Alemania 410 372
9. Canada 378 370
10. México 378 373
11. India 303 291
12. Peru 255 198
13. Australia 248 248
14. Dinamarca 231 206
15. Rumania (nd) 200
16. Bolivia (nd) 179
17. Republica Dominicana (nd) 172
18. Chile 152 134
19. Nueva Zelanda 136 134
20. Argentina (nd) 122
Resto exportaciones 975 115
TOTAL EXPORTACIONES MUNDIAL 10.580 8.589
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOAM
(*) En 2015 las exportaciones fueros 778 millones de euros
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[11.4. LOS PRINCIPALES MERCADOS MUNDIALES EN 2015

El analisis del mercado mundial de los productos ecoldgicos se ha realizado utilizando como fuente de
informacién FIBL/IFOAM, la cual ofrece estadisticas fiables y universalmente reconocidas, pero solo
actualizadas hasta 2014. Para confirmar la trayectgrigroyeccion futura de dicho mercado parece
oportuno examinar kecomportamiento en 2015 de algunos de los mas importantes mercados de
productos ecoldgicos en el contexto mundial.

[11.4.1. El mercado de productos ecoldgicos en el Reino Unido (segun ssmitiation)
1 Las ventas de productos ecoldgicos crecieron en 2015 un 4,9% hasta sita@<®0 millones
de euros; de esta forma se da por superada la crisis de consumo vivida entre 2011 y 2013, que
ya empez6 a cambiar de signo en 2014.

1 El sector caterig ecoldgico crecié un 15,2%.

1 Las categorias de productos ecoldgicos con mayor crecimiento, en cuanto a consumo, fueron las
hortalizas y patatas, la alimentacion infantil, los productos lacteos y el té.

1 En 2016 se espera que el mercado britAnico de produecoldgicos crezca otro 5% para
situarse en torno a los 2.615 millones de euros.

1 EI comercio electronico y los canales cortos contribuiran de forma decisiva a ese creciente
desarrollo del consumo de productos ecoldgicos en el Reino Unido.

1 La Distribuciér©Organizada controla el 70% de las ventas de productos ecoldgicos.
1 En 2015 la estructura de consumo de productos ecoldgicos en UK fue la siguiente:

Cuadro 45. Estructura de consumo de productos ecolégicos en UK
;

Lineas de productos , (%) En valot

Productos lacteos 26,6%
Frutas y hortalizas frescas 22,2%
Alimentaciéon infantil 10,5%
Carnes frescas y transformadas 9,9%
Cereales, panaderia, pasta 6,6%
Huevos 3,8%
Confiteria 3,6%
Té, café y afines 2,9%
Vinos, cervezas y bebidas alcoholicas 1,9%
Otros alimentos y bebidas ecolégicos en conserva, congelados o refrigerado42,0%

TOTAL 100,0%

Fuente: Soil Association
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El mercado de productos ecolégicos Alemania(segunAMI)

Las ventas de productos ecolégicos2815 alcanzaron los 8.620 millones de euros, un 11% por
encima de las ventas correspondientes a 2014.

Un 55% de las ventas se realizaron en la Distribucion Organizadaréoimientos del 1%) y
un 31% en el comercio especializado en productos ecolo(zosrecimiento); el restante 14%
corresponde a venta directa, mercado, tiendas de dietética, etc.

El crecimiento de las ventas obedeci6 fundamentalmente al aumento del volumen y del surtido,
pues los precios se mantuvieron en 2015.

Algunos lander como diera cuentan con planes para duplicar hasta 2020 su produccién
ecoldgica.

Desde la Federacion de Industrias Ecoldgicas alemanas (BOLW) se ha pedido al Ministerio de
Agricultura Aleman que promueva la reprogramacion de las ayudas comunitarias hacia
progranas medioambientales que impulsen la extensién de la superficie ecolédgica hasta el 20%
de la superficie de cultivo total de Alemania.

El mercado de productos ecolégicos en Francia (Segun Agence Bio)

En 2015 tuvo lugar en Francia un fuectecimiento de la produccién ecoldgica y del mercado
de los productos ecoldgicos.

En 2015 las ventas de productos ecolégicos en Francia alcanzaron los 5.760 millones de euros,
un 14,7% de crecimiento respecto a 2014.

La restauracion colectiva ecolégica faign crecié un 18%, alcanzando una facturacién de 225
millones de euros.

Igualmente crecié la estructura productiva ecoldgica (un 9% respecto a 2014) al contar con
28.884 explotaciones agrarias bio; y la superficie ecoldgica seesit@d@75(un 23% supéor a

2014 de forma que en 2015 un 5,1% de toda la superficie de cultivo de Francia era ecoldgica; y
un 6,5% de todas las explotaciones agrarias eran ecoldgicas.

Un total de 13.528 industrias ecoldgicas (un 5% mas que en 2014) configuraban en 2015 la
estructura elaboradora de productos ecologicos transformados.

Francia cuenta con cerca de 280.000 vacas ecoldgicas (133.200 son de leche); 250.830 ovejas
ecolégicas (79.100 son de leche), 12 millones de gallinas ecolégicas (3,92 millones son de
puesta); y 10®00 colmenas ecoldgicas. Y todas estas estructuras estan en franco proceso de
expansion.

La estructura de la cesta de la compra de alimentos ecoldgicos en Francia en 2015 fue la
siguiente:
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Cuadro 46. Estructura de la cesta de la compra de productos ecolégicos en Fr.
en 2015

Lineas de productos

1. Frutas y verduras frescas 17,6%
2. Leche y productos lacteos 12,8%
3. Vinos, cervezas y bebidas alcohdlicas 12,5%
4. Carne y productos carnicos 10,9%
5. Panaderia y pasteleria 7,1%
6. Productos de la pesca 6,2%
7. Huevos 5,2%
8. Zumos y bebidas vegetales 4,8%
9. Otros alimentos y bebidas (conservas, platos preparados, confiteria,e tc.) 22,9%

TOTAL 100,0%

Fuente: Agence Bio

Un 45% de las ventas de productos ecolégicos se realizaron éstidey la Distribucion
Organizada; un 36,5% a travésldélistribucion especializada; y el restante 18,5% corresgondi
a artesanos y venta directa.

En 2015 Francia exporté 435 millones de euros de productos ecoldgicos, un 27% mas que en
2014. El 60% de laxportaciones fueron de vino.

El mercado de productos ecolégicos en Estados Unidos (segin OTA)

Las ventas de productos ecoldgicos crecidé en 2015 un 11% con respecto a 2014, hasta situarse
en torno a los 30.000 millones de euros, representands %% de todo el consumo alimentario
y un gasto per cépita en estos productos que ya supera los 90 euros/pc.

Segun estudios de USDA/OTA, en 2015 un 51% de los hogares norteamericanos compraron mas
productos ecolégicos en 2015 que en 2014.

En 2015 crecieronmuy significativamente las exportaciones de productos ecoldgicos
(principalmente frutas y verduras, vino y numerosas categorias de productos transformados);
los destinos principales fueron Canada, UE, Jap6n y Taiwan.

También crecieron de manera relevartes importaciones, superando los 1.400 millones de
euros (principalmente café, frutas tropicales, aceite de oliva, soja y otros)

La cesta de la compra de productos ecoldgicos esta integrada por estos productos principales,
ordenados de mayor a menor consar(? en valor):

Frutas y verduras (mas del 40%)

Leche y productos lacteos (en torno al 15%)
Bebidas (en torno al 10%)

Platos preparados y conservas (en torno al 10%)
Cereales, pan y pasta (en torno al 8%)

Snacks (en torno al 5%)

Carne y pesca (en torno %4o)

O OO0 O0OO0OO0Oo
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o Condimentos, salsas y afines (en torno al 3%)
o Confiteria, café y afines (en torno al 2%)
T 9y 99!! S& Ydz2 AYLRNIIYydS St D2¢RdYDIRBEGARNER

parafarmacia, etc.) que ya supone cercad del 10% de todo el gasttosrpesductos.

1 El 78% de las ventas de productos ecolédgicos se efectla a través de la Distribucién Organizada,
incluyendo en ésta a importantes cadenas especializadas en productos ecolégicos; el resto
corresponde a tiendas especializadas, venta directanencados locales y a los abundantes
Gy FGdzNF £ F22R a0G2NBaé¢ NBLINIAR2a LR2N G2R2 Sf

1 Numerosas grandes industrias alimentarias norteamericanas han puesto en marcha sus propias
lineas de produccién/comercializacion de productos ecoldgicos; y tambiéneaequiada vez
mayor relevancia grandes industrias especializadas en productos ecolégicos; a su vez las grandes
cadenas deDistribucion Organizadaienen ampliando con fuerza sus lineales de productos
ecolégicos, frescos y transformados. Todo ello garantizeontinuado crecimiento del mercado
en los proximos afios.

1 Los acuerdos bilateralesferidos a la produccion ecoldgica firmados por EEUU con la UE, Japén,
Canada y Taiwan, confirman esas previsiones de crecimiento no solo del mercado interior, sino
también de los intercambios comerciales de EEUU en este sector.

111.4.5. EI mercado de productos ecolégicos en Dinamarca (segun Danish Agriculture & Food
Council)

1 Dinamarca es el segundo pais del mundo con mayor consumo per capita de productos
ecoldgicos (20®uros/pc en 2015) solamente por detras de Suiza (221 euros/pc en 2014); en
2015 el consumo de productos ecoldgicos en Dinamarca ya super6é los 1.020 millones de euros,
con un crecimiento del 8,5% respecto a 2014.

i La participacion de los productos ecolégi@n la cesta de la compra de alimentos de Dinamarca
fue en 2015 del orden del 8,2%, la méas alta del mundo por delante de Suiza, Suecia, Austria y
Alemania, entre otros. Dicha participacion crecié en 2015 mas de un 8% respecto a 2014.

1 Los productos ecolégps mas presentes en la cesta de la compra de estos productos en
Dinamarca son la leche y los productos lacteos (38&%ojrutas y hortalizas (23%9)s cereales y
derivados (12%)a carne (8%) y los huevos (5%)

1 Dinamarca incrementé en 2015 sus expomaels de productos ecolégicos de manera
significativa, hasta alcanzar los 250 millones de euros; pero también crecieron las
importaciones, aproximandose a los 290 millones de euros.

111.4.6. Otros mercados importantes

En otros importantes mercados canficiente relevancia como consumidores de productos ecoldgicos
(como seria el caso de Canada, Italia, Suiza, Suecia, Austria, Noruega y otros) también se han registrado
importantes crecimientos, que han variado entre el 4% y el 25% segun los casos.
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111.4.7. EN CONCLUSIOON

Los principales mercados consumidores de productos ecolédgicos (incluido Espafia) experimentaron
importantes crecimientos en 2015; al mismo tiempo que la mayoria de ellos también expansionaron sus
estructuras productivas ecolégicas y susticambios comerciales internaciones de estos productos.

Todo lo cual confirma las previsiones de los expertos, segun las cuales en un horizonte 2020/2025 el
mercado mundial de los productos ecolégicos podria superar los 100.000 millones de euros y los
intercambios internacionales de estos productos llegarian a superab.@@0lmillones de euros.

Estas proyecciones de mercado representan un importante reto par@eelor de la produccién
ecoldgica espafolgue ha sabido posicionarse de manera muy faveraplcompetitiva en dicho
mercado mundial de alimentos y bebidas ecolbgicos.
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111.5. POSICIONAMIENTO [HCTOR DE LA PRODUCCION ECOLOGICA
ESPANOLEN EL CONTEXTO DEL MERCADO MUNDIAL DE ESTOS
PRODUCTOS

ElSector de la produccion ecoldgica espaftaal@nzado una sélida presencia y posicion competitiva

en el conjunto del mercado mundial de los productos ecoldgicos; por lo que las expectativas de
crecimiento de dicho mercado mundial animan a pensar en las numerosas oportunidades de mayor
expansion y desaollo que se abren al sector espafiol de la produccion ecoldgica; y también animan a

valorar en profundidad las nuevas exigencias de este sector en cuanto a politicas, estrategias,
organizacién y apoyos, que permitan aprovechar y rentabilizar tales opdaiaes de futuro.

En primer lugar cabe destacar los numerosos aspectos que caracterizan la posicion competitiva
alcanzada por el sector espafiml el contexto del mercado mundiale la produccion ecoldgica.

1 Ocupa la 52 posicion en cuanto a disponibilidaddpgerficie ecoldgica inscrita (en torno al 4,5%
mundial)

1 Es eB®* pais que dedica mas superficie de cultiia @roduccion ecoldgica (el B@Bfrente a un
1% de promedio mundial)

1 Es el 2° pais dentro de los grandes productores ecolégicos, por nUm@rodigctores agrarios
ecologicos @o por detras de Italia)

1 Es el 5° pais por nimero de industrias ecolégicas.

1 Es el 9° pais por dimensiéon de su mercado de productos ecolégicos, en el que cuenta con una
cuota del 2,3%.

1 Es el 4° mayor exportador mundiaé gproductos ecoldgicos (solo por detras de EEUU, ltalia y
Paises Bajos)

Ademas de estos rasgos de caracter general, acreditativos de la importante posicion competitiva del
sector de laproducciénecolégicaespafiolaen el contexto mundial, hay también otros aspecitnas
especificosque ponen de relievesu especializacion y diferenciacion en determinadubsectores
productivos, a los cuales agregan ain mas capacidad competitiva.

[11.5.1. El sector del aceite de v&

Espafa es el primer pais del mundo en capacidad de produccién de aceituna ecoldgica para almazara
(contaba en 2014 con el 27,5% de toda la superficie ecoldgica dedicada a este cultivo en el mundo; en
2015 posiblemente ese porcentaje se habria elevadmxmadamente a un 30%). Se trata de una
produccion esencialmente mediterrdnea con uUnarte imagen de calidad en los principales mercados
internacionales
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Cuadro 47. Productores mundiales de aceite de oliva ecoldgict

Paises porductores | superficie ecologica en 201 % s/Total mundo

(miles de hectareas) |

1. Espafa (*) 172,39 27,47%
2. ltalia 170,07 27,10%
3. Tanez 124,12 19,78%
4. Turquia 75,79 12,08%
5. Grecia 47,06 7,50%
6. Portugal 19,02 3,03%
7. Palestina 6,19 0,99%
8. Francia 4,67 0,74%
9. Argentina 2,60 0,41%
10. Croacia 1,47 0,23%
TOTAL MUNDO 627,48 100,00%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOAM
(*) En 2015 la superficie ecol6gica espafiola dedicada a aceituna para aceite fue 197.1

I11.5.2. El sector vitivinicola

Espafia ocupa el primer lugar del mundo en cuanto a capacidadodaccion de uva parvinificacion
(contaba en 2014 con el 26,7% de toda la superficie ecoldgica mundial dedicada a este cultivo; y en 2015
dicho porcentaje posiblemente se habria acercado al 2%&%)trata de un cultivoampliamente
extendido en todo einundo, en el que el Espafia alcanzado una privilegiada posicion de liderazgo.

Cuadro 48. Productores mundiales de vino ecologico

superficie ecoldgica en

Paises porductores | % s/Total mundo

| 2014 (miles de hectareas

1. Espafa (¥) 84,38 26,70%
2. ltalia 72,36 22,90%
3. Francia 66,21 20,95%
4. China 15,73 4,98%
5. EEUU 15,65 4,95%
6. Turquia 9,18 2,91%
7. Alemania 7,50 2,37%
8. Austria 4,68 1,48%
9. Moldavia 4,64 1,47%
10. Grecia 4,39 1,39%
11. México 4,29 1,36%
12. Argentina 3,47 1,10%
TOTAL MUNDO 315,98 100,00%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOAM
(*) En 2015 la superficie ecoldgica espafiola dedicada a vifiedos fue 96.591 has

55 Caracterizacion d@ector de la Produccion Ecologica Espafésigérminos de valor y mercado, referidaadio 2015



ol GOBIERNO  MINISTERIO
b DE ESPANA DEAGRICULTURAY PESCA,
a2 2 ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

Ill. VALORACION DE LA POSICION ESTRATEGICA DEL SECTOR EN LOS MERCADOS MUNDIA

[11.5.3. El sector de las leguminosas secas

Espafia ocupa el 2° lugar mundial en cuanto a capacidad productiva de leguminosas secas (contaba en
2014 con el 11,2% de toda faperficie ecolégica mundial dedicada a este cultivo; en 2015 dicho

porcentaje podria haberse reducido al 10% aproximadamente)

Cuadro 49. Paises productores de leguminosas secas ecoldgic

Paises porductores . ,
P (miles de hectéreas)

| superficie ecoldgica en 2014

% s/Total mundc

1. Francia 57,67 15,69%
2. Espafa (*) 41,22 11,22%
3. Canadé 30,41 8,28%
4. ltalia 29,22 7,95%
5. Lituania 27,82 7,57%
6. Alemania 26,00 7,08%
7. Turquia 21,56 5,87%
8. EEUU 18,84 5,13%
9. Kazakhstan 18,40 5,01%
10. Ucrania 16,42 4,47%
11. Finlandia 14,44 3,93%
12. Austria 12,31 3,35%
13. Suecia 10,16 2,76%
TOTAL MUNDO 367,49 100,00%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOAM
(*) En 2015 la superficie ecoldgica espafiola dedicada a leguminosas secas fue de 39.5

111.5.4. El sector de los cereales

Espafa es el 8° pais del mundo en cuanto a capacidad productiva de cereales ecologRiisi (en
contaba con el 4,6% de toda la superficie ecolbgica dedicada a este cultivo en el mundo; en 2015 ese

porcentaje posiblemente se habria elevado superando el 6% mundial):

Cuadro 50. Productores mundiales de cereales ecolégicos

Paises porductores .
POrer | (miles de :

;superficie ecoldgica en 201 % s/Total mundc

1. China 565,75 16,85%
2. EEUU 328,47 9,78%
3. Canada 228,86 6,82%
4. ltalia 203,69 6,07%
5. Alemania 199,00 5,93%
6. Ucrania 189,47 5,64%
7. Turquia 159,23 4,74%
8. Espaiia (*) 154,73 4,61%
9. Francia 140,51 4,19%
10. Kazakhstan 130,88 3,90%
11. Polonia 111,51 3,32%
12. Rumania 102,52 3,05%
TOTAL MUNDO 3.357,44 100,00%

Fuente: Elaboraci6on PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOAM

(*) En 2015 la superficie ecol6gica espafiola dedicada a cereales fue de 209.001 has
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111.5.5. El sector de los citricos

Espafia ocupa el 5° puesto mundial por suataghad de produccién de citricos ecoldgicos (contaba en
2014 con el 9,3% de toda la superficie ecolégica mundial dedicada a este gukimo2015 podria

haber superado el 10%). Se trata de un cultivo amplia y crecientemente implantado a lo largo del
mundo, por lo que la posicibn competitiva alcanzada por el sector espafiol es de una gran importancia
estratégica que deberd defenderse y potenciarse.

Cuadro 51. Productores mundiales de citricos ecolégicos

. | superficie ecolégica en 201
Paises porductores | P 9

1% s/Total mundc

(miles de hectéareas)

1. ltalia 29,85 39,68%
2. México 11,92 15,85%
3. China 7,91 10,52%
4. EEUU 7,53 10,01%
5. Espafia (*) 7,02 9,33%
6. Ghana 3,65 4,85%
7. Sudéafrica 1,67 2,22%
8. Republica Dominicana 1,08 1,44%
9. Marruecos 0,83 1,10%
10. Argentina 0,81 1,08%
11. Australia 0,48 0,64%
12. Grecia 0,34 0,45%
TOTAL MUNDO 75,22 100,00%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOAM
(*) En 2015 la superficie ecolégica espafiola dedicada a citricos fue de 8.245,4 hectan

[11.5.6. El sector de la fruta de clima templado

Espafia ocupa el lugar nimero 11 en el ranking d@adses productores de frutas de clima templado
(manzanas, peras, ciruelas, melocotones, cerezas, etc.). En 2014 representaba el 2,43% de toda la
superficie ecolégica mundial dedicada a este cultivo (en 2015 se mantuvo invariable ese porcentaje).
Esta lineade productos ecoldgicos frescos tiene una creciente importancia tanto en la cesta de los
consumidores ecolégicos como en el conjunto de los intercambios comerciales internacionales de

productos ecoldgicos, con cada vez mayor protagonismo de los prodsctusgeamericanos y
latinoamericanos.

Cuadro 52. Productores mundiales de fruta ecolégica de clima templ:

| superficie ecolégica en 2014

Paises porductores 1 % s/Total mundc

(miles de hectareas)

1. Polonia 41,33 21,96%
2. China 25,27 13,43%
3. EEUU 18,15 9,64%
4. ltalia 17,89 9,51%
5. Turquia 14,81 7,87%
6. Francia 11,21 5,96%
7. Tlnez 7,14 3,79%
8. Alemania 7,00 3,72%
9. Rumania 6,04 3,21%
10. Republica Checa 4,85 2,58%
11. Espaifa (*) 4,57 2,43%
12. Argentina 3,06 1,63%
TOTAL MUNDO 188,20 100,00%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOAM
(*) En 2015 la superficie ecoldgica espafiola dedicada a fruta de clima templado fue de 4.78
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[11.5.7. El sector de frutas ecoldgicas tropicales y subtropicales

En pocos afios en Espafa se ha implantado una relevante capacidad productiva de frutas ecolégicas
tropicales y subtropicales, alcanzando en 2014 &l diBsto mundial (con una superficie ecolbgica
dedicada a estos cultivos equivalente al 1% mundial que en 2015 se habria incrementado muy
ligeramente); la ventaja estratégica de esta posicion radica en el hecho dedijudtadia y Espafa
desarrollan estdinea de productos ecégjicos, de manera significativa, en el entorno UE.

Cuadro 53. Productores mundiales de frutas ecoldgicas tropicales y subtropit

1. Meéxico 57,27 24,56%
2. Republica Dominicana 30,10 12,91%
3. China 27,45 11,77%
4. Turquia 23,16 9,93%
5. Ecuador 18,65 8,00%
6. Arabia Saudi 12,98 5,57%
7. Perd 7,30 3,13%
8. EEUU 6,72 2,88%
9. Burkina Faso 6,11 2,62%
10. Filipinas 5,86 2,51%
11. Costa Rica 5,64 2,42%
12. ltalia 4,81 2,06%
13. Espaifa (*) 2,31 0,99%
14. Iran 1,96 0,84%
15. Colombia 1,75 0,75%
TOTAL MUNDO 233,14 100,00%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOAM
(*) En 2015 la superficie ecolégica espafiola dedicada a frutas tropicales y subtropicales fue de 2.561

[11.5.8. El sector de verduras y hortalizas

Espafia ocupa el 7° puesto mundial por capacidad productiva de verduras y hortalizas ecoldgicas frescas,
con una superficie ecolégicdedicada a este cultivo que en 2014 representaba el 4% de toda la
superficie mundial de verduras y hortalizas ecoldgicas (en 2015 dicho porcentaje se habria
incrementado hasta aproximarse al 5%). Se trata de una linea de productos totalmente basica en la
configuracion de las exportaciones espafiolas de productos ecoldgicos por cuanto ocupa uno de los
primeros capitulos de las cestas de la compra de productos ecolégicos en casi todos los mercados.

Cuadro 54. Productores mundiales de hortalizas y verduras ecol6gi
| superficie ecoldgica en 2014

Paises porductores i . ) | % s/Total mundo
g (miles de hectéareas)
1. EEUU 59,67 20,57%
2. Meéxico 46,57 16,05%
3. Polonia 26,66 9,19%
4. ltalia 25,93 8,94%
5. China 22,33 7,70%
6. Francia 15,55 5,36%
7. Espafa (*) 11,69 4,03%
8. Alemania 10,39 3,58%
9. Ucrania 8,01 2,76%
10. Paises Bajos 6,00 2,07%
11. Reino Unido 5,89 2,03%
12. Canada 4,68 1,61%
TOTAL MUNDO 290,14 100,00%
Fuente: Elaboracién PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOAM
(*) En 2015 la superficie ecolégica espafiola dedicada a hortalizas y verduras fue 13.577,6
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[11.5.9. El sector de la apicultura

Espafia ocupaba en 20&#lugar numero 7 en el ranking mundial de productores apicolas ecoldgicos, en
cuanto a numero de colmenas ecoldgicas disponibles; representa el 4,7% de todas las instaladas a nivel
mundial.

Cuadro 55. Productores mundiales de apicultura ecolégica

o ; :
N colmerllas disponibles en % s/Total mundo
2014 (miles de colmenas)

Paises porductores

1. Bulgaria 179,11 17,34%
2. ltalia 146,69 14,20%
3. Francia 96,48 9,34%
4. Brasil 96,37 9,33%
5. Rumania 81,58 7,90%
6. Zambia 51,98 5,03%
7. Espaifa (*) 48,47 4,69%
8. Portugal 47,12 4,56%
9. Etiopia 44,23 4,28%
10. México 37,46 3,63%
11. Turquia 36,39 3,52%
12. Cuba 24,10 2,33%
TOTAL MUNDO 1.032,69 100,00%
Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A.a partir de FIBL/IFOAM
(*) En 2015 habia en Espafia 58.253 colmenas ecolégicas

EN CONCLUSION

Elsector de laproduccionecoldgicaespafolaforma parte del colectivo de paises avanzados en los que
este modelo de produccidon agroalimentaria ha logradoaito grado de desarrollo, competitividad e
implantacién en los mercados mundiales; para lo cual se ha dotado de potentes estructuras productivas
basicas (aunque principalmente orientadas a productos de origen videdagjenerado un mercado
interior medianamente desarrollado y ha alcanzado un alto grado de internacionalizacién.

También hay que destacar otras caracteristicas muy positivas, conf@n sier especializacion y
diferenciacion de buena parte de la produccion ecoldgica sectorial; de forma que en sectores concretos
como aceite de oliva, vino, citricos, leguminosas, frutos secos, hortalizas y verduras, apicultura y otros,
ha logrado alcanzama importante posicién competitiva en los mercados mundiales.

Segun todas las proyecciones, el mercado mundial de los productos ecolégicos seguira creciendo con
fuerza en los préximos afos; y, por consiguiente, seran cada vez mayores las oportunidades que
presentaran al sector espafiol; aunque también sera cada vez mayor la competencia que éste
encontrara, tanto en los mercados exteriores como en el propio mercado interior.

Los breves andlisis de sectores y mercados antes expuestos permiten verifiiaamqpente en qué
OAY2YA2a O2yONBG2a daSOUi2NkYSNDFR2¢ &S OdsSyiat
expectativas de crecimiento; y en qué otros se precisaran nuevas estratégicas de cambio ante la
creciente competencia exterior. Llama la atencién este sentido, la creciest importancia de
mercados como I@na, Corea del SuTurquia, Rusia, Brasil, México, Argentina u otros, que reldnen a la
vez un gran potencial de produccion, una enorme capacidad de desarrollo de sus mercados interiores y
también wn fuerte potencial de exportacion. Ademganto a estos mercados emergentes seguiran
ampliandose los grandes mercados ecoldgicos tradicionales (UE, EEUU, Canad4, Australia, etc.)
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IV. LA COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION PRBDWETOS ECOLOGICOS

IV.1. PLANTEAMIENTRENERAL

Tradicionalmente, el mercado interior digs productos ecoldgica se ha visto fuertemente influido por
una serie de caracteristicas del sector:

1 Por un lado, persiste un modelo productivo en el que predomina claramente la produccion
vegetal sobred animal, asi como una estructura industrial en general de pequefio tamafio y
también muy orientada a la elaboracion de productos vegetales. Este hecho ha condicionado la
amplitud y variedad de la oferta de produstecolégice.

1 Por otro, la red deomerciaizacion intermediale producte ecoldgica cterritorialmente poco
equilibrada esta formada, en general, por operadores de pequefio tamafiopstanservicio
a un conjunto heterogéneo y atomizado de puntos de venta, lo que ha provocado que las redes
logkticas sean largas pmplejas

i Para terminar, la demanda de produst@colégice ha sido tradicionalmente limitada,
circunscrita a segmentos de mercado y consumo minoritarios, especificos y con perfiles de
consumidor diferentes a los convencionales; feem una gran mayoria de consumidores
convencionales poco conocedores del producto ecoldgico y menos interesados en el mismo.

Estas circunstancias han perfilado en Espafia un mercado interios p@ductcs ecolégice basado en

un modelo mediterraneo, en el que la mayor parte de la venta se hace en el canal especialista
(supermercados y tiendas ecoldgicos, herbolarios y parafarmacias, ademas de en el canal de venta
directo) debido ala falta de interés y/o de adecuaciénsa funcionramiento habitualpor parte de la
Distribucion Organizadan contraposicion al modelo anglosajén, tipico de paises del centro y norte de
Europa, en los que el producto ecoldgico se vende mayoritariameng eanal de venta convencional
(basicamente en IBistribucion Organizada)

En los Ultimos afios esta situaci@sta cambiandosustancialmente. El interés del cliente de
alimentacion convencional por el producto ecoldgico ha aumentado, empujado por la consolidacion de
tendencias de consumo orientadas,rcanas o asimilables a la produccién ecoldgica (salud, origen,
preocupacién por el medio ambiente, localismo, etc.); por el aumento y diversificdeidnproduccion

y elaboraciébn y por un ndmero creciente de puntogle venta de producto ecoldgico.
Congguientemente se ha producido un movimiento de productores y elaboradores convencionales
hacia este mercado.

Como consecuencia de estos cambias,aumentado el interés de laidiribucién Organizadapor la
produccion ecolégica, manifestado a través de presencia creciente de estos productos en el lineal

de venta y de surtidos mas completdssto hadado lugar a una mayor exposicion del consumidor
convencional a este tipo de productos, aumentando su conocimiento e interés por ellos. Esta espiral ha
contribuido, sin duda, al notorio crecimiento del consumo en 2014, consoligaothcrementadoen

2015.

Uno de los objetivos del presente trabdja sido analizar en detalle laresencia y proyeccién de la
produccion ecolégica en el canal de la Distribuci@Onganizada con el fin de caracterizar y valorar la
contribucion actual y futura de este formato de distribucion final a la incorporacion de cada vez mayor
numero de consumidores ecoldgicos en Espafia.
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Dicho andlisis detallado se centra en los aspesisentes:

9 Caracterizacion del consumde productos ecolégic@e y comparacion con el consumo
convencional.

1 Caracterizacion de la distribucion minorista, en general, en Espafia.
9 Caracterizacion de la distribuciéon minorista de los productos ecolégicos.
1 Estrakgias de precios de venta de los productos ecoldgicos.

9 Perspectivas para los productos ecolégicos en la Distribucion Organizada.
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IV.2. CARACTERIZACION DEL ORIRDE ALIMENTOS ECOLOGICOS Y
COMPARACION CON EL CONSUMO CONVENCIONAL

El andlisis comparativalel consumo de alimentos ecoldgicos y convencionales es una parte
indispensable del andlisis de la estructura de distribucion implantedael afio 2015, el consumo
alimentariogeneralen Espafia repuntd muy ligeramente después de varios afios en retraaasmen
volumen como en valor. No ha sucedido asi en el sector ecoldgico, cuyo mercado interior no ha parado
de crecer-incluso en periodo de crisis econdmica y de consugndinea con los mercados de paises
europeos, en los que el consumo continla @edo. Esta evolucion positiva se ha incrementado
notablemente en los dos Ultingafos, llegando en2015a 1498 nn ®nnn €

Cuadro 56 Evolucién del consumo alimentario ecol6gico respecto al convencional

CONSUMO ALIMENTARIO ECOLOGICO (millones €)
4 afio-1 -177% -1,29%  057%  -3,16%  1,00% Aafio-1 3,42% 2,00% 18,15% 24,54%
101.991
100.678 101.250 1.203 1.498
9g0s2  2-0%7 965 o008  1.018

2011 2012 2013 2014 2015
2011 2012 2013 2014 2015

Fuente: MAPAMA Informe del consumo de alimentacion en Espafia 2015 Fuente: MAPAMA Caracterizacion del sector ecoldgico referido al afio 2014.

% eco sobre total alimentacion 0,96% 1,00% 1,02% 1,24% 1,51%
DFaid2 S02 ex KIoiAddogrudi S 2135 21,85 25,9 32,26
DFatz2 Gz2aG1Ft SO2 0965\0f f:2 Yod8® € 01.018,0 1.202,8 1.498,0
DIFadz2 G20Frf O2y Jd 161 9Af  200.&5& | € 101.250 98.052 99.037
Fuente: Elaboracion a partir de datos MAPAMA e INE.

Segun datoMAPAMA el consumidor alimentarioonvencionabasa su eleccién de establecimientos de
compra en una serie de factores entre los que destacan tres: calidad de producto, proximidad y buenos
precios.

Cuadro 57 Factores de eleccion entre los consumidores

Factores de eleccion de establecimiento

Calidad de productos _ 66,3%
Proximidad/ cercania m 56,7%
Buenos predios, ofertas... m 48,8%
Atencién al cliente ~ 24,70%
Variedad de productos ~ 22,30%

Buenas ofertas “ 15,50%

Fuente: MAPAMA Infomre del consumo de alimentacion en Espaiia 2015
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A suvez, este esquema de habito de compra convive con tendencias emergismtesnsume que

empiezan a influiren l|a eleccién de producto, marca o ensefidiversos estudios internacionales

LJdzo f A O R2 &  SNjelserS &IicBnsumigo? fredtal a k@sponsabilidad corporativa de las
SYLINBal a¢T daAyidSty Df 20!lT cohigdeRenititylrRariddidadéd en BNB Yy R
R dzl f ehoRpard mi / bueno para mi entarnahora y en el futuré y que convergen en tres
corrientes: la sald a través de la alimentacion, la compra como experiencia personal méas alla del
aprovisionamiento, y la demanda de compromisos por parte de las empresas y sus productos:

i En relaciéon a la salud a través de la alimentacion:

0 Productos mas sencillos, mena®pesados y con ingredientes reconocibles y percibidos
como naturales.

0 Rechazo de las grasas y azucares afiadidos.

o Productos alternativos para nuevas necesidades: intolerancias alimentarias y alergias,
veganismo, productos sin gluten, etc.
0 Alimentosfun@ y I £ S& 3 LINE Y 2 (i 2mNBaiud JRofehestdd igkd®l R2 RS a

o Nutriciébn soporte de la actividad deportiva: productos energéticos, hidratadores,
proteicos, equilibradores, etc.

1 Enrelacién a la compra entendida como una experiencia personal:

0 Interés nosélo por el producto sino por su historia: tradicién, origen, cercania, método
de elaboracion.

0 Busqueda de estimulos visuales, sensitivos y emocionales como elementos integrantes
de la valoracion y decision de compra.

0 Personalizacién de productos o dietas

1 Enrelacién con el compromiso de la marca:
o oherenciay transparencia en la informacién y comunicaciénibida

0 Sostenibilidad social, ambiental y econémica en la produccién, elaboracion y disefio del
producto.

De los estudios citados mas arriba puedsdacirse un esggma de decisién en dos nivelegue
compartirian un criteriale calidad cada uno con un conjunto de factoresentados por un lado, a la
eleccion del establecimiento y, por otro, a la eleccién de producto, marca o ensefia.

Cuadro58. Niveles de eleccion en la compra de producto alimentario.

w /FfTARIFIR RS LINRRdAzOG 2
w {fdzR &8 o0SyST¥
w CNFyaLl NByOAl
w / 2YLINRYA&AZ2 SY
yius hNA3ISY

dzNJi A R 2 aSRAZ2 Y
5S &l NN f
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En el mercado de la alimentacion, y hasta hace no mucho tiempo, los factores de decisién de compra
englobados en niveles | y Il se correlacionaban de forma clara con patrones de consumo onalgnci
ecologico, respectivamente. Sin embargo, hoy esta separacion es cada vez mas difusa, como
consecuencia de una serie de circunstancias que estan dando lugar a la asimilacién de los perfiles de
compra convencional y ecolégica:

1 La expansion y arraigoeciente en la sociedad de consumo de los factores de eleccién citados
en el nivel Il.

1 El aumento del conocimiento e interés del consumidor convencional por el producto ecoldgico,
gracias a su presencia creciente en el canal convencional y a la labessdeptores.

1 El acercamiento del consumidor ecolégico al canal convencional y su percepcion cada vez mayor
como formato vélido para realizar su compra.

Todo ello, en un contexto d& LINR ¥ S & A 2d¢ lurf dlidnte Satlas wézi mas formado, con mayor
accesoy participacion en redes de informacion y mas exigente.

Asi, el consumidor convencional evoluciona incorporando factores de nivel Il a su proceso de decision,
mientras que el ecoldgico hace lo propio con los factores de nivel I. Por tanto, las estrdtedges
empresas se van alejando de visiones diferenciadoras de un tipo de consumidor u otro, prestando
atencion al conjunto de factores | y Il como medio para ganarse la confianza del consumidor en general,
en un nuevo escenario de mercado.

El informeMAPAMAdel consumo alimentario en Espafia de 2015 muestra el reparto del consumo de
productos alimentarios que realizalos espafioles, en el cual los frescos suponen un 41,3% de la
cantidad total de alimentos consumidos y un 44,5% del gasto total realizado en alimentacién. En un
desglose mas al detalle, los grupos de productos en losegumayor el gasto ewparne, frutasy
verduras, pescado, leche y productos lacteos. Asi, esta segmentacion refleja los habitos de consumo de
los espafioles en lo que a alimentacion se refiere.

Cuadro59. Segmentacion del consumo alimentario en 2015

Proporcién de consumo alimentario en volumer Proporcién de consumo alimentario en gastc

41,30%

58,70% 55,50%

¥ Productofresco M Resto ¥ Producto fresco ® Resto

Reparto del consumo alimentario en gasto. 20:

21,83%
20,90%

Carne

Frutas y verduras
13,38%
12,11%
10,01%

9,83%

Pescado
Leche y productos lacteos

Otros (*)

Pan, bolleria, cereales

3,68%
2,89%
2,21%
1,22%
1,22%

Agua, zumos y refresco:
Vinoy cerveza

Aceite

Legumbres, arroz, paste
Huevos

(*): Otros: Frutos secos, aceitunasnservas vegetales, azlcar, sal, platos preparados, salsas, especias, café, infusiones.
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Fuente:MAPAMA Elaboracién a partir de datos deforme del consumo de alimentacion en Espafia 2015

Tratar de hacer una segmentacion similar para el consumo ecolégicomplicado ya que los datos
disponibles no son tan detallados como en convencional, y la clasificacion de los que hay no es
comparable a la de éste. Hoy por hoy, puede hacerse una aproxin@widm la mostrada en el cuadro

23 del punto 1.4 basandoseneanformacion generalista proporcionada por los propios canales que
venden producto ecolégico y por observacién directa de la presencia de sus productos en el lineal.

A un nivel mas generalse encontrariandiferencias importantes en la proporcion de déerta de
producto fresco y del resto de alimentacién al comparar consumo convencional con ecoldgico (bien en
canal convencional o especialista):

Cuadro60. Segmentacién del producto alimentarien valor, por canal

Convencional en canal convencional 44.5% 55,5%
Ecolégico en canal convencional 25% 75%
Ecoldgico en canal especialista 35% 65%

Fuente: elaboracion propia

Es importante, sin embargo, tener claro si estas diferencias se deben a distintas actitudes y habitos de
compra entre consumidores convencionales y ecolégicos, o a una oferta distinta debida a la
disponibilidad de producto y nivel de presencia en los leealomando en consideraciéon el hecho de

gue las tendencias y habitos de compra de consumidores convencionales y ecolégicos tienden a
converger, tomaria cuerpo la hipotesis de un desequilibrio entre las necesidades de compra y la oferta
de producto, lo cal es contraproducente para el desarrollo y consolidacion de cualquier mercado, no
solo del de alimentacion ecolégica.

66 Caracterizacion d@ector de la Produccion Ecologica Espafésigérminos de valor y mercado, referidaadio 2015



MINISTERIO
DEAGRICULTURA Y

GOBIERNO
PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

DE ESPANA

IV. LA COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION PRBDETOS ECOLOGICOS

IV.3. CARACTERIZACION DE LA DISTRIBUCION MINORISTA EN GENERAL

Para poder valoragel impacto sobre el sector ecoldgico de la llegddats productos a la Distribucion
Gonvencional, esmprescindible tener en cuental tamafio del mercado en Espafsu estructura y
reparto entre las principales empresas, su peso especifico y la evolucion previsible a corto y medio plazo

de este canal.

El modelo de venta de alimentacion en Espafia se ha caracterizado en los Ultimos 25 afios por un rapido
crecimiento de IeDistribucion Organizadénipermercado, supermercado + autoservicio y discount) en
detrimento del canal tradicional y especialista.

Quadro61.Cuotas de mercado por modelos de venta.

Total mercado - Total -, Alimentacién | Productos
| Alimentacio envasada frescos

Distribucion organizada 69,60% 68,80% 86,20% 53,509

Hiper 14,30% 13,40% 17,90% 9,40%

Super + autc 43,10% 43,20% 50,40% 36,70%

Discount 12,20% 12,20% 17,90% 7,20%

Especialista 23,40% 23,809 8,70% 37,609

Tradicional 1,00% 1,10% 0,80% 1,30%

Otros 6,10% 6,20% 4,60% 7,70%
Fuente: Kantar World panel. (*) TAM jun 2015.

Cuadro62. Reparto de superficie de venta por canales. Afio 2015

f

|

Autoservicios/
Discounts

, Resto
Supermercados

| Supermercados

b \
{ Hipermercados |

EES

NUmero establecimientos 478 3.720 6.114 11.329 21.641
Superficiedeventa(m2) 1818337 5024825 3896171 2150122 1289845
Superficie promedio por establecimiento (m2) 3.804,1 1.350,8 637,3 190,6 596,0
% s/Total Distribucién Minorista Organizada 14,19 39,09 30,2% 16,7% 100,09

Fuente: ALIMARKET

Bajando al detalle de las empresas que configuran la mayor parte @gstabucion Organizada
Mercadona lidera el ranking nacional en cuota de mercado, en superficie deyvemteentas.
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Cuadro63. Reparto de cuotaen las principales ensefas

IV. LA COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION PRBDETOS ECOLOGICOS

| Superficie | N° de | Cuota (%)

Datos 2014 | de venta (%)t
Mercadona | 1616% 21n 22,90%
Grupo DIA 13,369 17,43% 8,709
Grupo Carrefour | 796% 259% 8,50%
GrupoEroski | 8A45%  629% 6309
Grupo Auchan 3,829 1,60% 3,809
Lidl supermercados 4,249 2,46% 3,509
Grupo IFA (*) 18,909 33,07% 14,609
Total | 72,89%  70,71% 68,30%
Total nacional 12.898.455 m2 21.641 tiendas
Fuente: Alimarket. Superficie y tiendas incluye todos los formatos: hiper, sug
discount etc.
(*) Fuente: Grupo IFA (34 empresas asociadas).
(*) Cuota de mercado: Fuente Kantar Worldpanel. Acumulado 3° T 2015

De forma que, a dia de hoy, el mercado alimentario espafiol esta dominado por la Distribucion
Organizada frente a otros modelos de venta como el tradicional, aun significativo en productos frescos,
pero en retroceso en alimentacién en genef@éntro de la primerael canal super es el principal en
cuanto a cuota de mercado, formato que crece cdardincia respecto al canal hiper.

En esta situacion, lagwincipalesempresas mantienen lineas estratégicamilares, con diversos grados
de implantacién, marcadas por un escenario de fuerte competencia y cambios en las tendencias de
mercado:

9 Continuidad de politicas de precios bajos permanentemente, no so6lo en productos de primera
necesidad, sino también en gamas complementarias.

1 Continuidad de politicas de apoyo a la MPfarca del distribuidorjjue, si bien ha disminuido
ligeramente su impdancia respecto a la marca fabricante en 2015, mantuvo una cuota de
mercado en alimentacion del 36,5%, segun un el estudio sobre innovacion en la gran
distribucion realizado por Kantar Worldpanel.

1 Busqueda de la atraccion y fidelizacion del cliente aésade la potenciacion de la oferta de
productos frescos, y también mediante la introduccion de nuevas categorias de preelice
las cuales empiezan a tener importancia los productos ecolégices linea con las nuevas
tendencias de mercado.

Es de gserar que, corsu introduccion progresiva en el surtide los distribuidores convencionales,
producto ecol6gico vaya adaptandosela estrategia de cada distribuidor segun su posicionamiento
ante esta categoria, asi como a la dinamica de gestion camhgrde venta propias de Ristribucién
Organizada
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IV. LA COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION PRBDWETOS ECOLOGICOS

Como ya se ha indicadmteriormente los principales factores de eleccion de un establecimiento son la
calidad de los productos ofrecidos, la proximidad y una oferta permanente de buenos precios.

Cuadro 64. Principales elementos de eleccién para el consumidor

Factores que determinan la

eleccion de un establecimientg 2006 2007 2008 2010 2011 2012 2013
(%)

Calidad de productos 54,0 56,0 62,1 67,2 66,7 51,9 64,1 59,9 66,3
Proximidad/cercania 54,8 52,2 44,3 45,1 40,4 50,9 47,8 54,5 56,7
Buenos precios, aparte de ofertas 35,3 34,1 55,5 58,3 59,3 62,7 55,3 52,9 48,4
Atencion al cliente 24,7 22,1 19,4 24,5 25,3 34,9 25,1 25,7 24,7
Variedad de productos 28,4 24,2 23,1 28,7 28,0 21,9 19,4 21,7 22,3
Buenas ofertas 23,0 20,4 20,4 20,2 14,6 17,5 13,7 14,5 15,5
Variedad de marcas 14,3 11,7 11,7 13,4 11,5 11,7 8,1 8,9 4.8
Rapidez de compra 4.4 3,8 5,9 4,0 4,3 4,3 29 3,5 3,6
Parking 4,5 4,6 3,2 3,2 51 6,9 3,0 31 3,3
Horario 54 3,8 3,6 2,8 2,8 7,7 3,9 31 2,9
Marca propia 1,4 1,7 1,6 2,3 3,0 1,6 23 1,5 2,1
Otras 8,1 6,3 3,5 6,7 11,3 13,4 15,6 10,8 10,7

Bases 8.018 3.007 4.012 2.402 2.600 1.500 1.500 1.500 1.500
Fuente: MAPAMA Informe del consumo de alimentacion en Espafia 2015

Estos tres factores, especialmente el de proximidad por su linea de crecimiento sostenido durante los
ultimos afios, estan teniendo una fuerte influencia en las estrategias y, por tanto, los cambios en la
estructura del canal convencional de venta, los csiskemanifiestan en ciertos hechos:

1 Tendencia a la concentracion de la oferta, observada en los movimientos de fusiones y compras
como los de CARREFOUR respecto a EROSKI y, DIA respecto a EROSKI y EL ARBOL.

1 Fuerte crecimiento de los formatos de proximidfzente al estancamiento o regresion de los
grandes formatos comerciales situados en la periferia de las ciudades. Asi, las grandes ensefias
se han diversificado con lineas de supermercados de baaio en propiedad como en
franquicia, puntos de ventaen mercados de barrio y galerias comerciales tradicionales, asi
como a través de formatos de conveniencia implantados en gasolineras.

1 Expansion y aumento de cuota de mercado de los modelos de tienda de descuento o de surtido
corto, especialmente evidéa en ensefias como DIAy LIDL.

1 Mantenimiento de la linea de crecimiento y expansion de la principal empresa de distribucion
espafnola, MERCADONA, cuya cuota alcanza ya el 22.9% del mercado.

1 Continuidad de las politicas de precios bajos permanentes obsermaodas las principales
ensefas.

A estos cambios generados por la propia Distribucion convencional se afiaden otros aiin mas recientes:

1 Nuevos actores, con formatos de venta a medio camino esdsh & carrysupery descuento,
como DEALZ, COSTCO o CAVALCO.

1 Nuevos modelos de distribucion, todavia incipientes pero con un gran potencial de crecimiento
a corto plazo, con la entrada en escena de grandes distribuidordimeocomo AMAZON o
ALIBABA, y emergentes como BDX.
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IV. LA COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION PRBDWETOS ECOLOGICOS

La mayor parte de la comercializacion intermedia (plataformas, centrales de compra, mayoristas,
distribuidores, importadores, almacenistas, etc.) esta en manos de la propia Distribuciéon Organizada, de
forma que, tanto las estrategias de comercialiaacintermedia como las de distribucién final, se
establecen e integran bajo una misma gestién y decision conjunta, hecho que influye significativamente
en las relaciones comerciales entre productores y fabricantes con los distribuidores finales.

i Las grands cadenas de distribucion minoristas, hipermercados, supermercados nacionales y
tiendas de descuento cuentan con potentes centrales propias, repartidas geograficamente, y
bajo modelos de aprovisionamiento, logistica y gestion similares en todas ellas.

1 Por otro lado, la gran mayoria de pequefias cadenas de supermercados regionales gestionan su
aprovisionamiento a través de centrales de compras (IFA; EUROMADI, MIQUEL), entidades
asociativas que prestan a sus supermercados asociados servicios de gestigma gom
abastecimiento de productos.

| Cabria destacar tambiédzy Y2 RSt 2 RS O2YSNDAFIfATIFIOAsy AY
constituida por mayoristas y distribuidores independienteagh & carry basicamente.

Cuadro65. Ranking de empresas de distribugié &/ | a Kg / I NNE €

- o ! " N I Central de Compras
Ensefias principales : % Superficie (m2 Establecimientos% Asociada
1. MAKRO 14,8% 5,2% Independiente
2..GRUPO MIQUEL 11,1% 9,1% Auromadi
3. HD COVALCO 10,7% 15,1% Grupo IFA
4. SUPERSOL SPAIN 4,0% 5,0% Euromadi
5. ALIMENTACION PENINSULAR 3,8% 2,0% Grupo IFA
6. GRUPO DIAN 3,3% 0,4% Independiente
7. MANEL BAREA 2,3% 0,6% Euromadi
8. HNOS. AYALA SOUSA 2,0% 0,1% Grupo IFA
9. GRUPO HNOS. MARTIN 2,0% 4,1% Grupo IFA
10. MUSGRAVE 2,0% 2,5% Euromadi
TOTAL 10 PRIMERAS
100,0% 100,0% . Independientes; G. IFA
TOTAL ESPANA - Euromadi; Gredisa,
(S/1.562.333 m2)% (s/707 establec.); Unagras; Cmd

Fuente: ALIMARKET

También en el area logistica se estan produciendo nuevos movimientos y posicionamientos respecto a
los modelos tradicionales de centralizacion de compras de una misma ensefia para stieadade

1 Iniciativas de integraciébn de las relaciones comerciales entre operadores de la cadena
alimentaria, productores y distribuidores finales, como el proyecto CASPOPDONA de
MERCADONA, o las estrategrastualesde apoyo a los canales cortos, prodoo@s locales y
de proximidad de la Distribucion en general.

1 Implantacién y desarrollo crecientes de plataformas virtuales de comercializacién y/o
promocién comercial.

1 Llegada al mercado espafiol de gigantes de la comercializacién/ distribucion como AMAZON,
ALIBABA, BRIGHT FOOD vy otros.

1 La incorporacion de centrales de compra a la gestion de determinadas areas de otras grandes
empresas de distribucion, como el caso de EUROMADI con AUCHAN para gestién de su MDD.
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f Laincorporacion de DIA a la distribuci@sh &arryl G NI @§Sa RS &adz F2NXI G2

1 La actuaciéon de grandes cadenas hoteleras como pequefias centrales de compra de su propio
grupo.

1 Laimplantacién del comercio dime.
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IV.4. CARACTERIZACION DE LA DISTRIBUCION MINORISTA DE PRODUCTOS
ECOLOGICOS

La distribucién minorista de productos ecoldgicos difiere sensiblementedields alimentos y bebidas
convencionales; sobre todo en lo que se refiere al peso especifico de la Distribucion Organizada.

En el sector de la produccion ecolégiaase cuenta con igual grado de estandarizacion e informacién
en lo relativo a datos de mercado, a diferencia de lo que ocurre en la alimentacién convencional, de la
que se disponede unaamplia bateria de informacién proporcionada por organismos oficiales
panelista privados que dan una visién detallada de la situacién y evolucion del mercado convencional.

En el caso del mercado ecoldgico, el volumen, segmentacién y evolucién de las ventas de producto en
canal especialista y convencional se ha realizagdiante estimaciones basadas en la informacién
existente elaborada por dMAPAMAy por empresas de investigacion de mercado como IRl y KANTAR
WORLDPANEL. Esta informacidén se ha complementado con los datos aportados por los propios canales
de venta, de fama directa y/o a través de sus paginas web, y por el analisis de la presencia de producto
ecoldgico en sus lineales de venta.

Cuadro 66 Ventas de producto eco. Segmentacion por canales.

otas de mercado (%
OIg A

TOTAL DISTRIBUCION 136%
CANAL ESPECIALISTA 63% 73%
S_upermercgd_o eco 40% 45%
Tienda tradicional eco
Grupo de consumo eco 14% 16%
Venta directa eco /online 7% 9%
Canal HORECA eco 2% 3%
CANAL CONVENCIONAL 27% 37%
Hiper convencional 14% 18%
Descuento 4% 7%
Super convencional 7% 8%
Tiendas tradicionales convencionales 2% 4%
Fuente: Estimacion basada en datos MAGRAMA, IRI y canales de venta

En un contexto de significativaumento del consumo de produd@colégics en el mercado interior,
habria que destacar estas caracteristicas referidasdistribucion:

9 El crecimiento de ventas en el formato hipermercado, debido al fuerte desarrolasgamas
ecolodgicas en punto de venteonsecuencia de una estegia deapuesta por este mercado.

1 B elevado crecimiento relativo del canal descuento, que con un menor numero de tiendas que
el canal supermercado, habrédcanzadoen ventas y cuota a éste. El aumento de su cifra se
deberia al aumento de gamas ecolfag en punto de venta y al aumento de puntos de venta,
dentro de la politica de expansion de las principales ensefias de descuento.
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1 Elrelativamentebajo peso del canal supermercado, teniendo en cuenta que supone el principal
formato, muy por encima de hi y descuento, tanto en ventas como en numero de
establecimientos. Las razones estarian en la baja presencia de producto ecolégico en los puntos
de venta del canal super y, sobre todo, en la ausencia de este producto en el lider de la
distribucion espafa, MERCADONA.

IV.4.1. La distribucion de productos ecoldgicos en el canal convencional

La Distribucion Organizadaonstruye su oferta de productos en base a una estrategia que persigue
varios objetivos, entre los cuales destacan:

1 Atraer mas clientes que la competencia, potenciando las gamas de producto que satisfagan
mejor sus necesidades, habitos y expectativas de compra.

9 Fidelizar al cliente para asegurar su compra presente y futura.

1 Aportar un nivel de ventas por metro cuadmdguficiente para garantizar la rentabilidad del
espacio del lineal.

Asi, los surtidos a definir deben ser lo suficientemente innovadores y novedosos para dar respuesta a las
nuevas tendencias de consumo, y a la vez lo suficientemente maduros para danaror cantidad
de venta posible.

Con este esquema estratégico Distribucion Organizadd I G Sy A R2 dzyl I OGA GdzR &R
al producto ecolégico hasta hace muy poco tiempo, otorgando a esta categoria una presencia casi
testimonial en el hieal, con la idea de estar posicionada con respecto a los demas competidores para
cuando la categoria despegara en ventas.

Tras una media de 10 afios de presencia minimamente significativa de preduldigiccs en algunos
formatos de laDistribucién Orgaimada basicamente hipermercados, la evolucién de los habitos de
compra del consumidor convencional y la mejora de su conocimiento del producto ecoldgico ha hecho
gue se intensifique y acelere la introduccion de esta gama, aumentando el nUmero de éstanitxs

gue venden products ecolégics, y aumentadotambién la extension de productos disponibles y la
variedad y capacidad de eleccion, en una espiral que se prevé continuara creciendo a corto y medio
plazo.

En cuanto amodelo deposicionamientode gamas ecoldgicaseguido por los canales de ventpue
han optado por su introduccién temprana, se observan diversos enfoques, modalidades de presentacion
y de comunicacion del producto ecolégico segln la ensefa:

1 t2aA0A2Y I YASyYy ({2 al bldglco cAnistivuyesuda c@iegoria dNE destaCepar suS O
calidad, su presentacién y un precio en consonancia.

1 t2a8A0A2Y I YASYy (G2 dalfdzR & yYdzZiNAOAsyéd 9f LINE kK
salud a través de la alimentacion, asimilando y acercagsta categoria a otras como los
alimentos dietéticos, enriquecidos y especiales (sin gluten, sin azucar, bajos en sal, etc.).

1 t2aA0A2Y Il YA Sy 2 Elac¥&@iRaic@moluna@adms elp®dudios respetuosos con
el medio ambiente en su fase de produutielaboracion e incluso comercializacion.
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1 t2a8A0A2YyFYASY(G2 aalfdzoNARIRED t NBRdAzO(G2 SO2fs
ausencia en su produccion y composicion de sustancias quimicas de sintesis.

Asi, lgpresentacion y los mensajes transmitid al consumidotambién son heterogéneos:

1 Presentacion del producto en el lugar del lineal correspondiente a los productos similares (yogur
ecoldégico con yogur convencional), con medidas especiales de localizacion, como balizaje
aS3l t AlproRBtdetoRdgicé d

1 Presentacion del producto en zonas especificas de la superficie de venta, creando un universo
propio, el de los productos ecoldgicos, o compartido con otros tipos de producto: productos
dpremiung 2 SALISOAIf SAX LINP Raoixé dient®iasSaicS G A 024X LI |

1 Presentacién mixta: unos productos en su propio lineal, generalmente la alimentacién seca, y
otros en el lineal que les corresponde, generalmente productos frescos, en especial carnes,
frutas y verduras.

9 Carteleria fija con commicacién al cliente sobre la produccién y los productos ecoldgicos,
basados en alguna de las lineas de posicionamiento descritas mas arriba, lo que da lugar a
distintos y variados mensajes e imagenes en el cliente.

1 Encuanto a la cantidad y calidad de la informacién y asesoramiento facilitados al cliente sobre la
naturaleza, caracteristicas y valores afadidesla produccion ecoldgica por una lado y de sus
productos por otre, la mayoria de las empresas tienen wbpe o nulo desempefio al respecto,
factor critico en la medida del todavia escaso nivel de conocimiento del consumidor en general
de este tipo de productos.

El diferente grado de atencidn prestado al producto égio, los diferentes enfoques adoptadosnte

a esta categoria, y el tiempo que cada empresa lleva trabajando estas gamas en sus lineales, ha dado
lugar a una ofertaliversade surtidos ecolégicos segun el canal de venta analjzagéoor que la del

canal especialista en lineas generales, yrdast la habitual de producto convencional.

No obstante, la informacion facilitada por los propios canales, la observacién directa en sus puntos de
venta y la incluida en sus péaginas de ventdioa indican que el desarrollo del producto ecol6gico en
Distribucion convencional ha pasado de ser una apuesta a una realidad que en un futuro a corto y medio
plazo se equilibrara, crecera y se consolidara como categoria habitual en este canal de venta.
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Cuadro67. Segmentacion de gamas ecoldgicas por dateventa.

CANAL HIPERMERCADO ~ CANAL DESCUENTO CANAL SUPERMERCADO
CANAL HIPERMERCAD IACENED Resto | MDD _Producto Articulos IACRYES Resto | MDD _Producto Articulos IACEIES Resto | MDD _Producto
fresco importado fresco importado | fresco | | | importado
T I —r T
Producto carnico 14 1 1 1 | | | |
Pescado y conservas de pescadd 23| | ‘ | ‘ | | | ‘ ‘ 1: l: 1
Leche ‘ 6| | o ‘ 2| | ‘ ‘ ‘ 3 1
Productos lacteos ‘ 77| [ | 10| 9| 9| [ 4 5| [ [ [
Quesos 12| 6| 2 3| [ 1 1|
Huevos 1
Frutas y verduras 30: 14: 1
Platos preparados, salsas, caldas 35 4 2 2 1 3| 1 1
Pan, cereales, harinas ‘ 112| [ | 10| 15| 28 11| 9| 10 3 1
Pasta, arroz, legumbres secas 41: 2: 7 3 1 1: 4: 1
Conserva vegetal 34 15 3 37 9 5 7 5 2
Especias y semillas 251 1: 3:
Zumos y refrescos 29 1 5 6 5 3 1
Frutos secos ‘ 24| | 20| 8| 2| 2|
Aceites, vinagres 18: 3: 2 1 ‘ 1 1: 1
Vino, cerveza, sidra 22 1 |
Otros (2) 54] 9| 13| 5 1 3| 2 1 1
Derivados de soja frescos 20 3 4 6 2 2 2 1
Derivados de soja resto ‘ 43| 2| 2| | ‘
Bebidas vegetales ‘ 44| 2| 4 4 1 1 4 | | 1 1
Mermelada, miel, azicar ‘ 24, 2 3| 8 [ 2 2| 4| [ | 1
Alimentos infantiles 151 2: 5 | | | |
Variantes y aperitivos 25 3 3 8 2 2
TOTALES 748 174/ 574, 110 91 121 19| 102 43 33 44 2 42 17 8
(1): Los valores de articulos (formatos, sabores, marcas), de MDD y producto de importacién se refieren al valor maximo observado en un establecimiento
(2): Cafés, infusiones, dulces, cacao, chocolate, etc
Fuente: elaboracién propia

. Producto ‘5 | Producto
Articulos :
fresco importado
Canal hipermercado 748 174 574 110 91
Canal descuento 121 190 102 43 33
Canal supermercado 44 2 42i 17 8
Fuente: elaboracion propia

A destacar los siguientes hechos en relacion con la composicion del surtido ecol6gico en el canal
convencional:

1 Existen diferencias importantes de desarrollo del surtido ecolégico entre canales: los mas
completos son los del canal hipernsado (también con diferencias sustanciales entre cadenas
de hipermercados), seguidos de las tiendas de descuento y el canal supermggtadoal mas
desarrollado en Espafiacon baja representacion y poca cobertura de necesidades.

1 En general, el canaliger presenta un equilibrio de surtido mas cercano a las necesidades de
consumo habituales. El canal descuento y canal supermercado no permiten realizar de forma
completa una compra normal.

I Las deficiencias principales se dan en productos frescos, emueslpgcas empresas de
hipermercados y ninguna de tiendas de descuento y supermercados ofrecen una gama
equilibrada.

1 Ciertas categorias de producto estan sobredimensionadas con respecto a las demas. Es el caso
de los cereales, panes y harinas, los produdéaseos, los derivados de soja y las bebidas
vegetales. Por el contrario, no existe un desarrollo especialmente grande en frutas y verduras
frescas.
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1 Por ultimo, el canal descuento es el que mayor proporcion presenta de MDD ecoldgica y
productos de importacion.

Ya se ha comentado la avanzada orgacion logistica de que dispotee totalidad de los canales de

venta convencionales, que les permite acceder a grandes y pequefias producciones directamente en
origen, tanto locales, como nacionales e internacionales, mediante cadenas de sunmnigteficaces

por lo general y muchas wes bastante cortgsy suministrar a todos los establecimientos a nivel
nacional las agrupaciones de pedido necesarias para cada tienda. Esta es una de las grandes ventajas
del canal convencional sobre el especialista que, con mas dificultades pararaacsstgicio directo,

debe recurrir habitualmente a mayoristas.

A su vez, los productores y elaboradores ecoldgicos pueden aprovechar esta capacidad centralizadora
para acceder al mercado convencional siempre que, por su tamafio y estructura, sean capacesr
con su produccién unos volumenes minimos y una cadencia de suministro regular.

El desarrollo y versatilidad de sus sistemas logisticos permiten a los distribuidores convencionales una
gran capacidad de gestién de marcas:

1 Marcas de pequefios pductores/elaboradores locales, que pueden acceder a los
denominados canales cortosorigenes cercanos a puntos de venta regionales, no
necesariamente la totalidad de los establecimientos de la ense@a suministro via
plataforma centralizada.

1 Marcas de mdianosgrandes productores ecolégicos, también con servicio al cliente a través
de sus plataformas logisticas, o bien via directa para puntos de venta cercanos al origen,
aprovechando la red de distribucién del proveedor y acortando aiun mas la cadena de
suministro.

1 Marcas de grandes productores elaboradores nacionales mixtos (convencional y ecoldgico) que
suelen ser proveedores habituales de los canales de venta convencionales y que tienen
relativamente facil el acceso a los puntos de venta con su prodecblégico tras afios de
relacion comercial pulida y adaptada a las necesidades del distribuidor.

1 Marcas internacionales, con capacidad de acceso a puntos de venta del grupo distribuidor en
todos los paises donde opera en el caso de empresas multinagsonal

La marca de distribuidor (MDD) ecolégica

Salvo ciertas excepciondselativas en su mayoria @anal especialisja la MDD ecolégica es un
fendmeno asociado a la entrada de producto ecolégico en la Distribi@iganizadarelativamente
reciente.

Esa MDD proviene no s6lo de fabricantes espafioles, sino también de productores y elaboradores
internacionales con gran capacidad de produccidn que acuerdan con estas cadenas un suministro a nivel
internacional.

En los ejemplos de MDD ecoldgica se obsenianilases objetive y estrategia que para la MDD
convencional: se trata de una herramienta de fidelizacion de clientes, mediante la cual ofrecer una
marca de venta exclusiva en la ensefia con la mejor relacién calidad/precio mediante productos de alta
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rotacion y demandacon una calidad estandgra precios altamente competitivos en comparacion con
los de la marca de fabricante.

Estas marcas de distribuidor son mas comunes en categorias de pre@ecidgicogn las que Espana

no es lider y la produccibrusbpeaesmuy alta, como es el caso de productos lacteos, bebidas vegetales
y elaborados de sojaetc., y en articulos y formatos de alta rotacién (leche entera, espaguetis,
mermelada, yogurespostres, alimentacion infantigtc.)

Siendo como es un fen@no reciente, y dado el conocimiento mas que discreto del consumidor
convencional sobre las marcas ecoldgicas, habria que preguntarse si su comportamiento ante la MDD
ecoldgica va a ser similar al que tiene ante la marca fabricante y MDD convencionales.

La MDD convencional ha ido arafiando cuota de mercado afo tras afio a la marca de fabricante, con
estrategias de apoyo a su marca por parte de la Distribu€@dganizadarelacionadas con la
implantacién de producto, promocién, construccion de margenes y n&goa de precios.

En el afio 2015, la cuota de la M[D el conjunto global de la alimentacién convenciode§cendié un

0,1%, por primera vez en varios afos, hasta a situarse en el 36,5% (dato Kantar Worldpanel) en lo que
parece ser umposiblepunto deinflexién en cuanto a las preferencias del consumidor por la MDD.

La encuesta de fidelidad del consumidor a la marca indica que la gran mayoria de consumidores
convencionalesligen siempre la misma marca o, como mucho, el producto mas barato dentro de
ciertas marcas.

Cuadro68. Fidelidad del consumidozonvencionala la marca

715%
Eleccion de la misma marc —
Eleccién del mas barato entre ciertas marce - 208%

Eleccion del méas baratc ' 7,7%

Fuente MAPAMA Informe del consumo de alimentacion en Espafia en 2015

Teniendo en cuenta lo anterior, y relacionandolo con la expansion del producto ecolégico en la
DistribucionOrganizadahay que preguntarse por el nivel de acogida de la MDD ecologica entre los

consumidores convencionales. Algo de una gran importanciadionplazo, ya que el éxito en la politica

de MDD ecoldgica tendria una evidente influencia sobre los productores, su patrimonio de marca y su
relacion con la Distribucion.

En un escenario en el que el consumidor convencional no conoce las marcas cenfalecologico,
parece l6gico pensar quaodria decantarse en ciertaedida por la MDD, teniendo en cuenta que se
trata de una marca reconocible (la de la ensefia), que al igual que la defi@laricante estd amparada
por el sello de certificacién ecol@gi correspondiente y que, al final, resulta méas barata.

77 Caracterizacién d8ector de la Produccion Ecoldgica Espaf@oigérminos de valor y mercado, referidaadio 2015



MINISTERIO
DEAGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

fud _: GOBIERNO
S Q  DEESPANA
a a

IV.4.2. La distribucion de productos ecologicos en el canal especialista
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La distribucién minorista de productos ecoldgicos en el canal especialista est4 formada por un amplio
namero de estableciientos, cada uno con modelos de venta, capacidades y caracteristicas variadas
que conforman un canal atomizado y heterogéneo, y de los cuales existe un limitado acceso a datos de
su peso relativo en ventas y participacion.

1 Grandes supermercados ecoldgicosn superficie de ventas de mas de 150 m2, con una oferta
de alimentacion amplia (entre 500 y 800 tipos de producto distintos) y variada (entre 3.000 y
5.000 referencias) de producto local, nacional y de importacion.

1 Medianas y pequefias tiendas ecol@gientre 60 y 150 m2, con surtidos amplios de 300 a 600
tipos de producto pero menos variados, entre 1.000 y 2.000 referencias, también de producto
de diversos origenes.

1 Herbolarios y tiendas gourmet, de pequefio tamafio y discreta representacion de pooduct
ecoldgico en su surtido (entre 100 y 200 referencias).

1 Otros modelos de venta, en los que se incluyen grupos de consumo, caira,orenta directa
y canal HORECA.

Cuadro 69 Canal ecolégico especialista. Datos por tipo de establecimiento

; | Cuotas de mercado (% ‘

| N° referencia { Puntos de venta %

Horquillas

| ——

Supermercado ecolégico (>150 3.000-5.00¢ 22% 24% 100-15C  3-5%
Tienda ecoldgica (60-150 m2) 1.000-2.00¢ 10% 11% 700-1.000 20-309
Herbolarios (40-70 m2) 100-20C 6% 7% 1.000-1.50030-409
Tienda gourmet (40-70 m2) 100-20C 2% 3% 200-400 5-10%
Grupos de consumo 100-20C 14% 16% 150-20C 4-69%
Venta directa y online 200-40C 7% 9%

HORECA 2% 3%

TOTAL 63% 73% 3.000-3.50€

TOTAL VENTAS ECO (Canal convencional + espec§ 1.496.000.00(:)

Fuente: Estimacién realizada en base a datos MAPAMA y recopilacion de directorios de CCAA y estu

Recordar, omo se ha citadanteriormente que la segmentacion de la oferta ecolégica en el canal
especialistaes distinta, en lineas generales)a que muestra el consumo de productos convencionales

en el canal convenciondEste hecho merece una reflexién por parte del canal especialista sobre en qué
medida esta diferencia se debe a distintos habitos de compra de los clientes de estos canales, o a la
oferta de surtidos no adaptados a la realidad de la segmentacién delrmorslimentario en general.

La estructuralel canal de venta especialista, atomizada, heterogénea y formada por un elevado nimero
de establecimientos, interacciona con un modelo de abastecimiento en el que predomina el servicio a
través de mayoristas sobet directo del productor, circunstancia que se mantiene asi por un bajo nivel
de llegada directa del productor al canal de venta, y por una escasa representatividad del producto
ecoldgico en centros logisticos y mercados centrales.

Asi,el aprovisionamisto intermediode producte ecoldgics por elcanal especialista se realiza a través
de un elevado numero de operadores que deben dar servicio a numerosos y heterogéneos puntos de
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venta, lo que da como resultado cadenas logisticas largas y complejasflquen en la capacidad de
abastecimiento del punto de venta y también en el precio de venta final del producto.

Cuadro70. Mayoristas e importadores operativos en el sector ecologico

2014

Mayoristas | 716| 635 541 535 1.017
Importadores. 166! 127, 112 111 101
Fuente: MAPAMA Estadisticas de agricultura ecolégica 2014

En los ultimos afios se han producido una serie de hechos relevamt@soemposicion delamal de
venta especialistde productos ecolégicos

1 Reduccion paulatina del nimero de herbolarios y pequefias tiendas con venta de producto
ecolégico y, por tanto, reduccion de su cuota de participacion en el total del mercado.

1 Aumenb del nimero de superficies de venta 100% ecoldgico, de tamafio mediano y grande en
formatos de proximidadsiguiendo la tendencia del canal de venta convencional por la que
aumenta el nimero de supermercados de barrio en relacién a grandes centros cdesedsa
periferia, con mayor capacidad de abastecimiento, de compra y gestién de surtidos. EI nimero
de estos establecimientos ha crecidp es previsible que lo siga hacierdmajo modelos
diversos:

o0 Crecimiento en numero y en tamafio de supermercados ysteates, como
consecuencia del desarrollo de la empresa matriz y su expansion fuera de su territorio
original, constituyendo pequefias cadenas de establecimientos a semejanza de las
cadenas de supermercados convencionales.

o Aumento del nimero de estableciemtos franquiciados bajo las ensefias citadas
anteriormente, también siguiendo el modelo iniciado por las grandes marcas de
Distribucion Organizadaara sus estrategias de crecimiento y expansion.

0 Llegada de supermercados o cadenas de supermercados inienaées, una vez
consolidado el crecimiento en sus paises de origen, lo que puede traer como efecto
colateral el aumento de la entrada de productos terminados importados de los paises
origen de estas cadenas.

1 Crecimiento de la cuota de mercado del cadmécto a través de grupos de consumo, cuyo
namero tiende a estabilizarse; no asi sus ventas, que creceran debido al aumento del nUmero de
socios y a la mejora de la capacidad de abastecimiento y gestion de sus surtidos.

1 Aumento significativo del comercion-line, después de un proceso de proliferacion de
operadores ofine y posterior seleccion y depuracion en funcidon de su capacidad de desarrollo
y servicio.

1 Es de esperar por parte del canal especialista un esfuerzo en el desarrollo de la oferta y
presentacion del producto fresco, como elemento que exige el cliente y que estd siendo una
estrategia comun de diferenciacion con la competencia entre los distribuidores convencionales.

1 Por ultimo, si se dan una serie de condiciones previas como son la aéniy vertebracion
de los sectores productor y elaborador con operadores logisticos para conseguir ofrecer un
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suministro centralizado y fluido, es de esperar un aumento de patrticipacion de la logistica
directa productogpunto de venta, con el consiguienbeneficio para el sector al simplificarse y

acortarse las cadenas de distribucion.
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IV.5. ESTRATEGIA DE PRECIOS DE VENTA DE LOS PRODUCTOS ECOLOGICO

En el andlisis del mercado ecoldgico hay que prestar atencién a los precios de venta al @iqlieoely
factor precio es un importantelemento de valoracién a la hora de decidir la compra.

Puesto que el canal convencionrece decidido a entragn este mercado, resulta oportuno realizar
una comparativa de precios de venta, con el fin de poneswdencia el impacto del modelo comercial
(hiper o super convencional frente a super ecoldgico) en los precios de venta del producto.

Para ello, este trabajo recogen analisis comparativo de precios de venta al publico de producto
ecolégice en distintos establecimientos, tanto del canal de venta convencional como del canal
especialista(seis ensefias de venta convencionhiper, super y descuentoy cinco ensefias de
supermercados ecoldgicos) destintas ciudades de Espafia.

El analisis derpcios se realiz6 en el mismo periodo de tiempo (mayo de 2016) y compara distintos
productos alimentarios de varias categorias de productos frescos y resto de alimentacion. Los datos se
tomaron directamente del punto de venta y de la pagina web de lamtdistensefas.

Para conseguir la maxima homogeneldad p03|ble en los datos recogidos se compararon, siempre que
fue posibleproductos ¢ @+ al R2a Sy TF2NXI G2a aAYAflINBa @& as
litro de la unidad de venta.

La comparava incluye los siguientes parametros para cada producto de la lista analizada:
1 EIPVP del producto convencional de marca lider en un supermercado convencional (1).

1 EI PVP del producto ecolédgico en canal de venta convencional (2). El dato se ha obteido co
la media de los precios observados en cada una de las seis ensefias convencionales analizadas.

9 La diferencia de precio en porcentaje entre ambos tipos de produeld, ([Rdicativo de cuanto
mas caro es el producto ecolégico que se vende en Distribu@iganizada respectoa su
homdlogo enconvencional.

1 El PVP del producto ecoldgico en canal de venta especialista. (3). El dato se ha obtenido como la
media de los precios observados en cada una de las cinco ensefias especialistas analizadas.

1 La diferenciale precio en porcentaje entre ecolégico en canal especialista y convencidbal (3

1 La diferencia de precio en porcentaje entre productos l@gicos vendidos en caal
convencional y especialistg8-2), indicativo de cuanto mas caro es el producto ecotdgic
dependiendo de en qué canal se venda.

1 El precio de venta medio del producto ecolégico en canal convencional y especialista (2/3).

1 Y, por ultimo, la diferencia de precio en porcentaje entre un producto ecolégico y su homaologo

convencional (2/3; 1), siemo el precio del primero la media de precios observada en canal
convencional y ecolégico.
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Precios en productos ecologicfiescos

Cuadro71. Comparativa de PVP convencional / ecolégico. PRODUCTOS FRESCOS

N s PRODUCTO ECO EN CANAL ECO EN CANAL
N YT L Bl CONVENCIONA | CONVENCIONAL (4 | piF ESPECIALISTA (3| | DIF DIF | |PROM | DIF

(1) MAX | MIN |PROM | (2-1)| | MAX| MIN [PRO G- |@-2 |@/3) |@B) - 1
Filete vacuno 12 A 13,15 21,95 19,98 20,96 59,5% 29,93 15,90 20,70 57,4% -1,3% 20,83 58,5%
Carne picada vacun 8,66 11,50 11,50 11,50 32,8% 18,27 13,85 15,44 78,3% 34,3% 13,47 55,5%
Estofado vacuno 22 9,96 12,95 10,95 11,99 20,0% 13,52 12,50 13,09 30,6% 8,8% 12,48 25,3%
Costillas de cerdo 5,75 8,74 8,74 8,74 52,0% 12,50 9,96 11,29 95,7% 28,7% 10,00 73,9%
Pollo entero 2,16 9,75 9,15 9,45 337,39 12,50 8,96/ 10,95 | 406,8% 15,9% 10,20 372,19
Chuleta cordero mixth 12,95 25,95 25,95 25,95 100,49 49,17 25,00 37,08 186,49 42,9% 31,52 143,49
Pierna de cordero 10,92 16,95 16,95 16,95 55,294 | 22,00 12,48 17,24 57,8% 1,7% 17,10 56,5%
Jamén cocido 9,93 40,63 32,80 36,71 269,6% 49,90 34,88 44,02 343,19 19,9% 40,34 306,39
Jamoén curado 17,59 55,07 55,07 55,07 213,19 67,200 45,50 59,03 235,69 7,2% 57,05 224,39
Chorizo sarta 8,46 14,17 10,79 12,44 47,2% 24,50 16,04 19,45 129,99 56,1% 15,96 88,6
Mantequilla 10,00 11,9 7,96 10,14 1,6% 18,06/ 13,20 14,80 48,0% 45,6% 12,48 24,8%
Yogur natural vaca 2,16 7,120 4,54 6,14 184,39 5,05 3,700 4,57 111,89 -25,5Y 5,36 148,19
Queso vaca fresco 7,18 14,95 6,50 10,73 49,49% 14,50, 13,33 13,849 93,1% 29,2% 12,29 71,2%
Queso oveja curado 17,00 21,67 21,67 21,67 27,5% 34,60 24,50 28,83 69,6% 33,0% 25,25 48,5%
Huevos 2,70 5,60 3,98 4,57 69,3% 5,30, 3,900 4,50 66,5% -1,7% 4,53 67,9%
Naranja 1,20 2,50 1,75 2,04 70,7% 2,25 1,600 1,85 54,6% -9,4% 1,94 62,7%
Manzana golden bol 2,34 4,99 3,25 3,99 70,5% 3,60, 2,70, 3,06 30,894 | -23,39 3,53 50,6%
Platano canario 1,59 3,74 2,99 3,24 103,79 3,45 2,500 2,95 85,5% -8,9% 3,09 94,6%
Freson 2,99 4,76 4,76 4,76 59,2% 6,99 2,300 4,75 58,8% -0,3% 4,75 59,0%
Patata consumo 0,67 1,88 1,700 1,77 164,79 1,99 1,50 1,66 148,39 -6,2% 1,72 156,59
Cebolla buti 0,99 2,15 1,49 1,85 86,4% 1,99 1,76 1,90 91,7% 2,8% 1,87 89,0%
Tomate canario-perg 1,49 4,50 2,15 3,41 128,99 3,15 1,99 2,70 81,294 | -20,89 3,06 105,09
Zanahoria 0,76 4,63 2,700 3,77 395,89 542 1,75 2,73 259,19 -27,6Y 3,25 327,59

Fuente: elaboracion propia

Llama la atencion, en primer lugar la disparidad de resultados comparativos que muestran diferencias
desde mas de un 350% a menos de un 25% entre ecoldgico y convencional. Aunque hay diferencias
extremas en casi todas las categorias, es evidente que ewofeson mas caros los productos
elaborados de origen animal, debido sin duda a los mayores costes de produccién ecoldgica de carne y
de transformacion en productos carnicos, y a la enorme tecnificacion, y consiguiente abaratamiento de
costes, de la prodwidn y elaboracion convencionales.

La comparativa entre productos ecoldgicos vendidos en canal convencional y en especialista indica que,
en general éste es algo mas caro que afjudn la excepcion de la categoria de frutas y verduras, en la
gue es claramente mas barato el canal especialista, que apuesta con mayor fuerza por los canales cortos
y de proximidad, la venta de temporada y los formatos a granel.

Varios factores explizian la ventaja en precio de la Distribuc@rganizada

1 Surtidos mas amplios, no sélo de alimentacion, que ayudan a hacer una politica de
compensacion de margenes mas ajustada.

1 Menor peso relativo de los costes fijos de explotacion, debido a su grameolde ventas.
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1 Cadenas de abastecimiento méas cortas, en muchos casos directas de origen, que abaratan el
precio de venta final.

1 Mayor capacidad de negociaciéon y mayor desarrollo de estrategias de precio, promocionales y
de presentacion de producto.

Dele tenerse en cuenta que, de no haberse incluido la MDD en este estudio, por definicion méas barata
que la marca fabricante, la diferencia en precio habria sido raégor, ya que la MDD estad mas
extendida en el canal convencional (e implantada en articufosnyatos de alta rotacion) lo cual tira

del precio de la categoria hacia abajo en Distribu€éganizada

Precios erel resto de alimentacion

Cuadro72. Comparativa de PVP convencional / ecol6gico. RESTO ALIMENTACION

RESTO PRODUCTO ECO EN CANAL ECO EN CANAL

AisaUate Ul CONVENCIONA | CONVENCIONAL ( | piF ESPECIALISTA [ piF DIF | [PROM | DIF

iSOR2E @ Max | MIN [PROM | 2-1)| [ max| min [PROM [ 3-1)| | 3-2)| [@/3)] |@3) - 1
Leche entera vaca 0,83 145 115 126 | 513% | 1,92 1,35 166 | 99.4% | 3184 | 1,49 75,4%
Harina 1,30 398 105 242 | 858% | 258 1,60 219 | 68294 | -95% | 239 77,0%
Espaguetti 1,62 278 178 241 | 4869 | 436 031 303 | 87,04 | 25994 | 2,72 67,8%
Arroz blanco redond 1,52 2,85 215 245 | 612% | 420 215 311 | 1045% | 26994 | 2,78 82,8%
Garbanzo seco 2,18 454 350 389 | 782% | 454 260 363 | 6669 | -65% | 378 72,4%
Judia blanca seca 4,38 698 698 698 | 594% | 6,98 4,20 556 | 2699 |-203% | 6,27 43,24
Aceite oliva VE 4,99 1089 550 866 | 7359 | 1089 550 863 | 7299 | -03% | 864 73,2%
Aceite girasol 143 4,99 499 499 | 24909 | 695 4,99 6,16 | 3304% | 233% | 557 | 289,79
Vino tinto joven 4,20 7,47 332 616 | 4669 | 880 665 769 | 831% | 2494 | 6,92 64,9%
Cerveza 2,21 530 213 309 | 3969 | 652 333 504 | 127,894 | 63294 | 4,09 83,7%
Almendra cruda 19,93 3300 1592 2389 | 19,84 | 33,00 1592 2509 | 2599 | 509 | 24,49 22,8%
Caldo vegetal 1,75 540 215 378 | 116,09 | 565 215 374 | 11369 | 1194 | 3,76 | 114,89
Potito pollo verdura 3,79 825 645 7,05 | 86,29 | 10,37 9,00 979 | 158694 | 3899 | 842 | 12249
Tomate frito 3,86 1012 3,97 560 | 4484 | 757 478 655 | 6954 | 17.04 | 6,07 57,2%
Mermelada melocot 2,93 996 597 7,26 | 148,09 | 17.69 6,63 11,55 | 29459 | 59.1% | 9,41 | 221,39
Miel milflores 7,98 1300 698 11,09 | 39,09 | 1284 825 1059 | 316% | -53% | 1079 35,3%
Café natural 8,80 1833 7,96 12,65 | 438% | 19.8q 1140 1580 | 7959 | 24,99 | 14,23 61,7%
Chocolate negro 529 11,27 6580 1550 29,50 | 161,894 | 6580 2,25 2042 | 81.2% |-308%4 | 24,99 | 121,59
Bebida avena 1,67 225 149 178 | 669 [ 200 159 18] | 9204 | 2494 | 189 7,9%
Bebida soja 1,00 159 135 149 | 49494 | 198 135 162 | 61,79 | 8294 | 1,59 55,5%
Zumo de naranja 1,39 367 215 266 | 91,04 | 367 229 292 | 110394 | 101% | 2,79 [ 100,79

Fuente: elaboracion propia

A diferencia de lo observado en productos frescos, en el resto de alimentacion las diferencias extremas
son mucho menos evidentes, teniendo en cuenta que la mayoria de los elaborados son de materia
prima vegetal y que su industria transformadora esta mésadollada, lo que da lugar a una mayor
disponibilidad de producto terminado.

También como en frescogn el resto de productse ecologice el precioes mas caro en el canal
especialista, pero no en exceso, a pesar de que en alimentacion seca juega defamacio el alto
desarrollo de la industria agroalimentaria convencional, la proliferacion de marcas propias y un mas facil
tratamiento logistico y de venta del producto.
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Puede concluirse que las diferencias de precio entre produetolégice y conwencionaks se van
reduciendo poco a poco, pero continlan siendo excesivamente altas para poder ser explicadas sélo por
los mayores costes de produccion. En este punto hay que volver a recordar los factores principales que
lastran el precio final del prodto, ademas de los costes de produccion:

I Falta de desarrollo de la industria y de las plantas de elaborasfrecialmenteen tamafio y en
productividad.

1 Redes logisticas largas y complejas, que encarecen el producto final tras sucesivos pases hasta
llegar al punto de venta.

1 Escasa capacidad de maniobra de los puntos de venta para poder hacer una adecuada gestion
de negociacion, de surtidos, de precios, promociones y presentacion del producto.

1 Mantenimiento de una cierta imagen de producto de élite partp de la Distribucién
Organizada-y en cierta medida también por parte de la especialigize tiende a marginar el
producto ecolégico por encima de la media de la categoria convencional.

La reduccién paulatina de diferencias convenci@sglecialistase deberia, por un lado, a que la
Distribucion mantiene al producto ecol6gico en un posicionamiento de alta gama, con precios y
margenes mas altos que la media del resto de categorias similares; mientras que el canal especialista
avanza por el camino detaejora en la gestion y el desarrollo del punto de venta.
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IV. LA COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION PRBDWETOS ECOLOGICOS

IV.6. PERSPECTIVAS PARA EL PRODUCTO ECOLOGICO EN LA DISTRIBUCION
ORGANIZADA

Es evidente que se aprecia un interés creciente de la Distrib@iganizadgor el producto ecoldgico,
que se manifiesta en una presencia cada vez mayor de esta categoria en el lineal de venta, tanto en
surtido como en espacio dedicado al mismo.

Este hecho se observa de forma desigual: es muy evidente en el canal hipermelgadoenos en el
canal descuento y en los formatos supermercado asociados a las ensefias hiper, y menos aun en el canal
supermercado.

Las razones hay que buscarlas en varios factores que han comenzado a influir en el canal convencional y
probablemente lo gjan haciendo en el futuro con intensidad creciente:

1 Una apuesta estratégica de la Distribuc@rganizadamotivada por la evolucion de tendencias
de consumo emergentes como la busqueda de la salud a través de la alimentacion, el interés
por el origen déproducto y el impacto de su elaboracién sobre el medio ambiente, tendencias
que el consumidofincluso el convencionatomienza a asociar con el producto ecoldgico, fruto
de un mayor conocimiento e interés por el mismo. Ademas de dar respuesta ardga, @ista
estrategia busca la diferenciacién de los distribuidores con su competencia.

1 Una predisposicion similar hacia el producto ecolégico por parte de los productores y
elaboradores convencionales, motivada por la necesidad de diversificar su praduyccio
diferenciarse de otros competidores.

 Un acceso cada vez mas facil del producto ecoldgico al canal convencional, debido a la
intensificacion de las relaciones comerciales entre proveedores y distribuidores ya consolidadas
y estables; asi como unas cadez mas cortas y directas redes logisticas y de suministro,
adaptadas a las necesidades de ambos.

Igualmente, en los Ultimos afios, tanto el consumo, como la venta en mercado interior a través de
canales especialistas y convencionales ha crecido de foontamua, especialmente en 2014 y 2015.

Al amparo de este crecimiento y las condiciones que lo han hecho pemibbhento del consumo en el

canal especialista, desarrollo del sector elaborador y mayorista y mayor conocimiento y demanda por
parte de un casumidor con nuevas tendencias de consumo, entre etdasDistribucién convencional

ha reforzado su apuesta por el producto ecolégico, de forma decidida en el canal hiper e inicipiente en
el canal descuento y super.

La evolucién del mercado interior geeoducto ecoldgico y el reparto de la venta entre canal especialista
y convencional dependera de los pasos que continien dando cada uno hacia el desarrollo del mercado
interior.

1 En el canal hiper.

Es de esperar que el canal hiper continGe la apuestdapcaitegoria que iniciaron algunos afios
atras las principales cadenas, y que su desarrollo se base en la adopcion o consolidacion de
ciertas politicas:
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Aumento de la extension y variedad de la gama ofertada al cliente, con el fin de
equilibrar la ofertade producto, especialmente entre elaborado y fresco, adaptandola al
habito de compra del clienteonvencionatjue se interese por el producto ecoldgico.

Aumento del espacio fisico dedicado al producto, bien en su especio natural dentro del
lineal o bien @ universos especificos donde presentar toda la gama ecoldgica. Entre
hipermercados, no obstante, aunque a dia de hoy se mezclan en mayor o menor
medidas estas dos opciones, parece que la tendencia entre todas las cadenas de
hipermercados es al desarrol®S € I OF 6 S32 NNl KIFOA L dzyl &)
concreto del hipermercado.

9f SOOAsyYy> RSYUNRB RS f1I RSTAYAOAssAludRS
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parte mediaalta de la escala.

Potenciacién de la marca propia en producto ecoldgico, como elemento diferenciador
de los posibles competidores que trabajen también producto ecolégico, y como
elemento de ajustedel precio de venta para adaptarlo a una de laseesativas
principales del cliente convencional respecto al producto ecolégico: pagar menos.

Asi, es previsible que la cuota de mercado del canal hipermercado continle subiendo respecto
al canal especialista, no por la apertura de nuevas superficiesnte, \&no por la adecuaciéon y
ampliaciéon de surtidos en los ptos de venta en gue ya estan implantados los productos
ecologicos

1 En el canal descuento

Las principales ensefias del canal descuento mantienen planteamientos dispares y en muy
distinto nivel de desarrollo segin la empresa. Se da el caso de una presencia testimonial o
anecdotica en algunas firmas, y de una apuesta decidida y creciendo dianeodias.

No es previsible que el canal descuento alcance un nivel de oferta de producto ecol6gico como
en el canal hiper, ya que en la politica de este modelo de venta no cabe el desarrollo de gamas
especialistas y de poca demanda entre el cliente babitPor otro lado, razones de espacib, a
tratarse de modelos de venta de proximidad con una ajustada superficie de venta, dificultan el
desarrollo de la gama de ecol6gicd& todo caso, se consolidara la implantacién de oferta
ecoldgica en la gama deqgatuctos y formatos de alta rotacién y demanda.

Pero si es de esperar un aumento de la cuota de mercado como consecuencia de la fuerte
expansion que ha tenido y tiene este canal de venta.

1 En el canal super

Como en el caso del canal descuento, la ofeldaproducto ecoldgico en el canal super es
dispar y también como en el canal descuento, la superficie de venta disponible para una
expansion de gamas como en hiper es limitada.
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En el canal super se aprecia un desarrollo mayor en ensefias asociadas aasnmmpatriz con
linea de hipermercados. En estas ensefas, el producto ecoldgico entra tras la estela de las
politicas expansivas y la estructura organizativa del modelo hipermercado de la empresa.

Es de esperar, como en el canal descuento, un aumento o ae mercado basado en el
namero de puntos de venta susceptibles de incorporar producto, no en el aumento de surtido
en los que ya hay, que se limitaria igualmente a productos de alta rotacion y demanda.

Mencion especial al caso de Mercadona, cuyassde@@s en cuanto a producto ecoldgico a
corto y medio plazo condicionaran el desarrollo del mercado interior. Si Mercadona entra
definitvamente en el sector y ofrece producto ecolégico en sus lineales, aumentara
significativamente el peso de la venta deolgicos, por su condicién de lider nacional en
cuanto a puntos de venta, superficie y cuota de mercado.

Como reflexién general, la Distribuci@mganizadas una via natural de expansion del consumo
ecolégico en el mercado interior. La evolucién de tasdencias de consumo del cliente
convencional hacia valores asociados al producto ecoldgico marcara un interés creciente de los
canales de venta convencionales, en la idea de que la categoria de ecoldgicos les ayudara a
diversificar su oferta, adaptarlasal cliente y, en definitiva, diferenciarse de la competencia.

El proceso de introduccién de producto sera mas facil teniendo en cuenta la tendencia también
generalizada a la incorporacién por parte de productores y elaboradores convencionales de
lineasde producto ecolégico, capaces de introducirlos con relativa facilidad por su condicién de
proveedores y abastecedores habituales y en activo de las cadenas de distribucion.
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V. ALGUNAS CONSIDERACIONES FINALES

CLAVES PARA EL DESARROLLO ARMORICANAL DE VENTA
MINORISTA DE PRODUCTOS ECOLOGICOS

El trabajo realizado ha permitido identificar y configurar paraesitor de la ppduccionecolégica un
escenario futuracaracterizado por el crecimiento del consumo de los productos ecoldgicos enveada

mas paises; y por el fortalecimiento de unos modelos de consumo de productos ecoldgicos cada vez mas
eguiparables a los convencionales.

Ante esas proyecciones de crecimiento del mercado mundial de productos ecoldgicos hay que enfrentar
y analizar lasendencias de las estructuras de la produccién ecol6gica en Espafia, valorando hasta qué
punto coinciden unas y otras; y valorando también hasta qué punto coinciden las tendencias del
consumo de productos ecolégicos en Espafia con las tendencias de crezinhetas estructuras
productivas propias.

A la vista de los analisis y valoraciones anteriores podrian someterse a debate, en el seno del propio
sector de laproduccidnecoldgicaespafiola importantes reflexiones sobre el futuro del sector; como a
titulo de ejemplo y entre otras, podrian ser las siguientes:

1 ¢Esta capacitado el sector para mantener y potenciar su actual posicibn competitiva en el
contexto del mercado mundial de los productos ecoldgicos, consoliddndose como una
potencia mundial en esta actidad agroalimentaria?

No cabe duda de que por razones geoclimaticas, por la fortaleza de sus estructuras productivas
béasicas, por su especializacion/ diferenciacion en determinados productos y por su alto grado de
internacionalizacion, podria parecer qud sector estd suficientemente capacitado para
consolidar y potenciar su actual posicibn competitiva en el contexto de un mercado mundial
cambiante y en continua expansi6B8n embargo también es cierto que conseguirlo podria
depender de las soluciones geésector sea capaz de dar a ciertas debilidades o insuficiencias;
especialmente en cuanto a:

0 Reequilibrio de su oferta productiva amplidandola fuertemente hacia productos
ecolbgicos de origen animal (especialmente lacteos y carni€ssgvidente que un
sector ecolégico potente y competitivo no puede prescindir de esas lineas de productos
que siempre ocupan los primeros lugares en las cestas de la compra de los
consumidores ecolégicos de cualquier mercado mundial; de no contar con esas lineas la
oferta setorial conllevara un surtido desequilibrado y ello limitara sus capacidades de
negociar y competir en los mercados interior y exterior.

o Fuerte potenciacion de la capacidad de integracion, organizacidn, asociacion,
interlocucion y representacion sectoridin ello no podra plantear o exigir iniciativas de
presion, reguladoras, administrativas, financiadoras o similares, imprescindibles para
consolidarse como un potente sector competitivo en el entorno interno y externo.

o Fuerte potenciaciory homogeneizaciode los sistemas y actuaciones de comunicacion,
imagen y promocién comercial relativos a los productores ecoldgicos del sector.
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1 ¢Esta garantizada la continuidad del actual nivel de internacionalizacion del sector? ¢Y de no
ser asi, podria ser sosteniblensese grado de internacionalizacién?

El ®ctor de laproduccidénecoldgicaespafnolaha logrado ser claramente exportador, aunque
basandose en unas pocas lineas de productos (aceites, vinos, frutas y verduras y poco mas); se
trata de productos frescos o deseaso grado de elaboracién (como aceites y vinos); pero son en
general irrelevantes las exportaciones de productos elaborados dotados con alto valor afiadido.
Y sin estos productos no estara garantizada la continuidad de las exportaciones sectoriales ante
la creciente competencia emergentai esta garantizada la capacidad de defensa o barreras
tecnoldgicas ante la competencia; ni la posibilidad de sostenimiento u optimizacion de la
rentabilidad de todas las exportaciones. Pero la incorporacién de esosqiosdde alto valor
afadido estaria condicionada a importantes reorientaciones y mejoras estructurales del sector:

0 Mejor y mas competitivo dimensionamiento industrial e incorporacion de las grandes
industrias alimentarias convencionales a la fabricacionxgodacion de productos
ecolégicos.

o Potenciacion de las actividades de I|+D+i especificamente orientadas a la produccion
ecoldgica; lo cual exigiria estructuras capacitadas para tal fin y la continua innovacién de
productos.

o Potenciacion de la formaciénprofesionalizacion en todos los eslabones de la cadena
sectorial.

o Potenciacion de la diferenciacion por calidad de los productos especializados como
aceite, vino, frutos secos, miel y otros.

o Disponibilidad de una estrategia sectorial diferenciada que eegojordene estos
planteamientos.

0 ¢Puede elSector de laproduccionecolbgicaespafiolaconvertirse en una auténtica potencia
mundial en esta actividad econdmica agroalimentaria sin modificar algunos de sus actuales
enfoques o politicas?

Es evidente que ldavorables condiciones geoclimaticas en las que opera el sector y la potente
estructura productiva basica implantada no bastarian para conversgatbr de la producciéon
ecologica espafiol@&n una potencia mundial en esta actividad agroalimentaria; niiesig
bastarian para garantizar la competitividad de los productos ecoldgicos espafoles en un
contexto de crecientes y cambiantes mercados mundiales de estos productos.

Probablemente el replanteamiento de determinados enfoques, politicas o prioridades
sectoriales actuales favorecerian mas claramdassopciones de consolidarse como potencia
mundial del sectarSrian, entre otros, planteamientos de reorientacion y mejenacuantoa:
Aplicacion de precios mas competitivos.

Auténtica diferenciacion por calidad.

Optimizacion de los sistemas de control.

Potenciacién de los canales cortos de distribucion.

Reduccioérde la crénica dependencia de las subvenciones.

O O O o o o

Transparencia& informacion sectorial.
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o Potenciacion de la conexion con el consumidor.

o Potenciacién de la capacidad de vertebracién e interlocucion del sector.

En definitiva al abordar este amplio conjunto de mejoras y partiendo de la sélida posiciGeatel de
la producciénecolégicaespafiola éste podria aspirar a mantenerse en una competitiva posicion de
potencia mundial en esta actividad agroalimentaria diferenciada.

Pero esa posicion competitiva debera basarse, a su vez, en una sélida consistencia del poguo mer
interior. EI mejor escenario para @ésarrollo futurodel producto ecolégico en el mercado interi@s

la convivencia equilibrada de los modelos convencional y especialista. Ambos modelos pueden ser mas
complementarios que antagénicos y funcionarfdema sinérgica, aprovechando unos las ventajas de

los otros para potenciar su volumen de negocio y la fortaleza del sector en general.

1 En relacion a la gama

El canal especialista puede complementar con un surtido extenso y variado la limitacion de la
oferta de productos ecoldgicos en el canal convencional, especialmente de los formatos super y
descuento.

De esta forma el canal especialista puede asumir elelpale canal de referencia para
consumidores que deseen acceder no sélo a los basicos del surtido, sino a las especialidades
dentro del mismo y a productos dificiles de encontrar en el canal convencional. Para ello,
necesita profundizar en la mejora en saapacidad de abastecimiento y gestion del producto en
punto de venta.

Mientras que el canal convencional, por su dimension y capacidad de venta, es una via de salida
de las producciones de medianos y grandes operadores ecolégicos, el canal especedista lo

los pequefios y medianos productores que, por su estructura, organizacion y capacidad tengan
dificultades para adaptarse al ritmo de compra y los requisitos del canal convencional.

En relacion al servicio.

El producto ecolégico es todavia hoy unaegatria sobre la que el consumidor tiene grandes
carencias de conocimiento, debidas entre otras razones a la falta de un mensaje comuin y
homogéneo por parte de toda la cadena de valor sobre lo que realmente es la producciéon
ecoldgica por un lado y el prodacecoldgico por oo, y sus valores diferencialesspecto a la
produccién y producto convencionales.

En esta situacién, una exposicién creciente a un producto que no conocen bien o sobre el que
reciben mensajes heterogéneos sobre sus cualidades segun se sea productor, elaborador o canal
de venta de uno u otro tipo, puede crear distorsiones y confusiooéseselementos tan
importantes como los valores del producto, su calidad, su precio e incluso el impacto de su
elaboracion sobre el entorno.

Partiendo de un punto comun en el que la informaciéon y los mensajes basicos sean
homogéneos, el canal especialissta en manifiesta ventaja para hacer una labor de educacion,
divulgacién y conocimiento directamente en punto de venta, que puede generar trafico hacia el
canal convencional de unos clientes con mejor nivel de conocimiento y autonomia para hacer
compra esponsable de producto ecolégico en régimen de autoservicio. A su vez, la presencia de
producto ecoldgico en canales masivos puede generar demanda e inquietud por saber mas del
producto ecoldgico y canalizar mas clientes convencionales al canal esgecialist
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1 Enrelacion a la imagen del producto ecoldgico.

La Unica caracteristica comun a todos los productos ecoldgicos es que estan sujetos a unas
determinadas reglas en su método de produccion que influyen positivamente en la
sostenibilidad ambiental del entoo, reglas y buenas practicas que estan garantizadas mediante
certificacion. El resto de caracteristicas que se asocian al producto en mayor o menor medida
calidad, salud, sabor, cualidades nutritivas, -at@. son atributos inherentes a la condicion de
ecoldgico del producto, por lo que no pueden ser utilizados de forma indiscriminada para definir
y A ptoductalecoldgicben general, ni a un producto bio determinado. La imagen que se da a
través de mensajes divulgativos, promocionales y del etiquetigende de la transparencia,
claridad y concisién de la informacién que se da en cada momento. Dicha informacién debe ser
coherente con la naturaleza del producto en cuestion y suficiente como para que el consumidor
pueda decidir con conocimiento sobre mposicion, su nivel de calidad, su origen, su impacto
ambiental y su precio.

De lo contrario, se estara generando confusion, incluso frustracién y rechazo, hacia este sistema

de produccion ecoldgica y sus productos, factor que no ayuda en nada alierdoino sélo del
mercado ecoldgico, sino de cualquier tipo de mercado.

1 Enrelacion a la gestion de la cadena de valor.
Para garantizar la consolidacion del sector y mercado ecoldgicos, a la actual tendencia favorable
de consumo hay que afadir mejoras el desempefio de toda la cadena de valor, mejoras que

ya se han apuntado en diferentes trabajos desarrollados pgliAEtAMA

o Organizacion y vertebracion sectorial a todos los niveles: produccién, elaboracién y
venta.

o Concentracion, diversificacion y elijorio de la oferta en produccién y en elaboracion.

o0 Racionalizacién de la distribucidon mayorista para acortar las cadenas de abastecimiento,
con especial énfasis en el desarrollo de cadenas logisticas centralizadas y mercados
centrales.

Y mas en relaciocon el canal minorista:

0 Concentracién del canal de venta especialista.

o Diversificacion, equilibrio y adecuacion a las necesidades de compra del cliente de la
oferta de producto ecolégico, tanto en canal convencional como especialista.

o Informacion trasparente, clara y sencilla sobre las caracteristicas y valores afiadidos de
los productos ecoldgicos en particular.

0 Adecuacion de las politicas de precios y margenes a la realidad del producto a
comercializar.

o Disefio y aplicaciobn de estrategias en punto \dmta para mejorar el precio, la
promocion y la presenta@n de los productos ecoldgiso
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A.Productos de origen vegetalor CCAA

B.Productos de origen vegetal, psgctores

C. Productos de origen animal
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A.Productos de origen vegetador CCAA
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CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA

PRODUCTOS DE ORIGEN VEGENAL2015

TOTAL ESPANA
Hojan°1

TOTAL ESPANA - ANO 2015 -

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS)

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES

Cereales para la produccién de grano incluido el arroz y las
parcelas destinadas a la produccion de semillas.

Superficie

452.203,09

209.001,49

Produccion
Cultivada Inscritg Ecoldgica estimad:
Total (hectareas]

1.968.570,38

(toneladas)

1.693.536,3

Legumbres secas y proteaginosas para la produccion de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas
destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices

Cereales excluido el arroz 208.069,61 177.813,8
Trigo total 50.504,2C 39.070,24
Trigo comUny espelta 38.085,39 28.564,79

Trigo duro 12.418,81 10.505,50
Centenoy tranquillon 7.608,79 6.573,3(
Cebada 68.699,0¢ 55.956,54
Avena 53.083,43 53.431,8(
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 490,97 2.737,24
Triticale 8.975,42 6.722,59
Otros cereales no incluidos en otro lugar 18.707,7C 13.322,04
Arroz 931,88 1.802,19

39.555,40

466,10

Patatas (incluidas las patatas tempranas y para
. 283,61
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 42,74
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 139,75
Cultivos industriales 16.038,10
Cultivos oleaginosos 12.131,47
Colzaynabina 650,00 123,61
Girasol 10.347,64 3.355,54
Soja 1,88 0,20
Lino (aceite de linaza) 59,08 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 106188 263,74
Plantas textiles 71,36 22,54
Algodén 69,83 22,55
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 153 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lapulo 33,89 15,37
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 2.489,14 1.940,84
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos A
i austn ’ 1.312,23 1.027,84
energéticos, no incluidos en otro lugar
Plantas cosechadas en verde 21.185,71. 103.870,8¢
Plantas anuales cosechadas en verde 6.121,77 21.829,7]
M aiz forrajero 56,98 707,76
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
| 6.064,79 2112195
ugar
Praderas y pastos temporales 7.717,2€ 59.832,5]
Otras plantas cosechadas en verde 7.346,6€ 22.208,64
Alfalfa 5.510,01 19.44191
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 183667 2.766.77
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ANEXO: Cuadros y gréaficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGENG 2015

TOTAL ESPANA

Hoja n° 2

Hortalizas frescas 13.422,4C 217.147,8(
Coles (excluidas las de raiz) 1536,21 27.073,86
Coliflorybrécoli 126297 19.62166
Repollo 146,31 4.938,53
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 126,93 251367
Hortalizas de hojas ytallo 2.027,76 27.217,32
Apio 256,36 4.909,8
Puerros 82,7 3.02170
Lechugas 707,24 6.177,31]]
Endivias 19,62 333,9
Espinacas 113,33 3.045,22
Esparragos 539,15 4.112,65
Achicoria 2,13 39,74
Alcachofas 154,30 1935,33
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 153,45 3.642,37
Hortalizas cultivadas por el fruto 3.132,05 112.835,99
Tomates 1083,27 45.702,41]
Pepinos 238,96 13.844,15
Pepinillos 0,02 0,00
Melones 405,58 11.213,22
Sandias 96,81 3.556,58
Berenjenas 68,35 3.340,91
Calabacines 329,51 9.975,23
Pimientos 587,93 18.778,52

Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
Jugar 32163 6.424,96

9

Hortalizas de bulbos ytubérculos 2.24121 36.196,64
Zanahorias 138,06 3.243,79
Ajos 635,89 10.587,23
Cebollas 40152 5.205,34
Chalotas 0,32 9,70
R&banos 17,36 88,14
Eg:rs hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 1048,05 7.062.44
Leguminosas de verdeo para consumo humano 2.904,25 4.260,29
Guisante 2.33122 2.70147
Judias 129,29 1059,6]
Habas 5188 274,45
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 39187 224,76
Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 1580,92 9.563,69

~ Otros cultivos de tierras arables
Barbechos
PASTOS PERMANENTES

Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)

Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
Dehesa
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGENAL2015

TOTAL ESPANA

Hoja n° 3
CULTIVOS PERMANENTES 501.987,87
Cultivos permanentes para el consumo humano 488.788,39
Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas |
121.676,07 130.198,4
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 4.782,03 50.813,57
Frutas de pepita 1206,63 16.508,21]
M anzanas 85169 13.418,79
Peras 226,00 2.688,10
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 128,94 401,32
Frutas de hueso 3.575,40 34.305,36
Melocotones 562,20 5.465,84
Nectarinas 315,65 3.687,11]
Albaricoques 68199 8.08162
Cerezas 449,37 1467,89
Ciruelas 432,22 5.424,78
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 1133,98 10.178,12
Frutas de zonas climaticas subtropicales y tropicales 256148 26.052,72
Higos 1006,06 4.219,66
Kiwis 54,23 400,60
Aguacates 702,53 9.085,34
Platanos y bananas 259,45 8.082,60
Otras frutas de zonas climaticas subtropicales no incluidas en 53920 426452
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 374,73 3.325,80
Grosellas negras 2,84 23,66
Frambuesas 103,92 1263,95
Otras bayas no incluidas en otro lugar 267,97 2.038,19
Frutos secos 113.957,83 50.006,4]]
Nueces 678,52 310,42
Avellanas 268,67 160,11
Almendras 97.563,35 36.446,84
Castafas 4.262,81 9.263,07
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 11184,48 3.825,97
Citricos 8.245,41 132.757,9
Toronjas ypomelos 148,93 2.136,86
Limones ylimas &cidas 2.579,17 47.337,2]
Naranjas 4.039,44 60.184,02
M andarinas y clementinas 1358,76 21673,36
Otros citricos no incluidos en otro lugar 19,12 1426,49
Vifledos 96.590,71 397.070,34
Vifiedo para vino 96.408,19 395.322,16
Vifiedos para uva de mesa 180,39 1734,34
Vifiedos para uvas pasas 2,13 13,85
Olivar 197.135,52 201.313,04
Olivar para aceitunas de mesa 360,66 740,15
Olivar para aceite 196.774,86 200.572,90
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga
P 9 65.140,6¢ 298.261,3]
para el consumo humano

Viveros
Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

66,87

13.132,61.

21,25

1.968.570,38

1.693.536,3
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGEN@AL2015

ANDALUCIMHojan° 1

pe e OQC O
ANIDJA A - ANO 20 ada ogica e ad
e alrea elada
TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 1.011.076,2 627.241,5
OTA OS D RRAS ARAB 4 8,6 858
ereale pala la Proad on ae grano Ao el alrro a
069.546.9
Pa ela ge alda a a Prod O 0[S e a
Cereales excluido el arroz 68.880,0¢ 52.973,31
Trigo total 10.650,21 6.494,23
Trigo comuny espelta 7.174,73 5.452,82
Trigo duro 3.475,48 104141
Centenoy tranquillon 627,65 406,54
Cebada 20.636,61 20.171,29
Avena 20.627,2€ 17.292,65
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 148,69 64,50
Triticale 0,00 0,00
Otros cereales no incluidos en otro lugar 16.189,68 8.544,1(
Arroz 666,82 739,23
<10 pre eCa proteaad 0Sa pala Ia Prod 0, e gra
aas la ezclas de cereale eg pre as parcela 996,24 94,34
ae alla d Ia Prod 0, 0[S e a
pe O a e 60 6,08
Patatas (incluidas las patatas tempranas ara
\ ( P P yp 3,37 0,00
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 42,72 120,02
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 114,08 6,05
o) 0 ale 0 /
Cultivos oleaginosos 3.224,2¢ 581,18
Colzaynabina 2169 0,00
Girasol 3.06110 57198
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 57,82 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 83,68 9,20
Plantas textiles 70,11 22,55
Algodén 69,83 2255
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,28 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lapulo 0,00 0,00
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 500,80 599,84
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos
" austn Y 1.310,14 1.027,84
energéticos, no incluidos en otro lugar
Planta osechadas e erde 91,08 805,6
Plantas anuales cosechadas en verde 24,83 414,6(
M aiz forrajero 0,00 0,01
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
lugar 24,82 414,59
Praderas y pastos temporales 0,00 0,00
Otras plantas cosechadas en verde 566,25 2.391,04
Alfalfa 565,76 2.385,74
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 0,49 534
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ANEXO: Cuadros y gréaficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACIONLBEPRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGEN@AL2015

ANDALUCIAHoja n° 2
Hortalizas frescas y fresas 6.434,4C
Hortalizas frescas 6.290,62 93.102,77
Coles (excluidas las de raiz) 20175 2.973,82
Coliflorybrécoli 128,27 2.278,21]
Repollo 0,84 0,25
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 72,64 695,36
Hortalizas de hojas ytallo 478,15 8.604,56
Apio 23,47 1096,87
Puerros 9,28 353,54
Lechugas 118,60 2.895,12
Endivias 13,93 290,76
Espinacas 15,55 329,84
Esparragos 27178 3.102,34
Achicoria 173 34,60
Alcachofas 14,75 353,62
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 9,06 147,87
Hortalizas cultivadas por el fruto 1084,66 51549,66
Tomates 527,09 22.375,84
Pepinos 194,17 12.869,87
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 115,78 5.060,92
Sandias 0,00 0,00
Berenjenas 34,30 2.039,55
Calabacines 89,53 2.574,0]]
Pimientos 84,49 3.629,19
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 39,30 3.000,28
Hortalizas de bulbos ytubérculos 915,94 21646,07
Zanahorias 98,12 2.298,29
Ajos 324,14 9.309,06
Cebollas 56,14 132463
Chalotas 0,00 0,00
Rabanos 0,09 2,88
Etgr:rs hortalizas de bulbos ytubérculos no incluidas en otro 43745 87122
Leguminosas de verdeo para consumo humano 2.39133 2.503,69
Guisante 2.137,75 2.217,70
Judias 47,72 253,07
Habas 0,00 0,00
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 205,86 32,92
Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 1218,80 5.824,93
Fresas 143,78 3.585,96

Otros cultivos de tierras arables
Barbechos

PASTOS PERMANENTES
Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)

Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
Dehesa
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGENAL2015

ANDALUCIAHoja n® 3
CULTIVOS PERMANENTES 187.511,30 469.382,7¢
Cultivos permanentes para el consumo humano 187.493,97 469.382,7¢
Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas
48.401,91 31.779,9(
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 875,56 9.753,07
Frutas de pepita 33,28 425,51
M anzanas 20,53 256,24
Peras 12,75 169,27
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de hueso 842,28 9.327,55
Melocotones 33,96 337,02
Nectarinas 6,28 7138
Albaricoques 13,09 99,85
Cerezas 37,04 420,35
Ciruelas 3165 490,62
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 720,26 7.908,33
Frutas de zonas climaticas subtropicales y tropicales 104132 13.665,11]
Higos 186,89 2.844,64
Kiwis 0,00 0,00
Aguacates 625,10 8.013,27
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climaticas subtropicales no incluidas en 22033 280721
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 284,65 2.648,57
Grosellas negras 0,03 0,45
Frambuesas 95,65 1203,45
Otras bayas no incluidas en otro lugar 188,97 144467
Frutos secos 46.200,38 57135
Nueces 14152 43,06
Avellanas 0,12 0,01
Almendras 43.138,58 5.394,16
Castafas 2.469,81 247,15
Otros frutos de cdscara no incluidos en otro lugar 450,35 28,77
Citricos 4.993,8¢ 67.873,53
Toronjas ypomelos 86,17 719,46
Limones ylimas acidas 1067,82 14.276,24
Naranjas 2.995,59 39.794,60
M andarinas y clementinas 772,68 11976,28
Otros citricos no incluidos en otro lugar 7162 1106,96
Vifedos 870,10 1.898,99
Vifiedo para vino 844,22 1834,06
Vifiedos para uva de mesa 25,89 64,93
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 75.285,4¢ 70.028,22
Olivar para aceitunas de mesa 319,39 532,56
Olivar para aceite 74.966,10 69.495,65
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga
P 9 57.942 5¢ 297.802,16
para el consumo humano

Viveros
Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS| 1.011.076,27 627.241,5:

CARACTERIZACION DE LA PRODUEC@MNDGICA DE ESPANA

100 | Caracterizacion d&ector de la Produccion Ecolégica Espaigsigérminos de valor y mercado, referidaadio 2015



ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

PRODUCTOS DE ORIGEN VEGERNG 2015
ARAGONHoja n°1

Superficie

Produccién

ARAGON - ANO 2015 - Cultivada Inscritg Ecoldgica estimads

Total (hectéreas]

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 51.832,1¢

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 37.877,30

Cereales para la produccion de grano incluido el arroz y las

(toneladas)
38.646,8

parcelas destinadas a la produccion de semillas. SRR

Cereales excluido el arroz 17.506,85 22.815,44
Trigo total 9.912,97 10.286,09
Trigo comln y espelta 2.02113 2.17156

Trigo duro 7.89184 8.114,52
Centeno y tranquillén 350,56 169,22
Cebada 5.305,21 8.827,90
Avena 1.149,77 1.469,99
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 127,48 1.147,32
Triticale 607,00 855,02
Otros cereales no incluidos en otro lugar 53,86 59,93
Arroz 86,97 447,76

Legumbres secas y proteaginosas para la produccién de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas
destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices
Patatas (incluidas las patatas tempranas y para

siembra) 9,29

Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00

Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar
Cultivos industriales

energéticos, no incluidos en otro lugar

Plantas cosechadas en verde

Cultivos oleaginosos 219,66 163,10
Colzaynabina 0,00 0,00
Girasol 40,88 4,09
Soja 0,84 0,00
Lino (aceite de linaza) 126 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 176,68 159,01

Plantas textiles 0,00 0,00
Algoddén 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Tabaco 0,00 0,00

Lupulo 0,00 0,00

Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 750,51 352,12

Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos

y 1,70 0,00

Plantas anuales cosechadas en verde 92,97 941,71
M aiz forrajero 0,00 0,00
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
| 92,97 94171
ugar

Praderas y pastos temporales 251,55 195,77

Otras plantas cosechadas en verde 745,25 1.736,45
Alfalfa 503,09 1660,64
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 242,16 75,81
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGENG 2015

ARAGONHoja n°2
Hortalizas frescas y fresas
Hortalizas frescas 378,90 5.212,34
Coles (excluidas las de raiz) 19138 2.918,22
Coliflorybrécoli 190,96 2.918,20
Repollo 0,00 0,00
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,42 0,02
Hortalizas de hojas ytallo 18,36 133,49
Apio 0,02 0,18
Puerros 2,63 39,45
Lechugas 0,82 5,97
Endivias 0,00 0,00
Espinacas 0,00 0,00
Esparragos 1,22 33,66
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 0,91 4,55
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 2,76 49,68
Hortalizas cultivadas por el fruto 48,43 1115,40
Tomates 16,76 64152
Pepinos 0,44 11,00
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 2,78 55,60
Sandias 164 32,80
Berenjenas 4,87 135,80
Calabacines 2,55 106,42
Pimientos 9,79 123,94
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 9,60 8,32
Hortalizas de bulbos ytubérculos 15,31 546,26
Zanahorias 0,18 180
Ajos 0,06 0,42
Cebollas 14,94 539,68
Chalotas 0,00 0,00
Rabanos 0,03 0,36
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 0D 4,00
lugar
Leguminosas de verdeo para consumo humano 54,59 92,33
Guisante 44,12 88,06
Judias 2,92 2,53
Habas 0,09 0,55
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 7,46 19
Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 50,83 406,64
Fresas 0,28 0,00

Otros cultivos de tierras arables

PASTOS PERMANENTES

Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)
Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
Dehesa
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGEN@AL2015

ARAGONHoja n° 3

CULTIVOS PERMANENTES

Cultivos permanentes para el consumo humano

6.162,35

5.948,12

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas |
2.372,73 2.314,31
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 355,90 1.745,79
Frutas de pepita 57,49 516,63
M anzanas 35,38 442,46
Peras 22,05 73,69
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 0,06 0,48
Frutas de hueso 298,41 1229,17
Melocotones 66,06 336,30
Nectarinas 50,72 159,65
Albaricoques 7156 498,66
Cerezas 75,02 201,17
Ciruelas 8,79 30,77
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 26,26 2,63
Frutas de zonas climaticas subtropicales y tropicales 22,05 16,81
Higos 20,26 15,93
Kiwis 0,88 0,88
Aguacates 0,00 0,00
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climéticas subtropicales no incluidas en 091 0,00
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 0,00 0,00
Grosellas negras 0,00 0,00
Frambuesas 0,00 0,00
Otras bayas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutos secos 1994,78 55171
Nueces 4166 0,00
Avellanas 0,70 0,00
Almendras 1950,92 55171
Castafias 0,00 0,00
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 150 0,00
Citricos 0,00 0,00
Toronjas ypomelos 0,00 0,00
Limones ylimas acidas 0,00 0,00
Naranjas 0,00 0,00
M andarinas y clementinas 0,00 0,00
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Vifledos 876,36 2.828,79
Vifiedo para vino 875,53 2.826,29
Vifiedos para uva de mesa 0,83 2,49
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 2.680,13 1.362,75
Olivar para aceitunas de mesa 0,00 0,00
Olivar para aceite 2.680,13 1362,75
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga
P g 18,90 0,00
para el consumo humano

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL T

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

51.832,19

38.646,8
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGEN@AL2015

PRINCIPADO DEYSTURIA$Hoja n°1

pe e Proa 0
PR PADO DE A RIA ANO 20 ada ologica e a
otla e alrea oneliada
TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 12.003,8 1.705,5
OTA OS D RRAS ARAB 3 818,49
ereaie pala Ia Prod Oon de grano a0 el alro d
Pa ela ae ala a a Proa 0, 0[S e a ¢
Cereales excluido el arroz 30,22 31,51
Trigo total 28,83 27,62
Trigo comUny espelta 28,83 27,62
Trigo duro 0,00 0,00
Centeno y tranquillon 0,00 0,00
Cebada 0,00 0,00
Avena 0,00 0,00
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 1,39 3,89
Triticale 0,00 0,00
Otros cereales no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Arroz 0,00; 0,00
el ore ecCa protead 0Sa pala |a Proad O ge Jgra
(A a e d 0[S ereaile e0 pore a PDa ela 0 0,69
0[S ala ad |la Prod O 0[S e a
pe 0 alce 4 954 90,76
Patatas (incluidas las patatas tempranas y para
. ( P P yp 4,54 90,74
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
0 a ale 0,14 0
Cultivos oleaginosos 0,00 0,00
Colzaynabina 0,00 0,00
Girasol 0,00 0,00
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Plantas textiles 0,00; 0,00
Algodén 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Tabaco 0,00; 0,00
Lapulo 0,00 0,00
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 0,14 0,53
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 0.00 0.00
energéticos, no incluidos en otro lugar ' ’
Planta osechadas e erde 0 64,08
Plantas anuales cosechadas en verde 7,26 164,08
Maiz forrajero 7,26 164,08
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
| 0,00 0,00
ugar
Praderas y pastos temporales 0,00; 0,00
Otras plantas cosechadas en verde 0,00 0,00
Alfalfa 0,00 0,00
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

PRODUCTOS DRIGEN VEGETARNO 2015

PRINCIPADO D¥STURIA$Hoja n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas 16,06 446,68
Coles (excluidas las de raiz) 2,34 5193
Coliflorybrécoli 149 22,35
Repollo 0,85 29,58
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Hortalizas de hojas ytallo 5,01 98,13
Apio 0,06 0,21
Puerros 185 36,90
Lechugas 138 27,50
Endivias 0,00 0,00
Espinacas 0,52 10,04
Esparragos 0,03 0,55
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 0,06 0,63
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 114 22,70
Hortalizas cultivadas por el fruto 2,97 192,58
Tomates in 110,50
Pepinos 0,25 20,16
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 0,08 2,42
Sandias 0,03 126
Berenjenas 0,33 17,97
Calabacines 0,49 19,60
Pimientos 0,69 20,67
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 0,00 0,00
Hortalizas de bulbos ytubérculos 2,40 59,88
Zanahorias 0,48 9,50
Ajos 0,31 2,85
Cebollas 153 45,90
Chalotas 0,00 0,00
Rabanos 0,09 163
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 0,00 0,00
lugar
Leguminosas de verdeo para consumo humano 3,35 44,17
Guisante 188 15,04
Judias 0,97 24,13
Habas 0,50 5,00
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 0,00 0,00

Barbechos
PASTOS PERMANENTES
Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)
Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo

Dehesa
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGEN@AL2015

PRINCIPADO DE ASTURIA§a n°3

CULTIVOS PERMANENTES

Cultivos permanentes para el consumo humano

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

L CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas
236,37, 882,28
fresas)
Frutas de zonas climéaticas templadas 147,03 460,87
Frutas de pepita 143,90 448,27
M anzanas 142,51 423,25
Peras 139 25,02
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de hueso 3,13 12,60
Melocotones 0,25 4,20
Nectarinas 0,03 0,51
Albaricoques 0,00 0,02
Cerezas 192 6,90
Ciruelas 0,94 0,98
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de zonas climéticas subtropicales y tropicales 8,50 89,59
Higos 0,24 132
Kiwis 8,23 88,14
Aguacates 0,03 0,13
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climéticas subtropicales no incluidas en 0,00 0,00
otro lugar
Bayas (sinincluir fresas) 32,75 307,02
Grosellas negras 0,33 0,23
Frambuesas 187 129
Otras bayas no incluidas en otro lugar 30,55 305,50
Frutos secos 48,09 24,80
Nueces 6,65 5,99
Avellanas 5,04 10,59
Almendras 0,00 0,00
Castafas 36,40 8,23
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Citricos 0,93 4,45
Toronjas ypomelos 0,00 0,00
Limones ylimas acidas 0,85 2,50
Naranjas 0,08 185
M andarinas y clementinas 0,00 0,09
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Vifiedos 0,50 0,33
Vifiedo para vino 0,50 0,33
Vifiedos para uva de mesa 0,00 0,00
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 0,00 0,00
Olivar para aceitunas de mesa 0,00 0,00
Olivar para aceite 0,00 0,00
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga 0.00 0.00
para el consumo humano ' '

12.003,82
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA

PRODUCTOS DE ORIGEN VEGEN®L2015
ISLAS BALEARHS®ja n°1

Superficie
ISLAS BALEARES - ANO 2015 -
Total (hectareas!

Produccion

Cultivada Inscritel Ecologica estimads

(toneladas)

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 28.035,0

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 8.356,60
Cereales para la produccion de grano incluido el arroz y las
: - : 2.921,62
parcelas destinadas a la produccion de semillas.
Cereales excluido el arroz 2.921,62 6.166,79
Trigo total 325,99 929,40
Trigo comun y espelta 325,58 928,23
Trigo duro 041 117
Centeno y tranquillon 1,09 2,32
Cebada 1.124,31 2.389,16
Avena 1.159,44 2.029,02
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 5,06 40,48
Triticale 44,49 132,36
Otros cereales no incluidos en otro lugar 261,24 644,05
Arroz 0,00 0,00

Legumbres secas y proteaginosas para la produccion de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas
destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices

903,82

4,97

Patatas (incluidas las patatas tempranas ara
. ( P P yp 4,97 228,99
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Cultivos industriales 11,03 54,61
Cultivos oleaginosos 0,57 0,46
Colzaynabina 0,00 0,00
Girasol 0,00 0,00
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semillade algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 0,57 0,46
Plantas textiles 0,00 0,00
Algodén 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lupulo 0,00 0,00
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 10,46 54,15
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 0.00 0.00
energéticos, no incluidos en otro lugar ' ’
Plantas cosechadas en verde 3.863,92 46.141,8(
Plantas anuales cosechadas en verde 50,63 160,92
M aiz forrajero 0,00 0,00
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
50,63 160,92
lugar
Praderas y pastos temporales 3.788,77 45.465,24
Otras plantas cosechadas en verde 24,53 515,64
Alfalfa 19,42 349,56
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 51 166,08
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGEN@AL2015

ISLAS BALEARE®Sja n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas | 131,68 3.450,74

Coles (excluidas las de raiz) 0,97 29,85
Coliflorybrécoli 0,34 2,89
Repollo 0,63 26,96
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Hortalizas de hojas ytallo 3,83 66,60
Apio 0,00 0,00
Puerros 0,03 0,55
Lechugas 0,97 30,95
Endivias 0,00 0,00
Espinacas 0,00 0,00
Esparragos 0,28 196
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 2,55 33,14
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Hortalizas cultivadas por el fruto 2189 764,56
Tomates 7,84 442,77
Pepinos 0,42 8,40
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 4,90 74,63
Sandias 110 36,84
Berenjenas 0,31 7,65
Calabacines 0,70 16,13
Pimientos 6,35 177,80
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 0,27 0,34

Hortalizas de bulbos ytubérculos 5,39 144,65
Zanahorias 0,00 0,00
Ajos 0,60 3,77
Cebollas 4,79 140,88
Chalotas 0,00 0,00
R&banos 0,00 0,00
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 0,00 0,00
lugar

Leguminosas de verdeo para consumo humano 0,22 194
Guisante 0,00 0,00
Judias 01 108
Habas 0,11 0,86
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 99,38 24434

Fresas 0,31 4,73

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)
Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOSE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

ISLAS BALEARHE§a n°3

CULTIVOS PERMANENTES 4.759,32
Cultivos permanentes para el consumo humano 4.757,34
Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas | §
3.247,7 3.663,63
fresas)
Frutas de zonas climéticas templadas 104,97 1.112,44
Frutas de pepita 2,11 34,57
M anzanas 184 29,44
Peras 0,27 5,13
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de hueso 102,86 1077,87
Melocotones 3,60 43,20
Nectarinas 0,00 0,00
Albaricoques 6,16 30,80
Cerezas 2,37 14,22
Ciruelas 797 66,15
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 82,76 923,50
Frutas de zonas climéticas subtropicales ytropicales 62,81 80,82
Higos 60,68 60,68
Kiwis 0,00 0,00
Aguacates 137 10,96
Platanos y bananas 0,10 0,40
Otras frutas de zonas climéticas subtropicales no incluidas en 066 878
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 0,12 0,84
Grosellas negras 0,00 0,00
Frambuesas 0,12 0,84
Otras bayas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutos secos 3.079,87 2.469,53
Nueces 0,34 3,20
Avellanas 0,00 0,00
Almendras 254,71 152,83
Castafias 0,00 0,00
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 2.824,82 2.313,50
Citricos 62,24 404,34
Toronjas ypomelos 0,00 0,00
Limones ylimas acidas 0,81 6,08
Naranjas 18,08 11126
M andarinas y clementinas 0,00 0,00
Otros citricos no incluidos en otro lugar 43,35 287,00
Vifiedos 528,40 2.256,39
Vifiedo para vino 52110 2.208,93
Vifiedos para uva de mesa 517 33,61
Vifiedos para uvas pasas 2,13 13,85
Olivar 647,72 1.075,21
Olivar para aceitunas de mesa 4,09 6,79
Olivar para aceite 643,63 1068,42
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga
P g 271,22 280,99
para el consumo humano

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS 28.035,08 66.694,0¢
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

ISLASCANARIASHoja n°1

Superficie Produccion
Cultivada Inscritg Ecoldgica estimads
Total (hectareas] (toneladas)

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 6.091,6

ISLAS CANARIAS - ANO 2015 -

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 2.884,23
Cereales para la produccién de grano incluido el arroz y las
: . : 13,16
parcelas destinadas a la produccion de semillas.
Cereales excluido el arroz 13,16 122,2(
Trigo total 0,80 7,00
Trigo cominy espelta 0,80 7,00
Trigo duro 0,00 0,00
Centeno y tranquillon 1,20 10,00
Cebada 0,12 1,20
Avena 2,80 27,00
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 6,01 55,00}
Triticale 0,00 0,00
Otros cereales no incluidos en otro lugar 2,23 22,00
Arroz 0,00 0,00

Legumbres secas y proteaginosas para la produccion de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas
destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices

Patatas (incluidas las patatas tempranas y para
. ( P P yp 35,70 890,04
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00,
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 0,08 1,60,
Cultivos industriales 0,30 0,00
Cultivos oleaginosos 0,00 0,00
Colzay nabina 0,00 0,00
Girasol 0,00 0,00
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Plantas textiles 0,00 0,00
Algodén 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lupulo 0,00 0,00,
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 0,30 0,00
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 000 000
energéticos, no incluidos en otro lugar ' ’
Plantas cosechadas en verde 20,14 181,90
Plantas anuales cosechadas en verde 1,62 2,70
Maizforrajero 0,00 0,00
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
| 162 2,70
ugar
Praderas y pastos temporales 17,60 169,00
Otras plantas cosechadas en verde 0,92 10,20
Alfalfa 0,10 2,00
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 0,82 8,20
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGESETAL. ANO 2015

ISLAS CANARIA%oja n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas 166,89 1.678,69
Coles (excluidas las de raiz) 178 18,00
Coliflorybrécoli 170 17,20
Repollo 0,08 0,80
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Hortalizas de hojas ytallo 0,76 23,20
Apio 0,00 0,00
Puerros 0,31 160
Lechugas 041 2100
Endivias 0,00 0,00
Espinacas 0,03 0,50
Esparragos 0,01 0,10
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 0,00 0,00
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Hortalizas cultivadas por el fruto 17,21 390,10
Tomates 5,13 276,00
Pepinos 2,58 25,80
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 0,43 8,30
Sandias 0,00 0,00
Berenjenas 0,46 2,00
Calabacines 131 13,00
Pimientos 0,30 3,00
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 7,00 62,00
Hortalizas de bulbos ytubérculos 36,49 403,00
Zanahorias 0,22 3,30
Ajos 0,02 0,50
Cebollas 9,46 9,20
Chalotas 0,00 0,00
R&banos 0,00 0,00
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 26.79 390,00
lugar
Leguminosas de verdeo para consumo humano 0,95 189
Guisante 0,01 0,09
Judias 0,91 150
Habas 0,03 0,30
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 109,70 842,50
Fresas 1,37 6,50

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos pobres
Eriales (erial, matorral, espartizal)

Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

ISLAS CANARIA%oja n°3

CULTIVOS PERMANENTES

Cultivos permanentes para el consumo humano

1.026,4C

975,79

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas
441,20 10.636,9(
fresas)
Frutas de zonas climéaticas templadas 42,84 704,20
Frutas de pepita 26,64 466,40
M anzanas 20,60 36160
Peras 6,04 104,80
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de hueso 16,20 237,80
Melocotones 2,77 48,60
Nectarinas 0,70 13,60
Albaricoques 180 30,00
Cerezas 3,10 27,60
Ciruelas 7,83 118,00
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de zonas climaticas subtropicales ytropicales 378,54 9.643,40
Higos 10,31 182,00
Kiwis 14 20,00
Aguacates 58,84 943,20
Platanos y bananas 259,25 8.082,00
Otras frutas de zonas climaticas subtropicales no incluidas en 49,00 416,20
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 0,00 0,00
Grosellas negras 0,00 0,00
Frambuesas 0,00 0,00
Otras bayas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutos secos 19,82 289,30
Nueces 156 19,60
Avellanas 0,00 0,00
Almendras 14,78 213,20
Castafias 3,4 5150
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 0,34 5,00
Citricos 63,22 958,8(
Toronjas ypomelos 9,00 0,00
Limones ylimas &cidas 25,71 504,00
Naranjas 23,96 375,80
M andarinas y clementinas 3,35 58,00
Otros citricos no incluidos en otro lugar 120 2100
Vifiedos 376,78 3.348,8(
Vifiedo para vino 373,53 3.185,00
Vifiedos para uva de mesa 3,25 163,80
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 38,23 179,8(¢
Olivar para aceitunas de mesa 25,09 160,80
Olivar para aceite B4 19,00
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga
P g 56,36 177,70
para el consumo humano

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

6.091,69
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos

Productos de origen vegetal, por CCAA
CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAROABIO

CANTABRIAd0ja n°1

Superficie Produccion
Cultivada Inscrite Ecoldgica estimade
Total (hectareas] (toneladas)

CANTABRIA - ANO 2015 -

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 3.020,3¢ 115,83

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES

Cereales para la produccion de grano incluido el arroz y las
parcelas destinadas a la produccion de semillas.

9,45

4,16

52,00

Legumbres secas y proteaginosas para la produccién de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas

destinadas a la produccién de semilla)

Tubérculos y raices

Cereales excluido el arroz 4,16 4,00,
Trigo total 4,00 4,00
Trigo comuny espelta 4,00 4,00

Trigo duro 0,00 0,00
Centeno y tranquillon 0,00 0,00
Cebada 0,00 0,00
Avena 0,00 0,00
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 0,16 0,00
Triticale 0,00 0,00
Otros cereales no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Arroz 0,00 0,00

Patatas (incluidas las patatas tempranas ara
. ( P P ye 0,70 0,60
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Cultivos industriales
Cultivos oleaginosos 0,00 0,00
Colzaynabina 0,00 0,00
Girasol 0,00 0,00
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Plantas textiles 0,00 0,00
Algodén 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Tabaco 0,00: 0,00
Lupulo 0,00: 0,00,
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 0,00: 0,00,
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 000 0.00
energéticos, no incluidos en otro lugar ' '
Plantas cosechadas en verde 0,00 0,00
Plantas anuales cosechadas en verde 0,00 0,00
M aiz forrajero 0,00 0,00
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
0,00 0,00
lugar
Praderas y pastos temporales 0,00: 0,00,
Otras plantas cosechadas en verde 0,00: 0,00
Alfalfa 0,00 0,00
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

CANTABRIAdoja n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas | : 47,40

Coles (excluidas las de raiz) 2,19
Coliflorybrécoli 160
Repollo 0,28
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,31

Hortalizas de hojas ytallo 14,56
Apio 0,10
Puerros 0,33
Lechugas 12,00
Endivias 0,00
Espinacas 0,42
Esparragos 0,00
Achicoria 0,00
Alcachofas 0,01
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 170

Hortalizas cultivadas por el fruto 22,26
Tomates 11,30
Pepinos 103
Pepinillos 0,00
Melones 0,00
Sandias 0,00
Berenjenas 103
Calabacines 5,90
Pimientos 3,00
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 0,00 0,00

Hortalizas de bulbos ytubérculos 0,55 4,37
Zanahorias 0,02 0,33
Ajos 0,00 0,02
Cebollas 0,47 3,50
Chalotas 0,00 0,00
R&banos 0,00 0,02
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 005 050
lugar

Leguminosas de verdeo para consumo humano 0,66 3,45
Guisante 0,13 0,20
Judias 0,41 2,90
Habas 0,12 0,35
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 0,80 0,58

Fresas 0,00 0,00

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)
Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

CANTABRIAd0ja n°3

CULTIVOS PERMANENTES

Cultivos permanentes para el consumo humano

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas
42,59 62,90
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 18,89 19,94
Frutas de pepita 6,89 18,68
M anzanas 6,87 18,60
Peras 0,02 0,08
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de hueso 12,01 126
Melocotones 0,01 0,06
Nectarinas 0,00 0,00
Albaricoques 0,00 0,00
Cerezas 0,00 0,00
Ciruelas 12,00 120
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de zonas climaticas subtropicales ytropicales 7,73 161
Higos 0,03 0,01
Kiwis 7,70 160
Aguacates 0,00 0,00
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climéticas subtropicales no incluidas en 0,00 0,00
otro lugar
Bayas (sinincluir fresas) 9,72 40,25
Grosellas negras 0,32 0,12
Frambuesas 0,90 0,43
Otras bayas no incluidas en otro lugar 8,50 39,70
Frutos secos 6,25 110
Nueces 6,10 110
Avellanas 0,10 0,00
Almendras 0,00 0,00
Castafias 0,05 0,00
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Citricos 0,06 0,93
Toronjas ypomelos 0,00 0,00
Limones ylimas acidas 0,06 0,73
Naranjas 0,00 0,20
M andarinas y clementinas 0,00 0,00
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Vifiedos 3,43 0,00
Vifiedo paravino 3,43 0,00
Vifiedos para uva de mesa 0,00 0,00
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 0,00 0,00
Olivar para aceitunas de mesa 0,00 0,00
Olivar para aceite 0,00 0,00
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga 0.00 0.00
para el consumo humano ' '

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

3.020,38
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

CASTILLA LA MANCHHdja n°1

Superficie Produccion
Cultivada Inscritg Ecol6gica estimads
Total (hectareas] ((IEIEGES)

365.567,23 396.893,44

CASTILLA LA MANCHA - ANO 2015 -

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS)

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 175.811,84

Cereales para la produccion de grano incluido el arroz y las
parcelas destinadas a la produccion de semillas.

87.914,16

Cereales excluido el arroz 87.911,16 53.423,34
Trigo total 21.596,32 13.080,54
Trigo comuUn y espelta 20.912,91 12.449,55

Trigo duro 683,41 630,99

Centeno y tranquill6n 4.128,28 3.047,194
Cebada 32.044,3¢ 12.711,75
Avena 21.411,0€ 18.805,39
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 65,82 72,12
Triticale 7.433,5(0 4.880,67
Otros cereales no incluidos en otro lugar 1.231,82 825,70
Arroz 3,00 15,00

Legumbres secas y proteaginosas para la produccién de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas
destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices

27.233,60

31,73

Patatas (incluidas las patatas tempranas ara
. ( P P yp 31,71 341,22
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,02 0,64
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Cultivos industriales 5.822,6¢
Cultivos oleaginosos 5.637,8¢ 1.985,44
Colzaynabina 440,79 50,76
Girasol 4.519,99 1839,64
Soja 10,89 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algoddn 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 666,22 95,07
Plantas textiles 0,02 0,00
Algodon 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,02 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lupulo 0,00 0,00,
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 184,66 109,66
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 012 000
energéticos, no incluidos en otro lugar ' ’
Plantas cosechadas en verde 1.608,0C 5.317,07
Plantas anuales cosechadas en verde 682,27 1.158,04
M aiz forrajero 0,00 0,00
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
| 682,27 1158,06
ugar
Praderas y pastos temporales 252,06 0,00
Otras plantas cosechadas en verde 673,67 4.159,01
Alfalfa 653,05 4.159,01
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 20,62 0,00

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

CASTILLA LA MANCHtbja n°2

Hortalizas frescas y fresas ‘ : '

Hortalizas frescas 1.215,39 7.891,54

Coles (excluidas las de raiz) 15121 1147,90
Coliflorybrécoli 144,58 1145,98
Repollo 0,54 0,34
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 6,09 158

Hortalizas de hojas ytallo 93,01 228,17
Apio 2,96 49,80
Puerros 2,62 34,86
Lechugas 29,86 118,36
Endivias 136 0,00
Espinacas 0,17 0,90
Esparragos 50,66 5,35
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 4,39 7,20
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 0,99 1,70

Hortalizas cultivadas por el fruto 435,30 4.685,82
Tomates 94,69 342,24
Pepinos 153 257
Pepinillos 0,02 0,00
Melones 213,18 3.076,87
Sandias 16,14 329,80
Berenjenas 2,06 24,79
Calabacines 9,17 55,44
Pimientos 78,25 622,71
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 20,26 22140

Hortalizas de bulbos ytubérculos 477,91 1725,41]
Zanahorias 22,78 483,56
Ajos 28105 977,24
Cebollas 172,98 263,914
Chalotas 0,00 0,00
Ré&banos 051 0,70
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 059 0,00
lugar

Leguminosas de verdeo para consumo humano 5,07 58,85
Guisante 0,00 0,00
Judias 5,03 58,85
Habas 0,04 0,00
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 52,89 45,40

Fresas 0,05 0,00

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)
Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo

Dehesa
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA

PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

CASTILLA LA MANCHHbdja n°3

CULTIVOS PERMANENTES

Cultivos permanentes para el consumo humano

144.185,97
144.142,78

319.733,8¢
319.733,8¢

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas | j
21.100,82 8.798,73
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 316,25 849,53
Frutas de pepita 6,21 0,01
M anzanas 4,11 0,01
Peras 2,10 0,00
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de hueso 310,04 849,52
Melocotones 0,45 192
Nectarinas 0,08 0,00
Albaricoques 225,80 840,59
Cerezas 8,58 0,01
Ciruelas 14,81 0,09
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 60,32 6,91
Frutas de zonas climaticas subtropicales y tropicales 4752 0,51
Higos 47 47 0,51
Kiwis 0,00 0,00
Aguacates 0,00 0,00
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climaticas subtropicales no incluidas en 005 0,00
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 283 0,00
Grosellas negras 0,00 0,00
Frambuesas 0,07 0,00
Otras bayas no incluidas en otro lugar 2,76 0,00
Frutos secos 20.734,22 7.948,69
Nueces 237,26 20,39
Avellanas 143 0,00
Almendras 17.536,48 7.123,13
Castafias 0,00 0,00
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 2.959,05 805,17
Citricos 0,04 0,00
Toronjas y pomelos 0,00 0,00
Limones ylimas &cidas 0,01] 0,00
Naranjas 0,03 0,00
M andarinas y clementinas 0,00 0,00
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Vifledos 54.512,83 233.596,1¢
Vifiedo para vino 54.497,05 233.596,18
Vifiedos para uva de mesa 15,78 0,00
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 68.529,0¢ 77.338,98
Olivar para aceitunas de mesa 551 0,00
Olivar para aceite 68.523,58 77.338,98
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga 0.00 0.00
para el consumo humano ' '

365.567,23

396.893,4/

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015
CASTILLA Y LEGidja n°1

Superficie Produccién
CASTILLA Y LEON - ANO 2015 - Cultivada Inscritg Ecolégica estimadz
Total (hectareas) (toneladas)

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 35.614,8 _

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 21.609,39%

Cereales para la produccion de grano incluido el arroz y las

parcelas destinadas a la produccién de semillas. e

Cereales excluido el arroz 8.213,55 7.929,04
Trigo total 2.844,43 2.654,34
Trigo comun y espelta 2.799,57 257155

Trigo duro 44,86 82,79
Centeno y tranquillén 1.226,39 675,20
Cebada 2.290,14 2.333,41
Avena 1.469,35 1.116,04
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 75,46 908,02
Triticale 251,00 194,33
Otros cereales no incluidos en otro lugar 56,77 47,69
Arroz 0,00 0,00

Legumbres secas y proteaginosas para la produccion de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas 3.683,0¢!
destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices 77,68

Patatas (incluidas las patatas tempranas y para

. 77,68 1.473,29
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00

Cultivos industriales 2.800,72.

Cultivos oleaginosos 2.709,7€ 656,28
Colzaynabina 86,17 3,50
Girasol 249133 652,58
Soja 15 0,20
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 1311 0,00

Plantas textiles 0,00 0,00,
Algodén 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Tabaco 0,00 0,00

Lapulo 0,00 0,00

Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 90,96 214,82

Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos

o . . 0,00 0,00
energéticos, no incluidos en otro lugar

Plantas cosechadas en verde 4.215,4F

Plantas anuales cosechadas en verde 1.768,51 2.506,96
M aiz forrajero 100 0,00
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
| 176751 2.506,96
ugar

Praderas y pastos temporales 81,75 146,51

Otras plantas cosechadas en verde 2.365,1¢ 3.120,21
Alfalfa 1906,51] 2.636,15
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 458,68 484,06
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

CASTILLA Y LEG#dja n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas | 157,64 1.120,8¢

Coles (excluidas las de raiz) 6,65 4102
Coliflorybrécoli 4,22 29,62
Repollo 0,58 4,89
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 186 6,52

Hortalizas de hojas ytallo 38,78 30128
Apio 0,61 2,22
Puerros 7,67 136,32
Lechugas 0,36 2,84
Endivias 0,00 0,00
Espinacas 134 15,73
Esparragos 24,02 120,84
Achicoria 0,09 2,06
Alcachofas 2,56 1,32
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 2,12 9,97

Hortalizas cultivadas por el fruto 63,73 233,55
Tomates 8,89 105,54
Pepinos 0,08 0,39
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 0,90 4,12
Sandias 172 12,70
Berenjenas 0,30 2,72
Calabacines 176 13,86
Pimientos 7,73 43,16
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 42,35 4107

Hortalizas de bulbos ytubérculos 35,46 54227
Zanahorias 6,02 232,95
Ajos 13,55 155,08
Cebollas 5,66 96,60
Chalotas 0,00 0,00
R&banos 109 3,1
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro ou 5453
lugar

Leguminosas de verdeo para consumo humano 3,21 2,58
Guisante 0,07 0,40
Judias 2,72 142
Habas 0,42 0,76
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 9,81 0,19

Fresas 0,69 1,89

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)
Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
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ANEXO: Cuadros y gréaficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

CASTILLA Y LEGidja n°3

CULTIVOS PERMANENTES

Cultivos permanentes para el consumo huma

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas i
4.285,02 239,50
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 27,85 80,92
Frutas de pepita 1,84 4144
M anzanas 6,76 30,26
Peras 0,80 0,98
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 4,29 10,21
Frutas de hueso 16,01 39,48
Melocotones 168 0,02
Nectarinas 0,06 0,00
Albaricoques 0,09 0,00
Cerezas 10,67 19,03
Ciruelas 3,42 20,30
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 0,09 0,13
Frutas de zonas climaticas subtropicales y tropicales 2,17 8,45
Higos 0,97 8,45
Kiwis 119 0,00
Aguacates 0,00 0,00
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climaticas subtropicales no incluidas en 001 0,00
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 253 174
Grosellas negras 159 0,37
Frambuesas 0,73 126
Otras bayas no incluidas en otro lugar 0,21 0,11
Frutos secos 4.252,46 148,39
Nueces 11,36 0,20
Avellanas 0,92 0,03
Almendras 47,65 3,48
Castafas 7,89 2,59
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 4.184,64 142,09
Citricos 0,00 0,00
Toronjas ypomelos 0,00 0,00
Limones ylimas acidas 0,00 0,00
Naranjas 0,00 0,00
M andarinas y clementinas 0,00 0,00
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Vifedos 2.916,35 8.461,5§
Vifiedo para vino 2.916,05 8.46158
Vifiedos para uva de mesa 0,30 0,00
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 166,36 49,21
Olivar para aceitunas de mesa 0,00 0,00
Olivar para aceite 166,36 49,21]
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga 0.00 0.00
para el consumo humano ' '

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos

Productos de origen vegetal, por CCAA
CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

CATALUNAHoja n°1

Superficie Produccion
Cultivada Inscrite Ecoldgica estimads
Total (hectéreas] (toneladas)

142.022,20

CATALUNA - ANO 2015 -

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS)

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 15.661,6%

Cereales para la produccién de grano incluido el arroz y las
parcelas destinadas a la produccion de semillas.

4.546,1&

Legumbres secas y proteaginosas para la produccién de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas

destinadas a la produccién de semilla)

Tubérculos y raices

Cereales excluido el arroz 4.427,12 11.843,74
Trigo total 1.105,76 2.744,48
Trigo comuny espelta 1063,93 2.585,04

Trigo duro 4183 159,44
Centeno y tranquillén 184,34 404,41
Cebada 1.355,19 1.808,23
Avena 1.105,95 4.828,15
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 43,73 306,33
Triticale 347,64 443,61
Otros cereales no incluidos en otro lugar 284,51 1.308,54
Arroz 119,06 337,48

Patatas (incluidas las patatas tempranas ara
. ( P P yp 39,80 670,68
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 9,45 0,00
Cultivos industriales 174,63 :
Cultivos oleaginosos 137,69 131,10
Colzaynabina 65,40 156
Girasol 68,67 129,55
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algod6n 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 3,62 0,00
Plantas textiles 1,23 0,00
Algodon 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 123 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lupulo 2,88 0,00
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 32,83 25,74
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 0.00 0.00
energéticos, no incluidos en otro lugar ' '
Plantas cosechadas en verde 6.367,77 26.473,7¢
Plantas anuales cosechadas en verde 2.406,64 8.881,04
Maiz forrajero 0,00 0,00
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
| 2.406,64 8.88102
ugar
Praderas y pastos temporales 1.467,17 11.271,62
Otras plantas cosechadas en verde 2.493,97 6.321,15
Alfalfa 145157 4.389,31]
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 104240 193184
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA

PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

CATALUNAHoja n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas 945,47 10.111,04
Coles (excluidas las de raiz) 0,00 0,00
Coliflorybrécoli 0,00 0,00
Repollo 0,00 0,00
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Hortalizas de hojas ytallo 185 0,00
Apio 0,00 0,00
Puerros 0,37 0,00
Lechugas 0,00 0,00
Endivias 0,00 0,00
Espinacas 0,00 0,00
Esparragos 0,20 0,00
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 0,00 0,00
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 128 0,00
Hortalizas cultivadas por el fruto 148,43 2.650,52
Tomates 3195 977,40
Pepinos 0,00 0,00
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 0,00 0,00
Sandias 0,00 0,00
Berenjenas 0,00 0,00
Calabacines 0,00 0,00
Pimientos 0,00 0,00
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 116,48 1673,12
Hortalizas de bulbos ytubérculos 555,08 7.242,26
Zanahorias 0,00 0,00
Ajos 147 16,17
Cebollas 2,89 30,25
Chalotas 0,00 0,00
R&banos 0,60 0,00
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 55012 710584
lugar
Leguminosas de verdeo para consumo humano 240,12 218,27
Guisante 11145 165,76
Judias 2,18 0,00
Habas 19,39 7,32
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 107,09 45,19
Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 0,00 0,00
Fresas 0,50 0,03

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)

Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACIOHE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

CATALUNAHoja n°3

CULTIVOS PERMANENTES

Cultivos permanentes para el consumo humano

27.792,63

27.772,26

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas | j
3.202,953 6.116,17
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 616,38 3.684,15
Frutas de pepita 207,80 3.090,47
126,36 243094
Peras 74,71 659,53
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 6,73 0,00
Frutas de hueso 408,58 593,68
Melocotones 130,67 152,52
Nectarinas 26,23 176
Albaricoques 54,90 266,51
Cerezas 154,22 5117
Ciruelas 20,30 12172
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 22,26 0,00
Frutas de zonas climaticas subtropicales y tropicales 58,51 617,88
Higos 40,30 243,93
Kiwis 2,76 2190
Aguacates 0,35 0,4
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climaticas subtropicales no incluidas en 5D 35190
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 417 0,00
Grosellas negras 0,00 0,00
Frambuesas 0,00 0,00
Otras bayas no incluidas en otro lugar 4,17 0,00
Frutos secos 2.523,86 181410
Nueces 0,00 0,00
Avellanas 258,44 148,55
Almendras 2.112,18 1663,55
Castafias 12,75 2,40
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 140,49 0,00
Citricos 119,17 1.775,54
Toronjas ypomelos 0,01 0,00
Limones ylimas acidas 148 13,88
Naranjas 48,01 1132,37
M andarinas y clementinas 69,67 629,28
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Vifledos 11.706,14 47.087,8(
Vifiedo para vino 11702,48 47.078,73
Vifiedos para uva de mesa 3,66 9,06
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 7.452,86 14.175,44
Olivar para aceitunas de mesa 0,00 0,00
Olivar para aceite 7.452,86 14.175,49
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga
P 9 5.291,16 0,00
para el consumo humano

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

142.022,20

119.504,4¢
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos

Productos de origen vegetal, por CCAA
CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

EXTREMADURHoja n°1

Superficie Produccion
EXTREMADURA - ANO 2015 - Cultivada Inscrite Ecoldgica estimad:
Total (hectéreas] (toneladas)

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 93.023,5 _

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 9.368,1€
Cereales para la produccion de grano incluido el arroz y las

parcelas destinadas a la produccién de semillas. AR

Cereales excluido el arroz 2.653,39 2.464,71
Trigo total 217,87 326,57
Trigo comlny espelta 158,30 248,53

Trigo duro 59,57 78,04
Centeno y tranquillén 765,84 574,38
Cebada 295,92 333,93
Avena 1.305,63 1.156,47
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 2,77 14,60
Triticale 65,36 58,82
Otros cereales no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Arroz 0,00 0,00

Legumbres secas y proteaginosas para la produccién de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas
destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices

Patatas (incluidas las patatas tempranas y para
siembra)

Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar

0,01 0,00

Cultivos industriales

Cultivos oleaginosos 23,57 24,98
Colzaynabina 0,00 0,00
Girasol 2357 24,98
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Plantas textiles 0,00 0,00
Algoddén 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Tabaco 0,00 0,00

Lapulo 0,00 0,00

Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 14,60 29,20

Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 0.00 0.00

energéticos, no incluidos en otro lugar ' '

Plantas cosechadas en verde 908,00 9.086,62

Plantas anuales cosechadas en verde 783,30 6.033,64
M aiz forrajero 3,00 118,98
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro

780,30 5.914,67
lugar

Praderas y pastos temporales 65,35 536,52

Otras plantas cosechadas en verde 59,35 2.516,44
Alfalfa 59,35 251644
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUECMMNGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

EXTREMADURMAoja n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas | 302,67 10.039,99

Coles (excluidas las de raiz) 2145 273,49
Coliflorybrécoli 2145 273,49
Repollo 0,00 0,00
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Hortalizas de hojas ytallo 130,35 614,66
Apio 0,00 0,00
Puerros 0,10 0,00
Lechugas 0,00 0,00
Endivias 0,00 0,00
Espinacas 0,00 0,00
Esparragos 130,21 614,66
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 0,01 0,00
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 0,03 0,00

Hortalizas cultivadas por el fruto 135,12 9.073,10
Tomates 128,78 8.927,02
Pepinos 0,00 0,00
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 0,00 0,00
Sandias 0,00 0,00
Berenjenas 0,03 0,56
Calabacines 0,62 136
Pimientos 5,66 144,03
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 0,03 0,13

Hortalizas de bulbos ytubérculos 0,00 0,00
Zanahorias 0,00 0,00
Ajos 0,00 0,00
Cebollas 0,00 0,00
Chalotas 0,00 0,00
R&banos 0,00 0,00
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 0,00 0,00
lugar

Leguminosas de verdeo para consumo humano 15,75 78,75
Guisante 15,75 78,75
Judias 0,00 0,00
Habas 0,00 0,00
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 0,00 0,00

Fresas 0,02 0,23

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)
Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

EXTREMADURHOoja n°3

CULTIVOS PERMANENTES

Cultivos permanentes para el consumo humano

35.562,3%

35.560,2%

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas
2.874,96 12.611,5(
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 767,19 10.753,62
Frutas de pepita 56,36 858,52
28,06 474,96
Peras 26,32 348,73
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 197 34,83
Frutas de hueso 710,83 9.895,10
Melocotones 108,66 1644,90
Nectarinas 23135 344014
Albaricoques 19,18 170,59
Cerezas 67,18 33194
Ciruelas 257,98 3.910,37
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 26,48 397,15
Frutas de zonas climaticas subtropicales ytropicales 625,33 887,02
Higos 614,51 775,15
Kiwis 2,02 30,81
Aguacates 0,00 0,00
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climéticas subtropicales no incluidas en 8.80 8107
otro lugar
Bayas (sinincluir fresas) 107 7,80
Grosellas negras 0,04 0,29
Frambuesas 0,33 2,414
Otras bayas no incluidas en otro lugar 0,70 5,10
Frutos secos 148137 963,07
Nueces 0,94 6,21]
Avellanas 0,13 0,08
Almendras 117129 72757
Castanas 273,67 200,02
Otros frutos de cascarano incluidos en otro lugar 35,34 29,18
Citricos 18,68 34,57
Toronjas ypomelos 0,00 0,00
Limones ylimas acidas 0,02 0,20
Naranjas 17,42 12,50
M andarinas y clementinas 124 2187
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Vifledos 2.051,14 11.437,69
Vifiedo para vino 2.0514 1437,63
Vifiedos para uva de mesa 0,00 0,00
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 30.615,47 26.559,64
Olivar para aceitunas de mesa 0,00 0,00
Olivar para aceite 30.615,47 26.559,69
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga 0.00 0.00
para el consumo humano ' '

93.023,57

72.332,0(
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLEGSREMNBE
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

GALICIAHoja n°1

GALICIA - ANO 2015 -

Superficie

Produccion

Cultivada Inscritg Ecolégica estimads

I ENGEEEEES

((EIEGE))

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 20.305,6¢ 21.987,7(
TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 716,43
Cereales para la produccién de grano incluido el arroz y las
: - : 158,87
parcelas destinadas a la produccion de semillas.
Cereales excluido el arroz 158,87 418,61
Trigo total 131,08 339,59
Trigo comun y espelta 241 5,06
Trigo duro 128,67 334,54
Centeno y tranquillén 0,95 2,93
Cebada 1,50 6,15
Avena 1,15 2,18
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 7,25 25,38
Triticale 0,00 0,00
Otros cereales noincluidos en otro lugar 16,95 42,37
Arroz 0,00 0,00

Legumbres secas y proteaginosas para la produccion de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas

destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices

P_atatas (incluidas las patatas tempranas y para 6,12 128,44
siembra)

Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 0,94 19,73

energéticos, no incluidos en otro lugar

Plantas cosechadas en verde

Cultivos industriales 17,82
Cultivos oleaginosos 0,00 0,00
Colzay nabina 0,00 0,00
Girasol 0,00 0,00
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Plantas textiles 0,00 0,00
Algoddn 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lapulo 31,01 15,32
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 13,80 2,50
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos
¢ 0,27 0,00

Plantas anuales cosechadas en verde 10,36 124,33
Maiz forrajero 10,36 124,33
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
| 0,00 0,00
ugar

Praderas y pastos temporales 297,22 1.665,1(

Otras plantas cosechadas en verde 2,79 0,00
Alfalfa 0,03 0,00
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 2,77 0,00
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA

PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

GALICIAHoja n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas 173,40 1.966,75
Coles (excluidas las de raiz) 22,89 206,01
Coliflorybrécoli 0,00 0,00
Repollo 22,89 206,014
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Hortalizas de hojas ytallo 2191 175,30
Apio 0,00 0,00
Puerros 0,00 0,00
Lechugas 2191 175,30
Endivias 0,00 0,00
Espinacas 0,00 0,00
Esparragos 0,00 0,00
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 0,00 0,00
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Hortalizas cultivadas por el fruto 6121 814,71
Tomates 26,73 400,93
Pepinos 0,00 0,00
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 0,00 0,00
Sandias 0,00 0,00
Berenjenas 0,00 0,00
Calabacines 0,00 0,00
Pimientos 34,48 413,78
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 0,00 0,00
Hortalizas de bulbos ytubérculos 52,63 578,90
Zanahorias 0,00 0,00
Ajos 0,00 0,00
Cebollas 52,63 578,90
Chalotas 0,00 0,00
R&banos 0,00 0,00
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 0,00 0,00
lugar
Leguminosas de verdeo para consumo humano 14,76 19183
Guisante 0,00 0,00
Judias 14,76 19183
Habas 0,00 0,00
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 0,00 0,00
Fresas 0,00 0,00

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)

Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DIRIGEN VEGETAL. ANO 2015

GALICIAHoja n°3

CULTIVOS PERMANENTES 3.385,88

Cultivos permanentes para el consumo humano 3.315,2¢

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas
1.743,4¢ 17.020,0¢
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 260,21 7.837,27
Frutas de pepita 255,73 7.772,12
246,12 7.629,79
Peras 114 28,53
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 8,46 113,80
Frutas de hueso 4,48 65,14
Melocotones 0,03 0,00
Nectarinas 0,00 0,00
Albaricoques 0,16 0,00
Cerezas 4.1 61,63
Ciruelas 0,19 3,51
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de zonas climéticas subtropicales y tropicales 477 187 41
Higos 0,08 0,00
Kiwis 4,69 187,41
Aguacates 0,00 0,00
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climaticas subtropicales no incluidas en 000 000
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 18,74 247,06
Grosellas negras 0,00 0,00
Frambuesas 3,70 5183
Otras bayas no incluidas en otro lugar 15,04 195,23
Frutos secos 1459,77 8.748,34
Nueces 171] 0,00
Avellanas 0,00 0,00
Almendras 0,00 0,00
Castafias 1458,06 8.748,34
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Citricos 0,43 0,00
Toronjas ypomelos 0,00 0,00
Limones ylimas acidas 0,43 0,00
Naranjas 0,00 0,00
M andarinas y clementinas 0,00 0,00
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Vifledos 78,16 624,77
Vifiedo para vino 78,10 624,77
Vifiedos para uva de mesa 0,06 0,00
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 13,08 0,00
Olivar para aceitunas de mesa 0,63 0,00
Olivar para aceite 12,46 0,00
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga
P 9 1.480,11 0,00
para el consumo humano

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS 20.305,69 21.987,7(
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

COMUNIDAD DE MADRIBoja n°1

COMUNIDAD DE MADRID - ANO 2015 -

Superficie

Produccién

Cultivada Inscritg Ecolégica estimadg

Total (hectareas]

(Y EIEGES))

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 1.249,57
Cereales para la produccion de grano incluido el arroz y las
. - : 504,03
parcelas destinadas a la produccion de semillas.
Cereales excluido el arroz 504,03 260,75
Trigo total 58,98 27,52
Trigo comUny espelta 4794 20,53
Trigo duro 1,04 7,00
Centeno y tranquillon 0,00 0,00
Cebada 236,25 86,18
Avena 38,89 31,56
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 0,00 0,00
Triticale 169,91 115,49
Otros cereales noincluidos en otro lugar 0,00 0,00
Arroz 0,00 0,00

Legumbres secas y proteaginosas para la produccién de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas

destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices

Patatas (incluidas las patatas tempranas y para
. ( P P yp 1,43 76,78
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar
Cultivos industriales 85,55 85,33
Cultivos oleaginosos 84,35 85,05
Colzaynabina 33,39 60,10
Girasol 50,96 24,94
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algodéon 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Plantas textiles 0,00 0,00
Algoddn 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lupulo 0,00 0,00
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 1,20 0,28,
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 0.00 0.00
energéticos, no incluidos en otro lugar ' '
Plantas cosechadas en verde 347,53 1.454,8¢
Plantas anuales cosechadas en verde 44,71 315,34
M aiz forrajero 35,06 297,97
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
| 9,66 17,39
ugar
Praderas y pastos temporales 122,24 382,74
Otras plantas cosechadas en verde 180,58 756,79
Alfalfa 180,58 756,79
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGESETAL. ANO 2015

COMUNIDAD DE MADRIBoja n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas | 19,04 248,78

Coles (excluidas las de raiz) 166 13,66
Coliflorybrécoli 0,67 6,44
Repollo 0,53 5,34
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,47 189

Hortalizas de hojas ytallo 3,24 35,41
Apio 0,05 161
Puerros 0,76 6,15
Lechugas 0,53 3,69
Endivias 0,00 0,00
Espinacas 0,28 0,89
Esparragos 0,92 5,711
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 0,09 0,51
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 0,62 16,86

Hortalizas cultivadas por el fruto 9,05 143,44
Tomates 2,34 43,57
Pepinos 0,30 745
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 2,92 26,63
Sandias 0,66 1,35
Berenjenas 0,48 9,49
Calabacines 0,74 9,26
Pimientos 0,52 7,71]
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
luoar 110 27,99

g

Hortalizas de bulbos ytubérculos 4,46 52,91
Zanahorias 0,15 6,99
Ajos 3,9 19,59
Cebollas 0,81 18,84
Chalotas 0,00 0,00
Ré&banos 0,03 0,77
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 029 672
lugar

Leguminosas de verdeo para consumo humano 0,63 3,36
Guisante 0,13 0,72
Judias 0,28 134
Habas 0,21 124
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 0,01 0,06

Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 0,00 0,00

Fresas 3,42 47,94

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)
Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo

Dehesa
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

COMUNIDAD DE MADRIBoja n°3

CULTIVOS PERMANENTES

Cultivos permanentes para el consumo humano

3.975,63
3.974,2%

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas
47,54 68,10
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 4,79 2,77
Frutas de pepita 196 191
139 178
Peras 0,57 0,13
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de hueso 2,83 0,86
Melocotones 0,27 0,04
Nectarinas 0,19 0,07
Albaricoques 0,59 0,23
Cerezas 0,34 0,11
Ciruelas 0,46 0,27
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 0,98 0,15
Frutas de zonas climaticas subtropicales y tropicales 8,22 222
Higos 8,03 2,22
Kiwis 0,00 0,00
Aguacates 0,00 0,00
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climaticas subtropicales no incluidas en 020 000
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 4,06 16,48
Grosellas negras 0,20 158
Frambuesas 0,21 167
Otras bayas no incluidas en otro lugar 3,65 13,23
Frutos secos 30,46 46,63
Nueces 0,54 0,12
Avellanas 0,01 0,03
Almendras 24,65 46,37
Castafias 0,09 0,02
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 5,18 0,09
Citricos 0,00: 0,00
Toronjas ypomelos 0,00 0,00
Limones ylimas acidas 0,00 0,00
Naranjas 0,00 0,00
M andarinas y clementinas 0,00 0,00
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Vifedos 466,64 204,03
Vifiedo para vino 466,64 204,03
Vifiedos para uva de mesa 0,01 0,00
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 3.460,04 366,42
Olivar para aceitunas de mesa 0,00 0,00
Olivar para aceite 3.460,04 366,42
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga 0.00 0.00
para el consumo humano ’ '

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

9.472,16
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos

Productos de origen vegetal, por CCAA
CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGESETAL. ANO 2015

REGION DE MURCHoja n°1

REGION DE MURCIA - ANO 2015 -

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS)

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES

Cereales para la produccion de grano incluido el arroz y las
parcelas destinadas a la produccion de semillas.

Superficie

Produccion

Cultivada Inscritg Ecolégica estimads:

Total (hectéreas)
57.173,0

16.350,8%

6.240,41

(toneladas)

Legumbres secas y proteaginosas para la produccién de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas

destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices

Cereales excluido el arroz 6.186,17 6.281,5(
Trigo total 559,41 830,00
Trigo comun y espelta 559,41 830,00

Trigo duro 0,00 0,00
Centeno y tranquillén 67,90 70,00
Cebada 2.947,77 2.850,00
Avena 2.565,62 2.500,00
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 0,99 3,50
Triticale 0,97 1,00
Otros cereales no incluidos en otro lugar 43,51 27,00
Arroz 54,24 255,00

Patatas (incluidas las patatas tempranas y para
. ( P P yp 19,60 400,04
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Cultivos industriales
Cultivos oleaginosos 5,59 5,50,
Colzaynabina 0,00 0,00
Girasol 5,59 5,50
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Plantas textiles 0,00 0,00
Algodén 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lupulo 0,00 0,00
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 425,13 537,00
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 000 0.00
energéticos, no incluidos en otro lugar ' '
Plantas cosechadas en verde 5,50 55,00
Plantas anuales cosechadas en verde 0,00 0,00
M aiz forrajero 0,00 0,00
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
0,00 0,00
lugar
Praderas y pastos temporales 0,00 0,00,
Otras plantas cosechadas en verde 5,50 55,00
Alfalfa 5,50 55,00
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA

PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

REGION DE MURCHuoja n°2

Hortalizas frescas y fresas

2.782,9
Hortalizas frescas 2.782,92 64.690,0(
Coles (excluidas las de raiz) 796,62 17.160,00
Coliflorybrécoli 643,07 11000,00
Repollo 108,90 4.360,00
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 44,65 1800,00
Hortalizas de hojas ytallo 1006,66 13.485,00
Apio 20125 3.020,00
Puerros 3190 1595,00
Lechugas 470,27 1800,00
Endivias 0,00 0,00
Espinacas 86,75 2.600,00
Esparragos 0,00 0,00
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 89,31 1120,00
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 127,18 3.350,00
Hortalizas cultivadas por el fruto 867,68 32.760,00
Tomates 160,95 9.600,00
Pepinos 28,07 560,00
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 48,46 2.410,00
Sandias 54,85 1920,00
Berenjenas 8,93 450,00
Calabacines 200,20 6.050,00
Pimientos 288,40 10.600,00
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 77,82 1170,00
Hortalizas de bulbos ytubérculos 54,03 1120,00
Zanahorias 4,46 45,00
Ajos 4,15 35,00
Cebollas 10,21 350,00
Chalotas 0,00 0,00
R&banos 2,24 0,00
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 22,97 69000
lugar
Leguminosas de verdeo para consumo humano 28,70 165,00
Guisante 7,01 35,00
Judias 3,83 40,00
Habas 8,93 90,00
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 8,93 0,00
Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 29,23 0,00
Fresas 0,00 0,00

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)

Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
Dehesa
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGESETAL. ANO 2015

REGION DE MURCHoja n°3

CULTIVOS PERMANENTES 39.588,37
Cultivos permanentes para el consumo humano 39.563,6&
Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas
24.808,3( 27.409,0(
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 451,70 9.214,00
Frutas de pepita 62,81 235,00
3,23 35,00
Peras 10,24 200,00
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 49,34 0,00
Frutas de hueso 388,89 8.979,00
Melocotones 114,36 2.130,00
Nectarinas 0,00 0,00
Albaricoques 225,51 5.945,00
Cerezas 7,4 34,00
Ciruelas 19,03 460,00
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 22,85 410,00
Frutas de zonas climaticas subtropicales y tropicales 45,67 245,00
Higos 12,56 70,00
Kiwis 0,00 0,00
Aguacates 0,04 0,00
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climéticas subtropicales no incluidas en 3307 175,00
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 0,00 0,00
Grosellas negras 0,00 0,00
Frambuesas 0,00 0,00
Otras bayas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutos secos 2431093 17.950,00
Nueces 146,57 140,00
Avellanas 0,00 0,00
Almendras 23.756,28 17.500,00
Castafias 0,00 0,00
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 408,08 310,00
Citricos 1.445,9C 34.811,0(
Toronjas ypomelos 26,57 1200,00
Limones ylimas &cidas 1020,90 25.620,00
Naranjas 299,24 6.015,00
M andarinas y clementinas 99,01 1970,00
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,8 6,00
Vifiedos 10.161,3¢ 33.840,0(
Vifiedo para vino 10.108,50 32.690,00
Vifiedos para uva de mesa 52,89 1150,00
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 3.148,0¢ 4.310,0(
Olivar para aceitunas de mesa 5,95 40,00
Olivar para aceite 3.42,14 4.270,00
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga 0.00 0.00
para el consumo humano ' '

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS 57.173,01 172.724,0(
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos

Productos de origen vegetal, por CCAA
CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

COMUNIDAIFORAL DE NAVARR#ja n°1

Superficie Produccion
COMUNIDAD FORAL DE NAVARRA - ANO 2015 - | Cultivada Inscritg Ecol6gica estimads
Total (hectéreas] (toneladas)

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 48.367,6 8.191,2

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 10.047,26 3.810,58

Cereales para la produccion de grano incluido el arroz y las

: - : 4.196,5C 2.058,7¢
parcelas destinadas a la produccién de semillas.

Cereales excluido el arroz 4.194,71 2.051,11
Trigo total 2.658,26 248,20
Trigo comlny espelta 2.595,99 242,72

Trigo duro 62,27 548
Centeno y tranquillén 12,46 16,26
Cebada 964,08 1.325,43
Avena 247,07 88,48
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 0,28 78,49
Triticale 55,55 41,29
Otros cereales no incluidos en otro lugar 257,01 252,96
Arroz 1,79 7,68

Legumbres secas y proteaginosas para la produccién de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas
destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices

Patatas (incluidas las patatas tempranas y para

. 15,76 216,05
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 0,00
Cultivos industriales 146,47
Cultivos oleaginosos 11,06 9,94
Colzaynabina 0,00 0,00
Girasol 11,06 9,94
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Plantas textiles 0,00 0,00
Algoddén 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lapulo 0,00 0,00
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 135,41 3,67,
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 0.00 0.00
energéticos, no incluidos en otro lugar ' '
Plantas cosechadas en verde 1.666,47 693,12
Plantas anuales cosechadas en verde 152,37 355,93
M aiz forrajero 0,00 0,00
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
| 152,37 355,93
ugar
Praderas y pastos temporales 1.373,55 0,00
Otras plantas cosechadas en verde 140,55 337,19
Alfalfa 140,55 337,19
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DIRIGEN VEGETAL. ANO 2015

COMUNIDAD FORAL DE NAVARRa n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas | 176,60 741,35

Coles (excluidas las de raiz) 26,74 73,40
Coliflorybrécoli 25,35 45,20
Repollo 0,98 20,20
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,41 8,00

Hortalizas de hojas ytallo 66,61 333,42
Apio 0,20 133
Puerros 146 39,02
Lechugas 0,93 3,88
Endivias 0,9 105
Espinacas 0,18 195
Esparragos 47,07 216,52
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 14,55 42,78
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 2,03 26,89

Hortalizas cultivadas por el fruto 26,03 258,34
Tomates 10,12 117,67
Pepinos 0,25 2,59
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 0,05 0,58
Sandias 0,02 0,29
Berenjenas 0,9 9,40
Calabacines 0,34 16,50
Pimientos 13,70 64,69
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 136 46,62

Hortalizas de bulbos ytubérculos 3,46 46,38
Zanahorias 0,24 120
Ajos 164 197
Cebollas 132 32,85
Chalotas 0,00 0,00
R&banos 0,05 0,00
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 021 036
lugar

Leguminosas de verdeo para consumo humano 50,06 29,50
Guisante 0,38 0,00
Judias 0,81 0,21
Habas 0,93 0,53
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 47 94 28,76

Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 3,70 0,31

Fresas 0,07 0,23

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)
Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

COMUNIDAD FORAL DE NAVARR®& n°3

CULTIVOS PERMANENTES

Cultivos permanentes para el consumo humano

1.888,64
1.885,84

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas
357,47 1.535,55
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 114,67 1.477,44
Frutas de pepita 95,63 127130
57,84 705,10
Peras 3133 483,45
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 6,46 82,75
Frutas de hueso 19,04 206,16
Melocotones 3,05 5141
Nectarinas 0,00 0,00
Albaricoques 0,00 0,00
Cerezas 10,20 117,35
Ciruelas 472 37,12
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 107 0,28
Frutas de zonas climéticas subtropicales ytropicales 17,76 533
Higos 0,00 0,00
Kiwis 17,76 5,33
Aguacates 0,00 0,00
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climaticas subtropicales no incluidas en 0,00 000
otro lugar
Bayas (sinincluir fresas) 2,42 143
Grosellas negras 0,00 0,00
Frambuesas 0,08 0,02
Otras bayas no incluidas en otro lugar 2,34 141
Frutos secos 222,62 5133
Nueces 12,27 3,34
Avellanas 0,72 0,20
Almendras 209,63 47,79
Castafias 0,00 0,00
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Citricos 0,00 0,00
Toronjas ypomelos 0,00 0,00
Limones ylimas acidas 0,00 0,00
Naranjas 0,00 0,00
M andarinas y clementinas 0,00 0,00
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Vifiedos 984,94 2.516,97
Vifiedo para vino 984,68 2.516,24
Vifiedos para uva de mesa 0,26 0,73
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 543,43 328,11
Olivar para aceitunas de mesa 0,00 0,00
Olivar para aceite 543,43 328,11}
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga 0.00 0.00
para el consumo humano ' '

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

48.367,61
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICAADE ESPAN
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

LA RIOJAHoja n°1

Superficie

Produccion

LA RIOJA - ANO 2015 - Cultivada Inscritg Ecolégica estimadd

Total (hectéreas]

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 4.968,2

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 278,48

Cereales para la produccién de grano incluido el arroz y las

(toneladas)
7.153,28

parcelas destinadas a la produccion de semillas. G

Cereales excluido el arroz 64,95 153,56
Trigo total 28,76 67,73
Trigo comuny espelta 28,76 67,73

Trigo duro 0,00 0,00
Centeno y tranquillon 0,00 0,00
Cebada 22,81 61,74
Avena 13,38 24,08
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 0,00 0,00
Triticale 0,00 0,00
Otros cereales no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Arroz 0,00 0,00

Legumbres secas y proteaginosas para la produccion de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas
destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices

Patatas (incluidas las patatas tempranas y para
: ( p p yp 4,04 89,78
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Cultivos industriales 106,22
Cultivos oleaginosos 0,00 0,00
Colzaynabina 0,00 0,00
Girasol 0,00 0,00
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Plantas textiles 0,00 0,00
Algodén 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lupulo 0,00 0,00
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 106,22 0,00
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 0.00 000
energéticos, no incluidos en otro lugar ' '
Plantas cosechadas en verde 0,25 0,00
Plantas anuales cosechadas en verde 0,00 0,00
M aizforrajero 0,00 0,00
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
| 0,00 0,00
ugar
Praderas y pastos temporales 0,00 0,00
Otras plantas cosechadas en verde 0,25 0,00
Alfalfa 0,25 0,00
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

LA RIOJAHoja n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas | 19,28 218,54

Coles (excluidas las de raiz) 154 4554
Coliflorybrécoli 123 36,50
Repollo 0,31 9,05
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Hortalizas de hojas ytallo 4,16 60,04
Apio 0,05 175
Puerros 120 314
Lechugas 0,70 17,15
Endivias 0,00 0,00
Espinacas 0,01 0,10
Esparragos 0,48 0,00
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 134 4,90
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 0,38 5,00

Hortalizas cultivadas por el fruto 3,62 56,53
Tomates 0,63 4,70
Pepinos 0,00 0,00
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 0,02 0,60
Sandias 0,00 0,00
Berenjenas 0,01 0,00
Calabacines 0,08 175
Pimientos 2,79 38,23
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 0,09 125

Hortalizas de bulbos ytubérculos 171 50,1
Zanahorias 0,10 3,00
Ajos 0,31 2,00
Cebollas 121 44,00
Chalotas 0,00 0,00
R&banos 0,03 0,36
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 006 075
lugar

Leguminosas de verdeo para consumo humano 247 6,31
Guisante 0,20 110
Judias 192 3,74
Habas 0,35 147
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 5,79 0,00

Fresas 0,01 0,30

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)
Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
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AGRICULTURA Y X

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGESETAL. ANO 2015

LA RIOJAHoja n°3

CULTIVOS PERMANENTES 2.324,72
Cultivos permanentes para el consumo humano 2.324,72
Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas |
793,17 1.441,7
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 76,66 1.062,34
Frutas de pepita 50,94 672,82
24,95 153,76
Peras 2512 512,09
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 0,87 6,97
Frutas de hueso 25,72 389,52
Melocotones 10,07 197,74
Nectarinas 0,00 0,00
Albaricoques 10,20 119,95
Cerezas 3,68 29,24
Ciruelas 177 42,59
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de zonas climaticas subtropicales y tropicales 161 2,09
Higos 161 2,09
Kiwis 0,00 0,00
Aguacates 0,00 0,00
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climaticas subtropicales no incluidas en 0,00 000
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 0,00 0,00
Grosellas negras 0,00 0,00
Frambuesas 0,00 0,00
Otras bayas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutos secos 714,90 377,34
Nueces 16,99 13,37
Avellanas 0,00 0,00
Almendras 697,91 363,97
Castafias 0,00 0,00
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Citricos 0,00 0,00
Toronjas ypomelos 0,00 0,00
Limones ylimas acidas 0,00 0,00
Naranjas 0,00 0,00
M andarinas y clementinas 0,00 0,00
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Vifedos 807,66 3.846,43
Vifiedo para vino 805,30 3.829,77
Vifiedos para uva de mesa 2,36 16,66
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 723,89 1.366,44
Olivar para aceitunas de mesa 0,00 0,00
Olivar para aceite 723,89 1366,44
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga 0.00 0.00
para el consumo humano ' '

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

4.968,21

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

PAIS VASC®loja n°1

Superficie Produccion
PAIS VASCO - ANO 2015 - Cultivada Inscrite Ecoldgica estimadg
Total (hectéreas] (toneladas)

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 2.982,97 7.549,26

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 648,54
Cereales para la produccion de grano incluido el arroz y las

parcelas destinadas a la produccion de semillas. eltos

Cereales excluido el arroz 227,02 681,06
Trigo total 50,60 151,80
Trigo comun y espelta 50,60 15180

Trigo duro 0,00 0,00
Centeno y tranquillon 7,93 23,79
Cebada 72,54 217,62
Avena 88,61 265,83
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 5,87 17,61
Triticale 0,00 0,00
Otros cereales noincluidos en otro lugar 1,47 4,41
Arroz 0,00 0,00

Legumbres secas y proteaginosas para la produccion de granc
(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas
destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices

P_atatas (incluidas las patatas tempranas y para 28,89 51914
siembra)

Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00

Cultivos industriales 8,10 24,30
Cultivos oleaginosos 8,03 24,09
Colzaynabina 2,56 7,68
Girasol 547 16,41
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Plantas textiles 0,00 0,00
Algodén 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lupulo 0,00 0,00
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 0,07 0,21
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 0.00 000
energéticos, no incluidos en otro lugar ’ '
Plantas cosechadas en verde 120,56 964,48
Plantas anuales cosechadas en verde 96,30 770,4Q
M aiz forrajero 0,30 2,40
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
96,00 768,00
lugar
Praderas y pastos temporales 0,00 0,00
Otras plantas cosechadas en verde 24,26 194,094
Alfalfa 24,26 194,08
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

PAIS VASC®loja n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas | 177,48 1.419,8(

Coles (excluidas las de raiz) 33,66 269,20
Coliflorybrécoli 33,66 269,20
Repollo 0,00 0,00
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Hortalizas de hojas ytallo 33,72 269,72
Apio 0,00 0,00
Puerros 0,00 0,00
Lechugas 33,72 269,72
Endivias 0,00 0,00
Espinacas 0,00 0,00
Esparragos 0,00 0,00
Achicoria 0,00 0,00
Alcachofas 0,00 0,00
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Hortalizas cultivadas por el fruto 33,96 27168
Tomates 33,66 269,28
Pepinos 0,00 0,00
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 0,00 0,00
Sandias 0,00 0,00
Berenjenas 0,00 0,00
Calabacines 0,00 0,00
Pimientos 0,00 0,00
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 0,30 2,40

Hortalizas de bulbos ytubérculos 33,86 270,88
Zanahorias 0,04 0,32
Ajos 0,20 160
Cebollas 33,62 268,96
Chalotas 0,00 0,00
R&banos 0,00 0,00
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 0,00 0,00
lugar

Leguminosas de verdeo para consumo humano 4229 338,32
Guisante 0,00 0,00
Judias 27,71 22168
Habas 0,00 0,00
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 14,58 116,64

Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 0,00 0,00

Fresas 0,00 0,00

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)
Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

PAIS VASC®loja n°3

CULTIVOS PERMANENTES

Cultivos permanentes para el consumo humano

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas
203,47 610,41
fresas)
Frutas de zonas climaticas templadas 170,02 510,06
Frutas de pepita 169,81 509,43
115,11 345,33
Peras 3,94 182
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 50,76 152,28
Frutas de hueso 0,21 0,63
Melocotones 0,00 0,00
Nectarinas 0,00 0,00
Albaricoques 0,00 0,00
Cerezas 0,10 0,30
Ciruelas 0,11/ 0,33
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de zonas climaticas subtropicales y tropicales 6,92 20,76
Higos 0,00 0,00
Kiwis 6,92 20,76
Aguacates 0,00 0,00
Platanos y bananas 0,00 0,00
Otras frutas de zonas climéaticas subtropicales no incluidas en 0,00 0,00
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 1,37 34,11
Grosellas negras 0,04 0,12
Frambuesas 0,25 0,75
Otras bayas no incluidas en otro lugar 11,08 33,24
Frutos secos 155,16 45,48
Nueces 14,05 42,15
Avellanas 0,11/ 0,33
Almendras 0,06 0,18
Castafias 0,94 2,82
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Citricos 0,22 0,66
Toronjas ypomelos 0,00 0,00
Limones ylimas acidas 0,22 0,66
Naranjas 0,00 0,00
M andarinas y clementinas 0,00 0,00
Otros citricos no incluidos en otro lugar 0,00 0,00
Vifiedos 479,45 3.116,42
Vifiedo para vino 479,45 3.116,42
Vifiedos para uva de mesa 0,00 0,00
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 18,01 54,03
Olivar para aceitunas de mesa 0,00 0,00
Olivar para aceite 18,01 54,03
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga 0.00 0.00
para el consumo humano ' '

2.982,92
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

COMUNIDAD/ALENCIANAdoja n°1

Superficie Produccion
Cultivada Inscritg Ecoldgica estimad:
Total (hectareas) (toneladas)

COMUNIDAD VALENCIANA - ANO 2015 -

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS) 77.013,55 103.544,5
TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES 6.116,54 25.518,1¢
Cereales para la produccion de grano incluido el arroz y las | |
. - : 4.172,53 10.193,07
parcelas destinadas a la produccion de semillas.
Cereales excluido el arroz 4.172,53 10.193,07
Trigo total 329,92 851,19
Trigo comlny espelta 310,49 80106
Trigo duro 19,43 50,13
Centeno y tranquillon 234,21 1.171,07
Cebada 1.402,28 2.832,6(0
Avena 1.897,47 3.794,93
Maiz grano y mezcla de mazorca de maiz 0,00 0,00
Triticale 0,00 0,00
Otros cereales no incluidos en otro lugar 308,66 1.543,28
Arroz 0,00 0,00

Legumbres secas y proteaginosas para la produccién de granc

(incluidas las mezclas de cereales y legumbres y las parcelas
destinadas a la produccion de semilla)

Tubérculos y raices

Patatas (incluidas las patatas tempranas y para
_ ( P P ye 0,00 0,00
siembra)
Remolacha azucarera (excluidas semillas) 0,00 0,00
Otras raices y tubérculos no incluidos en otro lugar 15,20 258,48
Cultivos industriales 291,06 87,03
Cultivos oleaginosos 69,02 75,93
Colzay nabina 0,00 0,00
Girasol 69,02 75,93
Soja 0,00 0,00
Lino (aceite de linaza) 0,00 0,00
Semilla de algodén 0,00 0,00
Otras semillas oleaginosas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Plantas textiles 0,00 0,00
Algodén 0,00 0,00
Otras plantas textiles no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Tabaco 0,00 0,00
Lapulo 0,00 0,00
Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias 222,04 11,10
Otros cultivos industriales, incluyendo los cultivos 0.00 000
energéticos, no incluidos en otro lugar ' '
Plantas cosechadas en verde 63,63 95,44
Plantas anuales cosechadas en verde 0,00 0,00
Maiz forrajero 0,00 0,00
Otras plantas anuales cosechadas en verde no incluidas en otro
| 0,00 0,00
ugar
Praderas y pastos temporales 0,00 0,00
Otras plantas cosechadas en verde 63,63 95,44
Alfalfa 0,00 0,00
Otras plantas cosechadas en verde no incluidas en otro lugar 63,63 95,44
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA
PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

COMUNIDAD VALENCIANH®ja n°2

Hortalizas frescas y fresas

Hortalizas frescas | 46377 14,760,532

Coles (excluidas las de raiz) 75,08 1849,63
Coliflorybrécoli 65,62 1574,79
Repollo 9,16 274,84
Otras coles horticolas no incluidas en otro lugar 0,30 0,00

Hortalizas de hojas ytallo 120,27 2.773,77
Apio 27,70 735,75
Puerros 2134 746,84
Lechugas 26,46 793,83
Endivias 4,4 4138
Espinacas 8,49 84,86
Esparragos 2,27 137
Achicoria 0,31 3,08
Alcachofas 23,78 356,67
Otras hortalizas de hojas ytallo no incluidas en otro lugar 579 0,00

Hortalizas cultivadas por el fruto 17178 7.853,75
Tomates 26,5 1046,4
Pepinos 10,83 324,90
Pepinillos 0,00 0,00
Melones 16,08 482,54
Sandias 20,66 121154
Berenjenas 16,00 639,96
Calabacines 2184 1092,00
Pimientos 54,54 2.886,62
Otras hortalizas cultivadas por el fruto no incluidas en otro
lugar 5,67 170,05

Hortalizas de bulbos ytubérculos 46,53 1763,30
Zanahorias 5,25 157,56
Ajos 5,20 5195
Cebollas 32,86 1457,25
Chalotas 0,32 9,70
R&banos 2,61 78,32
Otras hortalizas de bulbos y tubérculos no incluidas en otro 028 852
lugar

Leguminosas de verdeo para consumo humano 50,11 520,07
Guisante 12,33 98,66
Judias 17,02 255,34
Habas 20,76 166,07
Otras legumbres de verdeo no incluidas en otro lugar 0,00 0,00

Otras hortalizas no clasificadas en otro lugar 0,00 0,00

Fresas 3,09 123,65

Otros cultivos de tierras arables

Barbechos

Pastos y praderas permanentes (excluidos los pastos pobres)

Pastos pobres

Eriales (erial, matorral, espartizal)
Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por CCAA

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ESPANA

PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL. ANO 2015

COMUNIDA VALENCIANAOoja n°3

CULTIVOS PERMANENTES

Cultivos permanentes para el consumo humano

35.421,42
22.721,39

Viveros

Otros cultivos permanentes

SETAS CULTIVADAS (NO INCLUIDAS EN EL TOTAL DE C

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS

Frutas, bayas y frutos secos (sin incluir citricos, uvas
7.516,34 5.007,8(
fresas)
Frutas de zonas climéaticas templadas 431,12 1.545,13
Frutas de pepita 17,24 1451
10,03 80,27
Peras 7,20 64,84
Otras frutas de pepita no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutas de hueso 413,88 1400,02
Melocotones 86,32 517,91
Nectarinas 0,00 0,00
Albaricoques 52,95 79,43
Cerezas 63,70 152,88
Ciruelas 40,26 120,77
Otras frutas de hueso no incluidas en otro lugar 170,66 529,04
Frutas de zonas climaticas subtropicales y tropicales 222,05 578,71
Higos 2,12 2,74
Kiwis 0,94 23,77
Aguacates 16,81 117,65
Platanos y bananas 0,10 0,20
Otras frutas de zonas climaticas subtropicales no incluidas en 202,08 42436
otro lugar
Bayas (sin incluir fresas) 0,29 20,50
Grosellas negras 0,29 20,50
Frambuesas 0,00 0,00
Otras bayas no incluidas en otro lugar 0,00 0,00
Frutos secos 6.862,88 2.863,46
Nueces 38,99 1,70
Avellanas 0,94 0,29
Almendras 6.648,24 2.659,30
Castafias 0,02 0,01
Otros frutos de cascara no incluidos en otro lugar 174,70 192,17
Citricos 1.540,64 26.894,11
Toronjas ypomelos 27,17 217,40
Limones ylimas acidas 460,86 6.912,93
Naranjas 637,02 12.740,43
M andarinas y clementinas 412,81 7.017,83
Otros citricos no incluidos en otro lugar 2,76 5,53
Vifledos 9.770,44 42.005,27
Vifiedo para vino 9.700,51. 41712,20
Vifiedos para uva de mesa 69,93 293,07
Vifiedos para uvas pasas 0,00 0,00
Olivar 3.813,63 4.118,772
Olivar para aceitunas de mesa 0,00 0,00
Olivar para aceite 3.813,63 4.118,72
Otros cultivos permanentes no incluidos en otro luga
P g 80,34 0,48
para el consumo humano

1,00

12.699,03

0,01

77.013,55
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*E GOBIERNO ~ MINISTERIO
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
| ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE L e L.
ANEXO: Cuadros y gréaficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

B. Productos de origen vegetal, psgctores
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GOBIERNO ~ MINISTERIO,
DE ESPANA DEAGRICULTURAY PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

TOTAL CULTIVOS (SIN INCLUIR SETAS)

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

- Produccion 700.000
COMUNIDADES AUTONOMAS
(Toneladas)

. 600.000
ANDALUCIA 627.242
CASTILLA LA MANCHA 396893 | <00 000
MURCIA 172.724
CATALUNA 119.504| | 400.000
C. VALENCIANA 103.545
EXTREMADURA 72.332 300.000
BALEARES 66.694
ARAGON 33.647| | 200.000
CASTILLA Y LEON 28.206
GALIGA 21.988| | 100.000
CANARIAS 18.184
NAVARRA 8.191 0
PAIS VASCO 7.549 og\x@‘*&& S &S %év'? & & O \)Qg? &

v

LA RIDJA 7.153 FF PSS S & F J N g &
MADRID 2.863 oF s &
ASTURIAS 1.706 &
CANTABRIA 116

TOTALESPANA 1.693.536 W Produccién (Toneladas)
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.

MINISTERIO
DEAGRICULTURAY PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos

Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

TOTAL CULTIVOS DE TIERRAS ARABLES

> Produccion 180.000
COMUNIDADES AUTONOMAS (Toneladas)
160.000
ANDALUCIA 157.859| | 0 000
CASTILLA LA MANCHA 77.160 :
MURCIA 72.354| | 120.000
BALEARES 59.014
= 100.000
CATALUNA 50.070
ARAGON 32.141 80.000
C. VALENCIANA 25518
60.000
EXTREMADURA 21.689
CASTILLA Y LEON 19.456 40.000
GALICIA 4343
20.000
NAVARRA 3.811
PAIS VASCO 3.768 0 e
\vv\v@vevve\vvov&: va\\»
CANARIAS 2.882 5 ¥ O o S v@o e&i\‘?o v(’\\v%@é' &g ,\\)\ ,\@%
MADRID 2.224 %g‘? F é\ &GQ F & & O & N VO\;\
ASTURIAS 818 T S
LA RIOJA 499 &
@,
CANTABRIA 52
TOTAL ESPANA 533.656 [l Produccion (Toneladas)
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ud GOBIERNO  MINISTERIO
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
2 ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

SECTOR: CEREALES (INCLUIDO ARROZ)

Produccién
(Toneladas)

ANDALUCIA 53.713
CASTILLA LA MANCHA 53.438
ARAGON 23.263
CATALUNA 12.181
C. VALENCIANA 10.193
CASTILLA Y LEGN 7.929
MURCIA 6.537
BALEARES 6.167
EXTREMADURA 2.465
NAVARRA 2.059
PAIS VASCO 681
GALICIA 419
MADRID 261
LA RIOJA 154
CANARIAS 122
ASTURIAS 32
CANTABRIA 4

TOTAL ESPANA 179.616

60.000

50.000

40.000

30.000

20.000

M Produccidn (Toneladas)
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4 GOBIERNO ~ MINISTERIO
DE ESPANA DE mlcuu'uuv
p{ (ENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

Subsector: Cereales (excluido arroz)

Produccién
(Toneladas)

CASTILLA LA MANCHA 53.423
ANDALUCIA 52.973
ARAGON 22.815
CATALUNA 11.844
C. VALENCIANA 10.193
CASTILLA Y LEGN 7.929
MURCIA 6.282
BALEARES 6.167
EXTREMADURA 2.465
NAVARRA 2.051
PAIS VASCO 681
GALICIA 419
MADRID 261
LA RIOJA 154
CANARIAS 122
ASTURIAS 32
CANTABRIA 4

TOTAL ESPANA 177.814
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10.000
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M Produccidn (Toneladas)
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GOBIERNO ~ MINISTERIO,
DEESPANA  DEAGRICULTURAY PESCA,
2 ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

ANDALUCIA

Produccién
(Toneladas)

739

Subsector: Arroz

ARAGON

448

CATALUNA

337

MURCIA

255

CASTILLA LA MANCHA

oy
5,

NAVARRA

ASTURIAS

BALEARES

CANARIAS

CANTABRIA

CASTILLA Y LEON

EXTREMADURA

GALICIA

MADRID

LA RIOJA

PAIS VASCO

C. VALENCIANA

000 00 O C 0|0 0 0 w

TOTAL ESPANA

1.802

800

700

600
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M Produccidn (Toneladas)
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ud GOBIERNO  MINISTERIO
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
a ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

SECTOR: LEGUMBRES SECAS Y PROTEAGINOSAS PARA LA PRODUCCION DE GRANO

COMUNIDADES AUTONOMAS

Produccién
(Toneladas)

CASTILLA LA MANCHA 8.076
BALEARES 2.966
ANDALUOA 2.264
CASTILLA Y LEON 2.286
CATALUNA 386
PAIS VASCO 159
MURCIA 130
ARAGON 119
NAVARRA 87
MADRID 50
EXTREMADURA 43
LA RIOJA 36
ASTURIAS 21
GALIOA 2
CANARIAS 1
CANTABRIA 0
C. VALENCANA 0

TOTAL ESPANA 16.655
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ud GOBIERNO  MINISTERIO
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
a ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

SECTOR: TUBERCULOS Y RAICES

Produccién
(Toneladas)

CASTILLA Y LEON 1.473
CANARIAS 892
CATALUNA 671
PAIS VASCO 519
MURCIA 400
CASTILLA LA MANCHA 342
C. VALENCIANA 258
BALEARES 229
NAVARRA 216
ARAGON 158
GALICIA 148
ANDALUCIA 126
ASTURIAS 91
LA RIOJA 90
MADRID 77
CANTABRIA 1
EXTREMADURA 0

TOTAL ESPANA 5.690
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GOBIERNO ~ MINISTERIO,
DEESPANA  DEAGRICULTURAY PESCA,
2 ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

Produccién
(Toneladas)

Subsector: Patatas

CASTILLA Y LEON 1.473
CANARIAS 890
CATALUNA 671
PAIS VASCO 519
MURCIA 400
CASTILLA LA MANCHA 341
BALEARES 229
NAVARRA 216
ARAGON 158
GALICIA 128
ASTURIAS 91
LA RIOJA 90
MADRID 77
CANTABRIA 1
ANDALUCIA 0
EXTREMADURA 0
C. VALENCIANA 0

TOTAL ESPANA 5.283
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;ﬁ GOBIERNO
DE ESPANA
a

MINISTERIO
DEAGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

ANDALUCIA

Subsector: Remolacha azucarera

Produccién
(Toneladas)

120

CASTILLA LA MANCHA

ARAGON

ASTURIAS

BALEARES

CANARIAS

CANTABRIA

CASTILLA Y LEON

CATALUNA

EXTREMADURA

GALICIA

MADRID

MURCIA

NAVARRA

LA RIOJA

PAIS VASCO

C. VALENCIANA
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ﬁ ‘GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DEAGRICULTURAYY PESCA,
2 ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE ' . .
ANEXO: Cuadros y gréaficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

Subsector: Otras raices y tubérculos

. Produccién 300
COMUNIDADES AUTONOMAS
(Toneladas)
C. VALENCIANA 258 250
GALICIA 20
ANDALUCIA 6 200
CANARIAS 2
ARAGON 0 150
ASTURIAS 0
BALEARES 0
100
CANTABRIA 0
CASTILLA LA MANCHA 0
CASTILLA Y LEGN 0 50
CATALUNA 0
EXTREMADURA oll ©
MADRID 0 90 v"&zsf’ V&@"&b" \,‘9\\ @H&o\’@ & QQSJ\"&%Q«‘” %\Q\‘l <)
MURCIA 0 < o dé\ V@V“ 3 d’.\" & N EGEN ®
A\g VWY A ]
NAVARRA 0
o /\\&» db &
LA RIOJA 0 K
- e
PA[S VASCO 0
TOTAL ESPANA 286 M Produccidn (Toneladas)
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ud GOBIERNO  MINISTERIO
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
2 ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

SECTOR: CULTIVOS INDUSTRIALES

Produccién
(Toneladas)

ANDALUCIA 2.231
CASTILLA LA MANCHA 2.095
CASTILLA Y LEON 871
MURCIA 543
ARAGON 515
CATALURNA 157
C. VALENCIANA 87
MADRID 85
BALEARES 55
EXTREMADURA 54
PAIS VASCO 24
GALICIA 18
NAVARRA 14
ASTURIAS 1
CANARIAS 0
CANTABRIA 0
LA RIOJA 0

TOTAL ESPANA 6.750
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ud GOBIERNO  MINISTERIO
DE ESPANA
a

DEAGRICULTURA Y PESCA,

ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

Subsector: Cultivos oleaginosos

Produccion

COMUNIDADES AUTONOMAS

(Toneladas)

CASTILLA LA MANCHA 1.985
CASTILLA Y LEON 656
ANDALUCIA 581
ARAGON 163
CATALURNA 131
MADRID 85
C. VALENCIANA 76
EXTREMADURA 25
PAIS VASCO 24
NAVARRA 10
MURCIA 6
BALEARES 0
ASTURIAS 0
CANARIAS 0
CANTABRIA 0
GALICIA 0
LA RIOJA 0

TOTAL ESPANA 3.743
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ud GOBIERNO  MINISTERIO
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
2 ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

Subsector: Plantas textiles

Produccién
(Toneladas)

COMUNIDADES AUTONOMAS

ANDALUCIA
ARAGON
ASTURIAS
BALEARES
CANARIAS
CANTABRIA
CASTILLA LA MANCHA
CASTILLA Y LEON
CATALURNA
EXTREMADURA
GALICIA
MADRID
MURCIA
NAVARRA

LA RIOJA

PAIS VASCO

C. VALENCIANA

TOTALESPANA

M
W

[=Rl-Bl-BI-Rl-Nl-Bl-N-R-Bl-B-N-R-El-N-N-)
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ol GOBIERNO  MINISTERIO.
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
ped AUMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

Produccion
(Toneladas)

COMUNIDADES AUTONOMAS

ANDALUCIA

ARAGON

ASTURIAS

BALEARES

CANARIAS
CANTABRIA

CASTILLA LA MANCHA
CASTILLA Y LEON
CATALUNA
EXTREMADURA
GALICA 1
MADRID
MURCIA
NAVARRA

LA RIOJA

PAIS VASCO

C. VALENGCIANA

TOTAL ESPANA 15

[=RI=Ri=RI=-Ri=-RI-Ri-Ri-R]=-NI-)

5,

c oo oo

Subsector: Lupulo

18
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GOBIERNO ~ MINISTERIO,
DEESPANA  DEAGRICULTURAY PESCA,
' ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

Subsector: Plantas medicinales, aromaticas y condimentarias

COMUNIDADES AUTONOMAS

Produccién
(Toneladas)

ANDALUCIA 600
MURCIA 537
ARAGON 352
CASTILLA Y LEON 215
CASTILLA LA MANCHA 110
BALEARES 54
EXTREMADURA 29
CATALUNA 26
C. VALENCIANA 11
NAVARRA 4
GALICIA 3
ASTURIAS 1
MADRID 0
PAIS VASCO 0
CANARIAS 0
CANTABRIA 0
LA RIOJA 0

TOTAL ESPANA 1.941
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MINISTERIO
DEAGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

Subsector: Otros cultivos industriales incluyendo los energéticos

Produccion

COMUNIDADES AUTONOMAS
(Toneladas)

ANDALUCIA
ARAGON

ASTURIAS

BALEARES

CANARIAS
CANTABRIA

CASTILLA LA MANCHA
CASTILLA Y LEON
CATALUNA
EXTREMADURA
GALICIA

MADRID

MURCIA

NAVARRA

LA RIOIA

PAIS VASCO

C. VALENCIANA

TOTAL ESPANA

1.028

=Ri=RI=Ri=Ri=B1=Ri1=-Ri=RI=RI1=Ri1=-Bi=-Bl-B1=-Ri=-N1=]
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ud GOBIERNO  MINISTERIO
| e
ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

SECTOR: PLANTAS COSECHADAS EN VERDE

. Produccion 2.500
COMUNIDADES AUTONOMAS
(Toneladas)
ANDALUGA 2.231| | 2 000 -
CASTILLA LA MANCHA 2.095
CASTILLA Y LEON 871
MURCIA 543| | 1.500 -
ARAGON 515
CATALUNA 157
C. VALENCIANA g7| | 1-.000
MADRID 85
BALEARES 55 o
EXTREMADURA 54
PAIS VASCO 24 :
GALICIA 18 0 -
NAVARRA 14 &
Y
ASTURIAS 1 s R
CANARIAS 0 v\&»
CANTABRIA 0 vc:)\\
@
LA RIOIA 0
TOTAL ESPANA 6.750 M Produccion (Toneladas)
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*ﬁ% GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
b’ ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE L o
ANEXO: Cuadros y gréaficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

Subsector: Plantas anuales cosechadas en verde

. Produccion
COMUNIDADES AUTONOMAS
(Toneladas)
CATALUNA 8.881
EXTREMADURA 6.034
CASTILLA Y LEON 2.507
CASTILLA LA MANCHA 1.158
ARAGON 942
PAIS VASCO 770
ANDALUCIA 415
NAVARRA 356
MADRID 315
ASTURIAS 164
BALEARES 161
GALICIA 124
CANARIAS 3
CANTABRIA 0
MURCIA 0
LA RIOIA 0
C. VALENCIANA 0
TOTAL ESPANA 21.830 M Produccion (Toneladas)
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ol GOBIERNO  MINISTERIO.
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
ped AUMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

Subsector: Praderas y pastos temporales

Produccion
(Toneladas)

BALEARES 45.465
CATALUNA 11.272
GALICIA 1.665
EXTREMADURA 537
MADRID 383
ARAGON 196
CANARIAS 169
CASTILLA Y LEON 147
ANDALUCIA 0
ASTURIAS 0
CANTABRIA 0
CASTILLA LA MANCHA 0
MURCIA 0
NAVARRA 0
LA RIOIA 0
PAIS VASCO 0
C. VALENCIANA 0

TOTAL ESPANA 59.833
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GOBIERNO ~ MINISTERIO,
DEESPANA  DEAGRICULTURAY PESCA,
2 ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

Subsector: Otras plantas cosechadas en verde

Produccion
(Toneladas)

CATALUNA 6.321
CASTILLA LA MANCHA 4.159
CASTILLA Y LEON 3.120
EXTREMADURA 2516
ANDALUCIA 2.391
ARAGON 1.736
MADRID 757
BALEARES 516
NAVARRA 337
PAIS VASCO 194
C. VALENCIANA 95
MURCIA 55
CANARIAS 10
ASTURIAS 0
CANTABRIA 0
GALICIA 0
LA RIOJA 0

TOTAL ESPANA 22.209
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ud GOBIERNO  MINISTERIO
DE ESPANA DE IGIICUI.TUMV PESCA,
a IENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

SECTOR: HORTALIZAS FRESCAS Y FRESAS

Produccion

(Toneladas)

ANDALUCIA 96.689
MURCIA 64.690
C. VALENCIANA 14.884
CATALUNA 10.111
EXTREMADURA 10.040
CASTILLA LA MANCHA 7.892
ARAGON 5.212
BALEARES 3.455
GALICIA 1.967
CANARIAS 1.685
PAIS VASCO 1.420
CASTILLA Y LEON 1.123
NAVARRA 742
ASTURIAS 511
MADRID 297
LA RIOJA 219
CANTABRIA 47

TOTAL ESPANA 220.983
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GOBIERNO MINISTERIO
DE AGNCULTUMV
ACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

Subsector: Hortalizas frescas

Produccion

(Toneladas)

ANDALUCIA 93,103
MURCIA 64.690
C. VALENCIANA 14.761
CATALUNA 10.111
EXTREMADURA 10.040
CASTILLA LA MANCHA 7.892
ARAGON 5.212
BALEARES 3.451
GALICIA 1.967
CANARIAS 1.679
PAIS VASCO 1.420
CASTILLA Y LEON 1.121
NAVARRA 741
ASTURIAS 447
MADRID 249
LA RIOJA 219
CANTABRIA 47

TOTAL ESPANA 217.148
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4 GOBIERNO  MINISTERIO.
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
.A ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

ANDALUCIA

Produccion

(Toneladas)

3.586

Subsector: Fresas

C. VALENCIANA

124

ASTURIAS

MADRID

CANARIAS

BALEARES

CASTILLA Y LEON

LA RIQJA

EXTREMADURA

NAVARRA

CATALUNA

ARAGON

CANTABRIA

CASTILLA LA MANCHA

GALICIA

MURCIA

PAIS VASCO

3]
OOOOOOOOOONU‘I\J&#

TOTAL ESPANA

3.836
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4 GOBIERNO  MINISTERIO.
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
.A ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

Produccion
(Toneladas)

COMUNIDADES AUTONOMAS

CATALUNA

91

SECTOR: BARBECHOS

ANDALUCIA

ARAGON

ASTURIAS

BALEARES

CANARIAS

CANTABRIA

CASTILLA LA MANCHA

CASTILLA Y LEON

EXTREMADURA

GALICIA

MADRID

MURCIA

NAVARRA

LA RIQJA

PAIS VASCO

C. VALENCIANA

TOTAL ESPANA

91

100

M Produccion (Toneladas)
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‘GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

CATALUA

TOTAL PASTOS PERMANENTES

Produccion

WGLEELED)

280

ARAGON

ANDALUCIA

ASTURIAS

BALEARES

CANARIAS

CANTABRIA

CASTILLA LA MANCHA

CASTILLA Y LEON

EXTREMADURA

GALICIA

MADRID

MURCIA

NAVARRA

LA RIQJA

PAIS VASCO

C. VALENCIANA

TOTAL ESPANA
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ud GOBIERNO  MINISTERIO
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
a ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

CATALUNA

SECTOR: PASTOS POBRES

Produccion
(Toneladas)

280

ANDALUCIA

ARAGON

ASTURIAS

BALEARES

CANARIAS

CANTABRIA

CASTILLA LA MANCHA

CASTILLA Y LEON

EXTREMADURA

GALICIA

MADRID

MURCIA

NAVARRA

LA RIQJA

PAIS VASCO

C. VALENCIANA

TOTAL ESPANA
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ol GOBIERNO  MINISTERIO.
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
ped AUMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

CATALUNA

Subsector: Terreno forestal con carga ganadera y/o pecoreo

Produccion
(Toneladas)

280

ANDALUCIA

ARAGON

ASTURIAS

BALEARES

CANARIAS

CANTABRIA

CASTILLA LA MANCHA

CASTILLA Y LEON

EXTREMADURA

GALICIA

MADRID

MURCIA

NAVARRA

LA RIQJA

PAIS VASCO

C. VALENCIANA

TOTAL ESPANA
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‘GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DEAGRICULTURA Y PESCA,
ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

TOTAL CULTIVOS PERMANENTES

Produccion

WGLEELED)

ANDALUCIA 469.383
CASTILLA LA MANCHA 319.734
MURCIA 100.370
C. VALENCIANA 78.026
CATALUNA 69.155
EXTREMADURA 50.643
GALICIA 17.645
CANARIAS 15.302
CASTILLAY LEON 8.750
BALEARES 7.681
LA RIOJA 6.655
ARAGON 6.506
NAVARRA 4381
PAIS VASCO 3.782
ASTURIAS 887
MADRID 639
CANTABRIA 64

TOTAL ESPANA 1.159.601
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

SECTOR: CULTIVOS PERMANENTES PARA CONSUMO HUMANO

COMUNIDADES AUTONOMAS

Produccion

(Toneladas)

ANDALUCIA 469.383
CASTILLA LA MANCHA 319.734
MURCIA 100.370
C. VALENCIANA 78.026
CATALUNA 69.155
EXTREMADURA 50.643
GALICIA 17.645
CANARIAS 15.302
CASTILLAY LEON 8.750
BALEARES 7.681
LA RIOJA 6.655
ARAGON 6.506
NAVARRA 4381
PAIS VASCO 3.782
ASTURIAS 887
MADRID 639
CANTABRIA 64

TOTAL ESPANA 1.159.601
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

Subsector: Frutas, bayas y frutos secos

Produccion

(Toneladas)

ANDALUCIA 31.780
MURCIA 27.409
GALICIA 17.020
EXTREMADURA 12.612
CANARIAS 10.637
CASTILLA LA MANCHA 8.799
CATALUNA 6.116
C. VALENCIANA 5.008
BALEARES 3.664
ARAGON 2.314
NAVARRA 1.536
LA RIOJA 1.442
ASTURIAS 882
PAIS VASCO 610
CASTILLA Y LEON 240
MADRID 68
CANTABRIA 63

TOTAL ESPANA 130.198
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

Produccion

(Toneladas)

Subsector: Citricos

ANDALUCIA 67.874
MURCIA 34811
C. VALENCIANA 26.894
CATALUNA 1.776
CANARIAS 959
BALEARES 404
EXTREMADURA 35
ASTURIAS 4
CANTABRIA 1
PAIS VASCO 1
ARAGON 0
CASTILLA LA MANCHA 0
CASTILLA Y LEON 0
GALICIA 0
MADRID 0
NAVARRA 0
LA RIOIA 0

TOTAL ESPANA 132.758
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

COMUNIDADES AUTONOMAS

Produccion
(Toneladas)

Subsector: Vinedos

CASTILLA LA MANCHA 233.596
CATALUNA 47088
C. VALENCIANA 42.005
MURCIA 33.840
EXTREMADURA 11.438
CASTILLA Y LEON 8462
LA RIOIA 3.846
CANARIAS 3349
PAIS VASCO 3.116
ARAGON 2.829
NAVARRA 2517
BALEARES 2.256
ANDALUCIA 1.899
GALICIA 625
MADRID 204
ASTURIAS 0
CANTABRIA 0

TOTAL ESPANA 397.070
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ANEXO: Cuadros y gréaficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

Subsector: Olivar

" Produccion 90.000
COMUNIDADES AUTONOMAS (Toneladas)
80.000
CASTILLA LA MANCHA 77.339 0.000
ANDALUCA 70.028 ’
EXTREMADURA 26.560 60.000
CATALUNA 14.175
50.000
MURCIA 4.310
C. VALENCIANA 4119 40.000
LA RIOJA 1.366
. 30.000
ARAGON 1.363
BALEARES 1.075 20.000
MADRID 366
10.000
NAVARRA 328
CANARIAS 180 0 Tt 7 7 7 7
PAIS VASCO 54 FTFFFITFTITE E P& PSP K
p v\;,\s«v\:\&)\;o\&%v\‘o\}vg\y\\_\/\0/\\?6\?
CASTILLAY LEON 49 v@ é) %@ o ?gj, VR o & s v\_% \)Y w (J\;\
ASTURIAS 0 RS o S
< J
CANTABRIA 0 )
&
GALICIA Q
TOTAL ESPANA 201.313 M Produccion (Toneladas)
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen vegetal, por Sectores

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN VEGETAL - ANO 2015-

TOTAL SETAS CULTIVADAS

- Produccién 45
COMUNIDADES AUTONOMAS

WGLEELED)

39

ANDALUCIA

C. VALENCIANA
CANARIAS
NAVARRA
ARAGON
ASTURIAS
BALEARES
CANTABRIA
CASTILLA LA MANCHA
CASTILLA Y LEON
CATALUNA
EXTREMADURA
GALICIA
MADRID
MURCIA

LA RIOIA

PAIS VASCO

TOTAL ESPANA

o000 o0 00 O0cCco oo oNWw

[l Produccion (Toneladas)
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen animal

C. Productos de origeanimal
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen animal

CARACTERIZACION DE LA PRODUCCION ECOLOGICA DE ORIGEN ANIMAL - ANO 2015 -

Produccion | Produccio Produccién | Produccién | Produccion

i

Ne | Ne° Cabezas§
|

s

|

. Explotaciones| Ganado Leche Huevos Miel | Acuicultura

S)

Andalucia 4,962 654.459 22.087,40 7.13553 13.688.793 337,1 1.496,2(Q
Aragon 29| 20.445 445 0 943.974 0 0
Asturias, Principado de 262 18.399 476,4 1.974,30 344.742 29,3 5,6
Baleares, Islas 286 51.241 109,6 104,1 411.99@ 0 0
Canarias, Islas 85| 6.439 26,4 395  1.226.538 5,3| 116,5
Cantabria 126 9.708 86,6 1.413,0C 626.496 37,4 0
Castilla La Mancha 196 68.155 1.634,6C 1.871,40 1.223.395 54,6 10
Catilla y Ledn 63| 34.526 278,7 731,4 1.070.544 140,9 0
Catalufia 792, 401.394 937 635  6.794.478 2,1 0
Extremadura 263 77.503 2.043,9C 0 640.000 47,8 0
Galicia 263 189.602 684,4 5.569,80 12.610.644 135,2 715,2
Madrid, Comunidad de 18| 3.600 64,8 2.587,5C 0| 16,6 0
Murcia, Region de 2| 1.795 0 400 0| 0 0
Navarra, Comunidad Foral de 83 19.503 113,3 218,9 1.937.160 2,4 10,3
La Rioja 11 5.321 89,1 0 241.917 70,1 355,2
Pais Vasco 86 29.797 34,6 931,8 5.378.859 1 0
Valenciana, Comunidad 26 9.236 137,7 119,5 1.152.816 31,7 0
TOTAL ESPANA 7.553 1.601.133 28.849,00 24.087,23 48.292.346 9115 2.709
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ANEXO: Cuadros y graficos descriptivos
Productos de origen animal
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