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Objetivos
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Agentes Entrevistados

e Se entrevista a los principales participantes en el proceso de la comercializacion agroalimentaria: Productores, Industria,

Mayoristas, Distribuidores y Consumidores. Se realizan entrevistas telefénicas mediante el sistema CATI (Computer Assisted

Telephone Interviewing) a una muestra aleatoria de cada uno de los agentes de la cadena.

Estructura general del sistema agroalimentario espafiol

PRODUCTORES DISTRIBUIDORES

| —

INDUSTRIA \

MAYORISTAS

¢ En el presente informe se muestran los resultados de los consumidores.

CONSUMIDORES

Territorio
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Ficha Técnica

CONSUMIDORES

* Lamuestra se distribuye proporcionalmente teniendo en cuenta la poblacién existente en cada habitat y Comunidad Auténoma.

De 0a De 10.001 50.001 a Mas de
COMUNIDAD AUTONOMA PROVINCIA 10.000 a 50.000 100.000 100.000 TOTAL

ANDALUCIA ALMERIA
CADIZ 3 9 13 14 39
CORDOBA 7 7 [¢] 11 25
GRANADA 10 10 2 7 29
HUELVA 4 8 0 5 17
JAEN 7 8 2 4 21
MALAGA 6 10 15 23 54
SEVILLA 9
_______
ARAGON HUESCA
ZARAGOZA 6 3 0 21 30
TERUEL 3 2 0 0 5
27 2 a2
ASTURIAS ASTURIAS 5 8 4 15 32
s 8 4 s 2
BALLEAR ILLES BALLEAR ILLES 5 15 3 13 36
s s s 3 3
C DE NAVARRA NAVARRA 9 6 0 6 21
e e 0 e
C VALENCIANA ALICANTE 21 13 18 60

CASTELLO 5 7 2 6 20

VALENCIA 15 33 25 82
CANARIAS LAS PALMAS 2 12 6 15 35
STACRUZ TENERIFE 5 12 4 12 33
CANTABRIA CANTABRIA
CASTILLAY LEON AVILA 3 0 2 0
BURGOS 4 2 0 6 12
LEON 6 2 2 4 14
PALENCIA 3 0 2 0 5
SALAMANCA 5 1 0 5 11
SEGOVIA 3 0 2 0 5
SORIA 1 1 0 0 2
VALLADOLID 5 2 0 9 16
ZAMORA 3 1 2 0

De0a De 10.001 50.001 a Mas de
COMUNIDAD AUTONOMA PROVINCIA 10.000 a 50.000 100.000 100.000 TOTAL

CASTILLA LA MANCHA ALBACETE 0 5
CIUDAD REAL 5 8 2 0 15
CUENCA 4 0 2 0 6
GUADALAJARA 3 2 3 0 8
TOLEDO 5 5 0
———————
CATALURNA BARCELONA
TARRAGONA 9 10 0 8 27
LLEIDA 8 2 0 4 14
GIRONA 9 13 0 3 25
Total | 4% | 0 | 2 | 104 247
EXTREMADURA CACERES 7 2 3 0 12
BADAJOZ 10 5 2 5 22
Total w2 7 [ 5 5 | =#
GALICIA CORURNA 10 12 5 8 35
LUGO 5 2 3 0 10
OURENSE 5 2 0 3 10
PONTEVEDRA 5 13 2 10 30
Total s 0w u a8
LA RIOJA LARIOJA 3 2 0 5 10
Total 3 2 [ o 5 | 10
MADRID MADRID 12 19 30 153 214
Total | 12 | 18 | 30 | 13 214
MURCIA MURCIA 2 19 5 21 47
2 1w s a | a
PAIS VASCO ALAVA 2 1 0 8 11
GUIPUZCOA 5 10 2 6 23

VIZCAYA 7 13 2 14 36
_______
CEUTA Y MELILLA CEUTA

MELILLA

Total General | 303 | 403 ] o5 | 50 | 1500 ]
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Ficha Técnica

* La persona entrevistada ha sido seleccionada por su condicidn de Responsable de la compra en el hogar.

* El margen de error maximo para resultados globales es de + 2,6%, en las condiciones estadisticas de maxima indeterminacion p=q=50 y un nivel de

confianza del 95,5%.

* Las entrevistas se realizan por entrevistadores especializados en la técnica de entrevista telefénica asistida por ordenador (CATI — Computer Assisted

Telephone Interviewing).
e Eltrabajo de campo se realizé entre los dias 22 de octubre y el 28 de noviembre de 2025.

e Larevisidon, depuracion, supervision y tabulacion de los cuestionarios se efectud entre los dias 23 de octubre y 2 de diciembre de 2025.
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Conclusiones
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= El 87,6% de los espafioles consume miel, entre éstos un 22,6% la consume habitualmente (minimo 2/3 veces por semana) y un 65,0% la consume
esporadicamente (1 vez por semana o con menos frecuencia). Un 12,4% de los entrevistados no consume nunca miel. Respecto a 2020 aumenta el porcentaje de
consumidores de miel, pero disminuye el porcentaje de consumidores habituales aumentando el de los esporadicos.

= La frecuencia media de consumo es de 5,22 dias al mes (7,37 dias en 2020). Esta frecuencia aumenta a 13,92 dias/mes entre los consumidores habituales y
disminuye a 2,19 veces/mes entre los esporadicos. Por sexo, el porcentaje de consumidores aumenta entre las mujeres. Por edad, los mayores de 55 afios son los
gue mas consumen miel.

= Entre los consumidores de miel, el 63,6% la adquiere en establecimientos de Venta Organizada (Hiper, super o discount) frente a un 31,1% que la adquiere en
Tiendas Tradicionales, Especializadas o Delicatessen y un 5,2% que la compra directamente al productor.

= A la hora de comprar miel, los 3 factores mds importantes son, por este orden: calidad, sabor y precio (mismos factores que en 2020). Por sexo, las mujeres
anteponen la tipologia (flores, romero, eucaliptus, etc) al precio. Por edad, los entrevistados mas jovenes (25 a 39 anos) también anteponen la tipologia al precio.

= 8 de cada 10 consumidores de miel (6 de cada 10 en 2020) examinan la informacion del etiquetado antes de comprar este producto. Los hombres y los
entrevistados con edades entre 40 y 55 afios son los que mas examinan el etiquetado.

= Respecto al origen de la miel:

= El 91,3% de los consumidores (75,8% en 2020) saben que en el etiquetado de la miel se indica el origen de la misma. Resultados homogéneos por sexo,
edad y habitat.

= El 61,8% de los entrevistados no consideran suficiente las expresiones “miel originaria de la UE, miel no originaria de la UE o mezcla de miel originaria y no
originaria de la UE” para conocer el origen de la miel (71,5% en 2020).

= El 85,8% de los consumidores estaria de acuerdo con que se sustituyeran estas expresiones por la indicacion de los paises de origen de todas las mieles
gue forman la mezcla (88,6% en 2020).

. Casi la totalidad (97,7%) de entrevistados compraria miel si su origen fuera Espafia, el 80,7% la compraria si su origen fuera la Unién Europea y el 50,3%
compraria miel de fuera de la Unién Europea. Sélo 2 de cada 10 entrevistados comprarian miel si supieran que su origen en China o Ucrania.
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Resultados Monografico Miel
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¢éCudles son para Ud los tres factores mdas importantes a la hora de comprar miel? (%)

(*) Pregunta espontdnea. Respuesta multiple

Histérico — 2020 - 2025

Top of Resto Total Total

Mind 2025 2020
Calidad 16,4 17,3 33,7 47,4
Sabor 8,9 19,7 28,6 44,4
Precio 10,8 15,2 26,0 36,4
Tipologia (flores, romero, eucaliptus, etc) 12,4 12,1 24,5 30,1
Origen 8,5 15,4 23,9 24,2
Marca 6,8 11,6 18,4 19,2
Composicion nutricional 3,7 12,9 16,6 4,6
Presencia de etiquetas o sellos de calidad 2,3 9,0 11,3 2,0
Fecha de caducidad 1,7 9,1 10,8 5,6
Propiedades terapéuticas del producto 1,9 7,2 91 1,7
Producto en oferta/promocion 4,6 4,4 9,0 6,4
Prestigio 1,9 4,8 6,7 1,5
Lista de ingredientes 2,1 3,6 57 2,2
Tamafio del envase 2,0 3,7 5,7 5,8
Presencia de alérgenos 1,5 3,7 5,2 0,9
Formato del envase 1,5 2,1 3,6 4,2
Otras 0,6 0,7 1,3 —
Nocompromiel | 1224 | — | 124 W 251
Bases 1500 1500

(*) Tabla ordenada de mayor a menor segun total 2025

(**) Otros: Que sea ecoldgica, natural, aspecto, color, textura, si estad cristalizada, aroma.
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¢éCudles son para Ud los tres factores mdas importantes a la hora de comprar miel? (%)

(*) Pregunta espontdnea. Respuesta multiple

Resultados 2025 segun sexo, edad y habitat

Sexo Edad Habitat
Total 0/10.000 10.001/ 50.001/ Mas de
2025 Hombre Mujer De25a39 Ded40a55 Masdeb55 50.000 100.000 100.000
hab.

hab. hab. hab.
Calidad 33,7 31,1 34,7 32,7 32,9 35,2 36,0 31,4 34,1 339
Sabor 28,6 30,5 27,7 25,5 28,3 31,1 29,8 27,4 29,8 28,3
Precio 26,0 30,5 24,1 21,4 28,0 27,3 26,8 25,1 31,0 24,7
Tipologia (flores, romero,eucaliptus, etc) 24,5 22,5 25,3 24,0 23,7 25,8 21,4 23,2 27,0 26,1
Origen 23,9 24,0 23,9 24,1 21,8 26,2 24,4 24,8 26,8 22,2
Marca 18,4 21,4 17,1 15,6 20,7 18,0 15,8 21,2 17,9 18,0
Composicién nutricional 16,6 16,6 16,7 14,2 17,0 18,2 15,3 18,7 17,2 15,8
Presencia de etiquetas osellos de calidad 11,3 10,9 11,5 8,1 13,2 11,7 9,3 11,6 13,3 11,5
Fecha de caducidad 10,8 9,3 11,4 10,1 12,1 9,7 9,7 12,3 8,7 10,9
Propiedades terapéuticas delproducto 9,1 8,5 9,4 5,8 9,6 11,0 9,7 7,9 6,3 10,5
Producto en oferta/promocién 9,0 9,7 8,7 9,3 10,5 7,2 9,4 10,2 6,6 8,8
Prestigio 6,7 6,5 6,7 8,4 5,7 6,4 9,5 5,7 7,1 5,7
Lista de ingredientes 5,7 5,4 5,8 5,0 6,6 51 47 57 5,5 6,2
Tamafio del envase 57 45 6,3 8,2 47 5,0 5,7 4,4 6,7 6,3
Presencia de alérgenos 52 6,0 4,8 48 5,9 46 7,3 4,5 6,2 42
Formato del envase 3,6 3,1 3,9 3,8 5,0 2,1 42 4,0 2,5 3,5
Otros 1,3 1,8 1,2 1,8 0,9 1,5 1,0 1,7 — 1,7
Nocompromiel | 124 | 140 | 118 | 173 | 105 | 1209 [ 131 | 1223 | 1202 | 129 |
Bases 1500 450 1050 395 575 530 303 403 195 599

(*) Tabla ordenada de mayor a menor segun total 2025

(**) Otros: Que sea ecoldgica, natural, aspecto, color, textura, si estd cristalizada, aroma.
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éCon qué frecuencia se consume miel en su hogar?

(*) Respuesta tnica.

Total 2020 y Resultados 2025 seguin sexo, edad, habitat y frecuencia de consumo

7,4 6,4 7,8

(%)

6,8 4,9 6,3 6,1 8,8

Todos o casi todos los dias 11,1 10,5 8,4 32,7 —

2/3 veces por semana 21,4 15,2 15,7 15,1 9,6 16,0 18,6 18,2 14,0 16,0 14,3 67,3 —

1vez por semana 13,0 16,2 15,7 16,4 16,4 17,9 14,2 17,6 16,4 15,7 15,5 — 24,9

2/3 veces al mes 13,7 20,1 18,6 20,8 20,5 19,7 20,3 17,8 21,5 18,7 20,9 - 31,0
lvezal mes 74 15,8 14,3 16,4 16,4 18,5 12,3 10,7 17,6 16,6 16,9 — 24,3
Menos de 1vez al mes 9,5 12,9 15,5 11,8 13,0 12,7 13,1 16,3 12,2 13,9 11,3 — 19,9

No consumo/consumimos miel 24,0 12,4 13,8 11,8 17,3 10,3 10,9 13,1 12,3 10,2 12,7 — —
Frecuencia Mediadeconsumo | 737 | 522 [ 504 | 530 [ 474 | 467 | 616 | 530 | 48 | 548 | 538 | 1392 [ 219
Bases 1500 1500 450 1050 395 575 530 303 403 195 59 339 9%
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éCon qué frecuencia se consume miel en su hogar? (%)

(*) Respuesta unica.

Total 2020 y Resultados 2025 seguin sexo, edad y habitat
12,4 13,8 11,8 173 10,3 10,9 13,1 12,3 10,2 12,7
24,0
No consumimos
miel
64,1 68,8 67,7
M Esporadicamente
Habitualmente
Hombre Mujer 25-39 40-55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/ Mas de
(n=450) (n=1050) afios afios 55 afios (n=303) 50.000 100.000 100.000
(n=395) (n=575) (n=530) (n=403) (n=195) (n=599)
Total Total Sexo Edad Habitat
2020 2025
(n=1500) (n=1500)
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éDénde acostumbra habitualmente a comprar la miel? (%)

(*) Respuesta tnica.

Sexo Edad Habitat
Total Total 0/10.000 10.001/ 50.001/ Mas de
2020 2025 Hombre Mujer De25a39 Ded40a55 Masde55 50.000 100.000 100.000
hab.
hab. hab. hab.
Supermercados 45,8 30,9 29,3 31,5 33,0 29,8 30,7 32,0 27,7 29,4 33,0
Hipermercados 12,9 24,1 20,5 25,5 22,1 29,6 19,4 20,8 24,4 27,3 24,4
Tiendas especializadas 7,6 15,5 14,7 15,8 11,9 15,7 17,7 17,2 14,3 15,9 15,3
Tienda Tradicional 10,7 10,9 12,1 10,4 10,0 7,3 15,5 13,1 13,0 10,9 8,4
Hard Discounts (Dia, Lidl, etc) 10,3 8,6 11,2 7,6 12,6 9,3 5,2 8,9 9,2 9,9 7,7
Directamente al productor 11,8 52 6,2 4,8 4,0 41 7,2 5,4 7,1 2,9 46
Tiendas delicatessen 0,7 4,7 5,6 4,3 6,5 3,9 44 2,6 4,3 3,9 6,3
Otros 0,3 0,1 0,3 — — 0,2 — — — — 0,2
Bases 1123 1315 388 927 327 515 473 263 354 175 523

(*) Tabla ordenada de mayor a menor segun total 2025

(**) Otros: Mercadillos, se la regala el apicultor
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En el caso de la miel ¢éExamina Ud la informacidn del etiquetado antes de comprarla? (%)

(*) Respuesta unica.

Total 2020 y Resultados 2025 seguin sexo, edad y habitat

= NO 36,4

S1

Hombre Mujer 25-39 40-55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/ Mas de
(n=388) (n=927) afios afios 55 afios (n=263) 50.000 100.000 100.000
(n=327) (n=515) (n=473) (n=354) (n=175) (n=523)
Total Total Sexo Edad Habitat
2020 2025
(n=1123) (n=1315)
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éSabe Ud que en el etiquetado de la miel se indica el origen de la misma? (%)

(*) Respuesta tnica.

Total 2020 y Resultados 2025 segtin sexo, edad y habitat

HNO

sl

Hombre Mujer 25-39 40-55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/ Mas de
(n=388) (n=927) afios afios 55 afios (n=263) 50.000 100.000 100.000
(n=327) (n=515) (n=473) (n=354) (n=175) (n=523)
Total Total Sexo Edad Habitat
2020 2025
(n=1123) (n=1315)
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Cuando la miel proviene de un solo pais, se indica este pais como origen, sin embargo, cuando la miel proviene de varios paises,
en el etiquetado se suele reflejar: “miel originaria de la UE”, “miel no originaria de la UE” o “mezcla de miel originaria y no
originaria de la UE” ¢{Considera Ud que estas expresiones son suficientes para conocer el origen de la miel?

(%)
(*) Respuesta unica.

Total 2020 y Resultados 2025 seguin sexo, edad y habitat

HNO
61,7
71,5

S1

Hombre Mujer 25-39 40-55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/ Mas de
(n=450) (n=1050) afios afios 55 afios (n=303) 50.000 100.000 100.000
(n=395) (n=575) (n=530) (n=403) (n=195) (n=599)
Total Total Sexo Edad Habitat
2020 2025
(n=1500) (n=1500)
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¢éEstaria Ud de acuerdo con que se sustituyeran estas expresiones por la indicacion de los paises de origen de todas las
mieles que forman la mezcla?

(*) Respuesta unica.

Total 2020 y Resultados 2025 segun sexo, edad y habitat

N

HNO

S1

Hombre Mujer 25-39 40-55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/
(n=450) (n=1050) afios afios 55 afios (n=303) 50.000 100.000
(n=395) (n=575) (n=530) (n=403) (n=195)
Total Total Sexo Edad Habitat
2020 2025
(n=1500) (n=1500)

(%)

Mas de
100.000
(n=599)
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é¢Compraria Ud o dejaria de comprar una determinada miel si supiera que su origen es? (%)

(*) Respuesta unica por item.

Total 2020 y Resultados 2025 seguin sexo, edad y habitat

Espafia 93,1 97,7 98,2 97,4 95,9 97,9 98,7 96,7 98,2 98,4 97,5
Unidn Europea 63,2 80,7 84,0 79,3 84,3 80,3 78,4 82,8 79,1 81,0 80,6
Fuera de la Unién Europea 27,6 50,3 52,2 49,4 53,0 57,4 40,5 51,1 50,8 52,3 48,8
Argentina 22,6 39,9 42,2 38,9 41,0 44,3 34,3 37,8 39,9 37,8 41,6
México 21,5 35,9 39,0 34,5 37,3 40,3 30,0 33,6 351 35,5 37,6
Turquia 20,3 31,3 32,1 31,0 32,4 34,8 26,7 29,1 30,0 31,3 33,4
Uruguay 21,5 27,2 32,0 25,2 26,6 31,5 23,0 26,4 25,9 28,1 28,2
Ucrania 19,5 25,0 27,5 23,9 24,8 29,0 20,8 24,0 23,4 26,8 25,9
China 13,4 24,9 24,9 24,9 28,9 27,8 18,8 27,1 24,0 24,3 24,6

(*) Tabla ordenada de mayor a menor segtn total 2025

(**) La tabla refleja los porcentajes de los entrevistados que comprarian Miel
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