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Fuente:

Previsiones de producción mundial: campaña 2025 - 2026

Previsiones de producción para los cítricos del hemisferio norte 2025/26

Las estimaciones en el mes de noviembre de la WCO indicaban un ligero retroceso global de la producción de los países del Hemisferio Norte. Turquía experimentaría fuertes descensos en limón y 

naranjas a raíz de intensas heladas que afectaron al país en la primavera 2025, no así en pequeños cítricos. También se producirían contracciones en Italia, afectada por plagas e incidencias que 

habrían mermado calibres y rendimiento. En el lado opuesto, se encontrarían Israel, Portugal y Egipto. Los dos primeros, impulsados por mejores rendimientos en naranjas y pequeños cítricos y, en 

el caso de Egipto, por naranjas y pomelos, pues los pequeños cítricos experimentarían un notable retroceso. El resto de países mantendrían, en general, pequeñas variaciones en el conjunto de 

cítricos.

Estimación Producción 

2025/26 (tn)
Naranjas vs 2024/25 vs Media 4

Peq. 

Cítricos
vs 2024/25 vs Media 4 Limones vs 2024/25 vs Media 4 Pomelos vs 2024/25 vs Media 4

TOTAL 

CÍTRICOS
vs 2024/25 vs Media 4

España 2.723.683 -11,6% -12,0% 1.733.529 -8,2% -11,0% 1.027.000 -7,6% -10,7% 101.000 -6,2% 3,0% 5.585.212 -9,7% -11,2%

Italia 1.800.000 -0,4% 6,8% 810.000 -10,1% 0,8% 380.000 -20,1% -17,7% 5.950 -18,3% 1,3% 2.995.950 -6,1% 1,3%

Grecia 865.000 -2,4% -1,0% 210.000 -3,1% 13,6% 153.000 5,7% 32,4% 1.228.000 -1,6% 4,6%

Portugal 314.920 11,6% -0,7% 35.665 47,1% 5,2% 27.698 11,2% -8,1% 145 0,0% 10,1% 379.416 14,2% -0,5%

Total UE 27 5.703.603 -5,8% -4,5% 2.789.194 -7,9% -6,1% 1.587.698 -9,6% -9,7% 107.095 -7,0% 2,9% 10.188.578 -7,0% -5,7%

Turquía 1.338.750 -15,0% -19,4% 1.768.542 7,1% -5,1% 1.120.984 -28,3% -25,0% 189.255 14,7% -4,0% 4.417.531 -10,8% -15,3%

Egipto 3.150.000 5,0% -5,1% 1.394.000 -27,1% -15,0% 340.000 0,0% 3,0% 65.000 4,8% 19,9% 4.949.000 13,9% 3,3%

Marruecos 900.000 -0,5% -5,1% 1.142.000 9,5% 0,1% 43.800 5,0% 9,4% 5.400 3,9% 50,0% 2.091.200 -0,8% 0,0%

Israel 150.000 53,3% 53,8% 170.000 12,0% -11,2% 70.000 20,7% 10,9% 140.000 -4,1% -7,7% 530.000 24,1% 12,2%

Tunez 225.428 -3,0% 4,2% 83.178 21,8% 29,6% 51.410 -3,0% 2,7% 12.319 -3,0% -4,9% 372.334 -3,0% 7,2%

Total Mediterráneo 

No-UE 27
5.764.178 -0,7% -7,6% 4.557.720 15,0% 6,7% 1.626.194 -20,9% -17,6% 411.974 6,2% -3,2% 12.360.065 1,2% -4,3%

EE UU 2.391.089 3,7% -19,1% 1.163.215 12,6% 22,7% 1.020.401 0,0% 10,1% 274.877 -1,4% -16,2% 4.849.583 4,5% -6,0%

Total 13.858.870 -2,2% -8,6% 8.510.129 5,9% 3,7% 4.234.293 -12,4% -9,2% 793.946 1,2% -6,8% 27.397.239 -1,5% -5,1%
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Fuente: Citrus: World markets and trade, USDA. Datos a enero de 2026

Previsiones de producción mundial: campaña 2025 - 2026

Previsiones de producción mundial de naranjas campaña 2025/26

PAÍS
VOLUMEN 

(Millones t)
vs campaña 
2024/25 (t)

OBSERVACIONES

UE 5,70 -1% Sequía y calibres bajos en Italia

Egipto 4,00 +14%
Condiciones favorables y entrada en producción de 
nuevas plantaciones.

EEUU 2,20 ≈ 0% Similar a campaña anterior

Brasil 13,50 +4% Condiciones normales y mejores prácticas de cultivo

Total mundo 45,90 +1%
Incrementos en Egipto y Brasil, frente a los 
descensos en Turquía, la UE y Méjico.

Previsiones de producción mundial de pequeños cítricos campaña 2025/26

PAÍS
VOLUMEN 

(Millones t)
vs campaña 
2024/25 (t)

OBSERVACIONES

UE 2,80 -6%
Problemas de maduración en España y menores calibres 
en Italia

EE.UU 1,00 -10%
Agotamiento del arbolado después de la campaña 
pasada excepcionalmente productiva

China 27,10 +0,4% 
Condiciones meteorológicas favorables en principales 
regiones productoras

Total mundo 38,40 -1%
Incrementos en China, Turquía, Marruecos, Sudáfrica 
y Japón que compensan en gran medida las menores 
recolecciones de EEUU y la UE

Previsiones de producción mundial de limones campaña 2025/26

PAÍS
VOLUMEN 

(Millones t)
vs campaña 
2024/25 (t)

OBSERVACIONES

UE 1,30 -12%
Descenso del rendimiento en España e Italia por 
condiciones adversas y plagas

Turquía 1,10 -36% Daños ocasionados por heladas

Total Mundo 10,10 -7,5%
Descenso por los peores rendimientos en Turquía y 
en menor medida en España

Previsiones de producción mundial de pomelos campaña 2025/26

PAÍS
VOLUMEN 

(Millones t)
vs campaña 
2024/25 (t)

OBSERVACIONES

UE 0,13 +12%
Incremento del área productiva y recuperación tras la 
sequía del año pasado en España.

China 5,40 +3%
Entrada en producción de nuevas variedades más 
productivas

Total mundo 7,00 +2% Incremento de producción en EEUU, China y la UE

6 de agosto de 2026
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Producción de total cítricos por comunidades (t)

Provisional 2025/2026 Provisional 2024/2025 Media 5

Producción nacional provisional: campaña 2025 - 2026

(*) Naranja amarga, lima y otros cítricos.

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos Anuarios, Superficies y Producciones Anuales de Cultivos y Avances de Superficies y Producciones.  MAPA.

Total Cítricos: incluye naranja dulce, 
pequeños cítricos (híbridos de 
mandarina, satsumas y clementinas), 
limón, pomelo y otros cítricos (entre 
ellos naranja amarga y lima).

Producción (t)
Provisional 
2024/2025

Provisional 
2025/2026

Media 5

Variaciones 2025/2026

vs 2024/2025 vs Media 5

Naranja dulce 2.897.832 2.947.031 3.147.174 1,7% -6,4%

Pequeños cítricos 1.815.514 1.798.087 2.002.846 -1,0% -10,2%

Limón 915.488 818.870 1.027.340 -10,6% -20,3%

Pomelo 85.006 105.242 82.356 23,8% 27,8%

Otros cítricos* 13.434 10.385 10.861 -22,7% -4,4%

Total Cítricos 5.727.274 5.679.615 6.270.577 -0,8% -9,4%

Media campañas 2020/21 – 2024/25

Según los últimos datos disponibles de Avances de Superficies y Producciones de Cultivo, 

la cosecha de cítricos de la campaña 2025/26, caería cerca de 1% hasta un total de 5,679 

millones de toneladas. Supondría un nuevamente un descenso y volvería a situar la 

producción nacional por 4ª campaña por debajo de los 6 millones de toneladas. Sería la 

más baja de la última década y la tercera de las últimas dos. 

El retroceso vendría por segundo año marcado por el descenso en limón y pequeños 

cítricos, donde las plagas (limón), las incidencias climatológicas (limón y p. cítricos) 

habrían dado lugar a mermas y pérdidas de rendimientos. En el lado contrario, los 

pomelos continuarían en expansión, con previsiones que volverían a indicar un máximo 

de producción.

La producción en Andalucía retrocede ligeramente (-1,8%) respecto a la campaña 2024/25 y 

se mantiene estable respecto a campañas precedentes (+1,5%), al contrario que la 

C.Valenciana donde el retroceso es del 16% (vs media), marcado principalmente por el 

retraimiento de la superficie y rendimientos en la región.

Por su parte, Murcia, que también presenta un notable descenso respecto a la media (-13%) 

debido al retroceso del limón (-19% vs media) tras las campañas 20/21 y 22/23 de récord, 

crece ligeramente (+2%) por la expansión productiva del pomelo (+10,4%) y la recuperación 

de los pequeños cítricos (+11,6%)

6 de agosto de 2026
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Balance económico comercio exterior de cítricos de 
España (millones €)

IMPORTACIONES EXPORTACIONES Balance

245.267 t 1.624.548 t

39.193 t 74.443 t

 5,9% vs 2024/25
 12,7% vs Media 5

 13,0% vs 2024/25
 21,8% vs Media 5

 9,7% vs 2024/25
 10,0% vs Media 5

 11,0% vs 2024/25
 11,1% vs Media 5

(en volumen) 2025/26 vs  2024/25 vs Media 5

Tasa de Cobertura 1645%  2,2%  9,6%

Total Exportaciones 
c/ 2025/26: 1.869.815 t

Total Importaciones
c/ 2025/26: 113.635 t

Comercio exterior : Balance General

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos a partir de EUROSTAT

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 

6 de agosto de 2026
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Comercio exterior : Situación Global. Exportaciones 
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NARANJAS

36,3%P. CÍTRICOS

42,6%

LIMONES

18,4%
POMELOS 2,7%

Distribución (% vol) 
Campaña 2025/26

Las exportaciones de cítricos en lo que va de campaña 25/26 (sept25-feb26) han 
alcanzado la cifra de 1.869.815 toneladas, una cantidad inferior tanto a la 
campaña 24/25  como a la media para estos primeros seis meses de campaña. 
Todo ello en un contexto productivo limitado por los descensos en la 
producción nacional en los diferentes cítricos.

Hasta este momento del año, los pequeños cítricos se mantienen como el 
principal grupo de cítricos exportado, pero el descenso que experimentarían por 
el recorte en la producción nacional les haría perder 1,8 puntos de cuota. Las 
naranjas se mantendrían estables (-0,45 puntos). Todo ello en favor de los 
limones (+2 puntos) y pomelos (+0,3 puntos) cuyas exportaciones crecen por 
motivos diferentes. Las exportaciones de limones crecen a pesar del descenso en 
la producción nacional por la importante caída de las exportaciones turcas al 
mercado comunitario. La menor oferta ha permitido mantener precios al alza, lo 
que ha derivado en un mayor flujo comercial al exterior frente al nacional. En el 
caso de los pomelos se combina la expansión de este cultivo con el espacio que 
han dejado Turquía e Israel en el mercado europeo.

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT *Media campañas 2020/21 a 2024/25 

6 de agosto de 2026

Producto
Volumen 

25/26

Volumen (tn) 

vs 24/25

Variación (%) 

vs 24/25

Volumen (tn) 

vs Media 5

Variación (%) vs 

Media 5

NARANJAS 679.422 -59.324 -8,0% -116.053 -14,6%

PEQUEÑOS CÍTRICOS 796.412 -95.917 -10,7% -208.252 -20,7%

LIMONES 343.648 14.313 4,3% 11.922 3,6%

POMELOS 50.333 2.521 5,3% 8.364 19,9%

TOTAL 1.869.815 -138.408 -6,9% -304.019 -14,0%

Datos acumulados sept - feb
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Comercio exterior : Situación Global. Exportaciones

En lo referente al valor de las exportaciones, éste se mantiene prácticamente 
estable respecto a campañas anteriores a pesar de la reducción del volumen, 
situándose en torno a los 2.400 millones €. 

En el global se observa un equilibrio en las últimas campañas, pero la coyuntura 
es diferente para cada producto. Mientras las naranjas y pequeños cítricos, 
aunque experimentan un aumento del precio de exportación, retroceden en 
valor por el descenso del volumen. Por su parte los limones se revalorizan 
considerablemente ante la importante reducción de oferta en el mercado 
comunitario. La situación del pomelo se debe mayoritariamente al incremento 
del volumen, aunque también se produce un alza de precios.

Con todo ello, en valor, los limones ganan peso, pasando del 17 al 22,4% de 
valor total en detrimento de naranjas (-1,3 puntos) y pequeños cítricos (-4,5 
puntos).

NARANJAS

27,9%P. CÍTRICOS

47,4%

LIMONES

22,4% POMELOS

2,3%

Distribución (% valor) Campaña 
2025/26

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

6 de agosto de 2026

Producto
Valor (M€) 

25/26

Valor (M€) vs 

24/25

Variación (%) 

vs 24/25

Valor (M€) vs 

Media 5

Variación (%) vs 

Media 5

NARANJAS 666,7 -31,3 -4,5% -13,9 -2,0%

PEQUEÑOS CÍTRICOS 1.132,9 -66,2 -5,5% -76,0 -6,3%

LIMONES 536,8 106,9 24,9% 140,6 35,5%

POMELOS 54,8 4,3 8,5% 11,6 26,7%

TOTAL 2.391,2 13,7 0,6% 62,2 2,7%

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 
Datos acumulados sept - feb
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Como es habitual, Alemania es el principal destino de nuestras exportaciones, aunque esta campaña retrocede un 8% respecto a la campaña anterior y un 9% en relación con la 
media quinquenal. Seguidamente Francia, segundo destino de la UE (21% de cuota total, 24% de la UE), desciende un 5% y 12% en respectivas comparativas, pero mantiene su 
cuota de mercado. En el resto de los destinos comunitarios también hay reducción en las exportaciones salvo en Bélgica que sube un 9% respecto al año pasado, alcanzando 
valores cercanos a la media (+1%). 

Reino Unido continua como principal destino extracomunitario con una cuota del 8% sobre el total exportado (58% de TTPP) aunque con reducciones esta campaña (-10% vs 
anterior) al igual que el agregado Suiza/Noruega/Liechtenstein (3% de cuota total, 26% de TTPP) que baja un 11% respecto a la campaña anterior y un 8% en relación con la 
media del periodo. Ucrania es el único país Extra UE con crecimiento (+11% vs anterior y +28% vs media).

Comercio exterior : Situación Global. Exportaciones

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

1.624.548 t (86,9%)

 5,9% vs 2024/25
 12,7% vs media 5 

245.267 t (13,0%)

 13,0% vs 2024/25
 21,8% vs media 5 

6 de agosto de 2026

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 Datos acumulados sept - feb
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Exportación mensual por tipo de cítrico campaña 
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POMELOS LIMONES PEQUEÑOS CÍTRICOS NARANJAS

Los primeros meses (sept-oct) de campaña comenzaron por debajo de lo habitual. En este periodo prima la presencia de satsumas, variedades tempranas 
de clementinas y limones. Todos ellos experimentaron contracción productiva o atrasos en la comercialización. En los siguientes meses (nov-feb), con la 
mayor presencia de clementinas, mandarinas y naranjas y los incrementos de limones y pomelos, se estabilizaron las exportaciones, llegando a ser 
superiores en el mes de diciembre por los volúmenes récord de limones (94.033 t, +26% vs media) y pomelos (12.519 t, +45% vs media). No obstante, el 
peso de estos dos grupos es menor, lo que derivó en un volumen inferior a la campaña pasada y la media.

Comercio exterior : Situación Global. Exportaciones

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

6 de agosto de 2026
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El volumen exportado de naranja a mitad de la campaña 
25/26 (septiembre-febrero) supondría la cifra más baja 
de la historia con un volumen mínimo como ya sucediera 
en la campaña 23/24. En comparación a hace una 
década, supone un 29% menos de volumen exportado.

Como consecuencia del descenso en volumen, el valor 
también se ve arrastrado, pues, a pesar del incremento 
en el valor unitario global de exportación de casi el 4%, 
no ha terminado de compensar el descenso en la oferta.

Este retroceso es generalizado en los principales 
destinos tanto dentro como fuera del mercado 
comunitario, manteniéndose estables los mercados de 
Portugal y Suecia.

Comercio exterior : Naranja - Exportaciones

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

14,6% vs media 5

8,0% vs 2024/25

VOLUMEN

4,5% 2024/25

2,0% vs media 5

VALOR
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Las exportaciones en volumen de naranjas a la UE retroceden un 7% respecto al acumulado 
de la campaña pasada. Los principales, Alemania (34,6% de cuota) y Francia (22,3%), 
retroceden un 7% y un 6% respectivamente. No obstante, otros mercados secundarios 
presentan significativas caídas a doble dígito, como son P. Bajos (6% cuota) o Polonia (5%) 
que bajan un 16,8% y un 13,5% respectivamente. Las excepciones son Portugal (3% cuota) y 
los países del norte de la UE (5,5% cuota), impulsados por Suecia, que se mantienen estables 
(+1,4%).

En cuanto a valor (666,7 M€) se produce un menor descenso (-4,5%) por el incremento de 
precios, pero se ve innegablemente arrastrado por el menor volumen exportado. 

En lo que respecta a Terceros países, los volúmenes exportados continúan retrocediendo una 
campaña más con importantes caídas en casi todos los destinos, siendo más relevantes los 
destinos no europeos como Canadá (-59,3%), Brasil (-14,5%) y países del Golfo Pérsico (-28,7%) 
donde la competencia de otros productores como son Sudáfrica o Egipto están desplazando el 
producto nacional. 

Aunque estos destinos suponen solo un 12% de las exportaciones a países terceros, la tendencia 
negativa también se observa en los mercados europeos no comunitarios. Así, R. Unido 
retrocede de nuevo un 7,6% y el agregado de Suiza/Noruega/Liechtenstein otro 14,4%.

Igualmente, en valor (79,7M€) se produce un descenso del 10,2% como consecuencia de la 
reducción de envíos.

Comercio exterior : Naranja - Exportaciones

UE Norte: Finlandia, Suecia, DinamarcaFuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

690.475 t (88,8%)

 7,0% vs 2024/25
 12,6% vs media 5 

75.928 t (11,2%)

 15,6% vs 2024/25
 27,7% vs media 5 

6 de agosto de 2026

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 

Datos acumulados sept - feb
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Comercio exterior : Naranja - Exportaciones
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Evolución mensual de las exportaciones de Naranja 
(t)

2024/25 2025/26 Media 5

Como se ha adelantado, los valores unitarios de exportación se han 
incrementado en casi todos los principales mercados, siendo más 
acusado en el mercado polaco, donde el aumento de precio resulta más 
sensible (con el consiguiente descenso de los envíos).
Estos descensos compensan parcialmente la caída del volumen, pero 
estrechan el margen comercial.

El primer trimestre comenzó por debajo de lo habitual debido al descenso 
de la producción en Andalucía, que tiene más peso en la primera parte, 
estabilizándose en el 2º trimestre de campaña, aunque, en este segundo 
periodo las exportaciones también se situaron por debajo de la campaña 
24/25 y la media.

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

6 de agosto de 2026

Valor Unitario de Exportación 

(€/100 kg) – Principales Destinos
2025/26 vs  2024/25 vs Media 5

INTRA UE 97,3 3,59% 15,00%

Alemania 100,6 2,64% 15,48%

Francia 99,9 2,25% 13,58%

Países Bajos 93,6 5,35% 15,80%

Italia 99,7 -6,86% -0,75%

Polonia 95,1 13,42% 27,05%

UE Norte 93,6 6,38% 17,40%

EXTRA UE 104,9 6,37% 14,06%

Reino Unido 94,7 7,48% 9,49%

Suiza/Noruega/Liechtenstein 109,8 7,45% 17,33%

TOTAL CAMPAÑA 98,1 3,86% 14,69%

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 

Datos acumulados sept - feb
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Evolución de las exportaciones de P. Cítricos

VOLUMEN (tn) VALOR (Mill €)

Al igual que sucede con las naranjas, los pequeños 
cítricos también experimentan retroceso, siendo en este 
caso mayor y marcando un nuevo mínimo con un total de 
796.412 t en una tendencia claramente a la baja. Si se 
compara con el volumen exportado hace una década, la 
bajada supera el 38% de volumen exportado en la 
campaña 2016/17.

En el caso del valor también se produce un retroceso, 
aunque menor, por el incremento de los valores de 
exportación, que, en concordancia con la situación de 
naranjas, compensa parcialmente la reducción del 
volumen.

No obstante, la coyuntura de los pequeños cítricos resulta 
diferente a las naranjas. Si bien las naranjas presentan un 
mercado más equilibrado en la UE, en el caso de los 
pequeños cítricos se produce un notable aumento de las 
importaciones tanto de Sudáfrica, que compite con 
nuestras producciones tempranas, como Turquía o 
Egipto, que han aumentado sus producciones en una 
ventana de producción coincidente con nuestro país. 

Comercio exterior : Pequeños cítricos - Exportaciones

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

10,7% 2024/25

20,7% vs media 5

VOLUMEN

6,3% vs media 5

5,5% 2024/25

VALOR

6 de agosto de 2026

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 Datos acumulados sept - feb
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Las exportaciones en volumen de pequeños cítricos a la UE vuelven a retroceder por 5ª 
campaña consecutiva. Retroceden casi todos los principales destinos tanto respecto a la 
campaña pasada (excepto UE Norte) como a la media (excepto Portugal). En el caso de 
Alemania (29% cuota media) descensos de un 10,3% y 17%. Francia (20% cuota) un 6,6% 
y 16% de caída.

Uno de los destinos que más retrocede es Polonia (6,5% cuota): -37,2% vs 24/25 y -48,7% 
vs media.

En cuanto a valor (950,5 M€) el retroceso es del 5% respecto a la campaña anterior y un 
5,6% respecto de la media arrastrado por el descenso en el volumen.

En lo que respecta a Terceros países, R. Unido (8,6% cuota media) que es el tercer destino y 
supone más de la mitad del volumen exportado fuera del mercado comunitario, continúa 
con recortes: 13,3% menos que en 24/25 y 22,3% inferior a la media 5. Las mayores caídas 
tienen lugar en los mercados extracomunitarios no europeos (al igual que sucede en 
naranja): Brasil (-61,4% vs 24/25), Canadá (-27,3%) y Golfo Pérsico (-4,6%).

En lo referente al valor (182,4 M€), se produce un retroceso del 8,5% interanual y del 10% 
en relación con la media del periodo motivado por el descenso en los volúmenes 
exportados.

Comercio exterior : Pequeños cítricos - Exportaciones Datos acumulados sept - feb

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

677.066 t (85,0%)

 10,1% vs 2024/25
 20,5% vs media 5 

119.346 t (15%)

 14,0% vs 2024/25
 22,2% vs media 5 

6 de agosto de 2026

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 



17 Análisis Media Campaña de Cítricos 2025/2026

Comercio exterior : Pequeños cítricos - Exportaciones
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Evolución mensual de las exportaciones de Pequeños 
cítricos (t)

2024/25 2025/26 Media 5

La dinámica es similar a la de las naranjas, con incrementos en los valores 
unitarios de exportación en los principales mercados con la excepción de 
Italia, pero inferiores a los volúmenes, lo que estrecha el margen comercial.

En los primeros meses, las exportaciones fueron más débiles por la menor 
oferta de satsumas y de las variedades más tempranas de clementinas. En 
los siguientes meses se fueron estabilizando, pero por debajo de la media 
y de la campaña 24/25 en todos los meses ante la menor producción 
nacional y la mayor presión de otros países exportadores.

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

Valor Unitario de Exportación 
(€/100 kg) – Principales 

Destinos
2025/26 vs  2024/25 vs Media 5

INTRA UE 140,4 5,80% 18,76%

Alemania 141,1 4,33% 16,31%

Francia 152,4 6,50% 18,14%

Países Bajos 148,0 3,37% 21,63%

Italia 149,0 -4,56% 4,16%

Polonia 125,2 9,64% 30,19%

UE Norte 127,2 9,68% 22,22%

EXTRA UE 152,8 6,47% 15,70%

Reino Unido 136,5 8,00% 11,03%

Suiza/Noruega/Liechtenstein 171,4 5,90% 21,44%

TOTAL CAMPAÑA 142,2 5,86% 18,22%

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 

6 de agosto de 2026

Datos acumulados sept - feb
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Evolución de las exportaciones de Limón

VOLUMEN (tn) VALOR (Mill €)

Las exportaciones de limones para la campaña 2025/26 
(sept25-ago26) experimentan ligero crecimiento respecto al 
acumulado de campaña precedente y de la media, a pesar del 
retroceso en la producción nacional. La razón principal es la 
notable ausencia del producto turco en el mercado 
comunitario. El recorte de las exportaciones turcas ha 
permitido que el producto nacional mejore su presencia en 
países de la UE (que supone de media el 84,4% de los 
destinos), incluso en los menos habituales.

Sin embargo, donde más impacto tiene lugar esta coyuntura 
es en el valor de exportación que alcanza un récord de 536,8 
M€ motivado por los incrementos en los precios de 
exportación ante la notable reducción de oferta global y de 
competencia de otros productores terceros.

Comercio exterior : Limones - Exportaciones

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

4,3% 2024/25

3,6% vs media 5

VOLUMEN

35,5% vs media 5

24,9% vs 2024/25

VALOR

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 

6 de agosto de 2026

Datos acumulados sept - feb
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Las exportaciones en volumen de limones crecen en la mayoría de los mercados de la UE. 
Alemania, principal destino (32,5% cuota media) desciende un 5,1% respecto a la campaña 
pasada. No obstante Francia, segundo destino (17,8% cuota media) crece un 3,2%, así 
como mercados menores donde el producto nacional ha ocupado el espacio dejado por 
Turquía: P. Bajos (+34,7%), Bélgica (+29,1%), Polonia (+50,2%), UE Norte (+31,8%) y resto 
de la UE (+17,3%).

Como consecuencia de la menor oferta, el valor de las exportaciones se dispara hasta los 
472,7 M€ con notables incrementos en P. Bajos (+83,5%), Polonia (+85%) o UE Norte 
(+68,4%)
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En lo que respecta a Terceros países, la falta de oferta y la mayor entrada de producto 
nacional en el mercado europeo explica el fuerte descenso de las exportaciones a 
Canadá (-82,4%). También retroceden los envíos a R. Unido (-7%) que es el tercer 
destino (11,7% cuota media). Por el contrario, las exportaciones al conjunto 
Suiza/Noruega/Liechtenstein crecen un 2,1%.

Para estos mercados se replica igualmente el repunte de los valores unitarios de 
exportación que conduce a un aumento del 15,2% hasta un total de 64,1 €, con 
incrementos destacables en R. Unido del 20,6% a pesar de haber reducido en 
volumen

Comercio exterior : Limones - Exportaciones

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

297.542 t (86,6%)

 6,4% vs 2024/25
 6,3% vs media 5 

46.106 t (13,4%)

 7,0% vs 2024/25
 10,9% vs media 5 

6 de agosto de 2026

Datos acumulados sept - feb
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Comercio exterior : Limones - Exportaciones
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Evolución mensual de las exportaciones de Limones (t)

2024/25 2025/26 Media 5

Los valores unitarios de exportación de limones crecen significativamente 
en todos los destinos como ya se ha comentado por la reducción de oferta, 
especialmente del producto turco, favoreciendo los precios al alza.

Los primeros meses (sept-oct) fueron débiles en cuanto a exportación por 
la presencia de Sudáfrica y el atraso de calibres exportables, recuperando 
terreno en los siguientes meses (nov – feb), especialmente en diciembre 
que marcó récord de volumen en exportación para ese mes: un 26% por 
encima de la media 5.

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

Valor Unitario de Exportación 
(€/100 kg) – Principales 

Destinos
2025/26 vs  2024/25 vs Media 5

INTRA UE 158,9 18,73% 31,44%

Alemania 174,6 19,01% 30,19%

Francia 161,7 21,45% 31,54%

Países Bajos 144,9 36,28% 49,40%

Italia 127,6 17,98% 35,09%

Polonia 134,5 23,21% 37,51%

EXTRA UE 139,1 23,96% 24,54%

Reino Unido 132,6 29,60% 24,17%

Suiza/Noruega/Liechtenstein 168,6 9,44% 24,54%

TOTAL CAMPAÑA 156,2 19,65% 30,80%

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 

6 de agosto de 2026

Datos acumulados sept - feb
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Evolución de las exportaciones de Pomelo

VOLUMEN (tn) VALOR (Mill €)

Las exportaciones de pomelos continúan en senda ascendente, marcando un 
nuevo récord para la campaña 2025/26 (sept25-ago26) superando las 50.000 t de 
volumen exportado, que también se produce en valor, con un total de 54,8 M€.

La situación del pomelo difiere del resto de cítricos. Si bien se incrementan los 
precios de exportación, el valor es acompañado por el aumento de los envíos y de la 
demanda, ocupando un espacio que está perdiendo China e Israel, los cuales 
compiten en el periodo otoño-invierno.

Comercio exterior : Pomelos - Exportaciones

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

26,7% vs media 5

8,5% 2024/25

VOLUMEN

19,9% vs media 5

5,3% 2024/25

VALOR

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 

6 de agosto de 2026

Datos acumulados sept - feb
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Las exportaciones en volumen de pomelos a la UE, continúan creciendo. Alemania (principal 
destino con un 40% de cuota media) retrocede un 7,6% esta campaña, pero Francia 
(segundo destino con una cuota del 28%), experimentaría un nuevo incremento del 5,2%. Al 
igual que en limón, se producen aumentos generalizados en mercados europeos menores 
como P. Bajos (+36,7%), Polonia (+21%) o UE Norte (+71%).

En cuanto a valor (50,7 M€), aumenta un 7,6% respecto a la media acompañado por el 
volumen y un ligero incremento del valor unitario de exportación.

En lo que respecta al mercado europeo no comunitario, es el principal destino 
fuera de la UE. Así R. Unido aumenta las compras un 42,2% y el agrupado 
Suiza/Noruega/Liechtenstein, aunque retrocede un 2,7% mantiene una 
comparativa del 8,4% respecto de la media. 

En valor (4,17 M€) el incremento es también acompañado por el volumen y una 
apreciación de los envíos.

Comercio exterior : Pomelos - Exportaciones

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

46.446 t (92,3%)

 4,8% vs 2024/25
 20,4% vs media 5 

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 

3.887 t (7,7%)

 11,7% vs 2024/25
 14,1% vs media 5 

6 de agosto de 2026

Datos acumulados sept - feb
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Comercio exterior : Pomelos - Exportaciones
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Evolución mensual de las exportaciones de Pomelos (t)

2024/25 2025/26 Media 5

Salvo en países como R. Unido o P. Bajos y países del norte de la UE, la 
mayoría de los mercados presentan una ligera apreciación de las compras 
de entre el 2 - 5%.

Las exportaciones de pomelo han sido superiores o similares a la 
campaña pasada y la media en esta primera mitad de campaña, 
siendo los meses de diciembre y enero los más altos de la serie 
histórica.

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT *Media campañas 2020/21 a 2024/25 

6 de agosto de 2026

Valor Unitario de Exportación 
(€/100 kg) – Principales Destinos

2025/26 vs  2024/25 vs Media 5

INTRA UE 109,1 2,96% 5,64%

Alemania 111,0 1,76% 6,51%

Francia 108,8 2,46% 3,77%

Países Bajos 106,5 10,21% 17,23%

Italia 118,4 3,73% 12,36%

Polonia 96,3 3,56% 5,08%

UE Norte 119,1 -1,38% 5,93%

EXTRA UE 107,3 5,20% 5,88%

Reino Unido 100,1 11,48% 12,53%

Suiza/Noruega/Liechtenstein 116,6 4,81% 6,40%

TOTAL CAMPAÑA 108,9 3,11% 5,67%

Datos acumulados sept - feb
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Comercio exterior : Situación Global. Importaciones 
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59,8%P. CÍTRICOS

27,9%

LIMONES
10,6%

POMELOS 1,7%

Distribución (% vol) 
Campaña 2025/26

Las importaciones españolas de cítricos en lo que va de campaña 25/26 
(sept25-feb26) se mantienen con relativa estabilidad. 

Las naranjas son el principal cítrico importado y marca en gran medida el 
comportamiento global. No obstante, para la presente campaña, 
experimentan una reducción del 18,6% que hace perder peso en global, 
pasando de ocupar el 73,4% del volumen medio de importación en el 
conjunto de los cítricos a menos del 60%. Este espacio lo ocupan 
principalmente los pequeños cítricos cuya tendencia al alza se encuentra 
disparada, marcando máximos y adquiriendo un peso cada vez mayor en 
el conjunto de las importaciones (del 15,2% al 27,9%).

En el caso de los limones el incremento de las compras se ha debido a la 
menor producción al final de la campaña 24/25 que ha conllevado 
aumentos en las compras de países del hemisferio sur en el mes de 
septiembre. Por su parte, los pomelos continúan estables, 
experimentando un aumento poco significativo en lo que va de campaña.

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT *Media campañas 2020/21 a 2024/25 

6 de agosto de 2026

Producto
Volumen 

25/26

Volumen (tn) 

vs 24/25

Variación (%) 

vs 24/25

Volumen (tn) 

vs Media 5

Variación (%) vs 

Media 5

NARANJAS 67.934 -15.498 -18,6% -19.677 -22,5%

PEQUEÑOS CÍTRICOS 31.717 8.472 36,4% 13.620 75,3%

LIMONES 12.053 1.180 10,9% 436 3,7%

POMELOS 1.932 101 5,5% -160 -7,7%

TOTAL 113.635 -5.745 -4,8% -5.782 -4,8%

Datos acumulados sept - feb
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Comercio exterior : Situación Global. Importaciones

En valor, en cambio, si se produce un repunte, marcando la segunda 
mayor cifra de la última década.

Esto se debe a los aumentos tanto en pequeños cítricos como en limón. 
Los primeros, debido al aumento en volumen importado porque el valor 
unitario cae un 7,5%. En el caso de los limones, el volumen importado 
sube, pero en porcentaje menor que el valor, esto se debe a un aumento 
en el valor unitario de importación (+16,5%)4r por la menor oferta global.

Tanto las naranjas como los pomelos mantendrían un valor estable 
respecto a la campaña 24/25 y retrocederían cerca del 10% en relación a 
campañas precedentes en un movimiento de equilibrio en función de la 
coyuntura de cada campaña.

Esta situación hace que el valor de las naranjas pierda peso pasando del 
68,7% al 55% frente a los aumentos de pequeños cítricos (+11,3 puntos) y 
limones (+2,7 puntos).

NARANJAS

55,0%

P. CÍTRICOS

30,6%

LIMONES

12,9%

POMELOS
1,5%

Distribución (% valor) 2025/26

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT *Media campañas 2020/21 a 2024/25 

6 de agosto de 2026

Producto
Valor (M€) 

25/26

Valor (M€) vs 

24/25

Variación (%) 

vs 24/25

Valor (M€) vs 

Media 5

Variación (%) vs 

Media 5

NARANJAS 68.525 522 0,8% -7.842 -10,3%

PEQUEÑOS CÍTRICOS 38.069 7.920 26,3% 16.638 77,6%

LIMONES 16.060 3.628 29,2% 4.747 42,0%

POMELOS 1.928 -59 -3,0% -199 -9,4%

TOTAL 124.582 12.011 10,7% 13.344 12,0%

Datos acumulados sept - feb
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Las importaciones procedentes de la UE retroceden por el descenso de Portugal (principal proveedor con el 40% cuota media) de casi el 25% ya que el 
incremento de P. Bajos (segundo proveedor con el 18,6% media) del 27,2% no consigue compensar el volumen.

En cambio, las importaciones de países terceros experimentan un incremento, principalmente de países del hemisferio sur: Sudáfrica crece un 6,5%, 
Perú un 43% y Argentina un 49,2%. Los países del hemisferio norte mantendrían un volumen similar debido a que el recorte de Marruecos (-8,2%) se ve 
compensando con el aumento de Egipto (+31%).

Comercio exterior : Situación Global. Importaciones

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT *Media campañas 2020/21 a 2024/25 

74.443 t (65,5%)

 11,0% vs 2024/25
 11,1% vs media 5 

39.193 t (34,5%)

 9,7% vs 2024/25
 10,0% vs media 5 

6 de agosto de 2026

Datos acumulados sept - feb
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Las importaciones españolas de cítricos tienen lugar principalmente en contra estación (jun-oct). Para la presente campaña 2025/26, estas 
importaciones fueron superiores en el mes de septiembre, procedentes principalmente del hemisferio sur para cubrir el final de la campaña 24/25  - que 
fue más corta – y el inicio – más reducido – de la 25/26. Durante el resto de los meses se ha mantenido un volumen de importación cercano a la media, con 
una mayor entrada en el mes de noviembre de naranjas procedentes de Francia, Portugal y P. Bajos.

España se ha abastecido fundamentalmente de naranja durante los tres primeros meses de la campaña, que luego se incrementa hacia el final con 
producto del hemisferio sur, al igual que sucede con el limón y el pomelo hasta el mes de octubre . En cambio, los pequeños cítricos mantienen un perfil 
más homogéneo a lo largo de la campaña.

Comercio exterior : Situación Global. Importaciones

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

6 de agosto de 2026

Datos acumulados sept - feb
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Evolución de las importaciones de Naranja
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Comercio exterior : Naranja - Importaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–febrero)

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT
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El volumen importado de naranjas en lo que va de campaña 25/26 (sept25-feb26) se reduce notablemente respecto a campañas 
anteriores, marcando el volumen mínimo de la última década. Este descenso se debe principalmente a menores compras 
procedentes de Portugal, que es el principal proveedor, con una cuota del 43,2% de media. Para la presente campaña, Portugal 
retrocede un 30,5% vs 24/25 y un 31,3% vs media 5. Los incrementos de P. Bajos (+26,2%) y Grecia (+56%), no terminan de 
compensar este descenso.

Por parte de los terceros países, España importa principalmente a contra estación de los países del hemisferio sur: mientras se han 
incrementado las compras de Argentina un 34,6%, han retrocedido el resto de los proveedores: Sudáfrica un 14,7%, Uruguay un 
63,1% y Egipto (que no es a contra estación, pero su venta de comercialización es más tardía) un 67,4%, en esta primera mitad de 
campaña.

En valor (68,5 M€), en cambio, se mantiene estable respecto a la campaña precedente pese al menor volumen por el incremento del 
valor unitario de Portugal (+43% vs 24/25).

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 

6 de agosto de 2026

Datos acumulados sept - feb
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A diferencia de la naranja, las importaciones de los pequeños cítricos presentan una tendencia claramente alcista, marcando 
en el acumulado sept-feb de la campaña 25/26 un nuevo máximo de 31.717 t. Mientras que, en naranja, el mercado se 
encuentra más estable, los pequeños cítricos están experimentando una compensación de la reducción en la oferta nacional 
por parte de otros proveedores.

Dentro de la UE, que supone el 43% de las importaciones, destacan los incrementos de Portugal (+57,5%) y Grecia (+116,7%). 
Respecto a los países terceros, tanto Sudáfrica (+83,8%) y Perú (+97,4%), cuyas compras, aunque se producen principalmente 
a contra estación, están experimentando notables aumentos en los meses de sept-oct, y, muy destacadamente Egipto 
(+762,6%) que triplica su cuota de mercado.

El aumento de las importaciones conlleva un aumento del valor importado hasta los 38,1 M€, pero que resulta menor respecto 
al volumen por la presión de precios de importación que supone la entrada de volúmenes de estos destinos.

Comercio exterior : Pequeños cítricos - Importaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–febrero)

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT
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*Media campañas 2020/21 a 2024/25 

6 de agosto de 2026

Datos acumulados sept - feb
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Evolución de las importaciones de Limón

VOLUMEN (tn) VALOR (Mill €)

Las importaciones de limones, repuntan para la campaña 25/26 (sept25-feb26) principalmente por la mayor entrada 
de producto en el mes de septiembre (concentra el 68,5% del volumen importado) por el atraso de la campaña 25/26 
y un final de campaña 24/25 más corta.

El aumento se produce principalmente por la mayor entrada de P. Bajos como comercializador (+47%), de Argentina 
que multiplica 1,5 veces el volumen medio y, para la presente campaña, de Chile cuyo volumen es 9 veces superior a 
la campaña 24/25 y 11 veces el volumen medio, pasando a ser el tercer proveedor.

En valor también se produce un crecimiento notable como consecuencia de la menor oferta, pero se queda por 
debajo de los máximos históricos puesto que el volumen no acompaña el incremento, sino que se debe al aumento de 
los precios de importación.

Comercio exterior : Limones - Importaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–febrero)

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT
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6 de agosto de 2026
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Evolución de las importaciones de Pomelo

VOLUMEN (tn) VALOR (Mill €)

Las importaciones de pomelos para la campaña 25/26 (sept25-feb26) se mantienen relativamente estables tanto 
en valor como en volumen con respecto a la campaña anterior, aunque por debajo de la media, pese al aumento 
de las compras procedentes de P. Bajos (+39,8% vs anterior) y de Sudáfrica en el mes de septiembre (+194,6% vs 
anterior).

A diferencia del resto de cítricos, en valor se produce un retroceso por las caídas de los valores unitarios de 
importación procedentes de Portugal (-4%) y P. Bajos (-8,8%).

Comercio exterior : Pomelos - Importaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–febrero)

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT
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Datos acumulados sept - feb
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Comercio exterior : Importaciones de la UE

Boletines Reforzados de Importaciones de Cítricos por la UE. MAPA:
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/BSRIC_2025.aspx

Las importaciones totales de cítricos realizadas por la UE27 desde terceros países en la 
presente campaña 2025/26 (sept25 a feb26), se sitúan por encima de los valores 
medios a esta fecha, siendo el principal suministrador Sudáfrica con una cuota del 
42,2%, 5 puntos por encima de lo habitual en esta primera mitad de campaña, siendo 
significativo el incremento al comienzo de la campaña, en el mes de septiembre. 

Los pequeños cítricos son los productos que experimentan mayor aumento, en un 
contexto recesivo de la producción española, no así en otros países productores. Las 
naranjas también se incrementan, aunque en menor media, mientras que los limones 
retroceden ante el descenso de la producción turca, al igual que los pomelos que 
continúan en tendencia decreciente.

Otros proveedores que destacan en esta primera parte de campaña son Egipto y 
Turquía que ganan protagonismo al aumentar las ventas al mercado comunitario de 
pequeños cítricos, donde estarían duplicando sus volúmenes. En cambio, 
retrocederían de manera notable en limones y pomelos.

En un segundo plano, se encuentran otros proveedores como Marruecos, cuyas 
exportaciones a la UE  están siendo más débiles que años anteriores, especialmente en 
naranjas, pero también en pequeños cítricos. Lo mismo que le sucede a Israel que ha 
visto reducidos sus envíos de pomelos de manera notable al igual que de pequeños 
cítricos. Finalmente se encontraría China que exporta esencialmente pomelos, 
situándose por debajo de la media y ligeramente similar a la campaña anterior.

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

6 de agosto de 2026

PRODUCTO 2024/25 2025/26 Media 5
Variaciones 2025/2026

vs 
2024/2025

vs Media 5

Naranja 400.217 423.863 408.110 5,9% 3,9%

Egipto 77.660 76.694 74.576 -1,2% 2,8%
Turquía 7.322 7.538 8.603 3,0% -12,4%

Marruecos 4.179 2.707 5.974 -35,2% -54,7%
Sudáfrica 251.540 270.152 249.237 7,4% 8,4%

Peq. Cítricos 303.254 398.617 261.725 31,4% 52,3%

Turquía 49.400 102.369 55.796 107,2% 83,5%
Egipto 15.595 38.480 14.816 146,7% 159,7%

Marruecos 96.188 83.072 81.933 -13,6% 1,4%
Sudáfrica 87.155 116.144 61.593 33,3% 88,6%

Limón 148.781 110.623 141.273 -25,6% -21,7%
Turquía 93.724 42.768 84.251 -54,4% -49,2%
Egipto 10.770 8.035 5.520 -25,4% 45,6%

Sudáfrica 34.396 40.012 31.557 16,3% 26,8%
Pomelos 107.677 100.132 130.378 -7,0% -23,2%

China 63.855 62.525 70.886 -2,1% -11,8%

Turquía 24.047 16.997 32.107 -29,3% -47,1%
Israel 8.284 5.964 10.820 -28,0% -44,9%

Sudáfrica 7.027 9.730 7.793 38,5% 24,9%

Total Cítricos 959.929 1.033.235 941.485 7,6% 9,7%

Datos acumulados sept - feb

https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/Boletines_comex_FyH.aspx
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Las cantidades derivadas a industria para su transformación descienden considerablemente como consecuencia de la reducción de producción. 
Esto se produce principalmente en limón y naranja, donde la caída se acerca al 40% del volumen medio. De esta forma, las naranjas, que suelen 
ser el principal grupo destinado a transformación, se ven superadas por primera vez en la década por los pequeños cítricos, cuyo descenso se 
sitúa en torno a la media de las últimas cinco campañas.

También se produce un notable descenso en pomelo, aunque este caso los volúmenes son muy inferiores al resto de cítricos.

Transformación industrial

Fuente: 

Volumen (t) 2020/2021 2021/2022 2022/2023 2023/24 2024/25 2025/26 Media 5
Variaciones 2025/2026

vs 2024/2025 vs Media 5

Naranja 199.984 207.485 185.766 201.524 211.148 121.492 201.181 -42,5% -39,6%

Pequeños cítricos 149.181 135.448 101.957 182.841 162.487 145.588 146.383 -10,4% -0,5%

Limón 116.936 103.121 44.715 110.640 111.459 59.532 97.374 -46,6% -38,9%

Pomelo 3.832 3.102 2.952 2.719 4.763 2.544 3.474 -46,6% -26,8%

Total Cítricos 469.933 449.156 335.390 497.724 489.857 329.156 448.412 -32,8% -26,6%

*Media campañas 2020/21 a 2024/25 Datos acumulados oct - ene
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Evolución mensual de retiradas de cítricos - Volumen 
(t)

2023/24 2024/25 2025/26 Media 5

El volumen retirado hasta la mitad de la campaña 2025/26 (sept25-feb26) ha alcanzado las 3.794 toneladas, cifras que es un 13% inferior a la campaña 24/25 en el mismo 
periodo (sept24-feb25) y casi la mitad que el volumen medio de las últimas cinco.

Los principales descensos se producen en limón, donde la reducción llega al 96%, y en naranja que se sitúa en el 47% por debajo de la anterior y es casi un 61% menor que 
la media. Por su parte los pequeños cítricos sí que han experimentado una mayor cantidad retirada respecto a la campaña anterior aunque por debajo de la media, 
especialmente en el caso de las clementinas . Esto sitúa a este grupo de cítricos como el principal cítrico retirado esta campaña en los seis primeros meses con el 76,1% del 
volumen total, frente al 23,7% de las naranjas.

A nivel mensual, la retirada ha seguido un desarrollo próximo al habitual.

Retiradas

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de los informes de retiradas en el marco de los programas operativos de las OPFH, FEGA 

Boletines de Situación de campaña. MAPA:
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-
y-hortalizas/BSC_2025.aspx

VOL. PRODUCTO 
(toneladas)

2024/25 2025/26 Media 5
Variaciones 2025/2026

vs 2024/2025 vs Media 5

Naranjas 1.692 901 2.285 -46,8% -60,6%

Clementinas 1.518 1.926 3.155 26,9% -39,0%

Híbridos 533 477 199 -10,6% 139,5%

Mandarinas 266 217 638 -18,5% -66,0%

Satsumas 177 267 615 51,2% -56,6%

Total peq.cítricos 2.493 2.886 4.607 15,8% -37,4%

Limones 171 7 293 -95,9% -97,6%

Total cítricos 4.356 3.794 7.186 -12,9% -47,2%

6 de agosto de 2026

Datos acumulados sept - feb

https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/Boletines_comex_FyH.aspx
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Cotizaciones : Cítricos

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de Informes Semanales de Coyuntura de Precios Agrícolas, SGCAE, MAPA.
Boletín Semanal de Precios de Frutas y Hortalizas: 
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-
hortalizas/boletin_semanal_precios.aspx

Los precios medios de la campaña 2025/26, tanto en posición “árbol” como a “salida de central de acondicionamiento”, a lo largo del periodo 
comprendido entre septiembre y febrero, se han situado notablemente por encima de los medios de las cinco campañas anteriores para este periodo, para los 
todos los cítricos.

Los limones son los que mayor incremento han experimentado. La deriva de volúmenes del mercado nacional al europeo que supone una mayor cotización, ha 
reducido la oferta nacional manteniendo los precios elevados a lo largo de la campaña. Pequeños cítricos y naranjas también han experimentado 
incrementos. El pomelo también se aprecia pese al aumento productivo.

vs 2024/2025  vs Media 5 vs 2024/2025  vs Media 5

70,04 12,1% 23,6%

semanas 36/2025 - 9/2026

Naranja tipo 'Navel' 28,62 31,62 24,81

2024/2025 2025/2026 Media 5
Variaciones 

Precios medios de campaña 

2025/2026

Cotizaciones en la posición más próxima al agricultor o 'arbol' 

(€/100kg) 

Cotizaciones a salida de central de acondicionamiento 

(€/100kg) 

2024/2025 2025/2026 Media 5
Variaciones 

7,3%

10,5% 27,5%

48,29 38,47

77,19 86,55

24,8%

Satsuma 25,80 28,90 24,62 12,0% 17,4%

25,5% 118,45 122,06 97,80 3,1%Clementina 44,98

Mandarina 56,92 60,79 49,72 6,8% 4,5% 14,1%

80,56 81,71 78,54 1,4% 4,0%

78,9%

22,3% 124,25 129,85 113,83

Limón 37,50 57,36 32,06 52,9%

Pomelo 28,61 31,62 28,02 10,5%

119,62 164,71 102,43 37,7% 60,8%

12,8%

6 de agosto de 2026

Datos acumulados sept - feb

https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/boletin_semanal_precios.aspx
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/boletin_semanal_precios.aspx
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/boletin_semanal_precios.aspx
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/boletin_semanal_precios.aspx
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/boletin_semanal_precios.aspx
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/boletin_semanal_precios.aspx
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/boletin_semanal_precios.aspx
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❑PRODUCCIÓN:

• Se estima una producción nacional ligeramente por debajo de la campaña pasada, marcado por el retroceso de pequeños cítricos y, sobre todo de 

limones. El pomelo es el único cítrico que crecería respecto de las últimas campañas, continuando con su expansión nacional.

• La producción del Hemisferio Norte retrocede para naranjas, pomelos y, destacadamente limones, con aumento productivo para los pequeños cítricos. 

Las heladas acontecidas en Turquía mermaron considerablemente la producción nacional, estimando el retroceso de limón en un 25% respecto a la 

media y en un 20% en las naranjas. Egipto presenta unas perspectivas de crecimiento en la producción de naranja, mientras que Marruecos mantendría 

un volumen relativamente estable.

❑COMERCIO EXTERIOR:

• Récord de balanza comercial española en la mitad de la campaña con un superávit de 2.267 millones €, con récord tanto en el valor de las exportaciones 

(2.391 millones €) y también de importaciones (125 millones €), aunque los volumenes exportados e importados se redujeron globalmente, y los 

importados procedentes de TTPP aumentaron (+10% vs anterior y media).

• Las exportaciones españolas retroceden principalmente en naranjas y pequeños cítricos, donde la contracción nacional se combina con la fuerte 

presencia de otros competidores como son Turquía y Egipto, que experimentan un notable aumento de los envíos al mercado comunitario, motivados 

por el aumento de sus producciones locales y la reorganización de los flujos habituales de comercio ante la inestabilidad en Oriente Medio. La 

contrapartida se encuentra en limón y pomelo. En el caso del limón, el considerable retroceso de las exportaciones turcas ante el fuerte descenso 

productivo ha favorecido el dinamismo del producto nacional en el mercado europeo a pesar del recorte de la producción nacional. En pomelo, donde 

también se han producido retrocesos de competidores, el crecimiento se debe a la continuada expansión de este cultivo en España.

• Las importaciones españolas presentan la cifra más baja de las últimas cinco campañas en esta primera mitad de campaña, con reducciones 

significativas en naranjas, mientras los pequeños cítricos han aumentado un 75% por encima de la media. 

Conclusiones:

6 de agosto de 2026
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❑COMERCIALIZACIÓN Y COTIZACIONES:

• La coyuntura de menor oferta nacional y el aumento de costes ha conllevado a un aumento de los precios, especialmente en limón, donde parte de la 

oferta nacional se ha orientado hacia el mercado comunitario ante la menor presencia de competidores (especialmente el descenso de Turquía), 

presionando los precios al alza tanto en los mercados exteriores como nacionales. También presentaron mejores naranjas y pequeños cítricos en esta 

primera mitad de campaña, así como los pomelos, pese al aumento de la producción. 

• La menor producción nacional ha conllevado una mayor comercialización en fresco frente a la alternativa del mercado de transformación o a su 

retirada. Esto es más marcado en limón, donde apenas se ha retirado volumen en esta campaña. En cambio, en los pequeños cítricos sí que se ha 

retirado más producto por parte de las Organizaciones de Productores en esta media campaña que en la anterior, pero en cualquier caso por debajo de la 

media. 

Conclusiones:

6 de agosto de 2026



INFORMES DE CAMPAÑA DEL SECTOR HORTOFRUTÍCOLA

3838 6 de agosto de 2026

C/ Almagro, 33, 6ª planta. MADRID

Tlf:  913471712

E-mail: sgfhaov@mapa.es

INFORME DE MEDIA CAMPAÑA 2025/26 DE CÍTRICOS
Septiembre 2025 – Febrero 2026

Más información:

MAPA: 
 Evolución nacional de precios
 Importaciones UE 27

USDA:
 Citrus: World Markets and Trade 

S.G DE FRUTAS Y HORTALIZAS Y 
VITIVINICULTURA

mailto:sgfhaov@mapama.es
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/boletin_semanal_precios/boletines_2026
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/boletin_semanal_precios/boletines_2026
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/boletines_comex_fyh/bsric_2026
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/boletines_comex_fyh/bsric_2026
https://www.fas.usda.gov/sites/default/files/2026-01/citrus.pdf
https://www.fas.usda.gov/sites/default/files/2026-01/citrus.pdf
https://www.fas.usda.gov/sites/default/files/2026-01/citrus.pdf
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