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Análisis de la campaña de cítricos 2024/20254

Producción nacional provisional: campaña 2024 - 2025

(*) Naranja amarga, lima y otros cítricos.

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos Anuarios, Superficies y Producciones Anuales de Cultivos y Aforo 
de cítricos.  MAPA.

Total Cítricos: incluye naranja dulce, 
pequeños cítricos (híbridos de 
mandarina, satsumas y 
clementinas), limón, pomelo y otros 
cítricos (entre ellos naranja amarga 
y lima).

Producción (t)
Provisional 
2023/2024

Provisional 
2024/2025

Media 5

Variaciones 2024/2025

vs 2023/2024 vs Media 5

Naranja dulce 2.709.550 3.080.017 3.236.116 13,7% -4,8%

Pequeños cítricos 1.862.302 1.887.617 2.018.534 1,4% -6,5%

Limón 1.145.245 1.016.017 1.031.926 -11,3% -1,5%

Pomelo 85.287 99.886 79.598 17,1% 25,5%

Otros cítricos* 11.326 12.932 10.487 14,2% 23,3%

Total Cítricos 5.813.710 6.096.469 6.376.662 4,9% -4,4%

Media campañas 2019/20 – 2023/24

Según los últimos datos disponibles de Superficies y Producciones de Cultivos del MAPA, la 

cosecha de cítricos de la campaña 2024/25, habría superado las 6MT con un total de 

6,096 millones de toneladas. Se trataría de la cosecha más elevada de las últimas tres 

campañas, recuperándose parcialmente el potencial productivo, aunque muy alejada de 

los 7 millones que se alcanzaron en las campañas 2018/19, 2020/21 y 2021/22. Sería la 

tercera más baja de las últimas diez. La continuada sequía en algunas zonas 

productoras, las extremas condiciones meteorológicas registradas en periodos clave del 

desarrollo de la cosecha (excesivo calor y falta de precipitaciones), y la vecería en algunos 

casos, habrían sido decisivas en este volumen de producción.

Naranjas, pequeños cítricos y limones retroceden en relación con la media, mientras el 

el pomelo incrementa su producción, marcando un nuevo récord productivo.

Territorialmente todas las CCAA descienden tanto respecto a la campaña 

anterior como en relación con la media, excepto Andalucía que crece en 

ambos casos, ya que las dos últimas campañas estuvieron muy marcadas 

por la sequía y las restricciones en el riego.
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Balance económico comercio exterior de cítricos de 
España (millones €)

IMPORTACIONES EXPORTACIONES Balance

421.236 t 2.641.356 t

125.773 t 149.300 t

 1,3% vs 2023/24
 10,7% vs Media 5

 10,3% vs 2023/24
 18,1% vs Media 5

 18,0% vs 2023/24
 7,5% vs Media 5

 4,9% vs 2023/24
 0,2% vs Media 5

2024/25 vs  2023/24 vs Media 5

Tasa de Cobertura 1113%  4,7%  8,6%

Total Exportaciones 
c/ 2024/25: 3.062.592 t

Total Importaciones
c/ 2024/25: 275.073 t

Comercio exterior : Balance General

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos a partir de EUROSTAT

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Comercio exterior : Situación Global. Exportaciones 

Datos acumulados de campaña (septiembre– agosto)
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6,1% vs 2023/24
11,7% vs media 5

1.297.611 t

1.070.525 t

618.934 t

75.521 t

9,3% vs 2023/24
15,1% vs media 5

7,6% vs 2023/24
8,5% vs media 5

2,9% vs 2023/24
13,0% vs media 5

-2,6%

-11,8%

NARANJAS

42,4%
P. CÍTRICOS

35,0%

LIMONES

20,2% POMELOS 2,5%

Distribución (% vol) 
Campaña 2024/25

Las exportaciones totales de cítricos de la campaña 2024/25 (sept24-ago25) han alcanzando la cifra de 3.062.592 
toneladas,  cantidad ligeramente inferior a la pasada campaña 2023/24, y un 11,8% inferior a la media. Todo ello 
en un contexto productivo limitado.

Las naranjas suponen el principal grupo de cítricos exportado, seguido de los pequeños cítricos, que retroceden 
1,3 puntos de cuota en favor de los limones (+0,7) y pomelos (+0,6). Las naranjas se mantienen estables en cuanto 
a representatividad. Las exportaciones de pomelo continúan avanzando.

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Comercio exterior : Situación Global. Exportaciones

3,8% vs 2023/24
2,7% vs media 5

1.248,13 M€

1.465,73 M€

865,54 M€

80,98 M€

4,2% vs 2023/24
1,6% vs media 5

12,3% vs 2023/24
8,8% vs media 5

5,5% vs 2023/24
21,3% vs media 5

+2,6%

+2,2%

En valor, las exportaciones han originado un total de 3.660 millones de €, siendo la mayor cifra de la serie, a 
pesar de la reducción del volumen exportado. 
El 40% del total del valor exportado lo proporcionan los pequeños cítricos, que retrocede 1,8 puntos de 
representatividad en valor en favor de limones (+1,3 puntos) como de pomelos (+0,3 puntos) han subido 
significativamente, incrementando su representatividad, puesto que las naranjas se mantienen sin cambios.

NARANJAS
34,1%

P. CÍTRICOS
40,0%

LIMONES

23,6%

POMELOS
2,2%

Distribución (% valor) 
Campaña 2024/25

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Como es habitual, Alemania ha sido el principal destino en el periodo considerado de campaña 2024/25, con 962.189 t (31,4% de cuota total, 36,4% de la UE), siendo una cifra un 
5,9% superior a la campaña precedente, aunque un 3,6% por debajo de la media de las cinco anteriores. Por su parte, Francia, segundo destino de la UE (21,5% de cuota total, 25% 
de la UE), con 659.115 t, desciende un 3,4% y 11% en respectivas comparativas, pero mantiene su cuota de mercado. El resto de los principales países de destino UE han 
descendido respecto a la media, excepto Portugal (3% de cuota total, 3,5% de la UE), que los ha incrementado en un 42%. Reino Unido continua como principal destino 
extracomunitario con una cuota del 7,9% sobre el total exportado (57,5% de TTPP). Las exportaciones al agregado Suiza/Noruega/Liechtenstein (3,5% de cuota total, 25,2% de 
TTPP) se han incrementado en un 4,6% respecto a la media del periodo, al igual que  Ucrania (+21,5%).

Comercio exterior : Situación Global. Exportaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

2.641.356 t (86,2%)

 1,3% vs 2023/24
 10,7% vs media 5 

421.236 t (13,8%)

 10,3% vs 2023/24
 18,1% vs media 5 

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Exportación mensual por tipo de cítrico campaña 
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POMELOS LIMONES PEQUEÑOS CÍTRICOS NARANJAS

La distribución mensual de las exportaciones de la campaña 24/25 se sitúan por debajo de la media en todos los meses (excepto en septiembre), y por 
encima de la campaña pasada en octubre, enero, febrero y marzo.

España suministra cítricos a lo largo de toda la campaña, siendo entre los meses de noviembre-abril el periodo de mayor exportación con mayor peso 
para pequeños cítricos y naranja, puesto que las exportaciones de limones se reparten a lo largo de la campaña.

Comercio exterior : Situación Global. Exportaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT *Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Evolución de las exportaciones de Naranja

VOLUMEN (tn) VALOR (mill. €)

El volumen exportado de naranja de la campaña 24/25 
(sept24-ago-25) repunta respecto a la pasada 23/24 
gracias al incremento productivo. Sin embargo, se sitúa 
por debajo de la media, siendo la tercera campaña 
consecutiva que no se alcanzan las 1,3 Mt. 

En valor, por el contrario, es superior a la media en un 
2,7%, al haberse incrementado notablemente el valor 
unitario respecto de las últimas campañas (+16,3%), 
marcando la segunda cifra más alta de la serie. Sin 
embargo, se produce un ligero retroceso respecto de la 
campaña precedente (-2,2%).

Comercio exterior : Naranja - Exportaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

11,7% vs media 5

6,1% vs 2023/24

VOLUMEN

3,8% 2023/24

2,7% vs media 5

VALOR

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Las exportaciones en volumen de naranjas a la UE repuntan un 8,2% respecto al 
acumulado de la campaña pasada. Los principales destinos siguen siendo Alemania 
(30,8% del total y 35% la UE, y gana cuota) y Francia (23,8% y 27,1%), los cuales crecen 
respecto a la pasada campaña, pero se mantienen por debajo de la media. Si se atiende 
al resto de países, los aumentos son generalizados en relación con la campaña 2023/24, 
pero todos ellos se sitúan por debajo de la media (excepto Portugal, que con una cuota 
del 3,7% del total se incrementa en un 51,8%).
En cuanto a valor (1.088 M€) se produce un aumento respecto de la media del 6,2%

En lo que respecta a Terceros países, los volúmenes exportados continúan 
retrocediendo una campaña más con importantes  caídas en casi todos los destinos: R. 
Unido (-21,2%), Canadá (-55,8%) y Brasil (-47,2%), Golfo Pérsico (-51,1%) y China (-
71,9%).  Solamente se incrementa el agregado Suiza/Noruega/Liechtenstein (+5,3%), 
Respecto a la campaña precedente misma situación.
En lo referente al valor (160 M€), se produce un recorte global del 10,4% interanual y del 
16,4% en relación con la misma debido al descenso de los volúmenes, así como de los 
valores unitarios a R. Unido y Suiza/Noruega/Liechtenstein, que son los principales 
destinos.

Comercio exterior : Naranja - Exportaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

1.141.006 t (87,9%)

 8,2% vs 2023/24
 9,4% vs media 5 

156.605 t (12,1%)

 7,1% vs 2023/24
 25,5% vs media 5 

4 de mayo de 2026



12 Análisis de la campaña de cítricos 2024/2025

Comercio exterior : Naranja - Exportaciones
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Respecto a los valores unitarios de exportación de naranjas, se 
producen descensos para la mayoría de los principales destinos respecto 
a la campaña pasada, pero se sitúan por encima de la media.

Excepto en el mes de septiembre y junio, las cantidades mensuales 
exportadas se han situado por debajo de los valores medios. Sin 
embargo, en los meses de enero a abril, periodo de mayor 
exportación, se producen avances a doble dígito respecto a la 
campaña pasada (+18%, +18%, +21% y +13%).

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

Valor Unitario de Exportación 
(€/100 kg) – Principales 

Destinos
2024/25 vs  2023/24 vs Media 5

INTRA UE 95,4 - 1,8% + 17,2%

Alemania 99,1 - 1,3% + 20,4%

Francia 99,7 - 0,1% + 16,5%

Países Bajos 92,0 - 2,6% + 16,7%

Italia 89,4 + 6,2% + 22,9%

EXTRA UE 102,2 - 3,6% + 12,3%

Reino Unido 92,7 - 4,7% + 6,9%

Suiza/Noruega/Liechtenstein 104,6 - 3,8% + 14,6%

TOTAL CAMPAÑA 96,2 - 2,2% + 16,3%

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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VOLUMEN (tn) VALOR (Mill €)

Las exportaciones de pequeños cítricos en volumen 
continúan en descenso en un contexto productivo 
cada vez menor, a pesar del ligero repunte de la 
campaña pasada. Para la campaña 2024/2025, se 
sitúan en 1,070 millones de T, que sería la cifra más 
baja de serie histórica, por debajo incluso de la 
2022/23 marcada por la sequía.

En valor, también se produce un descenso, aunque 
en menor medida, motivado por el incremento en los 
valores unitarios de exportación (+5,6%) que 
compensan parcialmente el descenso en volumen.

Comercio exterior : Pequeños cítricos - Exportaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

9,3% 2023/24

15,1% vs media 5

VOLUMEN

1,6% vs media 5

4,2% 2023/24

VALOR

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Las exportaciones en volumen de pequeños cítricos a la UE retroceden en casi todos los 
principales destinos respecto a la media (excepto en el caso de Portugal, 3,3% de cuota, 
que se incrementa en un 44%). En el caso de Alemania, principal destino, con el 29,3% de 
cuota (gana 1,4 puntos vs media5), se incrementa en un 1,3% respecto a la pasada 
campaña, pero desciende en un 11% en relación con la media. Francia, segundo destino 
con el 20,3%, en cambio retrocede un 11,6% y un -13% respectivamente.
En cuanto a valor (1.210 M€) el retroceso respecto a la(+0,1%) campaña anterior (-2,2%) y 
a la media (-0,6%), es mucho menor, debido al incremento del precio de exportación.

En lo que respecta a Terceros países, también tiene lugar un retroceso de los volúmenes 
exportados debido principalmente a los descensos de R. Unido (-17,1% vs media5), 
Canadá (-26%), Brasil (-38%) y Golfo Pérsico (62,6%). Solamente crecen las exportaciones 
al agregado Suiza/Noruega/Liechtenstein (+5,6%).
En lo referente al valor (255,2 M€), se produce un retroceso del 12,6% interanual y del 6,2% 
en relación con la media del periodo motivado por el descenso en los volúmenes 
exportados.

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 

Comercio exterior : Pequeños cítricos - Exportaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

895.445 t (83,6%)

 8,3% vs 2023/24
 15,0% vs media 5 

175.081 t (16,4%)

 14,2% vs 2023/24
 15,2% vs media 5 
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Comercio exterior : Pequeños cítricos - Exportaciones
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Evolución mensual de las exportaciones de Pequeños cítricos (t)

2023/24 2024/25 Media 5

Respecto a los valores unitarios de exportación de pequeños cítricos, se 
producen incrementos en todos los principales destinos salvo R. Unido. 
Valores también superiores respecto a la media 5.

Volúmenes de exportación por debajo de la media en todos los 
meses considerados, excepto julio y agosto que son meses de poco 
volumen productivo.

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

Valor Unitario de Exportación 
(€/100 kg) – Principales 

Destinos
2024/25 vs  2023/24 vs Media 5

INTRA UE 135,2 + 6,6% + 17,0%

Alemania 137,6 + 6,4% + 18,1%

Francia 146,2 + 7,2% + 14,5%

Países Bajos 147,0 + 7,4% + 19,9%

Italia 128,9 + 11,2% + 20,4%

Polonia 97,7 + 10,7% + 25,2%

UE Norte 120,8 + 0,3% + 17,1%

EXTRA UE 145,8 + 1,8% + 10,7%

Reino Unido 132,7 - 1,6% + 3,4%

Suiza/Noruega/Liechtenstein 165,9 + 6,0% + 21,0%

TOTAL CAMPAÑA 96,2 + 5,6% + 15,8%

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Evolución de las exportaciones de Limón

VOLUMEN (tn) VALOR (Mill €)

Las exportaciones de limones para la campaña 
2024/25 (sept-24-ago25) experimentan un 
retroceso respecto al acumulado de campaña 
precedente y de la media, debido a los notables 
descensos hacia el final de campaña. 

En cambio, se produce un incremento en valor 
debido al importante aumento del valor de 
exportación del más del 21%, especialmente 
hacia en el tramo final. Se rompe así con una 
estabilidad que se había mantenido en los últimos 
4 años.

Comercio exterior : Limones - Exportaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

7,6% 2023/24

8,5% vs media 5

VOLUMEN

8,8% vs media 5

12,3% vs 2023/24

VALOR

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Las exportaciones en volumen de limones a la UE descienden respecto a la 
campaña. Las exportaciones a Alemania, principal mercado (36% del total y 41,6% 
de la UE) se mantiene estable (+1,4% vs media), mientras que Francia (21% de la 
UE) retrocede un 7,4% y se producen notables descensos en otros destinos como 
Polonia (-34%) e Italia (-44%).
En cuanto a valor, aumenta un 14,7% interanual hasta alcanzar los casi 764,8 M€, lo 
que implica a su vez un aumento del 10,9% respecto de la media, ante el notable 
aumento de los valores de exportación en casi todos los destinos.
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En lo que respecta a Terceros países, donde R. Unido es el principal destino con el 
76,5% del total de TTPP, retrocede un -4,1% respecto de a la media. También lo 
hace el segundo destino más importante, el agrupado 
Suiza/Noruega/Liechtenstein (15,5% del total TTPP)  con un -3,4%.
En lo referente al valor (100,7 M€), a diferencia de la UE, se produce un descenso 
del 4% en relación con la media debido principalmente a que los valores de 
exportación en R. Unido se han mantenido, mientras que en el agregado 
Sui/Nor/Liech se produce un incremento del 21%.

Comercio exterior : Limones - Exportaciones

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

534.876 t (86,4%)

 7,4% vs 2023/24
 8,4% vs media 5 

84.058 t (13,6%)

 8,5% vs 2023/24
 9,2% vs media 5 

4 de mayo de 2026
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Comercio exterior : Limones - Exportaciones
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Evolución mensual de las exportaciones de Limones (t)

2023/24 2024/25 Media 5

Los valores unitarios de exportación de limones crecen significativamente 
en los principales destinos de la UE y en la mayoría de los países terceros, 
tanto respecto a la campaña anterior como a la media.

En la distribución mensual se producen importantes crecimientos 
en los meses de septiembre y octubre. En enero también se 
superan los volúmenes de la pasada campaña. No obstante, en el 
resto de meses se han situado por debajo, siendo remarcables los 
descensos en los meses de julio y agosto. 

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

Valor Unitario de Exportación 
(€/100 kg) – Principales 

Destinos
2024/25 vs  2023/24 vs Media 5

INTRA UE 143,0 + 23,9% + 21,0%

Alemania 155,0 + 20,0% + 16,8%

Francia 146,1 + 25,4% + 18,6%

Países Bajos 115,0 + 21,4% + 19,1%

Italia 112,7 + 26,0% + 26,3%

Polonia 123,5 + 33,4% + 26,2%

EXTRA UE 119,8 + 5,4% + 5,3%

Reino Unido 109,6 - 0,1% - 0,4%

Suiza/Noruega/Liechtenstein 159,8 + 24,8% + 21,0%

TOTAL CAMPAÑA 139,8 + 21,5% + 18,9%

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Evolución de las exportaciones de Pomelo

VOLUMEN (tn) VALOR (Mill €)

Las exportaciones de pomelos continúan en senda ascendente, 
marcando un nuevo récord para la campaña 2024/25 (sept24-
ago25) hasta las 75.521 t de volumen exportado, que también se 
produce en valor, rozando los 81 M€.

Comercio exterior : Pomelos - Exportaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

13% vs media 5

2,9% 2023/24

VOLUMEN

21,3% vs media 5

5,5% 2023/24

VALOR

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Las exportaciones en volumen de pomelos a la UE crecen ligeramente a la campaña anterior 
y, en mayor medida, frente a la media. Alemania (principal destino con el 36,3% del total y el 
39,1% de la UE) y Francia (segundo destino con 28,7% y 31% respecto del total UE), 
experimentan crecimientos del 9,4% y 11,5% respectivamente respecto a la media 5, 
produciéndose incrementos casi en la totalidad de destinos.
En cuanto a valor (75,4 M€), aumenta un 22,6% respecto a la media (Alemania 17,5%, 
Francia +19,4%, Países Bajos +57%).

En lo que respecta a Terceros países,  también se producen avances, en este caso 
principalmente por la recuperación de  Reino Unido (20,5% vs campaña 2023/24, 
+4,4% vs media 5) aunque sigue por detrás del agregado de Sui/Nor/Liech, a pesar 
del retroceso respecto a la campaña pasada (-4,2%) que también presenta una 
comparativa positiva respecto a la media (+22%).
En lo referente al valor (5,6 M€), también experimenta un aumento del 6,5% 
respecto a la media.

Comercio exterior : Pomelos - Exportaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

70.029 t (92,7%)

 2,6% vs 2023/24
 13,8% vs media 5 

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 

5.492 t (7,3%)

 6,8% vs 2023/24
 3,2% vs media 5 
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Comercio exterior : Pomelos - Exportaciones
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Evolución mensual de las exportaciones de Pomelos (t)

2023/24 2024/25 Media 5

Los valores unitarios de exportación de pomelo para los diferentes 
principales destinos han sido en general más altos que los medios.

Las exportaciones de pomelo han sido superiores a la campaña 
pasada y la media a los meses hasta abril, cayendo en los sucesivos 
cuatro meses, que es un periodo de menor comercialización.

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

Valor Unitario de Exportación 
(€/100 kg) – Principales 

Destinos
2024/25 vs  2023/24 vs Media 5

INTRA UE 107,7 + 3,0% + 7,7%

Alemania 110,0 + 7,6% + 7,4%

Francia 110,4 + 1,4% + 7,2%

Países Bajos 96,7 + 4,3% + 18,4%

Italia 114,9 + 11,2% + 25,7%

Polonia 92,7 - 5,0% + 10,8%

EXTRA UE 101,8 - 3,3 % + 3,2%

Reino Unido 89,9 - 3,7% + 3,6%

Suiza/Noruega/Liechtenstein 109,3 + 0,1% + 1,3%

TOTAL CAMPAÑA 107,2 + 2,5% + 7,4%

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Comercio exterior : Situación Global. Importaciones 
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Media 5 (2019/20-2023/24): 284.928 t
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27,2% vs 2023/24
18,6% vs media 5

160.563 t

59.052 t

47.789 t

7.670 t

53,7% vs 2023/24
63,9% vs media 5

58,0% vs 2023/24
7,6% vs media 5

16,9% vs 2023/24
6,4% vs media 5

7%

NARANJAS

58,4%
P. CÍTRICOS

21,5%

LIMONES
17,4%

POMELOS 2,8%

Distribución (% vol) Campaña 
2024/25

Las importaciones españolas de cítricos están sometidas a cierta variabilidad en función de las 
disponibilidades de nuestro país. Para la presente campaña (sept24-ago25) alcanzó la cifra de 275.073 
toneladas. Ello supone un retroceso del 7% respecto a la campaña precedente y un 3,5% en comparación a la 
media de las cinco anteriores. 

Excepto las naranjas, en el resto de tipos se producen incrementos significativos, tanto en relación con la 
campaña anterior como con la media. Las naranjas siguen siendo el principal producto importado, aunque ve 
recortado su cuota en casi 11puntos en favor de los pequeños cítricos (+9 puntos) y limones (+1,8 puntos).  

3,5%

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT *Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Comercio exterior : Situación Global. Importaciones

129,39 M€

66,92 M€

62,85 M€

7,54 M€
En valor, en cambio, se produce un notable aumento del 11,2% respecto al mismo periodo de la campaña 
anterior, así como del 15,1% respecto de la media.
Los distintos cítricos presentan comparativas similares a los volúmenes, con mayor magnitud. Las naranjas 
que también mantienen la primera posición en cuota en valor, pierden igualmente 14 puntos de 
representatividad respecto de la media, en favor igualmente de los pequeños cítricos (+8,7 puntos) y 
limones (+5,4 puntos).

NARANJAS
48,5%P. CÍTRICOS

25,1%

LIMONES
23,6%

POMELOS

2,8%

Distribución (% valor) 
2024/25

11,2%

15,1%20,7% vs 2023/24
10,7% vs media 5

58,7% vs 2023/24
75,8% vs media 5

118,1% vs 2023/24
48,7% vs media 5

31,7% vs 2023/24
16,0% vs media 5

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT *Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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Nuestro principal proveedor comunitario, Portugal (31,2% del total, 56% de la UE) incrementa los envíos en un 10,3% respecto a la campaña 
2023/24, y se sitúa ligeramente por encima de la media en un 2,8%. 
Las diferencias más notables tienen lugar fuera de la UE, donde las importaciones de Egipto han retrocedido notablemente (-72%) respecto a la 
pasada campaña y en un 45% en relación con la media. Sin embargo las importaciones procedentes de Sudáfrica han experimentado un avance del 
32,8% respecto a la media, así como las de Marruecos (+11,2%) y Perú (+243,3%)

Comercio exterior : Situación Global. Importaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT *Media campañas 2019/20 a 2023/24 

149.300 t (54,3%)

 4,9% vs 2023/24
 0,2% vs media 5 

125.773 t (45,7%)

 18,0% vs 2023/24
 7,5% vs media 5 
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Evolución mensual de las importaciones de Cítricos (t)

2023/24 2024/25 Media 5

Las importaciones españolas de cítricos tienen lugar principalmente en contra estación (jun-oct). Para la presente campaña 2024/25, estas importaciones 
fueron inferiores durante el periodo de campaña nacional, pero mostraron más fuerza fuera de este periodo, especialmente en el mes de octubre24, y 
julio-agosto25
España se ha abastecido fundamentalmente de naranja durante en los dos primeros meses de la campaña 2024/25 y luego progresivamente hacia el final 
de la misma. En el caso de los limones y pomelos los principales volúmenes tienen lugar a partir de junio, cuando la campaña se termina. Por su parte, los 
pequeños cítricos suelen ser más constantes a lo largo de la campaña.

Comercio exterior : Situación Global. Importaciones

16,6%

14,5%

2,9%
2,1% 2,1%

4,0%
5,2% 5,1%

6,3%

9,0%

13,2%

19,0%

0

10.000

20.000

30.000

40.000

50.000

60.000

Importación mensual por tipo de cítrico campaña 
2024/25 (t)

POMELOS LIMONES PEQUEÑOS CÍTRICOS NARANJAS

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT
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Comercio exterior : Naranja - Importaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT
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El volumen importado de naranja de la campaña 24/25 (sept24-ago-25) desciende respecto a la campaña anterior (-
27%) gracias al incremento productivo,  situándose por debajo de la media quinquenal en un 19%, siendo el nivel más bajo 
de los últimos 5 años después de la campaña 21/22.

Las compras a países de las UE suponen el 62% del total que retroceden un 3% por el descenso de P. Bajos (-33%). No 
obstante, el retroceso se debe principalmente a la reducción de las compras procedentes de Egipto, cuyos volúmenes 
caen un 74% respecto a la campaña pasada y también respecto de la media (-47%).

En valor, también retrocede por la caída de volumen, a pesar del incremento en el valor unitario respecto de las últimas 
campañas (+9,7%), por el aumento del valor unitario de las compras de Egipto (+30% vs media)

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 
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VOLUMEN (tn) VALOR (Mill €)

Las importaciones de pequeños cítricos continúan en una tendencia al alza tanto en volumen como en 
valor. Para la campaña 2024/25 se alcanzan valores récord en ambas estadísticas.
Se debe principalmente a los avances de Terceros Países que han supuesto el 60% de las importaciones – 
cuando solían ser del 46%: Marruecos dispara sus envíos (+151,5% vs media) y se producen importantes 
avances tanto en Sudáfrica (+181%) como Perú (+134,6%). A nivel de la UE, Portugal, principal 
proveedor, también continúa al alza (+20% vs media)

El incremento de volumen se traduce en aumento del valor, ya que el valor unitario de importación, 
aunque experimenta un incremento, es menor que en el resto de cítricos (+7,3% vs media).

Comercio exterior : Pequeños cítricos - Importaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT

53,7% 2023/24

63,9% vs media 5

VOLUMEN

75,8% vs media 5

58,7% 2023/24

VALOR

23.568

6.183

13.304

35.484

20.781

5.581

6.366

0 5.000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000 35.000 40.000

INTRA UE

Países Bajos

Portugal

EXTRA UE

Marruecos

Sudáfrica

Perú

Principales orígenes de exportaciones de Pequeños 
cítricos (t)

Media 5 2023/24 2024/25

*Media campañas 2019/20 a 2023/24 

4 de mayo de 2026



28 Análisis de la campaña de cítricos 2024/2025

74
.8

14

58
.1

09

78
.4

75

49
.3

71

45
.0

53

28
.6

77 60
.6

50

57
.4

27

30
.2

46

47
.7

89

118

64

94

55

43

26

59
54

29

63

0

20

40

60

80

100

120

0

20.000

40.000

60.000

80.000

100.000

V
al

o
r 

(m
ill

o
n

e
s 

€
)

V
o

lu
m

e
n

 (
tn

)

Evolución de las importaciones de Limón

VOLUMEN (tn) VALOR (Mill €)

Las importaciones de limones, aunque continúan con tendencia a la baja en los últimos años, para la presente 
campaña 2024/25 se produce un repunte respecto a la precedente y a la media. Ante una campaña más corta en su 
tramo final, se han producido importantes entradas de producto del hemisferio sur en los meses de junio-agosto por 
encima de lo habitual. Así se observan incrementos de Sudáfrica (+15,8% vs media), Perú (+1.011,6%) y Argentina, 
aunque recupera respecto la campaña precedente, se mantiene por debajo de la media (-39,2%).
En valor, los aumentos de volumen en combinación con importantes aumentos de los valores unitarios de 
importación, han dado lugar a un considerable aumento (+38% vs media), siendo el más alto de las últimos siete 
campañas.

Comercio exterior : Limones - Importaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT
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Evolución de las importaciones de Pomelo

VOLUMEN (tn) VALOR (Mill €)

Las importaciones de pomelos se incrementan respecto a la campaña pasada y la media en un movimiento que 
parece tender al alza, aunque no se marcan valores récord como en el caso de los pequeños cítricos. La mayoría 
de las importaciones provienen de países de la UE27 (88% de media) Para la campaña 2024/25, este porcentaje 
se reduce hasta el 83,2% a pesar del avance del principal proveedor, Portugal (60,2% de la UE) que incrementa 
sus envíos en un 9% (vs media). Los Terceros Países experimenta un importante incremento del 54,2% donde 
destaca Marruecos como principal proveedor (+137% vs media.
En valor el incremento del volumen se acompaña con un aumento del valor de importación del 9% (vs media).

Comercio exterior : Pomelos - Importaciones

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT
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Comercio exterior : Importaciones de la UE

Boletines Reforzados de Importaciones de Cítricos por la UE. MAPA:
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/BSRIC_2025.aspx

Volumen (t) 2023/2024 2024/25 Media 5
Variaciones 2024/2025

vs 2023/2024 vs Media 5

Sudáfrica 757.499 922.375 792.409 21,77% 16,40%

Egipto 550.252 392.318 381.650 -28,70% 2,80%

Turquía 273.953 211.844 251.360 -22,67% -15,72%

Marruecos 84.633 161.146 146.225 90,41% 10,20%

Argentina 60.132 93.916 119.981 56,18% -21,72%

China 67.570 64.146 80.964 -5,07% -20,77%

Perú 48.458 63.260 43.882 30,55% 44,16%

Israel 57.284 61.621 78.299 7,57% -21,30%

Zimbabue 42.922 40.261 41.494 -6,20% -2,97%

Chile 5.231 16.467 6.825 214,78% 141,27%

Uruguay 20.697 16.435 29.999 -20,59% -45,22%

Túnez 7.723 5.701 8.636 -26,17% -33,98%

EEUU 4.318 3.061 9.182 -29,11% -66,67%

Brasil 31 50 830 62,05% -94,01%

Méjico 1.439 0 3.957 -100,00% -100,00%

Resto TTPP 23.477 27.869 31.814 18,71% -12,40%

Total Extra UE 2.005.620 2.080.470 2.027.506 3,73% 2,61%

PRODUCTO 2023/2024 2024/25 Media 5

Variaciones 2024/2025

vs 2023/2024 vs Media 5

Naranja 974.453 900.515 927.233 -7,59% -2,88%

Peq. Cítricos 450.122 532.758 433.513 18,36% 22,89%

Limón 361.653 452.462 410.938 25,11% 10,10%

Pomelos 219.393 194.736 255.822 -11,24% -23,88%

Total Cítricos 2.005.620 2.080.470 2.027.506 3,73% 2,61%

Las importaciones totales de cítricos realizadas por la UE27 desde terceros 
países en la presente campaña 2024/25 (sept24 a ago25), se sitúan por encima 
de los valores medios a esta fecha. 
Los pequeños cítricos y los limones son los experimentan mayor aumento, en 
un contexto recesivo de la producción española, mientras que en el caso del 
pomelo retroceden de forma significativa.
En lo que se refiere a proveedores, Sudáfrica es el principal suministrador 
(44,3%), reforzando un año más esa posición (+5,2 puntos de cuota) frente a 
sus competidores. Le siguen Egipto (19% de cuota) que se consolida en el 
segundo lugar frente a Turquía (10,2%) que se encuentra en retroceso ante las 
peores producciones en su campaña actual. En cuarta posición, Marruecos 
(7,7% cuota) que recupera cuota de mercado (+0,5%) tras una campaña 
2023/24 marcada por los problemas productivos.
Destacable el posicionamiento de Perú esta campaña que se sitúa entre 
proveedores tradicionales como China o Israel y muestra un nuevo crecimiento 
por tercera campaña

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos de EUROSTAT
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Consumo de hogares : Total Cítricos

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de datos del Panel de Consumo en Hogares, DGA, MAPA Datos acumulados de campaña (septiembre– agosto)

1,6% 2023/24

15% vs media 5

4,9% vs 2023/24
20% vs media 5

516.521 t

249.150 t

93.605 t

8.004 t

6,6% vs 2023/24
7,2% vs media 5

7,6% vs 2023/24
0,4% vs media 5

12,3% vs 2023/24
26,7% vs media 5

El consumo en hogares de cítricos en España en el periodo comprendido entre sept24-ago25, se 
incrementó ligeramente un 1,6% respecto a la campaña pasada, impulsado por los incrementos de 
consumo en naranjas, y en menor medida, limones y pomelos. No obstante, respecto a la media de 
las cinco campañas precedentes, se ha producido una bajada del 15%, produciéndose retrocesos en 
todos los cítricos, en consonancia con la tendencia a la baja que vienen experimentando en la última 
década. 
Sin embargo, en valor, con 1.456,2M€, se mantiene parejo respecto a la media de las últimas 5 
campañas, lo que deja en manifiesto el aumento en el precio de consumo (+12% vs media 5)
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El volumen de campaña 2024/25 retirado  ha alcanzado las 5.655 toneladas, cifra que es un 34,5% inferior a la de la pasada campaña y un 47,2% inferior a la media de las 
cinco anteriores a la actual, descendiendo en todos los productos excepto las naranjas debido al incremento productivo.

El 51,1% de las cantidades han sido de pequeños cítricos (26,8% clementinas, 15,8% híbridos, 5,4% mandarinas y 3,1% satsumas), y el 44,6% naranjas.

En todos los meses transcurridos las cantidades se han situado muy por debajo de los valores medios.

Retiradas

Datos acumulados de campaña (septiembre–agosto)

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de los informes de retiradas en el marco de los programas operativos de las OPFH, FEGA 
Boletines de Situación de campaña. MAPA:
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-
y-hortalizas/BSC_2025.aspx

VOL. PRODUCTO 
(toneladas)

2023/24 2024/25 Media 5
Variaciones 2024/2025

vs 2023/2024 vs Media 5

Naranjas 1.645 2.521 4.058 53,3% -37,9%

Clementinas 2.680 1.518 3.368 -43,4% -54,9%

Híbridos 922 891 359 -3,4% 148,2%

Mandarinas 2.560 304 1.518 -88,1% -80,0%

Satsumas 254 177 877 -30,4% -79,9%

Total pequeños 
cítricos 6.415 2.889 6.123 -55,0% -52,8%

Limones 569 245 535 -56,9% -54,3%

Total cítricos 8.628 5.655 10.716 -34,5% -47,2%
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Cotizaciones : Cítricos

Fuente: Elaboración SGFHV a partir de Informes Semanales de Coyuntura de Precios Agrícolas, SGCAE, MAPA.
Boletín Semanal de Precios de Frutas y Hortalizas: 
https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-
hortalizas/boletin_semanal_precios.aspx

Los precios medios de la campaña 2024/25, tanto en posición “árbol” como a “salida de central de acondicionamiento”, a lo largo del periodo entre 
septiembre y agosto, se han situado muy por encima de los medios de las cinco anteriores para este periodo, para todos los tipos de cítricos.

vs 2023/2024  vs Media 5 vs 2023/2024  vs Media 5

11,0%

101,87 118,32 103,34 16,1% 14,5%

Pomelo 33,59 28,61 25,79 -14,8%

Limón 23,99 42,50 33,71 77,2% 26,1%

35,2% 126,85 132,28 112,90 4,3% 17,2%

92,42 80,56 76,31 -12,8% 5,6%

Mandarina 45,36 66,95 49,53 47,6%

87,96 83,41

27,2%

Satsuma 31,22 25,80 24,48 -17,4% 5,4%

20,9% 107,25 117,64 92,51 9,7%Clementina 43,30

2024/2025 Media 5
Variaciones 

3,9%

1,0% 16,8%

44,98 37,20

71,54 -5,2% 16,6%

semanas 36/2024 - 35/2025

Naranja tipo 'Navel' 31,86 32,19 27,55

2023/2024 2024/2025 Media 5
Variaciones 

Precios medios de campaña 

2024/2025

Cotizaciones en la posición más próxima al agricultor o 'arbol' (€/100kg) Cotizaciones a salida de central de acondicionamiento (€/100kg) 

2023/2024
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❑PRODUCCIÓN:
• La producción provisional para la campaña 2024/25 alcanzaría las 6 MT, produciéndose una recuperación respecto a la campaña precedente, pero se mantendría por 

debajo de la media. Este repunte estaría marcado por la recuperación de la producción de naranjas y pequeños cítricos, junto con la continuada expansión del cultivo 

de pomelo. En el lado opuesto, se produciría un importante descenso en la producción de limón después de una campaña 2023/24 de récord.

❑COMERCIO EXTERIOR: 
• En concordancia a la situación de producción nacional, las exportaciones españolas retroceden ligeramente por el descenso tanto de pequeños cítricos como de limón, 

mientras que las naranjas repuntan, aunque mantienen cuota de mercado. Por su parte, los pomelos continúan al alza, marcando nuevos máximos de exportaciones. 
En valor, en su conjunto se producen ligeros incrementos respecto a campañas pasadas, y en particular para las naranjas, limones y muy notablemente los pomelos. En 
cambio, se sucede un descenso para los pequeños cítricos debido a la reducción de los volúmenes exportados.

• Las importaciones españolas presentan comportamientos dispares. Las importaciones de naranjas bajan de manera significante ante el aumento de la producción 
nacional y los menores envíos por parte de Egipto, que habían sido de récord en las últimas dos campañas. Por su parte, tanto los pequeños cítricos como los limones, 
cuyas campañas han sido más cortas, han experimentados avances de compras externas, especialmente en los meses de junio y julio. En un plano diferente, los 
pomelos también repuntan mostrando una tendencia al alza en los últimos años, a pesar del incremento de la producción nacional. 

• Respecto a las importaciones de la UE, se refuerza la posición de Sudáfrica como principal proveedor frente a sus competidores (Egipto, Turquía y Marruecos). 
Experimenta un incremento interanual del 21,8% y del 16,4% respecto de la media de las últimas 5 campañas.

❑COTIZACIONES: 
• Los precios se situaron por encima de la media en todos los cítricos ante el menor contexto productivo de los últimos años y el aumento de los costes. En comparación 

a la campaña precedente, tanto los limones como las mandarinas, debido a campañas más cortas, experimentaron aumentos, mientras que las satsumas y los pomelos 
retrocedieron. Las naranjas y clementinas presentaron precios más cercanos a la campaña 2023/24.

❑CONSUMO: 
• El consumo de cítricos continúa a la baja, aunque se recupera ligeramente para la campaña 2024/25. Sin embargo, siguen siendo cifras bajas en relación a campañas 

pasadas.

Conclusiones:
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