
BOLETÍN SITUACIÓN DE CAMPAÑA
DE FRUTAS Y HORTALIZAS

viernes, 29 de agosto de 2025

Datos disponibles de PRODUCCIÓN, COMERCIO EXTERIOR Y RETIRADAS A 31/07/2025



Aviso Legal: los contenidos de esta publicación podrán ser reutilizados, citando la fuente y la fecha, en su caso, de la última 
actualización.

Título:

Boletín de Situación de Campaña de Frutas y Hortalizas

Edita:

© Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación.

Secretaría General Técnica. Centro de Publicaciones.

Unidad proponente:

Dirección General de Producciones y Mercados Agrarios.

Subdirección General de Frutas y Hortalizas y Vitivinicultura

NIPO: 003-25-097-1

Tienda online:

www.mapa.gob.es

https://servicio.mapa.gob.es/tienda/

e-mail:

centropublicaciones@mapa.es

Catálogo de Publicaciones de la Administración General del Estado:

https://cpage.mpr.gob.es/

Para contribuir a la protección del medio ambiente, se recomienda imprimir esta publicación únicamente si es estrictamente necesario, ya sea en su totalidad o en parte

file://///archivos/DIVEYPUB/Originales%20en%20PDF/01.Publicaciones/CREDITOS%20MODELO%20INDESIGN/www.mapa.gob.es
https://servicio.mapa.gob.es/tienda/
mailto:centropublicaciones@mapa.es
https://cpage.mpr.gob.es/


C
ít

ri
co

s

Boletín de Situación de Campaña de Frutas y Hortalizas

Inicio

Inicio

Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Volumen (t) Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5 Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5 Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5

Naranjas 1.171.854  8,7%  12,2% 107.529  31,9%  20,6% 628.833  11,8%  4,1%

Pequeños Cítricos 1.063.874  9,1%  15,1% 41.370  80,0%  59,8% 417.967  17,1%  20,6%

Limones 522.038  2,1%  5,4% 9.788  20,3%  27,0% 183.832  3,4%  5,7%

Pomelos 72.644  6,3%  14,3% 3.139  27,4%  4,7% 138.184  14,8%  28,8%

Total Cítricos 2.830.410 ▼ 0,7% ▼ 11,6% 161.826 ▼ 17,3% ▼ 8,9% 1.368.816 ▼ 2,9% ▼ 0,1%

Valor Total (M€) 3.333,7 ▲ 2,0% ▲ 2,1% 146,1 ▼ 13,6% ▲ 1,7% 1.341,1 ▲ 5,3% ▲ 16,2%

Notas:

INTRA UE: +1% vs 2023/24 y -10,6% vs media 5 → 85,7% del 
total. Bajadas de todos los principales países vs media5, excepto 
Portugal (+40,2%). Alemania (principal destino con el 31,5% de 
cuota sobre total) en un 3,4%; Francia (20,8% del total) en un 
11,5%. 
EXTRA UE: -9,6% vs 2023/24 y -17,7% vs  media 5. → 14,3% del 
total. Descensos en principales destinos vs media5 (RU -14,2%, 
Canadá -45,5%), excepto Noruega (+7,8%) y Suiza (+2,3%).

INTRA UE: +5,7% vs 2023/24 y -2,9% media 5.→ 58,7% del total. Descenso de 
los principales proveedores vs media5: Portugal (principal proveedor con una 
cuota del 33% del total, -0,8%) y Países Bajos (cuota del 13%, -21,5%). Francia 
(cuota del 6,5%) sube un 34,5%.
EXTRA UE: -36,8% vs 2023/24 y -16,3% vs media. → 41,3% del total. Bajadas 
de Egipto (cuota 11% total) en un 51,4% vs media5 y Argentina (cuota 3,3%) 
en un 43%. Incrementos de Marruecos (+40,6% vs media5) primer proveedor 
ExtraUE con una cuota del 15%, Sudáfrica (+39% vs media5, cuota del 5,5%), 
y Perú (+222,4%, cuota del 2,3%).

Descienden vs media5:  Argentina (-50%), China (-20,7%), 
Uruguay (-41,5%), Israel (-20,7%), Turquía (-12,8%) y 
Zimbabue (-9,3%). Suben Egipto (+5,7%), Sudáfrica 
(+12,8%), Marruecos (+19,2%) y Perú (+60,5%). Cuota: 
Naranjas 46% (bajan en representatividad), Pequeños 
cítricos 30,5% (suben), limones 13,4% (suben) y pomelos 
10% (bajan).

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 24/25 (sept24-may25)

Avances Producción: Provisional 2024

Volumen (t) Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5

Naranja Dulce 2.961.551  9,3 %  8,5 %

Pequeños Cítricos 1.947.594  4,6 %  3,5 %

Limón 946.611  17,3 %  8,3 %

Pomelo 84.230  1,2 %  5,8%

Otros Cítricos 13.396  18,3 %  27,7 %

Total Cítricos 5.953.382  2,4 %  6,6 %

Retiradas: sept24-jun25

TOTAL CÍTRICOS : 5.655 t → ▼34% vs 2023/24, ▼47% vs Media 5
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Exportaciones ESP Importaciones ESP

Volumen (t)
Campaña 

2025
Vs 2024 Vs Media 5

Campaña 
2025

Vs 2024 Vs Media 5

Melocotón 
(incluido 
paraguayo)

34.243  15,3%  18,0% 461  17,1%  44,7%

Paraguayo 15.840  22,8% 311  3,4%

Nectarina 39.383  18,9%  20,9% 1.077  24,9%  6,5%

Albaricoque 15.907  47,7%  45,0% 136  16,1%  89,9%

Ciruela 2.346  36,5%  19,6% 3.950  10,8%  16,1%

Cereza 7.099  25,5%  14,6% 1.291  63,3%  125,7%

Total Hueso 98.977 ▼ 25,4% ▼ 24,9% 6.916  4,9% ▼ 3,9%

Valor Total (M€) 287,0 ▼ 9,2% ▲ 6,0% 19,0 ▲ 25,2% ▲ 54,7%

NOTA: las exportaciones hasta el mes de mayo 
representan el 16% de toda la campaña y el 
92% de las ventas en este periodo 
corresponden al mes de mayo. En la presente 
campaña se ha producido un retraso 
considerable, lo que explica la  reducción 
significativa de los volúmenes, pero 
previsiblemente esta situación se normalizará 
en los próximos meses conforme avance la 
campaña. 

NOTA: las importaciones en estos meses 
suponen casi el 30% de las compras al exterior 
que hace España en la campaña y se sitúan por 
debajo de valores medios en volumen, aunque 
presentan una importante revalorización. Destaca 
Chile, que representa el 30% de nuestras 
compras. 

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 2025 (ene-may)

Producciones: Avance Mes de Mayo: Campaña 2025

Volumen (t) Campaña 2025 Vs 2024 vs Media 5

Melocotón 867.775  4%  13%

Albaricoque 151.179  3%  23%

Ciruela 172.162  27%  7%

Cereza 152.340  25%  38%

Total  Fruta de 
Hueso (sin 
nectarina)

1.343.456  8% 16 %

Retiradas: abr-jun 2025
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TOTAL F. HUESO : 4.214 tn → ▼27% vs 2024, ▼14% vs Media 5

NOTA: estas cifras aún no recogen completamente el efecto de las granizadas y 
tormentas de los meses de abril y mayo, pues hasta que no avanza la campana 
no se puede valorar el impacto. En los próximos meses previsiblemente se 
reducirán las expectativas de producción. 



Exportaciones ESP Importaciones ESP

Volumen (t) Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5 Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5

Manzana 93.941  17,1%  1,5% 179.693  2,0%  2,6%

Pera 72.132  16,2%  22,6% 58.891  5,8%  6,4%

Total Pepita 166.073  0,1%  11,9% 238.584  2,9%  3,5%

Valor Total (M€) 159,0 ▲ 0,4% ▲ 2,0% 241,9  4,8%  24,7%

NOTA: las exportaciones se sitúan por debajo de la media 
todos los meses hasta mayo, mes que registra un repunte que 
sitúa la presenta campaña cerca de la pasada. Los envíos a la 
UE, 47% del total, se reducen esta campaña (-10% vs anterior 
y -12,4% vs media). Los destinos EXTRAUE mejoran 
resultados respecto al año pasado (+10,7%), no así 
con relación a la media (-11,5%). Francia y Marruecos se 
sitúan como principales mercados con una cuota del 44%.

NOTA: retroceso de las importaciones en abril (-9%) y mayo (-
3%) respecto a la campaña anterior. Nuestros principales 
suministradores son de la UE (95%), destacando Italia con el 
33% de cuota y un incremento del volumen de envíos del 25% 
respecto a la media. Le sigue Portugal (20% cuota) y Francia 
(18% cuota), que reducen sus envíos en relación con la media 
un 1,4% y 12,1%, respectivamente. 
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Comercio Exterior: Acumulado Campaña 24/25 (sept24-may25) Retiradas: sept24 – jun25

En Europa, la producción de fruta de pepita ha alcanzado en 2024 
(datos provisionales) 13,4 millones de toneladas, de los que 11,6 
millones de toneladas corresponden a manzana y 1,8 millones de 
toneladas a pera. En su conjunto la fruta de pepita en Europa sufre 
un descenso productivo del 3,4% respecto a la campaña pasada y un 
5,4% en relación con la media. 
La manzana baja su producción un 5% respecto a la media por las 
caídas en Polonia (-10%) y Alemania (-13%), mientras en pera la 
producción es un 2% superior a la campaña anterior, no así respecto 
a la media (-8%), con recuperaciones en Francia, Italia y Portugal, que 
compensan los retrocesos en la zona del Benelux y España.

Producciones UE:
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Producciones España Campaña 2024/25: Superficies y 

Producciones Anuales 2024

Av. Anuario MAPA – (t) Campaña 24/25 Vs Av. 2023/24 Vs Media 5

Pera 222.023  23%  26%

Manzana de Mesa 474.629  8%  0%

Manzana de Sidra 70.453  20%  17%

Total Fruta de Pepita 767.105  6%  11%

https://agridata.ec.europa.eu/extensions/DashboardFruitAndVeg/FruitandVegetableProduction.html
https://agridata.ec.europa.eu/extensions/DashboardFruitAndVeg/FruitandVegetableProduction.html


Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27 

Volumen (t)
Campaña 
2024/25

Vs 2023/24 Vs Media 5
Campaña 
2024/25

Vs 2023/24 Vs Media 5
Campaña 
2024/25

Vs 2023/24 Vs Media 5

Fresa 245.845  0,5%  8,2% 9.224  12,5%  26,2% 16.319  11,2%  32,0%

Frambuesa 52.861  3,4%  7,4% 48.534  21,1%  33,2% 45.062  16,4%  15,4%

Arándano 79.187  7,6%  24,9% 54.165  39,8%  57,4% 170.088  35,3%  43,7%

Total F. Rojos 377.893 ▲ 2,3% ▼ 2,6% 111.922 ▲ 25,2% ▲ 34,3% 231.470 ▲ 26,6% ▲ 27,6%

Total Valor (M€) 1.873,4  10,9%  24,2% 684,7  30,6%  59,3% 1.409,4  23,6%  45,9%

Notas:

El 65% de las ventas corresponden a fresa, siendo el 
destino principal de nuestros frutos rojos la UE con 
una cuota del 86%.  Se incrementan las ventas 
respecto a la media en Francia (+1,5%), Países 
Bajos (+17%), Portugal (+19,4%) y Polonia 
(+30,3%). Por el contrario, descienden en Alemania 
(-11,6%), Italia (-11,3%) o Reino Unido (-24%).

Las importaciones de frutos rojos corresponden 
principalmente a arándano (48%) y frambuesa (43%), 
siendo Marruecos el principal proveedor de frutos 
rojos (79% de cuota) con valores esta campaña por 
encima de la anterior (+29,8%) y de la media 
(+31,2%). 

Las importaciones de arándanos de la UE a terceros 
países representan el 73% del total de frutos rojos, con 
una tendencia creciente. Destacan Marruecos, con una 
cuota del 45% y creciendo un 27,2% respecto a la media, 
seguido de Perú (30% cuota y +64,6%) y Chile (14% y 
+15,5%). 

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 24/25 (oct24-may25)
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Av. Superficies y Producciones: Abril 2025

Superficie (ha) Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5

Fresa 6.885  0,5%  4,6%

Producción (t) Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5

Fresa 319.322  1,3%  0,9%

Frambuesa 30.951  2,4%  25,3%
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27 

Volumen (t) Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5 Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5 Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5

Tomate 548.843  7,5%  9,2% 161.322  5,7%  22,8% 716.317  1,5%  8,9%

Tomate en valor (M€) 994,5  3,0%  3,5% 198,4  10,5%  46,0% 1.226,2  2,5%  32,0%

Total  H. Invernadero 2.515.561 ▲ 1,0% ▼ 0,5% 294.225 ▲ 2,6% ▲ 30,1% 1.145.729 ▲ 1,0% ▲ 11,1%

Total Valor (M€) 4.262,0  7,5%  19,1% 367,1 ▲ 11,7% ▲ 53,2% 1.858,0 ▲ 4,0%  35,2%

Notas:

El 85% de las ventas son a la UE, las cuales se mantienen 
estables. Alemania, principal mercado con el 35% de los 
envíos, sube un 9,1% respecto la media. A continuación se 
sitúan Francia (14% de cuota y -1,6%), R.Unido (12% de 
cuota y -6,7%) y P.Bajos (9% de cuota y -13,5%).

Las importaciones provenientes de Marruecos representan 
el 66% del total, seguido de Portugal con una cuota del 24%. 
Ambos orígenes han crecido respecto a la media un 28,8% y 
un 46,8%, respectivamente. 

Las compras a TTPP suponen el 24% del comercio en la UE 
de hortalizas de invernadero. Marruecos con una tendencia 
creciente en hortalizas aporta el 63% del producto 
importado por la UE y crece un 16,7% respecto a la media. 
Turquía es el segundo proveedor con una cuota del 26%. 

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 24/25 (sept24-may25)

Av. MAPA – 
Superficie 

(ha)

Campaña 
24/25

Vs 
2023/24

Vs 
Media 5

Av MAPA – 
Producción 

(t)

Campaña 
24/25

Vs 
2023/24

Vs 
Media 5

Tomate X-XII 4.998  3,2%  12,1% Tomate X-XII 436.108  8,7%  10,4%

Tomate I-V 9.168  0,1%  3,3% Tomate I-V 827.684  5,1%  1,6%

Pimiento 23.276  8,3%  7,3% Pimiento 1.511.240  8,9%  3,6%

Pepino 8.879  3,1%  10,0% Pepino 781.289  3,1%  3,1%

Calabacín 11.083  1,1%  2,4% Calabacín 593.425  1,7% 3,0%

Berenjena 3.334  7,1%  7,9% Berenjena 268.882  9,4%  2,7%

TOTAL HORT. INVERNADERO : 9.076 t → ▼20% vs 2023/24, ▼38% vs Media 5

Retiradas: sept24-jun25
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Volumen (t)
Campaña 

24/25
Vs 2023/24 Vs Media 5

Campaña 
24/25

Vs 2023/24 Vs Media 5
Campaña 

24/25
Vs 2023/24 Vs Media 5

Total Aire Libre 2.058.477 ▼ 0,7% ▼ 1,1% 519.900 ▲ 12,0% ▲ 22,0% 830.138 ▼ 5,3%  3,5%

Total Valor (M€) 2.936,9  2,2%  16,8% 569,8 ▲ 1,6%  32,3% 1.183,2 ▲ 1,0%  13,9%

Notas:

El 76% de nuestras ventas son a la UE, las cuales aumentan 
un 1,5% respecto a la media. Nuestros principales mercados 
por cuota son Alemania (22%), R.Unido (19%), Francia (14%) 
y P.Bajos (9%). Destacar el incremento de los envíos 
respecto a la media a Italia (+10,2%) y Portugal (+16,3%).

Las compras INTRA UE (+13% vs anterior y +27% vs media) 
representan el 59% del total. Suben los principales 
proveedores: P. Bajos (+31% vs media) Francia (+5,4%), 
Portugal (+45%) y Perú (+13,4%). En cambio, Marruecos con 
una cuota del 14% retrocede un 7,8% respecto a la media . 

Las importaciones desde TTPP suponen el 12% del comercio 
en la UE de hortalizas al aire libre. Crecen las importaciones 
de China (+27% vs media), Egipto (+50,4%) y Perú (+8%), 
reduciéndose en el caso de Marruecos (-6,6%), R. Unido (-
17,4%) y Turquía (-0,7%).

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 24/25 (sept24-may25)

Retiradas:
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Avances MAPA – Sup. (ha) Campaña 2024/25 Vs 2023/24 Vs Media 5

Zanahoria 8.082  7,8%  13,8%

Ajo 23.956  4,8%  12,0%

Cebolla Babosa 3.787  17,0%  12,0%

Cebolla grano y medio grano 12.144  3,2%  1,1%

Cebolla Total 22.834  9,0%  6,2%

Brócoli 32.628  2,2%  0,9%

Lechuga total 32.555  0,7%  2,8%

Alcachofa 11.772  0,9%  13,1%

Coliflor 7.779  0,6%  3,1%

Tomate ‘de verano’ 6.866  0,8%  2,6%

Av. Superficies y Producciones: Mayo 2025
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Campaña 
24/25

Vs 2023/24 Vs Media 5
Campaña 

24/25
Vs 2023/24 Vs Media 5

Campaña 
24/25

Vs 2023/24 Vs Media 5

Almendra (Sin cáscara) 
(t)

106.156  21,0%  28,4% 82.183  4,5%  2,7% 196.967  3,5%  7,6%

Total F. Secos (t) 117.675 ▲ 21,1% ▲ 27,1% 126.386 ▲ 1,4%  8,6% 512.575 ▲ 5,3% ▲ 5,8%

Total Valor (M€) 673,1  43,9%  34,7% 642,0 ▲ 24,1% ▲ 17,7% 3.125,5  28,4%  23,3%

NOTA: campaña muy positiva de exportación de almendra, tanto en volumen 
como en valor (610 M€, +46,8% vs anterior y +33,4% vs media). La UE supone el 
85% de nuestras ventas de almendra, creciendo respecto a la campaña anterior 
(+18%) y a la media (+26,6%), con subidas significativas en todos los principales 
mercados. Incrementos aún mayores en nuestros envíos a TTPP, donde destacan 
Egipto (+418% vs media) y Turquía (+108%), alcanzando compras superiores en 
ambos casos a las 3.000 t.

NOTA: importantes incrementos en febrero y marzo en las 
compras de almendra por nuestro país, especialmente de 
EE.UU (primer proveedor con el 66% de cuota), aunque las 
cantidades acumuladas en la campaña (54.300 t) se sitúan un 
19,7% por debajo de la media. Portugal es el segundo 
proveedor en volumen (25% de cuota, 20.900 t), el cual registra 
un significativo incremento del 155,5%.

NOTA: durante los meses de febrero, marzo y mayo se ha 
importado más almendra que la media. Destacan las compras a 
EE.UU., cuya cifra acumulada de campaña (184.369t, 94% cuota 
EXTRAUE) se sitúa no obstante un 6% por debajo de la media. Las 
compras de pistachos y nueces sin cáscara procedentes de EEUU 
crecen significativamente. 

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 24/25 (sept24-may25)

Av. Producción (t)
May - 25

Campaña 
25/26

Vs 2024/25 vs Media 5

Almendra* 439.545  20%  28%

Producciones: Avance Mes de Mayo: Campaña 2025/26

Av. Anuario MAPA – t Campaña 24/25 Vs 2023/24 vs Media 5

Almendra* 366.465  24%  8%

Avellana* 2.725  57%  66%

Nuez* 19.135  16%  14%

Castaña 95.989  6%  4%

Pistacho* 24.039  0,3%  37%

Producciones España Campaña 2024/25: Superficies y 

Producciones Anuales 2024

* Datos de producción en cáscara.
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Exportaciones ESP Importaciones ESP

Volumen (t) Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5 Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5

Melón 62.440  3,2%  10,3% 55.203  3,2%  6,9%

Sandía 176.721  7,3%  6,6% 48.683  21,8%  32,8%

Total Volumen 239.161 ▼ 6,3% ▼ 2,7% 103.887 ▼ 12,9% ▼ 16,3%

Total Valor (M€) 266,7 ▲ 4,8% ▲ 26,0% 100,3 ▲ 6,7% ▲ 6,4%

Notas:

Con el mes de mayo se alcanza el 20% del volumen total medio 
exportado. El 84% de nuestras ventas son a la UE, en la que desciende el 
principal destino Alemania (31% de cuota y -6,7% vs media). Por el 
contrario, incrementos de Francia (+0,7%) y R.Unido (+32,4%), segundo y 
tercer destino en volumen. 

Se alcanza el 60% del volumen total medio importado, con descensos 
importantes en Marruecos (-50% vs media, tanto en melón como en 
sandía). Nuestros dos principales proveedores, Brasil y Senegal, 
incrementan sus envíos respecto a la media un 9,7% y 1,1%, 
respectivamente. 

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 2025 (ene-may)

Retiradas: ene-jun 2025

Av. MAPA Campaña 2025 Vs 2024 vs Media 5

Melón - Superficie (ha) 17.021  0,9%  2,7%

Sandía - Superficie (ha) 22.017  0,8%  0,5%

Sandía - Producción (t) 1.274.024  6,3%  3,6%

Av. Superficies y Producciones: Mayo 2025

-34%

-77%

955

288

0 500 1.000 1.500 2.000

Melón

Sandía

Toneladas

2025

Media 5

TOTAL MELÓN Y SANDÍA: 1.243 t → ▼64% vs 2024, ▼54% vs Media 5
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Comercio Exterior: Acumulado Campaña 2025 (ene-may)

Av. MAPA Producción (t) Campaña 2025 Vs 2024 vs Media 5

Patata extra-temprana 55.773  3,9%  25,1%

Patata temprana 442.530  2,8%  6,1%

Patata media estación 796.790  8,5%  0,3%O
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Volumen (t) Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5
Campaña 

2025
Vs 2024 Vs Media 5

Campaña 
2025

Vs 2024 Vs Media 5

Patata consumo 115.437  6,6%  9,7% 640.719  5,0%  24,9% 578.013  5,6%  28,9%

Total Valor (M€) 52,3  19,8%  16,5% 251,2  10,2%  39,6% 255,7  9,4%  31,1%

Notas:

El 97% de los envíos son a la UE, y se incrementan un 
15,2% respecto a la media. Destacan las ventas a 
Portugal, que suponen el 39% del total y crecen un 
24,1% respecto a la media. Francia es el segundo 
destino en volumen (22% de cuota y +66,2%). A Países 
Bajos esta campaña se le han enviado 4 veces más 
patata que la media de los 5 años anteriores, pasando a 
representar el 8% de nuestras ventas. 

Las compras a Francia representan el 75% de nuestras 
importaciones, las cuales se incrementan un 20,8% 
respecto a la media. Otros proveedores destacados son 
Israel (7% de cuota y +62,7%), Egipto (6% de cuota y 
+69,8%) y P. Bajos (4% del total y -2,3%).

Las importaciones a TTPP representan el 14% del 
comercio exterior de la UE en esta campaña, aunque 
tradicionalmente son el 10%. Egipto es el principal 
proveedor (63% del total TTPP), reduce sus envíos un 
21% respecto a la campaña anterior, pero los aumenta 
en relación con la media (+30,8%). Israel, segundo 
proveedor, también incrementa sus envíos un 40% 
respecto a la media y las compras a R. Unido se 
reducen un 4% respecto del mismo periodo.

Boletín de Situación de Campaña de Frutas y Hortalizas

Av. MAPA Superficie (ha) Campaña 2025 Vs 2024 vs Media 5

Patata extra-temprana 2.233  5,1%  24,2%

Patata temprana 13.820  5,5%  7,6%

Patata media estación 29.108  3,5%  2,0%

Patata tardía 19.310  8,8%  10,4%

Patata total 64.471  4,6%  4,1%

Av. Superficies y Producciones: Mayo 2025
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Comercio Exterior: Acumulado Campaña 2025 (ene-may)

Av. MAPA 
Producción (t)

Campaña 
2025

Vs 2024 vs Media 5

Plátano 417.596  0,9%  1%

Producciones: Avance Mes de Mayo: Campaña 2025
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Volumen (t) Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5 Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5 Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5

Plátano Total 36.918  26,4%  18,4% 178.590   5,5%  14,3% 2.387.102  1,9%  4,3%

Total valor (M€) 32,4  17,2%  3,8% 125,7  9,2%  29,5% 1.634,7  3,6%  9,5%

Notas:

En estos primeros meses la menor oferta debido a las 
inclemencias meteorológicas ha provocado un descenso en las 
ventas al exterior. El 92% de nuestros envíos se han realizado a 
Portugal, que en estos cinco primeros meses ha reducido sus 
compras un 14% respecto al año anterior y un 13,3% en relación 
con la media.

La falta de oferta nacional ha conllevado un aumento de las 
importaciones en este periodo del año, especialmente de Costa Rica 
que ha supuesto el 51% de nuestras compras al exterior y ha crecido 
un 4% respecto al año anterior y un 29,5% en relación con la media. 

Ligero incremento de las compras de la UE a terceros países. 
Ecuador y Colombia, principales proveedores con una cuota del 
34% y 25% respectivamente, incrementan sus envíos un 7% y 
15,2% respecto a la media. Costa Rica, tercer proveedor con el 18% 
del total de compras, reduce en cambio sus envíos un 3,6% en 
relación con la media. 
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❑ Fuente de datos:
➢ Comercio exterior: EUROSTAT
➢ Superficies y Producciones: Avances superficies y producciones de cultivos
➢ Retiradas: Informes de retiradas con cargo a programas operativos 

❑ Nota Metodológica:

Subsector Comercio Exterior: TARICs

CÍTRICOS
08051022, 08051024, 08051028, 08051080 (NARANJAS); 08052110, 08052190, 08052200, 08052900 (PEQ. CÍTRICOS) ;08055010 
(LIMONES); 08054000 (POMELOS)

FRUTA DE HUESO
08093080, 08093090 (MELOCOTÓN); 08093020 (PARAGUAYO); 08093010, 08093030 (NECTARINAS); 080910 
(ALBARICOQUES); 08094005 (CIRUELAS); 080929 (CEREZAS)

FRUTA DE PEPITA 080810 (MANZANAS); 080830 (PERAS)

FRUTOS ROJOS 081010 (FRESAS); 081020 (FRAMBUESAS); 081040 (ARÁNDANOS)

HORTALIZAS DE INVERNADERO 070200 (TOMATES); 070960 (PIMIENTOS); 07070005 (PEPINOS); 070930 (BERENJENAS); 07099310 (CALABACINES)

HORTALIZAS AL AIRE LIBRE HORTALIZAS TOTAL (0700) – HORTALIZAS INVERNADERO – PATATA

FRUTOS SECOS
080212 (ALMENDRAS sin cáscara); 080222 (AVELLANAS sin cáscara); 080232 (NUECES sin cáscara); 080241 (CASTAÑAS con 
cáscara); 080251 (PISTACHO sin cáscara)

MELÓN Y SANDÍA 080719 (MELÓN); 080711 (SANDÍA)

PATATA 070190

PLÁTANO 08039010, 08039019 (PLÁTANOS); 08039011 (PLÁTANO DE CANARIAS); 08039090 (OTROS PLÁTANOS)
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https://ec.europa.eu/eurostat/comext/newxtweb/
https://www.mapa.gob.es/es/estadistica/temas/estadisticas-agrarias/agricultura/avances-superficies-producciones-agricolas/
https://www.fega.gob.es/es/pepac-2023-2027/intervenciones-sectoriales/frutas-y-hortalizas
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