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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Volumen (t) Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5 Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5 Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5

Naranjas 1.281.107 6,9% -11,5% 136.285 -31,2% -19,0% 780.718 -9,7% -2,2%

Pequeños Cítricos 1.068.900 -9,3% -15,1% 46.954 74,0% 54,3% 476.483 20,3% 22,2%

Limones 602.963 -6,4% -7,4% 32.184 59,3% -1,9% 358.172 24,2% 10,3%

Pomelos 74.856 2,8% 12,9% 6.631 27,5% 9,5% 185.048 -11,0% -24,4%

Total Cítricos 3.027.826 -2,1% -11,6% 222.053 -11,4% -6,5% 1.800.421 2,5% 2,4%

Valor Total (M€) 3.601,4 2,4% 2,8% 208,7 2,4% 9,3% 1.821,6 18,1% 22,1%

Notas:

INTRA UE: -0,7% vs 2023/24 y -10,4% vs media 5 → cuota 86% 
del total. Bajadas de los principales países vs media5, excepto 
Portugal (+43,3%). Alemania (principal destino con el 31,5% de 
cuota) desciende un 3%; Francia (21% de cuota) baja el 10,8%.
EXTRA UE: -10,2% vs 2023/24 y -18% vs  media 5. → cuota 14% 
del total. Descensos en principales destinos vs media5 (RU -15%, 
Canadá -46,6%), excepto Noruega (+6,9%) y Suiza (+2,6%).

INTRA UE: +7% vs 2023/24 y +1% media 5.→ cuota 55% del total. Incremento 
de los principales proveedores vs media5: Portugal (principal proveedor con 
una cuota del 31%, +2,7% vs media) y Países Bajos (14,2%, +14,6%). Francia 
(5%, +30%). 
EXTRA UE: -27% vs 2023/24 y -14,4% vs media. → cuota 45% del total. 
Bajadas de Egipto (cuota 11,6% total) en un 46,5% vs media5 y Argentina 
(cuota 5,2%) en un 43,6%. Incrementos de Marruecos (+22,5% vs media5) 
primer proveedor ExtraUE con una cuota del 13,6%, Sudáfrica (+44% vs 
media5, cuota del 7,6%), y Perú (+287,5% vs media, cuota del 2,8%).

Descienden vs media5:  Argentina (-24%), China (-21%), 
Uruguay (-41%), Israel (-21,3%), Turquía (-15%) y Zimbabue 
(-3%). Suben Egipto (+3%), Sudáfrica (+19%), Marruecos 
(+13%) y Perú (+45%). Cuota: Naranjas 43,4% (bajan en 
representatividad), Pequeños cítricos 26,5% (suben), 
limones 19,9% (bajan) y pomelos 10,3% (suben).

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 24/25 (sept24-jul25)

Avances Producción: Campaña 2024/25 y Aforo 2025/26

Volumen (t)
Campaña 

24/25*
24/25 vs 
Media 5

AFORO 
25/26**

25/26 Vs 
Media 5

Naranja Dulce 2.972.432 8,1% 2.723.683  14,4 %

Pequeños Cítricos 1.734.957 14,0% 1.733.529  14,1 %

Limón 858.698 16,8% 866.654  17,3 %

Pomelo 96.696 21,5% 107.902  26,4%

Otros Cítricos 9.413 10,2% 10.154  5,6 %

Total Cítricos 5.672.196 10,6% 5.441.921  14,2 %

Retiradas: sept24-ago25

TOTAL CÍTRICOS : 5.655 t → ▼35% vs 2023/24, ▼47% vs Media 5

NOTA: 
(*)Datos provisionales con 
la información publicada en 
Avances mes de Agosto. 
MAPA. 
(**) Aforo publicado por el 
MAPA. 

https://www.mapa.gob.es/es/dam/jcr:a42b5128-d25d-4b79-95ac-9a22ffe66952/cuaderno_Junio2025.xlsm
https://www.mapa.gob.es/es/dam/jcr:a42b5128-d25d-4b79-95ac-9a22ffe66952/cuaderno_Junio2025.xlsm
https://www.mapa.gob.es/dam/mapa/contenido/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/frutas-y-hortalizas/informacion-subsectorial/citricos/aforo-nacional-citricos-campana-2025-26.pdf
https://www.mapa.gob.es/dam/mapa/contenido/agricultura/temas/producciones-agricolas/frutas-y-hortalizas/frutas-y-hortalizas/informacion-subsectorial/citricos/aforo-nacional-citricos-campana-2025-26.pdf
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Exportaciones ESP Importaciones ESP

Volumen (t)
Campaña 

2025
Vs 2024 Vs Media 5

Campaña 
2025

Vs 2024 Vs Media 5

Melocotón 
(incluido 
paraguayo)

190.106 -8,4% -1,2% 1.203 -55,5% -50,1%

Paraguayo 107.453 -14,0% -8,8% 637 -55,0% -32,3%

Nectarina 198.186 1,9% 3,2% 2.143 -24,7% -16,6%

Albaricoque 65.887 -21,5% -10,7% 706 -10,6% -8,1%

Ciruela 31.210 -5,7% -15,9% 4.261 -12,3% -16,3%

Cereza 37.510 14,8% 30,0% 1.761 -12,4% -17,4%

Total Hueso 522.899 -5,2% -0,2% 10.073 -23,7% -22,3%

Valor Total (M€) 1.155,8 19,9% 32,1% 24,6 2,0% 18,5%

NOTA: hasta julio supone el 62% de toda la 
campaña, caracterizada por un retraso considerable, 
que explica la  reducción significativa de 
los volúmenes en los meses de abril y mayo. En los 
meses de junio y julio repuntan por encima de la 
media (+7,7%). Estos incrementos son mayores en 
melocotón, nectarina y cereza.
El 87% de las exportaciones se dirigen a la UE27, 
descendiendo respecto a 2024 los principales 
destinos: Alemania (-0,2%), Francia (-0%), Italia (-
17%), aunque Alemania crece por encima de la 
media (+9,5%).

NOTA: las importaciones en estos meses 
suponen casi el 51% de las compras al exterior 
que hace España en la campaña y se sitúan por 
debajo de la media en volumen en más de un 
20%, aunque presentan una ligera revalorización. 
Destaca Chile, que representa el 21% de nuestras 
compras en los meses analizados y se incrementa 
un 69%. 

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 2025 (ene-jul) Producciones: Avance Mes de Junio: Campaña 2025

Volumen (t) Campaña 2025 Vs 2024 vs Media 5

Melocotón 835.821  0%  9%

Albaricoque 137.161  12%  11%

Nectarina 528.150  3%  13%

Ciruela 146.876  8%  8%

Cereza 141.537  17%  28%

Total  F. Hueso 1.789.545  0%  10 %

Retiradas: abr-ago 2025
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TOTAL F. HUESO : 8.890  tn → ▼13% vs 2024, ▼1% vs Media 5

NOTA: Crecimientos respecto a la media en todas las CC.AA. salvo Andalucía y 
Comunidad Valenciana que bajan y Murcia que se mantiene. Más del 30% de la 
producción de melocotón es de paraguayo, que baja un 4% respecto a 2024, 
según los Avances de Junio que por primera vez se registra. 
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Exportaciones ESP Importaciones ESP

Volumen (t) Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5 Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5

Manzana 107.164 13,7% -1,3% 207.691 2,3% 2,2%

Pera 79.342 -18,3% -23,7% 65.716 6,2% 5,9%

Total Pepita 186.506 -2,5% -12,3% 273.407 3,2% 3,1%

Valor Total (M€) 179,0 -1,2% 1,0% 286,3 7,6% 25,2%

NOTA: las exportaciones se sitúan por debajo de la media 
todos los meses excepto mayo. Los envíos a la UE, 49% del 
total, se reducen esta campaña (-11,6% vs anterior y -12,7% vs 
media). Los destinos EXTRAUE mejoran resultados respecto 
al año pasado (+8%), no así con relación a la media (-12%). 
Francia y Marruecos se sitúan como principales mercados con 
una cuota del 25% y el 19% respectivamente. 

NOTA: por encima de la media excepto mes de diciembre, 
marzo y abril. Nuestros principales suministradores son de la 
UE (94%), destacando Italia con el 35% de cuota y un 
incremento del volumen de envíos del 26,4% respecto a la 
media. Le sigue Portugal (19% cuota) y Francia (17% cuota), 
que reducen sus envíos en relación con la media un 0,2% y 
12,4%, respectivamente. 
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Comercio Exterior: Acumulado Campaña 24/25 (sept24-jul25) Retiradas: sept24 – ago25

La estimación de producción para manzana en la campaña 2025/26  se 
sitúa en 10,4 millones t, un volumen similar a 2024/25 y por debajo de la 
media de las últimas tres campañas (-7,5%). 

Producciones UE: PROGNOSFRUIT. Agosto 2025.

Producciones 25/26: Avances a mes de Junio 

Av. Anuario MAPA – (t) Campaña 25/26 Vs 2024/25 Vs Media 5

Pera 252.102  13,5%  10%

Manzana de Mesa 487.066  3%  6%

Manzana de Sidra 153.454  118%  85%

Total Fruta de Pepita 892.622  16%  9%

POLONIA (32%) ITALIA (22%) FRANCIA (14%)

Actual vs anterior 3,4% -3,5% 3,6%

Actual vs Media 3 -15% 1,9% -2,8%

En el caso de la producción de pera europea el valor alcanzará cerca de 1,8 
millones t, por encima de la 2024/25 (+1,4%) pero por debajo de la media 
(-2,5%).

BÉLGICA (20%) PAÍSES BAJOS (19%) ITALIA (17%)

Actual vs anterior 32% 8% -25%

Actual vs Media 3 7% 1,2% -17%
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27 

Volumen (t)
Campaña 
2024/25

Vs 2023/24 Vs Media 5
Campaña 
2024/25

Vs 2023/24 Vs Media 5
Campaña 
2024/25

Vs 2023/24 Vs Media 5

Fresa 259.336 2,2% -7,1% 9.720 -13,3% -26,7% 17.813 -9,2% -31,7%

Frambuesa 58.838 1,8% -7,1% 52.364 20,5% 33,3% 46.452 9,6% 12,2%

Arándano 96.886 12,1% 23,7% 58.022 37,6% 57,1% 179.177 33,6% 43,4%

Total F. Rojos 415.060 4,3% -1,3% 120.107 24,0% 34,2% 243.441 24,1% 26,5%

Total Valor (M€) 2.062,7 13,0% 24,9% 727,3 30,8% 60,2% 1.481,8 24,3% 46,6%

Notas:

El 62% de las ventas corresponden a fresa, siendo el 
destino principal de nuestros frutos rojos la UE con 
una cuota del 86%.  Se incrementan las ventas 
respecto a la media en Francia (+3%), Países Bajos 
(+17%), Portugal (+24%) y Polonia (+29%). Por el 
contrario, bajan en Alemania (-11,3%) y Reino 
Unido (-21,5%), primer y tercer destino.

Las importaciones de frutos rojos corresponden 
principalmente a arándano (48%) y frambuesa (44%), 
siendo Marruecos el principal proveedor de frutos 
rojos (75% de cuota) con envíos en esta campaña 
superiores a la anterior (+31%) y de la media (+31%). 
Portugal, segundo proveedor con una cuota del 11%, 
incrementa sus ventas un 41% respecto a la media.

Las importaciones de arándanos de la UE a terceros 
países representan el 74% del total de frutos rojos, con 
una tendencia creciente. Destacan Marruecos, con una 
cuota del 43% y creciendo un 27% respecto a la media, 
seguido de Perú (29% de cuota y +65% vs media) y Chile 
(13% y +16%). 

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 24/25 (oct24-jul25)
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Boletín de Situación de Campaña de Frutas y Hortalizas

Av. Superficies y Producciones: Junio 2025

Superficie (ha) Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5

Fresa 7.018  0,3%  2,9%

Frambuesa 1.793  6,9%  19,2%

Arándano 5.078  1,9%  7,4%

Producción (t) Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5

Fresa 321.544  0,6%  0,2%

Frambuesa 30.822  2,0%  25,6%

Arándano 64.858  6,4%  8,5%



H
o

rt
a

li
za

s 
d

e
 in

ve
rn

a
d

e
ro

Boletín de Situación de Campaña de Frutas y Hortalizas

Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27 

Volumen (t) Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5 Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5 Campaña 24/25 Vs 2023/24 Vs Media 5

Tomate 588.421 -6,5% -8,8% 214.281 1,9% 28,4% 792.313 3,5% 11,8%

Tomate en valor (M€) 1.056,7 -2,4% 2,9% 265,4 20,0% 57,1% 1.347,8 4,6% 34,9%

Total  H. Invernadero 2.743.174 2,1% 1,1% 367.679 7,5% 33,6% 1.291.196 2,6% 12,7%

Total Valor (M€) 4.588,0 7,4% 19,4% 458,1 17,5% 59,6% 2.059,0 5,3% 36,6%

Notas:

La UE representa el 86% del total de las ventas y los envíos 
IntraUE suben un 2% respecto a la media. Alemania, 
principal mercado con una cuota del 36%, sube un 11% 
respecto la media. A continuación, se sitúan Francia (15% y -
0,1%), R.Unido (11% y -8%) y P.Bajos (9% y -13%).

Las importaciones de tomate representan el 58% del total. 
Marruecos es el principal abastecedor de España con una cuota 
del 59% y sus ventas se incrementan un 31% respecto a la 
media. Portugal, con una cuota del 25%, incrementa sus envíos 
un 50% en relación con la media.  

Las compras de tomate suponen el 61% del total. 
Marruecos aporta el 61% del producto importado por la UE 
y crece un 18% respecto a la media. Turquía es el segundo 
proveedor con una cuota del 26% y un incremento del 2% 
respecto la media. 

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 24/25 (sept24-jul25)

Av. MAPA – 
Superficie 

(ha)

Campaña 
24/25

Vs 
2023/24

Vs 
Media 5

Av MAPA – 
Producción 

(t)

Campaña 
24/25

Vs 
2023/24

Vs 
Media 5

Tomate X-XII 4.998  3,2%  12,1% Tomate X-XII 436.108  8,7%  10,4%

Tomate I-V 9.168  0,1%  3,3% Tomate I-V 827.684  5,1%  1,6%

Pimiento 22.093  5,1% ≈ 0,0% Pimiento 1.498.274  0,9%  1,2%

Pepino 8.879  3,1%  10,0% Pepino 781.289  3,1%  3,1%

Calabacín 10.598  5,4%  6,7% Calabacín 619.840  2,6%  1,4%

Berenjena 3.539  1,4%  2,2% Berenjena 284.517  4,2%  3,0%

TOTAL HORT. INVERNADERO : 9.364 t → ▼21% vs 2023/24, ▼38% vs Media 5

Retiradas: sept24-ago25

-40%

-45%

-40%

-64%

-29%

662

727

2.701

560

4.715

0 2.000 4.000 6.000

Berenjena

Calabacín

Pepino

Pimiento

Tomate (1/11-31/5)

Toneladas

2024/2025

Media 5

Av. Superficies y Producciones: Junio 2025



Boletín de Situación de Campaña de Frutas y Hortalizas

Inicio

Inicio

Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Volumen (t)
Campaña 

24/25
Vs 2023/24 Vs Media 5

Campaña 
24/25

Vs 2023/24 Vs Media 5
Campaña 

24/25
Vs 2023/24 Vs Media 5

Total Aire Libre 2.282.553 -3,0% -3,1% 582.168 12,1% 22,1% 1.034.834 0,3% 8,3%

Total Valor (M€) 3.255,3 1,4% 15,7% 647,5 1,9% 32,2% 1.409,0 1,7% 14,5%

Notas:

El 76% de nuestras ventas son a la UE, las cuales se mantienen 
cercanas a la media. Nuestros principales mercados por cuota 
son Alemania (22%), R.Unido (19%), Francia (15%) y P.Bajos 
(9%), que descienden. Destacar el incremento de los envíos 
respecto a la media a Portugal (+15%) e Italia (+7%).

Las compras IntraUE (+11% vs anterior y +25% vs media) 
representan el 59% del total. Suben los principales 
proveedores: P. Bajos (+28% vs media) Francia (+8%), 
Portugal (+42%) y Perú (+14%). En cambio, Marruecos, con 
una cuota del 14%, retrocede un 4% respecto a la media.

Crecen las importaciones procedentes de los principales 
proveedores, salvo Marruecos (-5,5% vs media) y R.Unido (-
18%): China (+33%), Egipto (+64%), Turquía (+22%) y Perú 
(+8%).

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 24/25 (sept24-jul25)

Retiradas:
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Avances MAPA – Prod. (t) Campaña 2024/25 Vs 2023/24 Vs Media 5

Zanahoria 382.835  4,1%  4,1%

Ajo 253.653  3,2%  2,9%

Cebolla Babosa 166.127  26,9%  17,8%

Cebolla grano y medio grano 718.099  7,7%  3,4%

Cebolla Total 1.144.082  16,6%  12,5%

Brócoli 485.293  1,1%  4,1%

Lechuga total 937.678  2,2%  1,8%

Alcachofa 174.620  2,1%  9,5%

Coliflor 177.878 ≈ 0,0%  4,1%

Tomate ‘de verano’ 352.659  17,2%  27,8%

Av. Superficies y Producciones: Junio 2025
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Campaña 
24/25

Vs 2023/24 Vs Media 5
Campaña 

24/25
Vs 2023/24 Vs Media 5

Campaña 
24/25

Vs 2023/24 Vs Media 5

Almendra (Sin cáscara) 
(t)

120.552 13,8% 23,5% 98.159 -1,5% -1,6% 246.515 0,8% -4,7%

Total F. Secos (t) 133.470 14,4% 22,9% 152.524 2,9% 9,2% 647.686 8,9% 9,4%

Total Valor (M€) 780,6 37,6% 32,5% 801,8 28,6% 22,3% 4.034,5 33,7% 29,6%

NOTA: campaña muy positiva de exportación de almendra, tanto en volumen 
como en valor (708 M€, +39,8% vs anterior y +31,2% vs media). La UE supone el 
85% de nuestras ventas, creciendo respecto a la campaña anterior (+11,7%) y a la 
media (+22,9%), con subidas significativas los principales mercados. Incrementos 
aún mayores en nuestros envíos a TTPP, donde destacan Egipto (+346,5%) y 
Turquía (+75,3%), alcanzando compras superiores en ambos casos a las 3.400 t.

NOTA: importantes incrementos en febrero y marzo en las 
compras de almendra por nuestro país, con sucesivo descenso 
en abril, repunte en julio, especialmente de EE.UU (primer 
proveedor, 69% de cuota), aunque las cantidades acumuladas 
en la campaña se sitúan un 15,4% por debajo de la media. 
Portugal es el segundo proveedor en volumen (23% de cuota) el 
cual registra un significativo incremento del 151%.

NOTA: durante los meses de febrero a julio se ha importado más 
almendra que la media, descendiendo en abril. Destacan las 
compras a EE.UU., cuya cifra acumulada de campaña (231.000t, 
94% cuota EXTRAUE) se sitúa no obstante un 3% por debajo de la 
media. Las compras de pistachos y nueces sin cáscara 
procedentes de EEUU crecen significativamente. 

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 24/25 (sept24-jul25)

Av. Producción (t)
Campaña 

25/26
Vs 2024/25 vs Media 5

Almendra* 467.521  28%  36%

Avellana* 4.948  82%  18%

Pistacho* 42.374  76%  114%

Producciones Campaña 2025/26: Avance Mes de Junio:

Av. Anuario MAPA – t Campaña 24/25 Vs 2023/24 vs Media 5

Almendra* 366.465  24%  8%

Avellana* 2.725  57%  66%

Nuez* 19.135  16%  14%

Castaña 95.989  6%  4%

Pistacho* 24.039  0,3%  37%

Producciones Campaña 2024/25: Superficies y Producciones 

Anuales 2024

* Datos de producción en cáscara.

*Con cáscara
NOTA: Los datos de producciones en frutos secos se refieren a producción en plantación 
regular secano y regadío, sin considerar árboles diseminados. 
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Exportaciones ESP Importaciones ESP

Volumen (t) Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5 Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5

Melón 259.493 8,6% 4,1% 65.691 10,2% 17,2%

Sandía 616.068 8,0% 4,0% 86.129 17,3% -19,9%

Total Volumen 875.561 8,2% 4,0% 151.820 14,1% -7,2%

Total Valor (M€) 764,9 20,6% 27,1% 136,9 32,1% 20,3%

Notas:

Con el mes de julio se alcanza el 73% del volumen total medio exportado. El 
85% de nuestras ventas son IntraUE, en la que se incrementan los envíos al 
principal mercado Alemania (34% de cuota y +6% vs media). También crece 
R. Unido (+17%), pero no Francia (-3%), tercer y segundo destino en 
volumen. 

Se alcanza el 78% del volumen total medio importado. Marruecos, 
principal proveedor con una cuota del 40%, incrementa notablemente sus 
envíos respecto a 2024 (+77%) pero los reduce en relación con la media (-
32%). Brasil y Senegal, con una cuota en torno al 20% cada uno de ellos, 
aumentan sus envíos respecto a la media un 10% y 1%, respectivamente. 

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 2025 (ene-jul)

Retiradas: ene-ago 2025

Av. MAPA Campaña 2025 Vs 2024 vs Media 5

Melón - Superficie (ha) 17.177  1,8%  1,8%

Melón – Producción (t) 618.891  4,7%  6,9%

Sandía - Superficie (ha) 22.937  5,0%  3,7%

Sandía - Producción (t) 1.306.446  9,0%  6,2%

Av. Superficies y Producciones: Junio 2025

-26%

-26%

1.815

3.415

0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000

Melón

Sandía

Toneladas

2025

Media 5

TOTAL MELÓN Y SANDÍA: 5.230 t → ▲3% vs 2024, ▼26% vs Media 5
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Comercio Exterior: Acumulado Campaña 2025 (ene-jul)

Av. MAPA Producción (t) Campaña 2025 Vs 2024 vs Media 5

Patata extra-temprana 55.773  3,9%  25,1%

Patata temprana 428.505  0,4%  2,7%

Patata media estación 816.949  11,2%  2,9%O
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Volumen (t) Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5
Campaña 

2025
Vs 2024 Vs Media 5

Campaña 
2025

Vs 2024 Vs Media 5

Patata consumo 188.654 3,2% 3,2% 760.669 10,9% 33,0% 641.653 -10,5% 19,3%

Total Valor (M€) 90,3 -28,1% -1,0% 290,1 -7,2% 44,2% 284,4 -16,1% 20,3%

Notas:

Los envíos en el mes de julio se incrementan un 38% 
respecto a la media, compensando en parte la pérdida 
de los dos meses previos (-26%). El 97% de los envíos 
son IntraUE, donde crecen las ventas a los principales 
destinos: Portugal (29% del total, +24% vs media) y 
Francia (28%, +80,5%). Remarcar en esta campaña las 
exportaciones a P. Bajos que superan el 50% respecto 
de volúmenes medios.

Las compras a Francia representan el 73% de nuestras 
importaciones, las cuales se incrementan un 30% 
respecto a la media. Otros proveedores destacados son 
Israel (6% de cuota y +64% vs media), Egipto (5% y +52%) 
y P. Bajos (4% y +3%).

Las importaciones a TTPP representan el 11% del 
comercio exterior de la UE en esta campaña. Egipto es 
el principal proveedor (59% del total TTPP) y reduce sus 
envíos un 26% respecto a la campaña anterior, pero los 
aumenta en relación con la media (+23%). Israel, 
segundo proveedor, también incrementa sus envíos un 
29% respecto a la media y las compras a R. Unido se 
reducen un 13% respecto del mismo periodo.

Boletín de Situación de Campaña de Frutas y Hortalizas

Av. MAPA Superficie (ha) Campaña 2025 Vs 2024 vs Media 5

Patata extra-temprana 2.233  5,1%  24,2%

Patata temprana 14.639  11,7%  13,9%

Patata media estación 28.579  1,6%  0,1%

Patata tardía 19.709  11,0%  12,7%

Patata total 64.743  5,1%  4,5%

Av. Superficies y Producciones: Junio 2025
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Comercio Exterior: Acumulado Campaña 2025 (ene-jul)

Av. MAPA 
Producción (t)

Campaña 
2025

Vs 2024 vs Media 5

Plátano 417.596  0,9%  1%

Producciones: Avance Mes de Mayo: Campaña 2025
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Volumen (t) Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5 Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5 Campaña 2025 Vs 2024 Vs Media 5

Plátano Total 53.157 -22,2% -13,5% 257.170 7,6% 17,4% 3.257.054 3,8% 5,4%

Total valor (M€) 45,8 -15,1% 0,6% 181,5 10,9% 33,2% 2.216,3 4,5% 10,1%

Notas:

La menor oferta debido a las inclemencias meteorológicas 
se está haciendo notar en las exportaciones, que se han 
reducido en todos los meses del año salvo en julio. El 85% 
de nuestros envíos se han realizado a Portugal, que ha 
reducido sus compras un 18% respecto al año anterior y un 
15% en relación con la media.

La falta de oferta nacional ha conllevado un aumento de las 
importaciones en este periodo del año, especialmente de Costa 
Rica, principal proveedor con una cuota del 49% que ha crecido 
un 4% respecto al año anterior y un 30% en relación con la 
media. 

Ligero incremento de las compras de la UE a Terceros Países. 
Ecuador y Colombia, principales proveedores con una cuota 
del 35% y 25% respectivamente, incrementan sus envíos un 
13% y 17,5% respecto a la media. Costa Rica, tercer 
proveedor con el 18% del total de compras, reduce en 
cambio sus envíos un 6,5% en relación con la media. 
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❑ Fuente de datos:
➢ Comercio exterior: EUROSTAT
➢ Superficies y Producciones: Avances superficies y producciones de cultivos
➢ Retiradas: Informes de retiradas con cargo a programas operativos 

❑ Nota Metodológica:

Subsector Comercio Exterior: TARICs

CÍTRICOS
08051022, 08051024, 08051028, 08051080 (NARANJAS); 08052110, 08052190, 08052200, 08052900 (PEQ. CÍTRICOS) ;08055010 
(LIMONES); 08054000 (POMELOS)

FRUTA DE HUESO
08093080, 08093090 (MELOCOTÓN); 08093020 (PARAGUAYO); 08093010, 08093030 (NECTARINAS); 080910 
(ALBARICOQUES); 08094005 (CIRUELAS); 080929 (CEREZAS)

FRUTA DE PEPITA 080810 (MANZANAS); 080830 (PERAS)

FRUTOS ROJOS 081010 (FRESAS); 081020 (FRAMBUESAS); 081040 (ARÁNDANOS)

HORTALIZAS DE INVERNADERO 070200 (TOMATES); 070960 (PIMIENTOS); 07070005 (PEPINOS); 070930 (BERENJENAS); 07099310 (CALABACINES)

HORTALIZAS AL AIRE LIBRE HORTALIZAS TOTAL (0700) – HORTALIZAS INVERNADERO – PATATA

FRUTOS SECOS
080212 (ALMENDRAS sin cáscara); 080222 (AVELLANAS sin cáscara); 080232 (NUECES sin cáscara); 080241 (CASTAÑAS con 
cáscara); 080251 (PISTACHO sin cáscara)

MELÓN Y SANDÍA 080719 (MELÓN); 080711 (SANDÍA)

PATATA 070190

PLÁTANO 08039010, 08039019 (PLÁTANOS); 08039011 (PLÁTANO DE CANARIAS); 08039090 (OTROS PLÁTANOS)
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https://ec.europa.eu/eurostat/comext/newxtweb/
https://www.mapa.gob.es/es/estadistica/temas/estadisticas-agrarias/agricultura/avances-superficies-producciones-agricolas/
https://www.fega.gob.es/es/pepac-2023-2027/intervenciones-sectoriales/frutas-y-hortalizas

	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13

