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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Volumen (t) Campaña 25/26 Vs 2024/25 Vs Media 5 Campaña 25/26 Vs 2024/25 Vs Media 5 Campaña 25/26 Vs 2024/25 Vs Media 5

Naranjas 977.581 -8,7% -14,1% 86.154 -12,8% -23,7% 600.747 9,9% 5,9%

Pequeños Cítricos 957.030 -9,4% -19,2% 49.880 23,2% 78,2% 533.126 35,0% 55,6%

Limones 456.566 4,1% -1,3% 14.357 27,5% 21,0% 130.022 -20,3% -19,1%

Pomelos 70.440 3,0% 14,9% 2.016 -21,9% -17,1% 115.529 -3,2% -22,6%

Total Cítricos 2.461.616 -6,5% -13,5% 152.408 -0,5% -1,8% 1.379.425 12,7% 13,1%

Valor Total (M€) 3.129,0 0,8% 3,1% 155,8 11,1% 16,2% 1.391,3 15,5% 27,9%

Notas:

Mitad de campaña: 85% del volumen exportado en una 
campaña media. INTRA UE: -5,4% vs 2024/25 y -11,8% vs media 
5 → Descenso generalizado (vs media): ALE (-8,7%), FRA (-
10,7%), principales destinos (31% y 21% de cuota 
respectivamente). EXTRA UE: -13,5% vs 2024/25 y -23,6% vs  
media 5. → Descensos importantes en los dos principales 
destinos fuera de la UE: UK (-19%) y Suiza (-8%).

54,7% del volumen importado en una campaña media. Descenso global 
como consecuencia de la reducción de compras de naranja de Portugal. 
INTRA UE: -12,9% vs 2024/25 y -9,8% media 5. → POR (cuota del 25,1% del 
total, -25,2% vs media 5) y NL (16,2% cuota, -6,3% vs media5). EXTRA UE (45% 
total): +20,7% vs 2024/25 y +10,3% vs media. → Respecto a los países del 
Hemisferio: EGI (16,8% cuota total) -3,6%; MAR (10,9% cuota total) +24,6% 
(vs media 5). Comienzo del Hemisferio Sur al alza: SUD (5,8% cuota total) 
+13,4%; ARG (5,3% cuota total) +6,5%.

En este periodo, Sudáfrica es el principal proveedor (32,2%) 
e incrementa sus envíos en un 26,1% vs media. Le siguen 
Egipto (24%), que experimenta un incremento del 29,4% 
respecto de la media, y Turquía (16,2%), la cual mantiene 
un volumen similar a la media.

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 25/26 (sept25-abr26)

Avances Producción: Anuario Retiradas: sept25-may26

TOTAL CÍTRICOS : 4.655 t → ▼ 16% vs 2024/25, ▼52% vs Media 5
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Volumen (t)
Avances 
25/26*

25/26 vs 
Anterior

25/26 Vs 
Media 5

Naranja Dulce 2.947.031 1,7% 6,4%

Pequeños Cítricos 1.798.087 1,0% 10,2%

Limón 818.870 10,6% 20,3%

Pomelo 105.242 23,8% 27,8%

Otros Cítricos 13.059 2,8% 20,2%

Total Cítricos 5.682.289 0,8% 9,4%

NOTA: 
(*)Datos 
provisionales con la 
información 
publicada en Avances 
de superficies y 
producciones anuales 
de cultivo.

https://www.mapa.gob.es/es/estadistica/temas/estadisticas-agrarias/agricultura/superficies-producciones-anuales-cultivos
https://www.mapa.gob.es/es/estadistica/temas/estadisticas-agrarias/agricultura/superficies-producciones-anuales-cultivos
https://www.mapa.gob.es/es/estadistica/temas/estadisticas-agrarias/agricultura/superficies-producciones-anuales-cultivos
https://www.mapa.gob.es/es/estadistica/temas/estadisticas-agrarias/agricultura/superficies-producciones-anuales-cultivos
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Exportaciones ESP Importaciones ESP

Volumen (t)
Campaña 

2026
Vs 2025 Vs Media 5

Campaña 
2026

Vs 2025 Vs Media 5

Melocotón 
(incluido 
paraguayo)

2.566 57,4% -38,5% 540 66,2% 8,0%

Paraguayo 1.097 42,5% -2,3% 463 94,1% 119,9%

Nectarina 3.621 24,4% -16,4% 815 -8,8% 9,9%

Albaricoque 2.963 222,9% 121,2% 107 28,5% 133,5%

Ciruela 2.186 70,8% 79,4% 3.946 23,4% 2,2%

Cereza 314 8,3% -52,5% 812 -37,0% 7,5%

Total Fruta de Hueso 11.650 65,7% -0,6% 6.220 7,5% 5,3%

Valor Total (M€) 36,5 64,6% 38,3% 12,6 -25,1% 4,5%

NOTA: Abril, primer mes de producto nacional. Se 
recuperan los volúmenes respecto a un 2025 que 
comenzó con retraso. De momento cifras poco 
significativas con a penas el 1,4% del volumen de 
exportación medio de campaña.

NOTA: hasta el mes de abril se alcanzaría el 20,7% 
del valor importado medio. INTRA UE (52%) → -
13,4% vs 2025 y -14,7% vs media 5 por el 
descenso del volumen de las importaciones de NL 
(re-exportación de Sudáfrica) del -13,3% (vs 
media). EXTRA UE (48%) → +1,7% vs 2025 y 
+40,6% vs media. Las importaciones de Chile 
siguen siendo elevadas (+65% vs media).

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 2026 (ene-abr)

Retiradas: abr-may26
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TOTAL F. HUESO : 1.879 t → ▲6% vs 2025, ▲5% vs Media 5

Producciones: Av. Abril

Volumen (t) Campaña 2026 Vs 2025 vs Media 5

Melocotón 871.753  1%  13%

Albaricoque 151.977  13%  23%

Nectarina 589.249  4%  22%

Ciruela 162.115  5%  1%

Cereza 131.456  5%  10%

Total  F. Hueso 1.906.550  4%  15 %

NOTA: se produce incremento generalizado de las producciones de hueso ante 
la ausencia de incidencias climáticas importantes. 
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Exportaciones ESP Importaciones ESP

Volumen (t) Campaña 25/26 Vs 2024/25 Vs Media 5 Campaña 25/26 Vs 2024/25 Vs Media 5

Manzana 81.047 -5,3% 0,3% 169.324 5,5% 6,9%

Pera 86.782 30,0% 9,0% 51.042 -1,2% 0,6%

Total Pepita 167.829 10,2% 4,6% 220.366 3,9% 5,4%

Valor Total (M€) 156,3 6,9% 12,2% 218,4 3,5% 19,5%

72,7% del volumen exportado en una campaña media. 
Retroceso en manzanas y recuperación en pera tras una 
campaña 2024/25 a la baja. INTRA UE → 45% del total. -1,5% 
vs media. Notable recuperación de ITA (12% cuota, +15,5%), 
segundo destino. FRA (primer destino con el 15% de cuota), 
en cambio desciende (-29%). EXTRA UE → +10,3% vs media. 
Principal destino fuera UE Marruecos (23% cuota) +25% vs 
media.

72,8% del volumen importado en una campaña media. 
Aumento de manzanas y ligero retroceso en pera ante una 
mayor oferta nacional. INTRA UE → 97% del total. +5,4% vs 
media 5. Incremento de los principales orígenes: FRA (24% 
cuota, segundo proveedor): +23,2% vs media, ITA (33% cuota, 
primer proveedor) +21,1% vs media. En cambio, POR (15%, 
tercer proveedor) retrocede -26,6%.
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Comercio Exterior: Acumulado Campaña 25/26 (sept25-abr26) Retiradas: sept25 – may26 

Producciones 25/26: Avances Anuario

Av. Anuario MAPA – (t) Campaña 25/26 Vs 2024/25 Vs Media 5

Pera 261.503  17,8%  6,6%

Manzana de Mesa 469.501  1,1%  2,3%

Manzana de Sidra 93.119  32,2%  12,4%

Total Fruta de Pepita 824.123  7,4%  0,3%
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Producciones UE: AGRIDATA DGAGRI. Mayo 2026.
La estimación de producción para manzana en la campaña 2025/26  se sitúa en 
12,24 millones t, un volumen similar a 2024/25, y por encima de la media de las 
últimas tres campañas (+6,2%). 

POLONIA (31%) ITALIA (20%) FRANCIA (16%)

Actual vs anterior 12,9% 0,6% 0,5%

Actual vs Media 3 -0,7% 4,6% 4,9%

En el caso de la producción de pera europea, el valor alcanzará cerca de 1,97 
millones t, por encima de la 2024/25 (+6,2%), y un +2,9% por encima de la media.

BÉLGICA (20%) PAÍSES BAJOS (18%) ITALIA (18%)

Actual vs anterior 46,1% 10,8% -18,1%

Actual vs Media 3 18,4% 4,5% -11,4%



Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27 

Volumen (t)
Campaña 
2025/26

Vs 2024/25 Vs Media 5
Campaña 
2025/26

Vs 2024/25 Vs Media 5
Campaña 
2025/26

Vs 2024/25 Vs Media 5

Fresa 197.861 -7,8% -9,6% 5.598 -35,6% -42,0% 13.847 -10,7% -20,1%

Frambuesa 41.659 -9,0% -9,0% 38.659 -5,8% 15,7% 38.596 0,0% 12,1%

Arándano 42.910 -16,1% 7,9% 43.285 3,0% 42,0% 173.328 11,6% 40,7%

Total F. Rojos 282.430 -9,3% -7,2% 87.543 -4,6% 19,0% 225.771 7,8% 29,1%

Total Valor (M€) 1.464,3 -5,8% 12,9% 616,4 2,8% 45,0% 1.401,6 6,1% 40,0%

Notas:

70,5% del volumen exportado en una campaña media. El 
principal producto es la fresa (70%), Caída generalizada 
después de un inicio de campaña más frío y lluvioso de lo 
habitual, que ha retrasado la campaña. INTRA UE → -6,5% 
vs media 5. Descenso de ALE (30% cuota, -13,7% vs media 
5), FRA (12% cuota, -13,8%) y NL (10% cuota, +4,8%). EXTRA 
UE → -10,8% vs media 5, debido al descenso de UK (-9,3% 
vs media 5) y SUI (-10,3%).

71% del volumen importado en una campaña media. 
El principal producto pasa a ser el arándano (49,4%) 
seguido de cerca por la frambuesa (44,2%). Crecen las 
importaciones de arándano procedentes de Perú: 
+120% (vs media), Marruecos (+31%). La frambuesa 
marroquí crece respecto a la media (+17%).

78,3% del volumen importado en una campaña media. 
Crecen las importaciones de arándano, (+40,7,% vs 
media) principalmente de Perú (+61,1% vs media 5), 
Sudáfrica (+10% vs media 5) y Chile (+37,1%). 
Crecimiento también de la frambuesa de Marruecos 
(+9,2% vs media 5).

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 25/26 (oct25-abr26)
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Av. Superficies y Producciones: Abril 2026

Superficie (ha) Campaña 2026 Vs 2025 Vs Media 5

Fresa 7.280  2,7%  1,4%

Frambuesa 2.165  18,9%  5,5%

Arándano 5.375  0,4%  8,2%

Producción (tn) Campaña 2026 Vs 2025 Vs Media 5

Fresa 339.920  2,4%  1,7%

Frambuesa 33.297  0,3%  12,7%

Arándano 70.522  0,2%  9,9%
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27 

Volumen (t) Campaña 25/26 Vs 2024/25 Vs Media 5 Campaña 25/26 Vs 2024/25 Vs Media 5 Campaña 25/26 Vs 2024/25 Vs Media 5

Tomate 486.750 -7,6% -11,0% 219.618 -12,7% 48,7% 579.327 -13,5% -9,5%

Tomate en valor (M€) 983,3 1,0% 4,4% 214,9 11,2% 52,0% 1.126,6 -0,9% 16,2%

Total  H. Invernadero 2.227.430 -5,7% -4,6% 348.481 -5,7% 44,3% 986.765 -6,7% -1,3%

Total Valor (M€) 4.367,0 7,2% 21,3% 409,4 20,9% 64,4% 1.802,6 5,2% 26,0%

Notas:

Campaña por debajo de años anteriores. 84,6% del volumen 
exportado de hortalizas invernadero en una campaña media. 
INTRA UE → 84% de las exportaciones: -4,7% vs media. 
Descenso en principales destinos en ALE (36% de cuota, +2,2% vs 
media), FRA (14%  de cuota, -3% vs media), NL (9% de cuota, -
16,6% vs media). EXTRA UE → -4,3% vs media. Descenso en UK 
(12% cuota, -6,9% vs media).

68,2% del volumen importado en una campaña media. INTRA UE 
→ 46% del total de importaciones: +72,5% vs media, pero -16% vs 
anterior por el recorte de las entradas de Portugal, principal 
proveedor con el 39% de cuota, (+95% vs media 5 pero -17,7% vs 
anterior). EXTRA UE → +26,6% vs media, por el incremento de 

Marruecos (+27,3%), creciendo respecto a la media en todos 
los productos salvo calabacín y berenjena. 

78,8% del volumen importado en una campaña media.  
Marruecos –valores medios por debajo del año anterior 
(-12%) y la media (-2,4%). Turquía  también por debajo (-
3,2% vs anterior y -6,7% vs media). Estos dos 
proveedores suponen el 87% de los envíos de Terceros 
Países. 

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 25/26 (sept25-abr26)

Av. MAPA – 
Superficie 

(ha)

Campaña 
25/26

Vs 
2024/25

Vs 
Media 5

Av MAPA – 
Producción 

(t)

Campaña 
25/26

Vs 
2024/25

Vs 
Media 5

Tomate X-XII 4.955  0,9%  7,7% Tomate X-XII 438.323  0,5%  10,3%

Tomate I-V 8.768  2,5%  6,2% Tomate I-V 798.113  1,7% ≈ 0,1%

Calabacín 11.220  0,4%  1,4% Calabacín 629.640  0,9%  3,3%

Berenjena 3.665  0,7%  1,6% Berenjena 294.726  1,0%  5,9%

Pepino 9.666  4,6%  13,0% Pepino 902.459  1,2%  15,4%

Pimiento 23.198  1,7%  3,8%

TOTAL HORT. INVERNADERO : 5.890 t → ▼ 31% vs 2024/25, ▼49% vs Media 5

Retiradas: sept25-may26
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Volumen (t)
Campaña 

25/26
Vs 2024/25 Vs Media 5

Campaña 
25/26

Vs 2024/25 Vs Media 5
Campaña 

25/26
Vs 2024/25 Vs Media 5

Total Aire Libre 1.792.978 -5,1% -3,7% 511.836 8,4% 24,9% 687.617 4,9% 3,2%

Total Valor (M€) 2.657,8 -1,4% 11,1% 504,0 -3,8% 17,1% 993,6 -3,4% 5,6%

Notas:

76,6% del volumen exportado en una campaña media. 
INTRA UE → 75% de exportaciones: -2,3% vs media. 
Descenso generalizado de los principales destinos excepto 
Portugal (+14%). EXTRA UE → -7,4% vs media. Retroceso de 
UK (19% cuota, -5,2% vs media).

76,6% del volumen importado en una campaña media. 
INTRA UE → 61% de las importaciones. +28,4% vs media. 
Crecimiento de principales proveedores (vs media 5) FRA 
(+52%), NL (+19%) y POR (+15%) EXTRA UE → +20% vs 
media, con incremento de Perú (14% cuota, +34%).

65,7% del volumen importado en una campaña media. 
Crecimiento notable de Turquía (10% cuota) y Perú 
(11%): +17,2% y +24,7% vs media respectivamente. En 
cambio, descensos de Marruecos (13% de cuota) un         
-21,4% vs media y UK (5% cuota) un -45,1% vs media.

Retiradas:
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Avances MAPA – Sup. (ha) Campaña 2025/26 Vs 2024/25 Vs Media 5

Alcachofa 13.265  2,9%  0,9%

Brócoli 32.726  4,5%  0,3%

Cebolla total 23.109  4,5%  4,8%

Ajo 24.194  2,2%  8,9%

Lechuga 33.007  3,6%  1,6%

Zanahoria 7.373  1,9%  2,1%

Tomate ‘de verano’ 6.656  3,4%  2,0%

Av. Superficies y Producciones: Abril 2026
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Avances MAPA – Producción (t) Campaña 2025/26 Vs 2024/25 Vs Media 5

Brócoli 499.532  3,8%  1,2%

Alcachofa 197.375  6,8%  0,3%

Lechuga 903.351  6,5%  5,4%

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 25/26 (sept25-abr26)
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27 

Campaña 
25/26

Vs 2024/25 Vs Media 5
Campaña 

25/26
Vs 2024/25 Vs Media 5

Campaña 
25/26

Vs 2024/25 Vs Media 5

Almendra (Sin cáscara) 
(t)

85.685 -12,4% 7,0% 69.340 -0,9% -7,9% 175.310 2,7% -4,6%

Total F. Secos (t) 95.652 -12,1% 7,1% 109.731 0,4% 4,0% 454.670 1,5% 4,8%

Total Valor (M€) 648,7 5,8% 39,1% 658,0 17,4% 38,3% 3.083,1 13,7% 36,0%

NOTA: 73,6% del volumen exportado en una campaña media.
INTRA UE: 85% de los envíos. -12% vs 2024/25, +5,1% vs media. Comparativa en los 
principales destinos (vs media): ALE (19% de cuota)+1,8%; FRA (19% de cuota) un 
+3,5%; ITA (22% de cuota) un +3,7%.
EXTRA UE: -12,7% vs 2024/25 y +20,1% vs media. Descenso de RU vs media (-41,1%), 
pero aumento de SUI (+9%) y especialmente EEUU, TUR y EGI (+165,2%, +25,2% y 
+93,8%) respectivamente, pasando a ser los principales destinos por encima de RU.

NOTA: 68,6% del volumen importado en una campaña 
media. Se incrementan las importaciones de EEUU, 
principal proveedor (73% cuota  total), respecto a la 
campaña 24/25 (+11%) y la media (+6,1%). En cambio,  
descenso de Portugal (9% cuota) del -12,1%.

NOTA: Crecen las importaciones de EEUU, principal 
proveedor con el 43% del total, respecto a la campaña 
24/25 (+7,7%), y la media (+12%). Destacar el incremento 
de Chile (+74,6% vs media), especialmente por la entrada 
de nueces (+48,6% vs media). Notable retroceso de la 
avellana de Turquía (-42,6%).

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 25/26 (sept25-abr26)

Producciones: Avances Anuario

Producción (t)
2025

Campaña 25/26 Vs 2024/25 vs Media 5

Almendra* 450.721  23%  31%

Avellana* 2.997  10%  50%

Nuez* 20.453  7%  18%

Castaña 89.374  7%  4,5%

Pistacho* 34.017  42%  72%

* Datos de producción en cáscara.
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Exportaciones ESP Importaciones ESP

Volumen (t) Campaña 2026 Vs 2025 Vs Media 5 Campaña 2026 Vs 2025 Vs Media 5

Melón 14.454 13,4% 36,7% 51.261 0,1% 8,0%

Sandía 40.334 -11,9% -0,5% 38.862 19,0% 6,2%

Total Volumen 54.788 -6,4% 7,2% 90.123 7,5% 7,2%

Total Valor (M€) 70,8 -1,2% 30,4% 81,1 9,4% 20,8%

Notas:

Abril, primer mes de campaña de melón y sandía en España abre por debajo 
de la media y la campaña pasada, ante un mayor envío de melón, pero no de 
sandía. Aún el 4,5% del volumen medio, las cifras son poco significativas.

Para el mes de abril se alcanza el 39,7% del volumen medio y ya combina 
las importaciones de Brasil a contra estación con las entradas más 
tempranas de países del hemisferio sur. Tanto Brasil (34% cuota total), 
como Senegal (39% cuota total) y Mauritania (11% cuota), crecen en sus 
envíos (vs media): +3,9%, +16,5% y +31,1% respectivamente

Comercio Exterior: Acumulado Campaña 2026 (ene-abr)

Retiradas: ene-may 2026

Av. MAPA Campaña 2026 Vs 2025 vs Media 5

Sandía - Superficie (ha) 24.186  0,4%  7,0%

Sandía – Producción (t) 1.392.302  6,9%  11,5%

Melón – Superficie (ha) 18.291  1,4%  4,5%

Av. Superficies y Producciones: Abril 2026

74%

-97%

825

5
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TOTAL MELÓN Y SANDÍA: 830 t → ▲41% vs 2025, ▲35% vs Media 5
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Comercio Exterior: Acumulado Campaña 2026 (ene-abr)

Av. MAPA Producción (t) Campaña 2026 Vs 2025 vs Media 5

Patata extra-temprana 58.502  2,1%  16,4%

Patata temprana 419.169  1,3%  0,7%
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Volumen (t) Campaña 2026 Vs 2025 Vs Media 5 Campaña 2026 Vs 2025 Vs Media 5 Campaña 2026 Vs 2025 Vs Media 5

Patata consumo 76.679 -10,8% -4,5% 531.952 -0,9% 13,2% 341.993 -20,6% -5,7%

Total Valor (M€) 27,0 -27,9% -12,4% 145,5 -32,6% -16,4% 131,6 -32,7% -18,3%

Notas:

22,4% de volumen medio hasta la fecha. 
Intra UE → 96% de las exportaciones. Descenso respecto al 
año 2025 (-11,7%) y la media (-3%): Aunque el principal 
destino, Portugal (59% del total), crece (+26,8% vs media), 
el resto de principales destinos descienden: Francia (12% 
cuota), -37% (vs media) e Italia (18% cuota), -13,3% (vs 
media 5).

44,5% del volumen medio hasta la fecha.
Las compras a Francia representan el 79% de nuestras 
importaciones, las cuales se incrementan un 18% respecto a 
la media. Del resto de proveedores (vs media): P. Bajos (4%), 
+9,9%. Egipto (6%), +26,2%. Israel (5%), -6,5%.

Las importaciones a TTPP representan el 11% del comercio 
exterior de la UE. Reino Unido (17% cuota TTPP), Israel 
(14% cuota TTPP) y Egipto (68% de cuota TTPP), son los 
principales proveedores terceros, con crecimiento para RU 
(+5,2% vs media) y leve retroceso para Egipto (-1,4% vs 
media) e Israel (-24,1% vs media 5).

Boletín de Situación de Campaña de Frutas y Hortalizas

Av. MAPA Superficie (ha) Campaña 2026 Vs 2025 vs Media 5

Patata extra-temprana 2.396  7,1%  11,5%

Patata temprana 14.635  0,6%  11,4%

Patata Media Estación 28.990  2,8%  2,5%

Patata tardía 18.515  7,1%  2,9%

Patata total 64.357  3,2%  3,8%

Av. Superficies y Producciones: Abril 2026
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Comercio Exterior: Acumulado Campaña 2026 (ene-abr)

Av. MAPA 
Superficie (ha)

Campaña 
2026

Vs 2025 vs Media 5

Plátano 8.339  3,8%  5,7%

Av. Superficies y Producciones: Febrero 2026
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Exportaciones ESP Importaciones ESP Importaciones UE27

Volumen (t) Campaña 2026 Vs 2025 Vs Media 5 Campaña 2026 Vs 2025 Vs Media 5 Campaña 2026 Vs 2025 Vs Media 5

Plátano Total 28.791 -2,7% -16,4% 159.219 25,2% 28,5% 1.769.340 -6,0% -2,6%

Total valor (M€) 26,9 4,63% 0,79% 110,1 24,7% 38,3% 1.209,7 -6,4% 1,3%

Notas:

Se mantiene la dinámica del año 2025, con menor oferta 
nacional ante las inclemencias meteorológicas, lo que 
conlleva a una menor exportación. El principal destino, 
Portugal (85% cuota total) mantiene menores compras en 
el comienzo del año (-17% vs media 5).

30% de volumen medio. 
La menor oferta nacional ha conllevado un aumento de las 
importaciones donde continúa destacando Costa Rica como 
principal proveedor (52%), cuyos envíos son superiores a 2025 
(+18,2%) y a la media (+37,1%).

35% de volumen. Ecuador es el principal proveedor, con el 
42% de cuota del total de TTPP. Sus importaciones se 
incrementan un 20,1% vs media 5. Le siguen Colombia (20% 
cuota del total de TTPP) y Costa Rica (17% de cuota del total 
de TTPP), los cuales ambos retroceden un -15,3% y un -11% 
(vs media 5).
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❑ Fuente de datos:
➢ Comercio exterior: EUROSTAT
➢ Superficies y Producciones: Avances superficies y producciones de cultivos
➢ Retiradas: Informes de retiradas con cargo a programas operativos 

❑ Nota Metodológica:

Subsector Comercio Exterior: TARICs

CÍTRICOS
08051022, 08051024, 08051028, 08051080 (NARANJAS); 08052110, 08052190, 08052200, 08052900 (PEQ. CÍTRICOS) ;08055010 
(LIMONES); 08054000 (POMELOS)

FRUTA DE HUESO
08093080, 08093090 (MELOCOTÓN); 08093020 (PARAGUAYO); 08093010, 08093030 (NECTARINAS); 080910 
(ALBARICOQUES); 08094005 (CIRUELAS); 080929 (CEREZAS)

FRUTA DE PEPITA 080810 (MANZANAS); 080830 (PERAS)

FRUTOS ROJOS 081010 (FRESAS); 081020 (FRAMBUESAS); 081040 (ARÁNDANOS)

HORTALIZAS DE INVERNADERO 070200 (TOMATES); 070960 (PIMIENTOS); 07070005 (PEPINOS); 070930 (BERENJENAS); 07099310 (CALABACINES)

HORTALIZAS AL AIRE LIBRE HORTALIZAS TOTAL (0700) – HORTALIZAS INVERNADERO – PATATA

FRUTOS SECOS
080212 (ALMENDRAS sin cáscara); 080222 (AVELLANAS sin cáscara); 080232 (NUECES sin cáscara); 080241 (CASTAÑAS con 
cáscara); 080251 (PISTACHO sin cáscara)

MELÓN Y SANDÍA 080719 (MELÓN); 080711 (SANDÍA)

PATATA 070190

PLÁTANO 08039010, 08039019 (PLÁTANOS); 08039011 (PLÁTANO DE CANARIAS); 08039090 (OTROS PLÁTANOS)
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https://ec.europa.eu/eurostat/comext/newxtweb/
https://www.mapa.gob.es/es/estadistica/temas/estadisticas-agrarias/agricultura/avances-superficies-producciones-agricolas/
https://www.fega.gob.es/es/pepac-2023-2027/intervenciones-sectoriales/frutas-y-hortalizas
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