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BOLETÍN de COMERCIO EXTERIOR
1º CUATRIMESTRE DE CAMPAÑA 2025/26 (ABR 2025 – JUL 2025)

El primer cuatrimestre de la  
Campaña 2025/26 presenta 
un incremento de las 
exportaciones totales, tanto en 
volumen como en valor, 
respecto al periodo equivalente 
de la campaña anterior 2024/25 
y de la 2023/24, y se sitúa en 
cifras similares a las de la media 
de las cuatro campañas 
anteriores (21/22-24/25).

En volumen, se produce un 
incremento de un 61%, mientras 
que en valor es de un 43%.

El valor unitario de las 
exportaciones totales (incluyendo 
balas y pellets) se ha reducido 
un 12% frente a la campaña 
precedente y se sitúa un 16% 
por debajo de la media de las 4 
campañas anteriores.

EXPORTACIONES TOTALES DE FORRAJES DESHIDRATADOS
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EXPORTACIONES TOTALES DE FORRAJES DESHIDRATADOS

Las exportaciones mensuales se han ido incrementando a medida que ha transcurrido la campaña, 
respondiendo la oferta a la demanda existente, y destacando el mes de julio con más de 140.000 t 
exportadas. El promedio mensual se sitúa en 87.680 t.

En valor, el promedio mensual es de 20,318 millones de € (+43% respecto a la campaña anterior y -
10% frente a la media de las cuatro campañas anteriores). 

El valor unitario (€/t) ha ido incrementándose mes a mes en estos primeros cuatro meses de campaña.
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Oriente Medio es el principal destino de 
las exportaciones en el primer 
cuatrimestre de campaña. Emiratos 
Árabes Unidos y Arabia Saudí concentran 
casi el 50% de las exportaciones y 
muestran un incremento en volumen, 
respecto de la pasada campaña, de un 
+265% y un +18% respectivamente.

Otros destinos relevantes que han 
incrementado sus importaciones son 
Jordania (+128%), Corea del Sur (+29%) 
y Japón (+201%), mientras que China (-
44%) y Marruecos (-22%) reducen el 
volumen importado de forrajes 
españoles. 

Los 10 primeros destinos agrupan el 89% 
del volumen de las exportaciones totales.

A nivel INTRA/EXTRA UE, el 93,4% del 
volumen exportado se destina a terceros 
países, un reparto similar al 
experimentado en la media de las cuatro 
campañas anteriores.

EXPORTACIONES TOTALES DE FORRAJES DESHIDRATADOS
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Exportaciones por partidas 
arancelarias:

El crecimiento de las exportaciones 
en volumen de las balas de forrajes 
deshidratados (partida arancelaria 
NC 12149090) es de un 79% 
respecto a la campaña 24/25, 
mientras que la partida de los 
granulados de alfalfa 
deshidratada o pellets (partida 
arancelaria NC 12141000) se 
incrementa un 33%.

En el reparto porcentual entre 
partidas, el 66,8% del volumen 
corresponde a las balas (NC 
12149090), frente a una cuota del 
59,9% en la campaña anterior, y se 
sitúa en niveles próximos al reparto 
existente en la media de las cuatro 
campañas precedentes (68,8%).

EXPORTACIONES TOTALES DE FORRAJES DESHIDRATADOS
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EAU, con una cuota del 48% es el primer importador (2º en la campaña anterior con el 15%).

Entre los principales destinos, y para los primeros 4 meses de campaña respecto al periodo equivalente de 
la campaña 24/25, existe un incremento en volumen en Emiratos Árabes Unidos (+92.947 t), Jordania 
(+9.514 t), Japón (+7.735 t), Catar (4.412 t) y Corea del Sur (+3.542 t).

Las exportaciones se dirigen mayoritariamente a países Extra-UE (93,4%), siendo los valores unitarios 
de exportación a estos destinos un 57% superior a los Intra-UE (14% superiores en la campaña 24/25).

VOLUMEN EXPORTACIONES PARTIDA BALAS – NC 12149090
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VALOR EXPORTACIONES PARTIDA BALAS – NC 12149090

El valor de las exportaciones de balas a los 
10 principales destinos se incrementa un 
64% frente a la campaña 24/25. El Top10 
representa el 96,6% del total exportado 
(dirigidas a 37 países distintos).

Respecto de la campaña anterior destaca el 
posicionamiento de Jordania (que se coloca 
como el 2º destino en importancia (7º la 
campaña anterior) y Japón (que pasa del 9º 
al 6º destino en importancia en valor). 
Emiratos Árabes Unidos recupera su 
posicionamiento como principal destino.

China y Arabia Saudí, reducen el valor de 
sus importaciones respecto al 1ºCT de la 
campaña anterior, en la que se posicionaron 
como los dos primeros destinos.

Posición 

Ránking

Valor 

(miles €)

% sobre 

total 

exportado

Valor Unitario 

(€/t)

Valor 

(miles €)

Valor 

Unitario 

(€/t)

Valor 

(miles €)

Valor 

Unitario 

(€/t)

1 Emiratos Árabes Unidos28.107 50,6% 249,5 5.136 260,7 27.271 271,1
2 Jordania 4.450 8,0% 243,6 2.173 248,3 2.873 306,2
3 Corea del Sur 4.280 7,7% 221,9 3.944 249,1 2.521 301,5
4 China 3.718 6,7% 220,7 7.277 236,4 13.605 303,3
5 Arabia Saudí 3.623 6,5% 240,9 5.573 295,8 7.729 328,0
6 Japón 2.860 5,2% 252,7 1.085 302,7 1.889 344,6
7 Marruecos 2.411 4,3% 237,2 3.358 262,2 911 345,5
8 Kuwait 1.671 3,0% 256,0 2.231 299,8 1.993 354,4
9 Portugal 1.294 2,3% 176,9 1.726 214,7 1.778 184,9

10 Qatar 1.200 2,2% 225,9 222 246,9 1.880 300,6
Total Top10 53.614 96,6% 232,5 32.725 261,7 62.449 304,0

Valor (miles €) - Exportaciones hasta el mes de julio Partida NC 12149090 - Balas

Campaña 2025/26

Destinos.

Top 10

-1
1

Campaña anterior Media 4 anteriores

Variación posición 

ránking vs. Campaña 

anterior

2
5
1
-3
-3
3
-2
-2
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Arabia Saudí, con una cuota del 36%, es el primer importador de pellets de forraje (34% en 2024/25).

Respecto a la campaña 23/24, destaca el incremento en volumen a Arabia Saudí (+12.502 t), Jordania 
(+8.231 t) y Corea del Sur (+2.330 t). Grecia ha importado 9.168 t (la campaña anterior sus importaciones 
fueron residuales).

Las exportaciones se dirigen mayoritariamente a países Extra-UE (84,7%), siendo los valores unitarios de 
exportación Extra-UE un 2% inferior a los Intra-UE (43% inferior en la campaña 24/25).

VOLUMEN EXPORTACIONES PARTIDA PELLETS – NC 12141000
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El valor de las exportaciones de pellets a 
los 10 principales destinos se incrementa un 
10% frente a la campaña 24/25. El valor del 
Top10 representa el 85,8% del valor total 
de exportaciones (que van dirigidas a 29 
países distintos).

Respecto de la campaña anterior destaca el 
posicionamiento de Jordania (que pasa del 
5º al 2º destino en importancia), y de 
Grecia, que se coloca en el Top10.

Arabia Saudí aumenta el valor de sus 
importaciones de pellets procedentes de 
España en un +21%. Por el contrario, caen 
en China un 49%, Marruecos (-31%) y 
Emiratos Árabes Unidos (-30%).

VALOR EXPORTACIONES PARTIDA PELLETS – NC 12141000

Posición 

Ránking

Valor 

(miles €)

% sobre 

total 

exportado

Valor Unitario 

(€/t)

Valor 

(miles €)

Valor 

Unitario 

(€/t)

Valor 

(miles €)

Valor 

Unitario 

(€/t)

1 Arabia Saudí 8.654 33,6% 203,6 7.149 238,3 7.977 193,7
2 Jordania 3.345 13,0% 251,4 1.378 271,5 1.205 294,4
3 Emiratos Árabes Unidos2.711 10,5% 264,0 3.868 275,9 2.874 345,9
4 Grecia 1.616 6,3% 176,3 759 190
5 Líbano 1.390 5,4% 266,8 1.515 257,3 1.800 283,0
6 Corea del Sur 1.120 4,3% 172,7 951 228,9 1.212 274,0
7 Francia 1.054 4,1% 422,8 1.276 492,3 2.772 381,0
8 Portugal 768 3,0% 190,5 806 213,8 1.124 240,1
9 China 740 2,9% 173,6 1.456 212,2 1.945 257,6

10 Marruecos 709 2,8% 180,1 1.026 197,9 877 193,7
Total Top10 22.107 85,8% 230,2 20.184 265,3 21.975 273,7

Valor (miles €) - Exportaciones hasta el mes de julio Partida NC 12141000 - Pellets

Campaña 2025/26

Destinos.

Top 10

-5
-2

Campaña anterior Media 4 anteriores

Variación posición 

ránking vs. Campaña 

anterior

0
3
-1
8
-2
4
-1
3
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Disminuye el volumen (-44%) y el valor (-53%) de las importaciones respecto a la campaña anterior. 
Las importaciones proceden mayoritariamente de Francia (68% del total importado) y Portugal (24%). La 
principal partida importada es la correspondiente al NC 12149090 – “balas” (99% del total).

IMPORTACIONES TOTALES DE FORRAJES DESHIDRATADOS
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Fecha de elaboración: septiembre de 2025

Fuentes de información:  EUROSTAT: http://ec.europa.eu/eurostat/data/database
       
Datos de exportaciones e importaciones españolas de las siguientes partidas arancelarias:

Datos referidos a:
• Volumen (t) 
• Valor (miles de €)
• Valor unitario (€/t)
• Tasa de cobertura (%): valor de exportaciones cubiertas con importaciones.

Análisis comparativo de la campaña actual (2025/26), frente al periodo equivalente de la campaña anterior (2024/25) y de la 
media de las 4 campañas anteriores (2021/22, 2022/23, 2023/24 y 2024/25).

Más información sobre Comercio Exterior: Análisis del Comercio Exterior del MAPA

https://www.mapa.gob.es/es/ministerio/servicios/analisis-y-prospectiva/comercio-exterior/default.aspx

PARTIDAS ARANCELARIAS DE FORRAJES DESHIDRATADOS (TARIC)

NC 12141000 Harina y “pellets” de alfalfa desecada artificialmente.

NC 12149090
Alfalfa, esparceta, trébol, altramuces, vezas y productos forrajeros análogos, desecados 
artificialmente, con exclusión del heno y de las coles forrajeras, así como de los productos 
que contengan heno.

Consideraciones: 

Los datos presentados en este boletín, a diferencia de boletines de campañas anteriores, no incluyen las exportaciones 
realizadas a países del continente americano, al estar realizándose una depuración de los datos a estos países. 

PERIODO ANALIZADO: ABRIL 2025 – JULIO 2025 (1º Cuatrimestre de la Campaña 2025/2026)

Nota Metodológica

http://ec.europa.eu/eurostat/data/database
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